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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of 
forms. In addition to publications, both standard and 
special tabulations are offered on computer print- 
outs, microfiche and microfilm, and magnetic tapes. 
Maps and other geographic reference materials are 
available for some types of data. Direct access to 
aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada's machine-readable data base and 
retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related statis- 
tics or services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Merchandising and Services Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A O16 (Telephone: 
990-9665) or to the Statistics Canada reference cen- 
tre in: 


St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888) 


Halifax (426-5331) Winnipeg (949-4020) 
Montréal (283-5725) Regina (359-5405) 
Ottawa (990-8116) Edmonton (420-3027) 
Toronto (966-6586 ) Vancouver (666-3691 ) 


‘¢ 
Toll-free access is provided in all provinces and 
territories, for users who reside outside the local 
dialing area of any of the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador Zenith O-7037 
Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-282-8006 
Saskatchewan 1(112)800-667-3524 


Alberta 1-800-222-6400 


British Columbia (South 
and Central) 112-800-663-1551 
Yukon and Northern B.C. 
(area served by 
NorthwestTel Inc.) Zenith O0-8913 
Northwest Territories 

(area served by 


NorthwestTel Inc.) Zenith 2-2015 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and other 
community bookstores, through the local Statistics 
Canada offices, or by mail order to Publication Sales 
and Services, Statistics Canada, Ottawa, K1A O16. 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses. 
Outre les publications, des totalisations habituelles et spé- 
ciales sont offertes sur imprimés d'ordinateur, sur microfi- 
ches et microfilms et sur bandes magnétiques. Des cartes et 
d'autres documents de référence géographiques sont disponibles 
pour certaines sortes de données. L'accés direct &@ des données 
agrégées est possible par le truchement de CANSIM, la base de 
données ordinolingue et le systéme d‘extraction de Statistique 
Canada. 


Comment obtenir d'autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publica- 
tion ou de statistiques et services connexes doivent étre 
adressées a: 


Section de commerce détail, 
Division du commerce et des services, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A O16 (téléphone: 990-9665) ou 
au centre de consultation de Statistique Canada a: 


St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888) 


Halifax (426-5331) Winnipeg (949-4020) 
Montréal (283-5725) Regina (359-5405) 
Ottawa (990-8116) Edmonton (420-3027) 
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Territoires du Nord-OQuest 

(territoire desservi par la 


NorthwestTel Inc.) Zénith 2-2015 
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autres librairies locales, par l'entremise des bureaux locaux 
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Ottawa, K1A OT6. 
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SYMBOLS 


The following standard symbols are used 
in Statistics Canada publications: 


figures not available. 


figures not appropriate or not applica- 
ble. 


- nil or, in this publication less than 
half unit expressed. 


-- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 
revised figures. 


x confidential to meet secrecy require- 
ments of the Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


Some current historical statistics on 
Department Store Sales and Stocks (Matrix 
No. 112), as well as many other series, are 
available to the public from Statistics 
Canada's computerized data bank CANSIM 
(Canadian Socio-Economic Information Manage- 
ment System) via terminal, on computer 
printouts, or in machine readable form. For 
further information contact the CANSIM 
staff, Current Economic Analysis Division, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A OZ8 (tele- 
phone 613-990-8200), or the regional advi- 
sors at the Statistics Canada offices 
located across Canada. 


This publication was prepared under the di- 


rection of: 


- A.R. Tanner, Chief, Merchandising and 
Services Division, Retail Trade Section 


- L.M. Kwilecki, Economists 


- J. Brunette, Unit Head 


SIGNES CONVENTIONNELS 


Voici la signification des signes convention- 
nels suivants utilisés dans les publications de 
Statistique Canada: 


.- nombres indisponibles. 


~»- n'ayant pas lieu de figurer. 


- néant ou, dans la présente publication, infé- 
rieur & la moitié de l'unité exprimée. 


-- nombres infimes. 
P nombres provisoires. 
nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la 
Loi sur la statistique relatives au secret. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne 
correspondent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statisti- 
que Canada CANSIM (Systéme canadien d'information 
socio-économique) fournit au public certaines sta- 
tistiques actuelles et historiques sur les Ventes 
et stocks des grands magasins (matrice n° 112) et 
sur de nombreuses autres séries, par le biais d'un 
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de supports 
sous une forme lisible par une machine. Pour plus 
de renseignements, s'adresser au personnel de 
CANSIM, Division de l'analyse de conjoncture, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A OZ8 (téléphone 
613-990-8200), ou aux conseillers régionaux des 
bureaux de Statistique Canada situés 4 travers le 
Canada. 


Cette publication a été rédigée sous la direction 
de: 
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INTRODUCTION 


The present universe of department store 
firms was originally derived from the 1971 
Census of Merchandising and Services. A 
"List of Department Store Organizations" can 
be found at the end of this publication. 


For the purpose of this publication, only 
the activities of actual department store 
"locations" of department store orqaniza- 
tions are considered, thereby enabling the 
"location" concept, which is common to both 
the census and the current survey program of 
the Merchandising and Services Division, to 
be utilized. (The census also measures the 
activities of "establishments", however, 
this concept is not used in the monthly sur- 
vey of department stores.) Under the "loca- 
tion" concept, department store data con- 
tained in this publication exclude the ac- 
tivities of other kinds of businesses which 
may be operated by the reporting department 
store firms. For example, non-department 
store locations are classified to the kinds 
of business most appropriate to their com- 
modity structure with the catalogue sales 
activity of department store organizations 
classified to the "General Merchandise 
Stores" kind of business category. 


The business done by concessions located 
in department store outlets is considered as 
part of the overall business of the outlets 
in which they are located for the purpose of 
this publication. However, sales of an as- 
sociated large food department (or store) 
are included only if it is an integral part 
of the overall department store operation 
and is not identified to the public by any 
name which differs from that of the depart- 
ment store with which it is associated. The 
rationale underlying this approach is as 
follows: for purposes of market research or 
urban planning, a department store (the 
largest type of mass merchandising activity 
in Canada) together with its leased depart- 
ments, if any, is considered to be a total- 
ity3” that vis, it “competes in? the, market 
place as one structure, rather than as a 
number of smaller stores. 


INTRODUCTION 


L'univers des firmes de grands magasins uti- 
lisé aujourd'hui est fondé sur le recensement du 
commerce et des services de 1971. La "Liste des 
organisations de arands magasins" est donnée a la 
fin de cette publication. 


Aux fins de cette publication, seules les ac- 
tivités des "locaux d'affaires" réels des firmes 
de grands magasins sont étudiées; on peut ainsi 
faire appel au concept des "points de vente", qui 
est commun au recensement et au programme d'en- 
quéte courant de la Division du commerce et des 
services. (Le recensement mesure également les 
activités des "établissements", toutefois cette 
unité d'observation n'est pas utilisée dans 
l'enquéte mensuelle sur les grands magasins.) En 
vertu de la notion de "points de vente", les 
données sur les grands magasins présentées dans 
cette publication ne tiennent pas compte d'autres 
genres de commerce auxquels peuvent s'adonner les 
firmes déclarantes. Ainsi, les points de vente 
qui ne répondent pas 4 la définition des grands 
magasins sont attribués &a la catégorie commer- 
Ciale qui convient le mieux aux diverses marchan- 
dises offertes; & titre d'exemple, les bureaux de 
vente par cataloque des sociétés de grands maga- 
sins sont classés dans le genre de commerce 
"magasins de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions 
établies dans les grands magasins sont, aux fins 
de la présente publication, considérées comme 
partie des affaires globales du magasin ou sont 
établies les concessions. Cependant, les ventes 
d'un important rayon (ou magasin) d'alimentation 
associé ne seront incluses que si le rayon ou ma- 
gasin fait partie intégrante de 1'exploitation 
générale du grand magasin et n'est pas connu du 
public sous un nom différent de celui du grand 
magasin auquel il est associé. Cette méthode se 
justifie du fait que les spécialistes des études 
de marché et les urbanistes considérent comme un 
tout le grand magasin (qui constitue le plus im- 
portant genre de qrande surface au Canada) et les 
rayons de concessions; autrement dit, le grand 
magasin se présente sur le marché comme un éta- 
blissement unique et non comme un regroupement de 
petits magasins. 


Chart —1 Graphique — 1 


Department Store Sales, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1983-1985 
Ventes des grands magasins, par mois, non désaisonnalisées et désaisonnalisées, Canada, 1983-1985 
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Chart — 2 Graphique — 2 
Department Store Stocks, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1983-1985 
Stocks des grands magasins, par mois, non désaisonnalisés et désaisonnalisés, Canada, 1983-1985 
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Chart — 3 Graphique — 3 
Department Store Sales and Total Retail Trade, by Month, Canada, 1983-1985 


Ventes des grands magasins et commerce de détail total, par mois, Canada, 1983-1985 
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Chart — 4 Graphique — 4 


Department Store Sales, Current and Constant (1971) Dollar Estimates, 1983-1985 
Ventes des grands magasins, estimations en dolars courants et constants (1971), 1983-1985 
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Chart —5 Graphique — 5 

Department Stores’ Month-End Accounts Receivable, Canada, 1983-1985 

Montant a recevoir des grands magasins a la fin du mois, Canada, 1983-1985 
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HIGHLIGHTS POINTS SAILLANTS 


Seasonally Adjusted Sales 


o Adjusted for seasonal variations and the 


Ventes désaisonnalisées 


o Les ventes des grands magasins, corrigées en 


number of trading days, total department 
store sales in January 1985 decreased 1.1% 
to $954.6 million from the revised Decem- 
ber 1984 level of $965.4 million. Among 
the 20 departments recording lower sales, 
the largest decreases were reported in 
lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings (- 14.7%), gasoline, 
oil, auto accessories, repairs and sup- 
plies (- 13.2%) and floor coverings 
(- 12.5%). The most notable gains were re- 
corded in toys and games (+ 21.2%), milli- 
nery (+ 17.4%) and repairs and services 
(+ 11.6%). 


Unadjusted Sales 
o In January 1985, unadjusted sales of dep- 


artment stores totalled $692.7 million, up 
6.7% over the January 1984 level. Sales 
were higher in 31 of the 40 departments, 
with the largest increases being reported 
in hardware, paints, wallpaper, etc. 
(+ 28.2%), repairs and services (+ 23.9%) 
and toys and games (+ 23.5%). The most 
notable decreases were recorded in piece 
goods (- 23.2%), gasoline, oil, auto ac- 
cessories, repairs and supplies (- 18.8%) 
and plumbing, heating and building mate- 
rials (- 13.9%). All provinces reported 
sales increases with advances ranging from 
14.6% in Nova Scotia to 4.7% in British 
Columbia. Of the 10 metropolitan areas 
surveyed, only Quebec City reported lower 
sales (- 1.6%) in comparison with the pre- 
vious year, while the remaining metropo- 
litan areas registered sales increases 
ranging from 19.5% in Halifax-Dartmouth to 
2.9% in Edmonton. 


Sales by major department stores’ in 
January 1985 reached $453.7 million, up 
4.7% from the corresponding month last 
year, while junior department stores had 


sales of $239.0 million, up 10.6% over the 
same period. 


Department store sales constituted 8.0% of 
total retail trade in Canada in January 
1985, a notable decline from the 8.5% 
share held in January 1984. 


fonction des variations saisonniéres et du 
nombre de journées d'affaires, ont diminué de 
1.1% en janvier 1985 en regard de l'estimation 
révisée de décembre 1984 de $965.4 millions 
pour ainsi s'établir & $954.6 millions. Des 20 
rayons a avoir enregistré des ventes infé- 
rieures par rapport au mois précédent, on a 
constaté les baisses les plus marquées pour 
les rayons de lampes, tableaux, miroirs et 
autres articles d'ameublement pour la maison 
(- 14.7%), d'essence, huile, accessoires d'au- 
tomobile, réparation et fournitures (- 13.2%) 
et de revétements de plancher (- 12.5%). Les 
hausses les plus fortes ont été signalées par 
les rayons de jouets et jeux (+ 21.2%), de cha- 
peaux (+ 17.4%) et de services et travaux de 
réparation (+ 11.6%). 


Ventes non désaisonnalisées 


xiii 


o Les ventes non désaisonnalisées des grands ma- 


gasins ont totalisé $692.7 millions en janvier 
1985, soit 6.7% de plus qu'en janvier 1984. Les 
ventes se sont accrues dans 31 des 40 rayons 
parmi lesquels les hausses les plus marquées 
ont été signalées par les rayons de quincaille- 
rie, peinture, papier-tenture, etc. (+ 28.2%), 
de services et travaux de réparation (+ 23. Bo) 
et de jouets et jeux (+ 23.5%). Les baisses les 
plus notables ont été indiquées par les rayons 
de tissus & la pitce (- 23.2%), d'essence, 
huile, accessoires d'automobile, réparation et 
fournitures (- 18.8%) et du matériel de plombe- 
rie, chauffage et construction (- 13.9%). Tou- 
tes les provinces ont signalé des gains variant 
de 14.6% en Nouvelle-Ecosse & 4.7% en Colom- 
bie-Britannique. Des dix régions métropolitai- 
nes enquétées seulement Québec a signalé une 
baisse des ventes de 1.6% Les hausses des ven- 
tes ont varié de 19.5% & Halifax-Dartmouth a 
2.9% a Edmonton. 


Les ventes attribuables aux sociétés de grands 
magasins traditionnels, en janvier 1985, ont 
totalisé $453.7 millions, soit une augmentation 
de 4.7% par rapport au mois correspondant un an 
plus t6t. Les sociétés de grands magasins 
populaires, pour leur part, ont enregistré des 
ventes s'élevant a $239.0 millions, soit une 
hausse de 10.6% par rapport au mois de janvier 
1984, 


Les ventes totales des grands magasins ont re- 
présenté, & elles seules, 8.0% de l'ensemble du 
commerce de détail au Canada en janvier 1985, 
il s'aqit d'une notable baisse comparativement 
a la part de 8.5% détenue en janvier 1984. 


o In January 1985, 


there were 798 retail 
locations operated by department’ store 
organizations, seven less than in December 
1984 and two less than in January 1984. Of 
this total number, 323 locations were 
operated by major department store organi- 
zations and 475 by junior department store 
organizations. The decrease in the number 
of stores operated in January 1985 in com- 
parison with the previous month was due to 
the reclassification of seven department 
stores to other kinds of business. 


Stocks 


o The unadjusted selling value of invento- 


ries held by department stores in January 
1985 was $3,014.1 million, down 1.4% from 
the same month a year earlier. Seasonally 
adjusted, department store stocks totalled 
$3,358.9 million in January 1985, up 0.3% 
from the previous month's revised value of 
$3,547.2 million. 


o En janvier 1985, on a dénombré 798 points de 


vente exploités par les sociétés de grands ma- 
gasins, soit sept de moins qu'en décembre 1984 
et deux de moins qu'en janvier 1984. De ce 
total, 323 ont été exploités par les sociétés 
de grands magasins traditionnels et 475 par les 
sociétés de grands magasins populaires. Le 
nombre de points de vente en exploitation a 
diminué en janvier 1985 par rapport au mois 
précédent €@ cause de la reclassification de 
sept magasins a d'autres genres de commerce. 


Stocks 


o La valeur marchande, non désaisonnalisée, des 


Xiv 


stocks détenus en janvier 1985 a diminué de 
1.4% par rapport au mois correspondant de 1l'an- 
née derniére pour s'établir a $3,014.1 mil- 
lions. La valeur désaisonnalisée des stocks a, 
quant a elle, connue une augmentation de 0.3% 
par capport au mois précédent ($3,374.2 mil- 
lions - chiffre révisé) et s'est chiffrée & 
$3, 358.9 millions en janvier 1985. 


Statistical Tables Tableaux statistiques 


TABLE 1. Department Store Monthly Sales, by Department, Canada, 1984 and 1985 


1984 


January 


Janvier 


8,375 
12,156 


31,950 
5,201 
17,560 


7,714 
11,154 
8,251 
1,340 
8,297 


9,054 
14,232 


21,676 
24, 848 
7,153 


9,173 
48,474 
39,382 


9,357 
3,661 


28,974 
8,724 
6,355 
9,787 

10,217 


6,126 


37,999 
37,198 
35.155 
23,469 


16,312 
7,988 


10,284 
10,169 
17,090 


20,198 
14,674 


19,202 
8,804 
23,049 


1985 
Department January 
Janvier 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 8,874 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits GS 
3 Women's and misses' sportswear 33,168 
4 Furs 9,132 
5 Infants' and children's wear and nursery 18,395 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear Ula kate 
7 Lingerie and women's sleepwear 11,854 
8 Intimate apparel 9,084 
9 Millinery i,on 
10 Women's and girls' hosiery 8,568 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 10,190 
accessories 
12 Women's, misses! and children's footwear 15,400 
13. Men's clothing 23,439 
14 Men's furnishings 26, 540 
15 Boys! clothing and furnishings FotaT 
16 Men's and boys' footwear 10,686 
17 Food and kindred products 51,943 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 44,216 
19 Photographic equipment and supplies 8,703 
20 Piece goods Zo811 
21 Linens and domestics 31,419 
22 Smallwares and notions Lae 
23 China and glassware 7,214 
24 Floor coverings 8,858 
25 Draperies, curtains and furniture cov- Fy 9UZ 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 5,574 
home furnishings 
27 Furniture 42,748 
28 Major appliances 39,968 
29 Television, radio and music 32,854 
30 Housewares and small electrical appliances 25,546 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 20,909 
32 Plumbing, heating and building materials 6,881 
33 Jewellery 10,837 
34 Toys and games Zz o20) 
35 Sporting goods and luggage 18,873 
36 Stationery, books and magazines 225 13D 
37. Gasoline, oil, auto accessories, repairs Te eae 
and supplies 
38 Meals and lunches 19,390 
39 Repairs and services 10,907 
40 All other departments 24,821 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 692,671 


649, 360 


February 


Février 


10,406 
14,375 


37,338 
2,564 
17,322 


10,655 
12,591 
8,141 
1,004 
8,254 


8,792 
15,297 


22,984 
26,576 
7,780 


9,875 
59,462 
40, 794 


8,779 
3,708 


16, 292 
6,672 
8,525 
9,703 

fane22 


5,822 


33,630 
33,120 
30,911 
28,562 


16,417 
7,704 
12,364 


12,520 
14,351 


22,196 
14,249 


18,292 
8,461 
21,525 


659, 335 


13,665 
18,288 


48, 982 
2,049 
21,806 


15,635 
15,397 
10,711 

1,138 
10,869 


12,510 
22,432 


32,618 
37,241 
10,777 


14,201 
51,939 
47,069 


9,687 
4,441 


22,485 
8,092 
9,984 

12,514 

14,234 


7,141 


42,302 
41,304 
39,251 
25,904 


22,192 
9,049 
16,434 


16, 360 
19,504 


23,995 
15,488 


21,864 
10,191 
26,970 


806,713 


16,844 
16,828 


50,416 
700 
25,779 


15,836 
15,880 
10,621 

1,488 
11,074 


13,928 
27,642 


33,525 
37,990 
1ST 


18,146 
59,139 
43,950 


9,610 
3,605 


22,099 
7,012 
8,457 

12,374 

15,239 


7,151 


41,740 
39,477 
32,923 
28,731 


26,323 
11,218 
16,769 


17,508 
25,953 


23,487 
17,293 


20,360 
9,550 
32,814 


842,716 


19,286 
10,534 


60,068 
493 
21,083 


15,633 
19,313 
dig zag 
1,254 
10,962 


15,429 
25,678 


34,572 
40,816 
11,665 


15,772 
64,641 
48,677 


11,290 
4,050 


27,669 

6,889 
12,938 
11,857 
16,624 


7,527 


51,428 
44,187 
5B I 
33,348 


38,015 
12,535 
20,863 


18,307 
31,656 


26, 802 
17,889 


20,934 
10, 366 
42,287 


927,771 


941,318 


TABLEAU 1. Ventes mensuelles des grands magasins, par rayon, Canada, 1984 et 1985 


1984 


July 


Juillet 


August 


Aodt 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


14,522 
7,104 


45,797 
1,150 
18,914 


11,906 
15,958 
10,172 
1,135 
6,472 


10,026 
18,071 


25,444 
36,194 
9,820 


12,460 
51,800 
44,650 


12,549 
3,227 


30,575 

6,816 
10,287 
11,678 
15,374 


7,507 


51,855 
47,592 
35,403 
32,448 


27,097 
11,206 
16, 208 


17,857 
29, 202 


23,297 
14,856 


20,059 
9,417 
30,197 


806, 302 


16,621 
15,806 


51,039 
1,787 
DARTH 


DORIS 
15,540 
10,581 
1,141 
8,043 


11,403 
24,655 


32,749 
34,681 
20,373 


14,735 
60,196 
46,479 


13,466 
3,844 


29,949 
7,085 
9,364 

10,763 

13,947 


7,173 


40,222 
43,551 
37,168 
33,048 


24,769 
9,795 
16,960 


17,851 
24,148 


33,902 
17,439 


21,550 
9,752 
27,866 


872,975 


September 


Septembre 


15,554 
20,945 


65,818 
3,466 
25,941 


19,170 
17,733 
11,863 

1,856 
12,564 


17,073 
31,884 


43,034 
44,467 
13,507 


17,159 
54,037 
49,142 


11,845 
4,252 


32,027 
10,447 
11,734 
12,409 
15,572 


8,348 


44,761 
46,894 
53,322 
31,929 


22,215 
9,344 
20,798 


20,524 
20,763 


32,212 
13,693 


20,789 
10,039 
28,737 


947, 867 


October 


Octobre 


16,504 
27,114 


56,324 
5,576 
26,928 


15,489 
18,540 
10,002 

2,791 
11,773 


17,954 
30,109 


41,513 
42,954 
43,155 


16,796 
59,673 
52,032 


11,454 
4,637 


27,767 

9,818 
11,702 
14,103 
15,973 


8,472 


45,249 
46,141 
43,418 
35,824 


26,691 
10,641 
18,123 


31,589 
19, 267 


25,048 
19,868 


22,172 
12,167 
32,224 


957,575 


November December 
Novembre Décembre 
17,087 22,861 
28,231 DoT V2 
64,261 78, 306 
oral 7,821 
29,022 36,949 
22,449 23,728 
TAS) 1] 49,059 
11,574 Dy Lives 
4,274 4,019 
12,867 16,275 
28,747 41,174 
34,487 32,242 
62,505. 81,881 
VARESE) 118,928 
i225 24,637 
22,542 26,138 
79,449 87,061 
68, 206 127,149 
15,605 29,610 
4,706 3,610 
33,936 46,244 
10,648 Zia, 
20/27 Bi SDP, 
16,105 11,964 
17,669 17,066 
13,052 20,595 
GSS Jo's) 43,256 
52,106 54,887 
57,909 89, 117 
47,466 80,865 
29,640 35,481 
10,643 11,457 
29,904 67,721 
62,102 91,546 
28,021 47,906 
43,606 74,280 
20,970 21,905 
ZO yc 32,678 
15,855 A Fa 
36,666 DT O99 
1,254,727 1,718,033 


Change 

Variation 

January OED 

1985/1984 

Janvier 

1985/1984 

NO 

per cent 

pourcentage 

+ 6.0 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 

fe Bice) Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 

+ 3.8 Vétements sport pour dames et jeunes filles 2; 

- 1.3 Fourrures 4 

+ 4.8 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 

+ 13.8 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 

Oey Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 

+ 10.1 Sous-vétements 8 

+ 16.5 Chapeaux 9 

DD Bas pour dames et fillettes 10 

+ 12.5 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 

+ 8.2 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 

. (GeA Vétements pour hommes yi 

+ 6.0 Articles d'habillement pour hommes 14 

+ 8.2 Vétements et articles d'habillement pour 15 
gargons 

+ 16.5 Chaussures pour hommes et gargons 16 

ame YA Produits alimentaires et connexes 17 

+ 12.3 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 

- 7.0 Appareils et fournitures photographiques 19 

aay? Tissus 4 la piéce 20 

+ 8.4 Literie et linge de maison 21 

+ 6.4 Menus articles ZZ 

+ 13.5 Porcelaine et verrerie 23 

= | ey Revétements de plancher 24 

=) Ded Tentures, rideaux et housses 25 

=) 9.0 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 

+ 12.5 Meubles 27 

+ 7.4 Gros appareils ménagers 28 

- 0.8 Télévision, radio et musique 29 

+ 8.8 Articles de ménage et petits appareils élec- 430 
triques 

+ 28.2 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 

= 13.9 Matériel de plomberie, chauffage et cons- SYA 
truction 

+ 5.4 Bijouterie 33 

+ 23.5 Jouets et jeux 34 

+ 10.4 Articles de sport et valises 35 

+ 9.7 Papeterie, livres et revues 36 

- 18.8 Essence, huile, accessoires d'automobile, 5H 
réparation et fournitures 

+ 1.0 Repas et casse-crodtes 38 

a3 PAIRS) Services et travaux de réparation 39 

+ Ted Tous autres rayons 40 

+ 6.7 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


TABLE 2. Department Store Monthly Sales, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1984 and 1985(1) 


No. 


~ 


- 


1985 1984 
JanuaryP January February March April May June 
Department 
JanvierP Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
Women's and misses' dresses, housedresses, 16,156 15,446 15,546 15, 267 ieee t:) 15,076 16,284 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 16,376 16,827 18,502 17,230 18,055 17,820 18,528 
Women's and misses' sportswear 54,545 53,982 D4, 189 52,841 Sealant 54,001 60,005 
Furs 3,258 3,356 ef) 2,898 3,053 2,676 2,451 
Infants' and children's wear and nursery 24,711 25,029 24,152 24,4352 26,296 22,247 24,722 
equipment 
Girls' and teenage girls' wear 17,226 19) 16,449 Tew 16,387 16, 336 16,758 
Lingerie and women's sleepwear 20, Sor 20,178 20, 163 19,915 19,681 20,547 20,597 
Intimate apparel 11,338 isis) 11,069 10,973 10,937 10, 381 10,822 
Millinery 1,978 1,763 1,677 1,835 2,074 1,935 gon 
Women's and girls' hosiery 10,637 10,734 ils Pe eZ 11,162 10,967 10,673 
Women's and girls' gloves, mitts and 17,254 16,082 15,655 15,958 16,519 16,719 16,564 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 25,586 24,605 26,529 24,3595 26,451 24,755 25,214 
Men's clothing 38,196 35,706 37,162 35,296 37,966 38, 366 39,432 
Men's furnishings 47,765 45,860 47,641 49,415 50,173 48,553 50, 381 
Boys' clothing and furnishings 14,026 13,850 TSR eln 12,819 13,589 12,692 13,455 
Men's and boys' footwear 17,603 16,134 16,374 16,430 17,413 14,832 16,795 
Food and kindred products 61,544 58,259 57,705 54,890 59,673 61,216 59,969 
Toiletries, cosmetics and drugs 56,799 53,044 52,548 53,249 BYR T/I\VA 52,898 51,234 
Photographic equipment and supplies 12,632 14,203 135,976 12,559 13,028 13,094 13,030 
Piece goods 3,456 4,508 4, 381 4,110 3,882 3,954 3,908 
Linens and domestics 29,116 28,170 26,459 27,984 28,214 29,418 28,710 
Smallwares and notions 8,594 8,501 7,794 8,709 8,475 8,655 8,381 
China and glassware 12,503 11,184 12,726 12,105 12,032 13,058 12,878 
Floor coverings 10,534 112, 205) A 12,408 12,738 WURUEY4 11,647 
Draperies, curtains and furniture cov- 14,015 14,680 {5 7233 14,884 NES 15,145 14,066 
erings 
eee Age mirrors and all other 7,599 8,653 8,641 8,581 9,249 8,936 8,581 
ome furnishings 
Furniture 45,130 41,309 42,985 43,415 46,669 45,481 45,678 
Major appliances ; 44,648 42,441 44,741 45,222 46,862 44,911 45,065 
Television, radio and music 39,857 40,820 42,423 43,473 43,361 42,818 42,577 
Housewares and small electrical appliances 37,116 BD 26> 36,234 BD al! SDD OF 35,568 36,552 
Hardware, paints, wallpaper, etc. 28,491 24,153 24,349 26,379 27,670 27,676 28,374 
Plumbing, heating and building materials 9,662 11,561 10,694 11,149 11,084 10,524 11,417 
ee 5 22,292 22,475 21,910 21,996 22,798 22,878 22,594 
: Ler a eta? 31,483 28,689 29,324 2219) 28,356 29,905 27,785 
p g goods uggage 27,024 25,141 DDgli29 25,619 26,527 26,156 25,881 
Stationery, books and magazines 31,608 29, 782 30,587 30, 396 
: ? : 31,038 32,983 30,605 
Gasoline, oil, auto accessories, repairs 14,411 19,019 19.876 17,764 : : : 
; 18,451 16,650 16,856 
and supplies i : H : y ? 
Meals and lunches 21,996 22,610 21.892 22.208 
: : (alan tieye 21,962 ZAG DD) 
eager tacadine Eo 12,353 10,295 10,112 10,125 10,487 10,573 10,917 
All other departments ? 2 ’ ’ 
p 34,674 33,499 31,290 BAloDD: 32,576 31,761 32,823 
TOTAL ALL DEPARTMENTS 
954,559 926,673 i bs ess boy 929,532 958,329 945,853 955,511 


The sum of the components may not equal to the total due to rounding. 


TABLEAU 2. Ventes mensuelles des grands magasins, désaisonnalisées, par rayon, Canada, 1984 et 1985(1) 


1984 Change - Variation 
July August September October November December! January/ 
December 
1985/1984 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembret Janvier/ 
décembre 
1985/1984 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
16,090 17,183 16,036 16,990 15,878 16,025 + 0.8 
16,849 14,757 17,433 16,739 17,483 16,564 leet! 
54,691 53,248 53,362 55,427 56,175 54,216 0.6 
2,579 2,693 Dosey 3,649 4,200 3,347 = Ce) 
22,828 24,740 24,560 24,456 24,754 24,371 + 1.4 
16,321 17,622 17,184 16,355 18,234 15,863 + 8.6 
19,863 19,718 19,516 19,608 20, 341 20,075 + ile 
11,107 10,585 asl esndi7/ 10,907 10,916 11,086 Fe a 38) 
(|e 1,801 2,068 2,046 2,031 1,685 + 17.4 
9,831 10,115 10,682 10,449 10,511 10,290 + 3.4 
16,170 15,094 16,445 16,708 18,110 Me ee, + 0.7 
24,799 257154 25,314 25,290 Ce .o> 24,999 + 9205. 
38,139 BI liga 39,264 39,485 AAD) 41,975 - 9.0 
48,949 45,432 48,276 47,158 48,585 47,513 + 0.5 
13,549 15),075 A355 JD 13,823 13,731 13,620 + 35/50 
16,171 15,943 15,814 16,321 16,556 16,958 3.8 
61,158 59,283 63,424 62,120 63,431 63,822 3.6 
53,817 52,180 56,126 54,795 57,741 Sheps =n he 
13,250 12,974 13,058 15059 12,990 12,902 - 2.1 
4,193 3,845 3,764 3,848 3,798 3,594 - 3.8 
29,781 29,245 29,139 Zig oe 30, 869 29,491 me alrye) 
8, 397 8,149 8, 782 8,455 8,475 8,687 Siti 
135,111 11,829 12,848 13,518 13,800 13,950 - 10.4 
Ag oud 11,423 12,548 11,641 13,007 12,036 - 12.5 
14,761 14,285 15,429 15,088 1223 14,930 - 6.1 
8,968 8, 304 8,764 8,520 8,983 8, 904 = 14.7 
43,946 40, 207 44,345 44,449 46,424 44,966 0.4 
42,181 43,250 44, 386 42,995 47,015 50,185 = how 
43,534 42,305 46,778 42,187 43,462 44,008 - 9.4 
36,822 36,096 35, 806 36,170 37,440 Dilip all => 0) 83 
28, 343 QT gy ZANT 25,064 26,098 27,728 26,491 + 7.6 
10, 369 TA 10,272 10,049 10,173 10,706 Erba 
22,646 21,295 21,720 21,530 21,984 22,657 = qo6 
28,751 28,929 bee) 30,836 aig 822, Loge + 21.2 
265219 26,344 25,563 25,667 26,484 EN) + 4,3 
31,586 30,812 31,729 29,993 32,485 31,400 Ose 
16,055 17,631 16,551 Uni tex| 16,262 16,604 = SS 
21,966 21,590 22,091 PADRE TALIS} 22,514 22,251 = an 
10,888 10,835 11,145 11,170 M!, 563 11,074 + 11.6 
32,932 31,003 33,994 35, 356 35,307 34,469 “056 
944,958 925,608 961,073 950,071 979 , 862 965,448 - 1.1 


(1) La somme des composantes peut ne pas étre égale au total en raison de l'arrondissement. 


Rayon 


filles 
Fourrures 


de chambres d'enfants 


Sous-vét ements 
Chapeaux 
Bas pour dames et fillettes 


dames et fillettes 
enfants 


Vétements pour hommes 


garcons 


caments 


Tissus 4 la piéce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 


Meub les 
Gros appareils ménagers 


triques 


etc. 
truction 
Bijouterie 
Jouets et jeux 
Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 


Repas et casse-crodtes 


Tous autres rayons 


NO 
Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
4 
Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
Lingerie et vétements de nuit pour dames a 
8 
8) 
10 
Gants, moufles et articles de parure pour 11 
Chaussures pour dames, jeunes filles et AZ 
13 
Articles d'habillement pour hommes 14 
Vétements et articles d'habillement pour 15 
Chaussures pour hommes et gargons 16 
Produits alimentaires et connexes 17 
Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
Appareils et fournitures photographiques 19 
20 
21 
(ape 
23 
24 
Tentures, rideaux et housses 25 
Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
27 
28 
Télévision, radio et musique 29 
Articles de ménage et petits appareils élec- 40 
Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
Matériel de plomberie, chauffage et cons- BZ 
33 
34 
35 
36 
Essence, huile, accessoires d'automobile, Bt 
réparation et fournitures 
38 
Services et travaux de réparation 59 
40 
41 


TOTAL, TOUS RAYONS 


TABLE 3. Total Department Store Monthly Sales, by Province, 1984 and 1985 


1985 1984 


Province January January February March April May June 
Janvier Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Newfoundland 6,895 6,101 Wo EO 8,610 10,060 Ui 5 ZAUy/ loos 
2 Prince Edward Island 4,074 Syne ye 3,681 4,225 5,160 Dy Daa) 6,168 
3 Nova Scotia 18,630 16,261 Si zal PA SDS: AS) PA e)o 28,025 
4 New Brunswick 13,017 12,082 1 Bi5 72115) 15,457 noseoa 21,096 20,947 
5 Quebec 130,436 120,485 122,514) 146,429 162,154 181,928 178, 268 
6 Ontario 248,907 PEA ACY ZL Loe 282,877 303,082 334,986 348,590 
7 Manitoba 34,415 32,501 33,099 44,095 45,415 48,292 BD) ayy 
8 Saskatchewan IP \ SH 21,100 PA) IZ PET TKS) 27,420 29,020 29,464 
9 Alberta 98,295 93,561 5,592 116,483 MSR e271 124,268 124,800 
10 British Columbia 115,866 110,629 110,091 136,013 127,668 141,495 We Doe) 
11. Yukon and Northwest = 15 AS) 2,021 Zhe Zee 2,526 ZOO 
Territories 
12 CANADA 692,671 649 , 360 659, 335 806, 713 842,716 927,771 941,318 


TABLE 4. Total Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 


1985 1984 
Selected metropolitan 
areas January January February March April May June 
Janvier Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Calgary S/o 1AM By ES Dey: 43,968 42,603 47,114 46,703 
2 Edmonton 44,148 42,899 43,582 BOA Dil 56,432 56,832 
3 Halifax-Dartmouth Nal AD esl Dos 12,118 14,248 MARAE) 14,867 
4 Hamilton 19,486 18,359 28 20, 342 TD \\3)3) YAN ST ANS: DD ALi. 
5 Montreal HSE IA, 73,090 73,123 86, 788 Ch De! 103,779 104,741 
6 Ottawa-Hull 30,661 Zig Out 28, 387 35,802 37,466 42,693 42,163 
7 Quebec City 18,428 18,155 16,822 20,466 Alte Oui Lee, Ligh ID 
8 Toronto 99,553 91,845 93,675 115,269 121,503 130,168 138,276 
9 Vancouver 70,220 66,468 65,879 81,021 74,707 82,622 82,772 


1 sie 
0 Winnipeg 31,341 ZI O09 29999) 39,979 41,273 43,720 44,397 


TABLEAU 3. Total des ventes mensuelles des grands magasins, par province, 1984 et 1985 


Change 
1984 
Variation 
July August September October November December January 
1985/1984 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Janvier 
1985/1984 
thousands of dollars - milliers de dollars 
9,442 el eal Le eS 125929 16,131 Doi gaioyl + 13.0 
Grenleian Sy B/S) 5,490 5,624 7,412 10,707 + 9.2 
Me \\ 21) 28,836 28,999 30,813 (15), 35) 61,171 + 14.6 
18,130 19,763 125753 20,956 30,267 40,149 ae A oil 
150,887 163,813 176,106 182,239 229,606 SiliZaeze2 + 8.3 
ZILA 312,534 341,407 347,095 473,274 653,189 + 7.7 
43,233 45,526 52,448 49,639 65,859 85,871 $3 Boe) 
26g oD 27,248 31,473 SO 41,146 53,485 + 4.9 
104,897 WSC AZ8.o2i 127,518 159,400 219,062 + 5.1 
127,425 ABYAW ED | 149,335 148, 330 185,186 254,072 + 4,7 
2,478 2,674 3,350 3,054 2,894 4,948 
806, 302 872,975 947,867 957,515 1,254,727 1,718,053 + 6.7 


Province 


Terre-Neuve 
fle-du-Prince-Edouard 


Nouvelle-Ecosse 


Nouveau-Brunswick 
Québec 


Ontario 


Manitoba 
Saskatchewan 


Alberta 


Colombie-Britannique 


Yukon et les Territoires 


du Nord-Ouest 


CANADA 


TABLEAU 4. Total des ventes mensuelles des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 1984 et 1985 


1984 
July August 
Juillet Aodt 


September 


Septembre 


October 


Octobre 


thousands of dollars - milliers de dollars 


41,049 43,591 
48,855 53,470 
13,030 15,745 
21,566 22,156 
84,768 93,911 
34,535 38,390 
23,024 23,843 

114,163 119,291 
72,695 78,140 
39,143 41,157 


49,079 
57,612 
16,665 
24,493 


106,689 


42,719 
24,577 
139, 209 
88,171 


47, 664 


48,618 
57,446 
17,572 
25,892 


108,137 


44,593 
25,644 
139,154 
87,881 


44,889 


November 


Novembre 


60,020 
71,344 
24,904 
32,526 


138,914 


56,416 
31,863 
188,655 
108,850 


59,918 


December 


Décembre 


83,892 
96,074 
32,904 
50,915 


190,825 


73,494 
40,556 
263,715 
148,953 


76,858 


Change 
Variation 
January 
1985/1984 


Janvier 
1985/1984 


Certaines zones 
métropolitaines 


Calgary 

Edmonton 
Halifax-Dartmouth 
Hamilton 


Montréal 


Ott awa-Hull 
Ville de Québec 
Toronto 
Vancouver 


Winnipeg 


NO 


10 


11 


12 


NO 


10 


es a ae ee ee 


TABLE 5. Major Department Store Monthly Sales, by Province, 1984 and 1985 


1985 1984 
Province January January February March April May June 
Janvier Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Newfoundland x x x x x x x 
2 Prince Edward Island x x x x x x x 
3 Nova Scotia Tea) 5,685 5,750 6, 861 Gel® 8,116 8,257 
4 New Brunswick x x x x x x x 
5 Quebec 75,980 69, 668 70,746 86, 606 Si Utah! 101,241 SO ios 
6 Ontario 153, 708 145,440 143,196 178, 528 182,117 ZOMRa SZ 208,432 
7 Manitoba 23,448 22,684 21,650 29,989 28,943 30,407 31,344 
8 Saskatchewan x x x x x x x 
9 Alberta 76,498 74,649 (52053. 89, 780 83,758 91,972 Oren HE 
10 British Columbia 36, We 92,402 89,678 109,166 100, 502 11186357 i ZesZ5 
11. Yukon and Northwest - x x x ~ x x 
Territories 
12 CANADA 453,654 433,177 426,537 529,691 522,096 5159296 584, 580 


TABLE 6. Major Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 


1985 1984 
Selected metropolitan 
areas January January February March April May June 
Janvier Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Calaary 30,048 29,186 28,174 34,908 B2 DoS 35,808 35,852 
2 Edmonton 35,184 Ol TUB Sys tsi5)5) 41,541 38,634 42,439 43,076 
3 Halifax-Dartmouth x x x x x x x 
4 Hamilton 14,872 13,908 ethers: {|5¥5 9) 539) 15, 340 18,110 18,853 
5 Montreal Dil InZ 46,678 48,435 D8, NZD 61, 340 65,507 6D), 7A 
6 Ottawa-Hull 19,758 17,460 qe yeaa 23,884 23, 108 26,767 2D DUD, 
7 Quebec City x x x x x x x 
8 Toronto 72,416 67, 398 68,810 85,947 87,985 93,328 98,375 
9 Vancouver 62,059 Se) yf As}5) 57,681 70, 084 64,039 70,877 Vile 257 
10 Winnipeg x x 


TABLEAU 5. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, par province, 1984 et 1985 


1984 
July August 
Juillet Aott 


September October 


Septembre Octobre 


thousands of dollars - milliers de dollars 


x x 

x x 
7,350 9,729 

x x 
84,105 90, 369 
173,654 180,143 
27,592 28,635 
x x 
76,448 86, 398 
99,403 107,152 
x x 
496,195 530,591 


x Xx 

x x 
10,873 11,086 
x x 

106, 580 107, 600 
213,139 214, 317 
36,495 32,513 
x x 
97,543 94,529 
120,456 118, 969 
x x 
619,430 611,524 


November 


Novembre 


15,666 


134,896 


292,214 


43,967 
Xx 


120,054 


148,121 


x 


798,450 


Change 
Variation 
December January 
1985/1984 
Décembre Janvier 
1985/1984 
x x 
x x 
20,626 eo VIB: 
x x 
174,254 ee Dect 
386, 092 BEET) 
54,203 + 3.4 
x 
160,601 + 2.5 
198, 033 + 3.0 
x 
1,049,646 + 4,7 


Province 


TABLEAU 6. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropolitaines, 1984 et 1985 


1984 
July August 
Juillet Aott 


thousands of dollars 


31,137 33,402 
36,547 40,093 

x x 
16,036 16,107 
54,219 59,685 
21,541 22,997 

x x 
81,269 83,509 
62,111 66,858 


x x 


September October November 
Septembre Octobre Novembre 
- milliers de dollars 

38,915 36,924 47,629 
44, 376 43,621 54,463 
x x x 
18,450 19,482 23,807 
73,867 72,264 OBZ 
28,020 29,404 Boned 
x x x 
102,488 102-557, 129.757 
76,930 76,272 GAZ, 
x x x 


December 


Décembre 


37,264 


122,148 


44,557 
x 
188,850 
126,584 


x 


Change 
Variation 
January 
1985/1984 


Janvier 
1985/1984 


NO 
Terre-Neuve 1 
fle-du-Prince-Fdouard 2 
Nouvelle-Ecosse 3 
Nouveau-Brunswick 4 
Québec 5 
Ontario 6 
Manitoba i, 
Saskatchewan 8 
Alberta gy) 
Colombie-Britannique 10 
Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
CANADA 12; 
Certaines zones 
métropolitaines 
NO 
Calgary 1 
Edmonton 2 
Halifax-Dartmouth 3 
Hamilton 4 
Montréal 9 
Ottawa-Hul | 6 
Ville de Québec if 
Toronto 8 
Vancouver S) 
Winnipeg 10 


10 


TABLE 7. Junior Department Store Monthly Sales, by Province, 1984 and 1985 


1985 1984 
Province January January February March April May 
Janvier Janvier Février Mars Avril Mai 
No. - 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Newfoundland x x x x x 
2 Prince Edward Island ye x ~ x x 
3 Nova Scotia AVA YAILT/ 1OeeuG W256 BL (1D O92 18,798 19,283 
4 New Brunswick x se x x x 
5 Quebec 54,456 50,817 Dil ou BIS) [5 \/20) Om ore 80, 687 
6 Ontario B35 11S) 85), 125 89,097 104, 349 120,965 135), 7194 
7 Manitoba 10,967 9,817 11,449 14,106 16,471 17,885 
8 Saskatchewan x x x x x 
9 Alberta TAN 5 WES eo Si [eit SDI) 26, 703 29269) 32,296 
10 British Columbia 20, 704 18,228 20,414 26,847 27,166 29857) 
11. Yukon and Northwest - x x x x 
Territories 
12 CANADA 239,018 216,184 252,92 277,022 320,620 352,515 
TABLE 8. Junior Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 
1985 1984 
Selected metropolitan 
areas Januar y January February March April May 
Janvier Janvier Février Mars Avril Mai 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Calgary USSD 6,647 TG? 9,060 10,010 11, 306 
2 Edmonton 8,965 Crema Da WT At 49 (7A t8}535) By, SRS) 
3 Halifax-Dartmouth x x x x x me 
4 Hamilton 4,614 4,451 4,560 5,183 6,815 6,605 
5 Montreal 25,499 26,412 24,687 28, 064 BI YZ BY) 27/1 
6 Ottawa-Hull 10,903 10,216 10,276 1] SeAIS 14, 360 1EX SS 
7 Quebec City x x x x x x 
8 Toronto 27,136 24,447 24,865 2 O25) S355 Suits 36, 840 
9 Vancouver 8,161 fo A83 8,198 10,938 10,668 11,746 
10 Winnipeg 


19,768 


78,515 


140, 158 


17,907 


356,738 


June 


Juin 


Ml 


TABLEAU 7. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, par province, 1984 et 1985 


1984 


July 


Juillet 


August 


Aott 


September 


Septembre 


October 


Octobre 


thousands of dollars - milliers de dollars 


17,781 


66,781 


118,517 


15,641 


310, 107 


TABLEAU 8. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 


1984 


July 


Juillet 


thousands of 
ee 


12, 308 


19,107 


73,444 


132,391 


16,892 


August 


Aoit 


18,126 


69,526 


128, 268 


15,953 


328,437 


September 


Septembre 


74,639 


132,778 


17,126 


346,051 


October 


Octobre 


dollars - milliers de dollars 


10, 189 


NSIS oa /7/ 


10, 165 


13,236 


11,694 


13,825 


Change 
Variation 
November December January 
1985/1984 
Novembre Décembre Janvier 
1985/1984 
x x x 
x x x 
27, 887 40,544 + 6.6 
x x x 
94,710 | 57m SIs) Une aye: 
181,060 267,097 ede 
Za OoZ 31,669 aoe lit ice 
x x x 
S95 Sai 58,461 ae ay 
37,066 56,039 + 13.6 
x x 
456,277 668, 387 + 10.6 


November 


Novembre 


December 


Décembre 


Province 


Change 


Variation 


January 
1985/1984 


Janvier 
1985/1984 


+ 11.0 


No 
Terre-Neuve 1 
Tle-du-Prince-Edouard 2 
Nouvelle-Ecosse 3 
Nouveau-Brunswick 4 
Québec 5 
Ontario 6 
Manitoba ii 
Saskatchewan 8 
Alberta 9 
Colombie-Britannique 10 
Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
CANADA 1 
1984 et 1985 
Certaines zones 
métropolitaines 
NO 
Calgary 1 
Edmonton ji 
Halifax-Dartmouth 3 
Hamilton 4 
Montréal 5 
Ott awa-Hul 1 6 
Ville de Québec 7 
Toronto 8 
Vancouver 9 
Winnipeg 10 
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TABLE 9. Number of All Department Store Locations, by Province, 1984 and 1985 
1985 1984 


Province January January February March April May June 
Janvier Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
No. 
number - nombre 
1 Newfoundland 14 14 14 14 14 14 14 
2 Prince Edward Island 7 7 i 7 a 7 if 
3 Nova Scotia 555% $y Be 32 BZ. 32 SY 
4 New Brunswick 26 26 26 26 26 26 26 
5 Quebec 163 162 160 158 159 160 160 
6 Ontario 299) 299 297 29], 298 298 298 
7 Manitoba 38 38 38 38 38 38 38 
8 Saskatchewan By 31 il 31 55 31 5) 
9 Alberta 83 84 84 84 84 84 84 
10 British Columbia 103 101 102 102 102 103 103 
11. Yukon and Northwest - 6 6 6 6 6 6 
Territories 
12 CANADA 798(1) 800 797 > 797 799 199 


(1) The decrease of seven stores is due to the reclassification of these department stores to other kinds of business. 


TABLE 10. Number of All Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 


1985 1984 

Selected metropolitan 

areas January January February March April May June 
Janvier Janvier Février Mars Avril Mai Juin 


No. 


eee eee a aoe ee ES 5 «LIAN gO I ee eR Re Seer we ep) oe Oe 
number - nombre 


1 Calgary 26 26 26 26 26 26 26 
2 Edmonton 33) 33 38) 33 33 535) 33 
3 Halifax-Dartmouth 14 |) 33 AS: ie Ve 1e 13 
4 Hamilton 24 24 24 24 24 24 24 
5 Montreal 76 80 78 76 75 TD. 75 
6 Ottawa-Hull 32 33 33 by) 33 33 5S, 
7 Quebec City Dap 20 20 20 20 20 20 
8 Toronto 88 88 88 88 88 88 88 
9 Vancouver 41 41 41 41 41 41 41 
10 Winnipeg 30 30 30 30 30 30 30 


1) 3) 


TABLEAU 9. Nombre de points de vente de l'ensemble des grands magasins, par province, 1984 et 1985 


A RR al 
1984 


July August September October November December Province 


Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre 


yo 
a Re rn 
number - nombre 


14 14 14 14 14 14 Terre-Neuve 1 
7 7 7 Vi 7 7 fle-du-Prince-Edouard 2 
32 33 33 5%} Be, 33 Nouvel le-Ecosse 3 
26 26 26 26 26 26 Nouveau-Brunswick 4 
160 160 160 161 163 163 Québec 5 
298 299 299 300 300 300 Ontario 6 
38 38 38 38 38 38 Manitoba 7 
31 31 31 Bye 32 By. Saskatchewan 8 
84 83 83 83 83 83 Alberta 9 
103 103 103 103 103 103 Colombie-Britannique 10 
6 6 6 6 6 6 Yukon et les Territoires 11 


du Nord-OQuest 


7199 800 800 803 805 805 CANADA 12 


La baisse de sept magasins a été causée par la reclassification de ces magasins a d'autres genres de commerce. 


TABLEAU 10. Nombre de points de vente de l'ensemble des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 1984 et 1985 


1984 

Certaines zones 
July August September October November December métropolitaines 
Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre ie 
number - nombre 
26 26 26 26 26 26 Calgary 1 
DS 33 55) Bi) DE 5S Edmonton 2 
13 14 14 14 14 14 Halifax-Dartmouth 3 
24 24 24 24 24 24 Hamilton 4 
WS) 75 TD 75 76 76 Montréal 5 
33 32 32 32 32 32 Ott awa-Hull 6 
21 21 21 21 ZZ. ZZ Ville de Québec 7 
88 88 88 88 88 88 Toronto 8 
41 41 41 41 41 41 Vancouver Sy) 


30 30 30 30 30 30 Winnipeg 10 
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TABLE 11. Number of Major Department Store Locations, by Province, 1984 and 1985 
a ES 


Province 


1985 1984 

i ee eee 
January January February March April May June 
Janvier Janvier Février Mars Avril Mai Juin 


NS SS 


il 


12 


Newfoundland 
Prince Edward Island 


Nova Scotia 


New Brunswick 
Quebec 


Ontario 


Manitoba 
Saskatchewan 


Alberta 


British Columbia 


Yukon and Northwest 
Territories 


CANADA 


number - nombre 


6 8 8 8 8 8 8 
5 3 3 3 3 3 3 
7 6 6 6 6 6 6 
4 4 4 4 4 4 4 
DD 55 55 55 Dp) 55 DD 
109 UZ 113 vale 113 113 113 
18 18 18 18 18 18 18 
1p 16 16 16 16 16 16 
46 49 49 49 49 49 49 
60 60 61 61 61 61 61 
- 5 5 2 5 D 5 
323 336 538 338 338 338 338 


TABLE 12. Number of Major Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 


1985 1984 
Selected metropolitan 
areas January January February March April May June 
ox Janvier Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
number - nombre 
1 Calgary 14 14 14 14 14 14 14 
2 Edmonton 18 18 18 18 18 18 18 
3 Halifax-Dartmouth 6 5 5 5 5 5 > 
4 Hamilton 14 14 14 14 14 14 14 
5 Montreal 30 30 30 30 30 30 30 
6 Ottawa-Hull 12 13 (153 1)83 13 1) 13 
7 Quebec City 8 8 8 8 8 8 8 
8 Toronto 40 40 40 40 40 40 40 
9 Vancouver 26 26 26 26 26 26 26 
10 Winnipeg 13 13 13 13 13 13 ls 


—_ SS a 
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TABLEAU 11. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels, par province, 1984 et 1985 
ee ee eee 


1984 


July August September October November December Province 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 
No 
number - nombre 
8 6 6 6 6 6 Terre-Neuve 1 
3 3 3 3 B 3 fle-du-Prince-Edouard 2 
6 7 7 7 7 7 Nouvel le-Ecosse 3 
4 4 4 4 4 4 Nouveau-Brunswick 4 
55 54 54 55 DD 55 Québec 5 
dns: 110 110 110 110 110 Ontario 6 
18 18 18 18 18 18 Manitoba 7 
16 15 2) 15 15 nD Saskatchewan 8 
49 46 46 46 46 46 Alberta 9 
61 60 60 60 60 60 Colombie-Britannique 10 
5 >) 5 5 5 5 Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
338 328 328 329 329 329 CANADA 12 
TABLEAU 12. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropolitaines, 1984 et 1985 
1984 
Certaines zones 
July August September October November December métropolitaines 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre 
N 
number - nombre 
14 14 14 14 14 14 Calgary 1 
18 18 18 18 18 18 Edmonton 2 
5 6 6 6 6 6 Halifax-Dartmouth 3 
14 14 14 14 14 14 Hamilton 4 
30 30 30 30 30 30 Montréal 5 
13 12 12 12 12 12 Ott awa-Hull 6 
8 8 8 8 8 8 Ville de Québec Z 
40 40 40 40 40 40 Toronto 8 
26 26 26 26 26 26 Vancouver 9 
13 a5 13 18 13 13 Winnipeg 10 


a I sa a a ee 


16 


TABLE 13. Number of Junior Department Store Locations, by Province, 1984 and 1985 


No. 


Province 


11 


12 


Newfoundland 


Prince Edward Island 


Nova Scotia 


New Brunswick 


Quebec 


Ontario 


Manitoba 
Saskatchewan 


Alberta 


British Columbia 


Yukon and Northwest 
Territories 


CANADA 


1985 1984 
a 
January January February March April May June 
Janvier Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
number - nombre 
8 6 6 6 6 6 6 
4 4 4 4 4 4 4 
26 26 26 26 26 26 26 
22 Ze 22 22: 22. 22 Dip. 
108 107 105 103 104 105 105 
190 187 184 184 185 185 185 
20 20 20 20 20 20 20 
17 15 15 15) 1S 5 41D) 
Sy] 35 BS) 35 BS 35 35 
43 41 41 41 41 42 42 
- 1 1 1 it 1 1 
475 464 459 457 459 461 461 


TABLE 14. Number of Junior Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 


No. 


Selected metropolitan 


areas 


1985 1984 
January January February March April May June 
Janvier Janvier Février Mars Avril Mai Juin 


ee gare ee ere ee ree ornare ee ee ee 


10 


Calgary 

Edmonton 
Halifax-Dartmouth 
Hamilton 


Montreal 


Ott awa-Hull 
Quebec City 
Toronto 
Vancouver 


Winnipeg 


number - nombre 


12 12 12 12 a2 A2 12 
15 15 15 15 15 15 15 
8 8 8 8 8 8 8 
10 10 10 10 10 10 10 
46 50 48 46 45 45 45 
20 20 20 20 20 20 20 
14 12 12 12 12 12 12 
48 48 48 48 48 48 48 
19 15 15 15 15 15 15 
um 7 17 17 17 17 17 


ee ee 
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TABLEAU 13. Nombre de points de vente des grands magasins populaires, par province, 1984 et 1985 


1984 
July August September October November December Province 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre 
No 
number - nombre 
6 8 8 8 8 8 Terre-Neuve 1 
4 4 4 4 4 4 fle-du-Prince-Edouard 2 
26 26 26 26 26 26 Nouvelle-Ecosse 5 
22 22 22 Wel Wye 22 Nouveau-Brunswick 4 
105 106 106 106 108 108 Québec p) 
185 189 189 190 190 190 Ontario 6 
20 20 20 20 20 20 Manitoba 7 
4133 16 16 it 17 17 Saskat chewan 8 
35 By i] 37 37 537/ Alberta 9 
42 43 43 43 43 43 Colombie-Britannique 10 
1 1 1 1 4) 1 Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
461 472 472 474 416 476 CANADA Zz 
TABLEAU 14. Nombre de points de vente des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 1984 et 1985 
1984 
Certaines zones 
July August September October November December mét ropolitaines 
Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre 
NYo) 
number - nombre 
nz 12 12 12 12 12 Calgary 1 
Ub) 15 15 15 15 15 Edmonton Z 
8 8 8 8 8 8 Halifax-—Dartmouth 3 
10 10 10 10 10 10 Hamilton 4 
45 45 45 45 46 46 Montréal 5 
20 20 20 20 20 20 Ott awa-Hul 1 6 
13 AG 4)85 13 14 14 Ville de Québec 7 
48 48 48 48 48 48 Toronto 8 
15 15 15 15 15 Ae Vancouver 9 
lee 17 17 17 17 17 Winnipeg 10 


I a pT ct a a SS SSS ee 
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TABLE 15. Total Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1984 and 1985 
January 


TABLEAU 15. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1984 et 1985 
Janvier 


a 


Sales - Ventes AGRO 
Department 
R Variation 
5 ile 1984 1985 1985/1984 
No. thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcent age 


1 Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and uniforms - 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles 

2 Women's and misses' coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 

3 Women's and misses! sportswear - Vétements sport pour dames et 
jeunes filles 

4 Furs - Fourrures 

5 Infants' and children's wear and nursery equipment - Vétements pour 
bébés et enfants et articles de chambres d'enfants 

6 Girls' and teenage girls' wear - Vétements de fillettes et d'ado- 
lescentes 

7 Lingerie and women's sleeperwear - Lingerie et vétements de nuit pour 
dames 


8 Intimate apparel - Sous-vétements 

9 Millinery - Chapeaux 

10 Women's and girls' hosiery - Bas pour dames et fillettes 

11. Women's and girls' gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes 

12 Women's, misses' and children's footwear - Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 

13. Men's clothing - Vétements pour hommes 

14 Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 


15 Boys' clothing and furnishings - Vétements et articles d'habille- 
ment pour garcons 

16 Men's and boys' footwear - Chaussures pour hommes et garcons 

17 Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes 

18 Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques 


et médicaments Cumulative figures will appear here in 


19 Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photo- subsequent issues. 
graphiques 
20 Piece goods - Tissus a la piéce Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les 


21. Linens and domestics - Literie et linge de maison numéros ultérieurs. 


22 Smallwares and notions - Menus articles 

23 China and glassware - Porcelaine et verrerie 

24 Floor coverings - Revétements de plancher 

25 Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et 
housses 

26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison 

27 Furniture - Meubles 

28 Major appliances - Gros appareils ménagers 


29 Television, radio and music - Télévision, radio et musique 

30 Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage et 
petits appareils électriques 

31 Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 

32 Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie, 
chauffage et construction 

33 Jewellery - Bijouterie 

34 Toys and games - Jouets et jeux 

Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 


Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - Essence, 
huile, accessoires d'automobile, réparation et fournitures 

38 Meals and lunches - Repas et casse-crodtes 

Repairs and services - Services et travaux de réparation 

40 All other departments - Tous autres rayons 


41 ALL DEPARTMENTS — TOTAL - TOUS RAYONS 
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TABLE 16. Total Department Store Cumulative Sales, by Province, 1984 and 1985 
January 


TABLEAU 16. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par province, 1984 et 1985 
Janvier 


Sales - Ventes Change 
1985/1984 
Province 
Variation 
1984 1985 1985/1984 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 


Newfoundland - Terre-Neuve 

Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 

New Brunswick - Nouveau-Brunswick 


pene Cumulative figures will appear here in 
3 subsequent issues. 
Manitoba 
mackoecheyap Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les 
Alberta 


British Columbia - Colombie-Britannique humenos ,UIveTTeMnS « 


Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest 


CANADA 


TABLE 17. Total Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 
January 


TABLEAU 17. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 
1984 et 1985 


Janvier 

Sales - Ventes Change 

Selected metropolitan areas 1985/1984 

Certaines zones métropolitaines Variation 
1984 1985 1985/1984 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcent age 

Calgary 

Edmonton 

Hel fex<Darepouty Cumulative figures will appear here in 

Hamilton subsequent issues. 

Montréal 


Ottawa-Hull 

Quebec City - Ville de Québec 
Toronto 

Vancouver 

Winnipeg 


Les chiffres cumulatifs parafitront ici dans les 
numéros ultérieurs. 


ee ee eee 
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TABLE 18. Major Department Store Cumulative Sales, by Province, 1984 and 1985 
January 


TABLEAU 18. Ventes cumulatives des grands magasins traditionnels, par province, 1984 et 1985 
Janvier 


ge ne ea 


Sales - Ventes Change 
1985/1984 
Province vanes 
ariation 
Ngee ee 1985/1984 
mL pat a ca 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcent age 


Newfoundland - Terre-Neuve 

Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 

New Brunswick - Nouveau-Brunswick 


Fees Cumulative figures will appear here in 

Manitoba subsequent issues. 

eee Les chiffres cumulatifs parafitront ici dans les 
Alberta 


British Columbia - Colombie-Britannique BURT ABST ech sees 


Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest 


CANADA 


TABLE 19. Major Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 
January 


TABLEAU 19. Ventes cumulatives des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropoli- 
taines, 1984 et 1985 


Janvier 

Sales - Ventes Change 

Selected metropolitan areas 1985/1984 

Certaines zones métropolitaines 1984 1985 Variation 

1985/1984 

thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcent age 

Calgary 

Edmonton 

Halifax-Dartmouth i 

Homtlton Cumulative figures will appear here in 

Montréal subsequent issues. 

Ottawa-Hull : 

Quebec City - Ville de Québec Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les 

Tosonte numéros ultérieurs. 

Vancouver 

Winnipeg 


ee Se eee 


ZA 


TABLE 20. Junior Department Store Cumulative Sales, by Province, 1984 and 1985 
January 


TABLEAU 20. Ventes cumulatives des grands magasins populaires, par province, 1984 et 1985 
Janvier 


eee SESS 


Sales - Ventes Change 
1985/1984 
Province 
Variation 
128s Lae 1985/1984 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcent age 


Newfoundland - Terre-Neuve 

Prince Edward Island - [le-du-Prince-Edouard 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 

New Brunswick - Nouveau-Brunswick 


ee Cumulative figures will appear here in 
’ subsequent issues. 
Manitoba 
O82 SNL Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les 
Alberta 


British Columbia - Colombie-Britannique MUMe FOS BUT Cer MEU Ss 


Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-OQuest 


CANADA 


TABLE 21. Junior Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 
January 


TABLEAU 21. Ventes cumulatives des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 


1984 et 1985 
Janvier 
Sales - Ventes Change 
Selected metropolitan areas 1985/1984 
Certaines zones métropolitaines Variation 
1984 1985 1985/1984 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Calgary 
Edmonton 
Halifax-Dartmouth Cumulative figures will appear here in 
Hamilton subsequent issues. 
Montréal 
Ott awa-Hul 1 f - Les chiffres cumulatifs parafitront ici dans les 
Quebec City - Ville de Québec ae ener Taines 
Toronto 
Vancouver 
Winnipeg 


a  ——— KT 


pags 


TABLE 22. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 1983-1985 


TABLEAU 22. Ventes et parts de marché des grands magasins par type d'organisation, Canada, 1983-1985 


eS Bel ay BO Ue hive ie ea i pe Ee ee 


Period 


Période 


1983: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


1984: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


1985: 


Department stores 


Grands magasins 


IS 


Major Junior 
Total 
Traditionnels Populaires 
ttl lok osha: Ss ee 
SHU Distri- EUS Distri- aace Distri- 
Ventes bution Vontes bution Vepbes bution 
=f © %s “000 ao © apeipettes1000)jensesnnnn rn 
623535024 100.0 416,075 66.8 206,946 iat 
603,808 100.0 400,059 66.3 203,749 Dik 
787,544 100.0 D117 ,49> 6D ed 270,051 54.3 
775,226 100.0 496,409 64.0 278,817 36.0 
842,133 100.0 524,430 62.3 Dilek OZ Sid ol 
920,150 100.0 578, 341 62:29 341,809 pil. 1 
813,746 100.0 510,481 62.7 303,262 Dh? 
850,885 100.0 528,907 622 321,978 Jhe8 
922,067 100.0 609,641 66.1 SIZ,422 S569 
922,014 100.0 605,042 65.6 DING she 34.4 
A158 e GS 100.0 741,909 6D nz 396,854 34.8 
Load 100.0 1,078,655 62.3 652,488 eTcyil 
105,950,478 100.0 7,007,420 64.1 9,929,026 Bie) 
649, 360 100.0 Go SAI 66.7 216,184 EDS) 
659;,595 100.0 426,597 64.7 ZIZRT99 Bis 
806, 713 100.0 529,691 69.1 Zid ¢UZZ 34.3 
842,716 100.0 522,096 62.0 320,620 38.0 
SATS TNS 100.0 DD, 20 62.0 552. oe 38.0 
941,318 100.0 584, 580 SLi 956, 758 DTe? 
806, 302 100.0 496,195 6. 310 107 30.2 
aap iS Whe, 100.0 530,591 60.8 342, 384 Bhar 
947,867 100.0 619,430 65,0 328,437 4a .7 
CEM InEMe) 100.0 611,524 65a9 346,051 Donal 
Veo ie) 100.0 798,450 63.6 456,277 36.4 
118.055 100.0 1,049,646 (Sle 668, 387 58.9 
11,384,692 100.0 WAM AT eS) iB 69.0 a, 207), 020 OTeu 
692,671 100.0 453,654 63.0 239,018 34.5 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


ee ee eee SS 
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TABLE 23. Market Share of Department Stores of Total Retail Trade, by Province and Selected 
Metropolitan Area, 1983-1985 
January 


TABLEAU 23. Parts de marché des grands magasins en relation au total du commerce de détail, par 
province et certaines zones métropolitaines, 1983-1985 


Janvier 
Province and Selected Distribution Change 
Metropolitan Areas 1985/1984 
ae ee ee ae. 
per cent - pourcentage 
Newfoundland - Terre-Neuve 5.0 Gay 4.9 + 4,5 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard 14.5 VA 6 Mise) - 0.9 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse a 6.4 (Sof? =o 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 6.7 6.4 6.1 - 4,7 
Québec Ope) 6.4 oe! - 1.6 
Ontario 8.6 8.1 756 -§6,2 
Manitoba 1,6 WA TOL - 8.1 
Saskatchewan Go 6.9 Geo - 5.8 
Alberta 12,0 V9 1029 - 8.4 
British Columbia - Colombie-Britannique i beee74 AZ.2 V2 a bay 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest 10.3 8.9 
CANADA 9.0 8.5 8.0 —- 5.9 
Montréal 8.8 One 7.6 - 8.4 
Toronto Deo oe Baz ea oy) 
Winnipeg 138 (RS 14.0 - 8.5 
Vancouver 156 14.3 4 - 


eee eee ree Se  eeeee———— EE 
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TABLE 24. Department Store Monthly Stocks(1), by Department, Canada, 1984 and 1985 


1985 1984 
ee ee 
January January February March April May June July 
Department 
Janvier Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, $95,216 44,916 50,576 58,568 60, 707 Dilly 2o9 40,395 55,949 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 48,460 39,205 40,273 46,900 42,697 28,520 26,461 59,406 
: i : t 128,458 134,591 148,857 167,438 181,595 172,279 147,612 155,681 
ake 23,738 20,510 19,146 19,474 18, 204 22,640 22,152 25,502 
5 Infants' and children's wear and nursery Tigt Vz 69,452 76,805 84,529 95,790 81,940 TOR VA 90,122 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 37,268 30,052 41,018 52,624 46,418 47,277 40, 336 53,754 
7 Lingerie and women's sleepwear 44,199 44,739 47,970 53,540 61,110 Seoul) 48,029 49,352 
8 Intimate apparel 46,465 42,931 40,880 40,695 42,107 40,274 38,454 37,740 
9 Millinery 3,121 3,444 3,149 2,640 3,107 2,798 2,424 2,943 
10 Women's and girls' hosiery 37,920 32,748 34,280 39,697 37,763 32,867 29,118 30,109 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 49,973 45,527 50,967 56,516 57,710 50,290 41,804 47,277 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 87,890 97,702 109,941 122,545 128,879 104,997 92,428 98,574 
13 Men's clothing 124,739 121,340 140,920 166,013 167,322 IDOE EZ, 137,054 150,036 
14 Men's furnishings 143,216 132,716 146,282 159,176 (ASEM 173,063 140,450 133,174 
15 Boys' clothing and furnishings 42,786 40,444 39,954 44,204 44,734 38, 362 36, 263 51,328 
16 Men's and boys! footwear bee WIZ 74,361 75,569 77,981 89,977 83,143 69,975 73,046 
7 Food and kindred products 41,882 44,670 47,147 52,054 45,488 25,906 33,828 32,297 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 255,764 2324/05 199,923 213,043 223,306 195,132 196,226 210,756 
19 Photographic equipment and supplies 55,5948 Doce: 58,676 59,685 64, 316 Dds Vl) 55,831 56,319 
20 Piece goods 17,961 25,252 26,667 31,122 26,979 25,028 24,532 24,511 
21. Linens and domestics 128,407 121,750 147,997 140,777 ISN 252: 152,878 143,694 142,527 
~ - ’ 
22 Smallwares and notions 38, 204 37, S12 Bis eyiie) 38,611 47,588 43,534 46,036 46,659 
23 China and glassware 68,133 87,001 101,079 96,902 97,883 99,005 85,874 92,311 
24 Floor coverings 50,782 54,955 56,244 56,856 59,541 56,175 59,124 60,611 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 70,150 70, 393 70,608 78,321 77,447 75,031 70,789 72,644 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 56,422 52,943 56,088 59,053 58,699 50,679 54,464 58,408 
home furnishings 
27 Furniture : 145,174 164,181 149,696 181,427 202,788 179,091 184,144 184,927 
28 Major appliances 67,350 68,864 R551 9s 67,278 71,476 62,734 64,592 65,488 
29 Television, radio and music 133,647 155,964 155,926 166,879 169,612 160, 329 160,431 156,487 
30 Housewares and small electrical appliances 165,068 192,356 180,822 176,925 193,174 184,170 190,226 187,632 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 116,613 127,010 133,042 144,415 144,513 144,914 149,094 Asie, 
32 Plumbing, heating and building materials 24,249 33,974 34,557 36,565 38,059 PTee4 26,508 27,439 
# eta 109,241 120,572 117,310 123,204 129,718 129,276 117,662 124,672 
4 Toys and games 112,763 89,283 78,632 89,257 106, 363 HSV] 90,874 102,496 
35 Sporting goods and luggage 113,598 110,494 117,950 127,818 160,321 158,935 137,302 132,998 
36 Stationery, books and magazines 135), 552 122,007 120,595 134,271 143,825 149,072 140,567 156, 230 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs D597 50,741 48,489 PAgood 55,469 nae Fi 52,120 47,205 
and supplies 4 z g y z 2 
ik ke 986 1,319 1,338 1,440 1,587 532 641 894 
Raine Rien 9,466 5,878 5,197 5,498 5, 564 5,441 5,585 5,627 
Pia pechen deeachaap hs 58, 466 54,144 57,570 72,601 79,437 70,806 64,476 64,029 
41 10 
> TAL ALL DEPARTMENTS 3,014,110 3,058,228 3,146,452 3,398,437 «3,604,916 3,341,853 3,146,702 3,304,673 


(1) At selling value. 
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TABLEAU 24. Stocks(1) mensuels des grands magasins, par rayon, Canada, 1984 et 1985 


1984 Change - Variation 
August September October November December January/ January 
December 1985/1984 
1985/1984 
Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre Janvier/ Janvier 
décembre 1985/1984 
1985/1984 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
54,588 54,357 64,728 DUG dA 45,608 - 14.0 =. A V45u/ 
69,909 83,440 80,945 70,550 50,773 - 4.6 + 23.6 
189,839 174,471 198,711 192,894 134, 334 - 4.4 - 4.6 
26, 584 25,317 33,039 29,510 Zoi - 6.4 + 15.7 
93,361 85,762 94,704 86,815 80,906 - 11.4 + 7505 
50,243 50,337 58,228 54,394 34,643 fee hole + 24.0 
52,734 50,476 72,258 81,643 44,955 =e’, = wile? 
39,746 STAN 42,404 49,459 45,726 ewes) + 8.2 
4,346 4,278 4,686 6,081 5,219 - 40.2 - 9.4 
37,874 33,111 39,387 39,460 36,076 +e et + 15.8 
51,050 54,405 68,408 82,772 Powel eat. + 9.8 
112,703 104,799 113,648 107,353 92,242 - 4.7 - 10.0 
229, 386 187,359 215,604 215,040 165,447 - 24.6 + 2.8 
156,945 166,491 214,846 222,946 146,255 eee st <0 foe) 
38,739 40,908 53,578 47,671 Be eH) 20.5 + 5.8 
77,275 72,416 90,410 79,068 63,713 = 66> = TESD) 
27,202 34,783 46,074 51,249 [Dey Woyye + 80.1 Op 
202,822 207,670 254,922 284,562 204,790 + 24,9 I9 
54,958 50,715 dMlnilee 58,884 43,862 + 26.6 - 7.0 
28,097 24,521 31,080 2TRAZO 24, 833 = 277 - 28.9 
135,663 129,887 141,617 154,798 147,230 = 12.9 + 5.5 
44,702 39,474 45,141 Sa esi WAS) 46,102 weed atl #9202 
92,985 83,437 97,638 97,406 93,316 - 27.0 - 21.7 
59,133 54,491 53,946 49,800 54,850 - 7.4 - 7.6 
72,890 72,908 77,514 76,337 73,344 - 4.4 - 0.3 
56,417 65,958 “67,707 75,685 53,331 + 5.8 + 6.6 
164,286 162,507 188,309 151,275 180,001 - 19.3 - 11.6 
61,702 61,736 76,636 80,803 74,523 - 9.6 Sy aia 
157,710 146,644 181,177 181,739 149,728 - 10.7 - 14.3 
192,182 173,661 199,612 200, 706 147,027 1255 - 14.2 
144,061 1275959 149,256 138,906 131,082 - 11.0 = 8.2 
27,661 7-H edi \5) 29,504 28,873 34,009 = 2857 - 28.6 
122,106 (MI Daaier| 140,621 149,674 109, 683 Ae (te - 9.4 
108,940 126,319 155,077 181,104 104,710 Tail + 26.3 
128,124 129,454 170,046 153,421 126,343 =" N0ed + 2.8 
147,167 151,405 150,552 189,415 132,413 + 2.4 + 11.1 
50,604 46,087 49,767 51,942 63,070 - 14.4 + 6.4 
539 459 613 399 166 + 494.0 - 25.2 
5,806 5,153 5,670 5,998 D991 = 2a - 7.0 
63,844 63,396 94,921 91,339 57,459 + 1.8 + 8.0 
3,434,723 3,325,508 3,924,185 3,945,841 3,142,710 4.1 - 1.4 


(1) Valeur de vente. 


Rayon 


NO 


Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

Vétements sport pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 


Chaussures pour hommes et gargons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

Appareils et fournitures photographiques 

Tissus a la piéce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

Meub les 

Gros appareils ménagers 

Télévision, radio et musique 

Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-crodtes 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


FW 


oOowOaND 
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TABLE 25. Department Store Monthly Stocks, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1984 and 1985(1) 


1985 1984 
JanuaryP January February March April May June 
Department 
JanvierP Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses! dresses, housedresses, 45,723 515421 53,003 54,293 49,198 47,327 47,126 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 60,525 50,969 46,723 54,850 54,447 46,817 45,072 
3 Women's and misses' sportswear 154,271 161g to 163,198 163,520 157,425 158,775 163,811 
4 Furs 24,397 21,180 21,158 21,871 ZV 215 24,728 25,619 
5 Infants! and children's wear and nursery 87,416 86,182 88,721 EB pe ey) 85,610 83,951 84,024 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear DO oe 41,517 46,638 53,320 41,454 46,195 45,657 
7 Lingerie and women's sleepwear 53,963 54,205 55,449 56,375 55,649 PEI ee») 54,832 
8 Intimate apparel 43,403 41,047 42,242 41,889 40,478 Se eT 40,998 
9 Millinery 3,074 3,563 3,827 4,314 4,081 3,487 4,010 
10 Women's and girls' hosiery 41,704 37,789 38, 202 40,026 35,494 31,518 31,118 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 57,481 53,084 54,743 55,806 53,629 51,744 We 17 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 103,341 117,425 117,857 118,642 ditz2 ue DTD | 96,465 
13. Men's clothing 169,439 164,414 156,580 169,186 164,136 164,129 158,040 
14 Men's furnishings 172,266 160,898 164,324 169,076 163,805 166,550 185275) 
15 Boys' clothing and furnishings 47,017 45,786 41,276 46,542 44,402 42,558 42,313 
16 Men's and boys' footwear 68,637 86,047 84,775 81,440 Bil iZ5: 75,062 74,326 
17 Food and kindred products(2) 39,763 44,670 47,147 48,756 43,990 Zio IZ: 33,172 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 233,088 222, 360 2285523: 230,992 219,537 205,351 213,013 
19 Photographic equipment and supplies 55,948 61, 308 64,217 65,784 60, 385 53,950 58,465 
20 Piece goods 20,784 29,095 29,185 29,224 26,549 24,855 25,058 
21 Linens and domestics 140,971 131,294 142,401 140,880 139859) 138,664 142,942 
22 Smallwares and notions 43,276 42,203 43,003 43,629 43,192 40,168 42,749 
23 China and glassware 795935, 98,951 105,127 100,431 99,338 95,762 90,296 
24 Floor coverings 51,585 56,443 57,890 58, 972 Tens) 54,162 55,978 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 70,822 70,298 TAG SHE 76,726 72,705 72,475 72,047 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 63,048 60,588 61,711 62,316 58,459 48,569 55,118 
home furnishings 
ra ipeeegaae 156,261 171,247 160,718 179,645 177,636 169,248 184,829 
ajor appliances 67,208 (Gop ley) 70, 393 68, 706 67,325 63,645 68,892 
29 Television, radio and music | 145,093 167, 343 169, 365 169,811 160,668 158,537 161,137 
30 Housewares and small electrical appliances 168,272 196,245 193,834 191,291 181,825 183,532 189,955 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 132,405 146,317 148,134 147,078 138,223 135,147 138,571 
32 Plumbing, heating and building materials 2919 33,876 36,652 SHI) Sisal 27,927 29,649 
A Baar 118,804 124,857 122,815 {Pe yey {223912 125,353 123,648 
= Lae games 134,724 108,192 esa) 109,425 106,720 105,997 110,192 
porting goods and luggage 141,221 139,450 139,651 137,556 138,148 139,015 135, 366 
36S i 
ze Se ony. Boal and magazines ' 152,549 138,335 140,958 157,654 142,027 142,018 138,657 
= i fe auto accessories, repairs 55,941 54,070 51,826 56,767 52S 51,828 54,514 
38 
55 Sate tigate oe 803 1,319 1,338 1,416 1,407 555 635 
ces 5,364 D921 6,205 oy) 
40 All other departments 72.717 : i gis 2,949 >, 744 9,659 
, 70,447 70,451 72,541 67,543 66,044 66,557 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 
3,358,875 3,420,634 3,441,007 3,542,965 553055595 352705591 3,319,909 


(1) The sum of the components may not equal to the total due to rounding. 


(2) Due to the absence of seasonality, 


the seasonally adjusted data are equal to the unadjusted data. 
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TABLEAU 25. Stocks mensuels des grands magasins, désaisonnalisés, par rayon, Canada, 1984 et 1985(1) 


1984 


July 


Juillet 


August 


Aott 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


57, 684 
52,294 


159,967 
27, 300 
76,434 


44,410 
54,814 
39,739 
4,159 
30, 460 


52,796 
99,061 


161,835 
138, 587 
40,951 


73,928 
32,997 
216, 202 


56,444 
24, 339 


144,868 
42,566 
94,485 
58,727 
73,125 


57,183 


185,970 
68, 236 
162, 309 
191,641 


133,379 
29,107 
127, 766 


110, 864 
135,648 


139,150 
49, 316 


917 
5,649 
66,677 


3,321,969 


60, 108 
55,616 


188,173 
26 , 604 
91,025 


47,525 
54,783 
41, 666 
5,008 
34,662 


54, 237 
112,057 


194,917 
156, 394 
41,933 


77, 288 
32,514 
218, 868 


56,531 
26,434 


146,897 
43,445 
92,494 
59,558 
75,539 


54,784 


180, 142 
68,019 
163,355 
194, 846 


140,119 
29, 684 
127, 348 


102,634 
139,993 


140, 702 
50, 880 


667 
5,670 
67,828 


3,460, 932 


September 


Septembre 


59,472 
54, 373 


177, 632 
22,141 
85,093 


47,311 
53,710 
41, 662 
4,474 
34,578 


55,017 
107,635 


178, 636 
159,071 
40,969 


78,027 
39,627 
228,521 


55,559 
26,773 


151,443 
42,626 
91,044 
60,877 
78,839 


67, 393 


183,613 
70,878 
164, 462 
187,235 


140,009 
29,846 
128,894 


100, 006 
1BeMeS 


150, 328 
46,976 


549 
5, 246 
67,645 


3,454, 313 


Change - Variation 


Oct ober November 
Octobre Novembre 
57,090 49,481 
53,593 55,825 
173,458 164,479 
Thay BY 24,355 
80,545 82,760 
49,546 47,671 
56,596 56,570 
40, 764 42,911 
55 B02 D299 
BSNi27/ 35,070 
54,018 59,910 
104,669 105,710 
177,534 176,697 
165,264 176,473 
G2iZoD. G2 oi 
77, 360 TDL 
41,681 40, 746 
218, 286 225,857 
56,037 Den Ws) 
27, 337 26,265 
145,947 145, 329 
43,860 43,261 
CHS Sr7/7/ 87,108 
55,603 DI 7ATIS) 
75,418 76,256 
59,022 67, 686 
179, 942 159,797 
76,613 Wn) 
162, 748 157, 934 
182,230 172,899 
139,925 137,507 
29, 688 27,718 
126, 706 124,471 
97 dios 129, 686 
136,716 136,805 
134,090 157,473 
45,091 49,764 
609 429 
5,438 5,563 
76,645 71,580 
3,405,015 3,419,696 


December? 


Décembre? 


51,403 
59,145 


156, 848 
235166 
84,057 


62,477 
101,422 


171,291 
179, 343 
42,354 


70,410 
29, 268 
216,699 


51, 344 
23,904 


140,785 
43,822 
82,293 
51,075 
71,555 


60,724 


156,823 
66,553 
149,925 
162, 327 


132,576 
27, 283 
119,718 


149, 783 
139,114 


156,611 
53,921 


169 
5,522 
67, 600 


3, 347, 166 


NO 


January / 

December R 

1985/1984 tale 

Janvier/ 

décembre 

1985/1984 

per cent 

pourcentage 

=) aAied Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

ae 255) Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

- 1.6 Vétements sport pour dames et jeunes filles 

+ 2.7 Fourrures 

+ 4.0 Vétements pour bébés et enfants et articles 


de chambres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


ih a? 
anoon 
- OFWO 


- 8.0 Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

~*~ 129 Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

- doi Vétements pour hommes 

- 5.9 Articles d'habillement pour hommes 

iin) Vétements et articles d'habillement pour 

garcons 

- Ze Chaussures pour hommes et garcons 

+ 35.9 Produits alimentaires et connexes(2) 

ee 16 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

+ 9.0 Appareils et fournitures photographiques 

= 1Bi6d Tissus 4 la piéce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


' 
Sy SES fe} 
OOWUnN= 


+ 
w 
oe) 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Télévision, radio et musique 

Articles de ménage et petits appareils élec- 


Th es 
WHO 
NNOF 


triques 

- 0.1 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

- he: Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

- 0.8 Bijouterie 

- 10.1 Jouets et jeux 

ae Articles de sport et valises 
- 2.6 Papeterie, livres et revues 
+ sey Essence, huile, accessoires d'automobile, 


réparation et fournitures 


+ 374.0 Repas et casse-crodtes(2) 

= 29) Services et travaux de réparation 
+ 7.6 Tous autres rayons 

+ 0.3 TOTAL, TOUS RAYONS 


OWDONDN 


(1) La somme des composantes peut ne pas étre égale au total en raison de 1l'arrondissement. f en ee 
es sont par conséquent égales aux données non désaisonnalisées. 


(2) Puisqu'il y a absence de saisonnalité, les données désaisonnalisé 


TABLE 26. Department Store Monthly Stock-Sales Ratios, by Department, Canada, 1984 and 1985 
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1985 1984 
Department January January February March 
Janvier Janvier Février Mars 
No. 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 4.42 5.36 4.86 4229 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 3.68 3.07 2.80 2.56 
Wi ' d mi ' ortswear B= Bi, 4.21 Spee) BY. 
Wie ek ee 4.63 3.94 7.47 9.50 
5 Infants' and children's wear and nursery 3.90 3.96 4.43 3.88 
equipment 
6  Girls' and teenage girls' wear 4.24 3.90 3.85 Ei 
7 Lingerie and women's sleepwear 3.73 4.01 3.81 3.48 
8 Intimate apparel Sol? DaZ0 5.02 3.80 
9 Millinery 2.00 ASEH 3.14 2.32 
10 Women's and girls' hosiery 4.45 bine) 4.15 DAS) 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 4.90 5.03 5.80 4.52 
accessories 
12 Women's, misses! and children's footwear Dra/al 6.86 7.19 5.46 
13 Men's clothing oi 5.60 6.13 5.09 
14 Men's furnishings 5.44 5.34 5.50 4.27 
15 Boys' clothing and furnishings 5.53 5.65 San4 4.10 
16 Men's and boys' footwear Dost Gio il 7.65 5.49 
17. Food and kindred products 0.81 0.92 0.79 1.00 
18 Toiletries, cosmetics and drugs Bio Hel 5.91 4,90 ne) 
19 Photographic equipment and supplies 6.38 6.38 6.68 6.16 
20 Piece goods 6.39 6.90 Usits) 7.01 
21 Linens and domestics 4.09 4.20 9.08 6.26 
ie Smallwares and notions 4.12 4.28 Do di 4.77 
23 China and glassware 9.44 13.69 11.86 DT 
24 Floor coverings owl) 5.62 5.80 4.54 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 7.08 6.89 6.24 500) 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 10.12 8.64 9.63 8.27 
home furnishings 
a | Furniture 3.40 4.32 4.45 4,29 
28 Major appliances 1.69 1.85 Celi 1.64 
29 Television, radio and music 4.07 4.71 5.04 4.25 
30 Housewares and small electrical appliances 6.46 8.20 6.33 6.83 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. Peas, Thee 8.10 6.51 
32. Plumbing, heating and building materials Bey LI: 4.49 4.04 
33 Jewellery 10.08 lier. ee) Tou 
34 Toys and games 8.98 8.78 6.28 5.46 
35 Sporting goods and luggage 6.02 6.47 O22 6.55 
36 Stationery, books and magazines 6.12 6.04 5.43 5.60 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 53 3.46 3.40 ee 
and supplies ‘ 
38 Meals and lunches 0.05 0.07 0.07 0.07 
39 Repairs and services 0.50 0.67 0 
40 All other department : : ee Dae 
; sat ents 2.36 M3) 2.67 2269 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 4.20 4.56 4.65 4.13 


April 


Avril 


3.60 
2.54 
3.60 


26.01 
Druid. 


May 


Mai 


6.73 


3.48 
1.42 
4.83 
Dieoe. 


June 


Juin 


2.03 
3.40 
2.31 


46.05 
bby 
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TABLEAU 26. Rapports mensuels stocks-ventes des grands magasins, par rayon, Canada, 1984 et 1985 


1984 
July August September October November December sd 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre 


NO 
ee SSSFSSSSSSSSSSSSeSeSeSeeeSSeSeSeeeeeEeeeEeeeee ON 


3.85 3.28 3.49 DIZ Boi 2.00 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 

8.36 4.42 3.98 Ve) 2.50 2.19. Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 

3.40 3.72 2.65 3.53 3.00 Ve72 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 

22.18 14.76 7.30 5.93 3.24 3.24 Fourrures 4 

4.76 3.42 5.61 B35 Bye Degg Zeb? Vétements pour bébés et enfants et articles 5 


de chambres d'enfants 


4.51 1.91 2.63 3.76 2.42 1.46 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
3.09 5.9, 2.85 3.90 7a be) 0.92 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
Bilal 3.76 3.01 4.24 4.27 3.01 Sous-vétements 8 
ZE9 3.81 2.30 1.68 1.42 1.30 Chapeaux Z 
4.65 4.71 2.64 Ted: 3.07 Zee Bas pour dames et fillettes 10 
4.72 4.48 3.19 3.81 2.88 1.34 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
5.45 Goby Bae: Bay i) Bins Ht 2.86 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
5.90 7.00 4.35 Darl? 3.45 ZeOZ Vétements pour hommes 13 
3.68 4.53 3.74 5.00 3.09 1.23 Articles d'habillement pour hommes 14 
5.23 1.90 3.03 4.07 owt 1.44 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
5.86 5.24 4.22 5.38 Diem 2.44 Chaussures pour hommes et gargons 16 
0.62 0.45 0.64 0.77 0.65 0.27 Produits alimentaires et connexes Ve, 
4.72 4.36 4.23 4.90 4.17 1.61 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
4.49 4.08 4.28 (3)5 272 Beis, 1.48 Appareils et fournitures photographiques 19 
7.60 7.31 5.77 6.70 5.76 6.88 Tissus 4 la piéce 20 
4.66 4.53 4.06 5.10 4.56 3.18 Literie et linge de maison 21 
6.85 6.31 3.78 4.60 3.87 3.61 Menus articles 22 
8.97 9a9> is ait 8.34 4,82 2.50 Porcelaine et verrerie 23 
pra be) 5.49 4.39 3.83 3.09 4.58 Revétements de plancher 24 
4.73 5.23 4.68 4.85 4.32 4.30 Tentures, rideaux et housses 23 
7.78 7.87 7.90 7.99 5.80 Zoo? Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
Be / 4.08 3.63 4.16 3.16 4.16 Meubles 27 
1.38 1.42 I 72 1.66 1.55 1.36 Gros appareils ménagers 28 
4.42 4.24 Jag 2) 4.17 3.14 1.68 Télévision, radio et musique 29 
5.78 5.82 5.44 5.57 4.23 1.82 Articles de ménage et petits appareils élec- 40 
triques 
5.07 5.82 5.76 Ded. 4.69 3.69 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, Bh 
etc. 
2.45 2.82 2.94 2d. 2.04 2.97 Matériel de plomberie, chauffage et cons- BZ, 
truction 
7.69 7.20 5.56 7.76 5.01 1.62 Bijouterie 33 
5.74 6.10 6.15 4.91 2592 1.14 Jouets et jeux 34 
4.55 28 | 6.23 8.85 5.48 2.64 Articles de sport et valises 35 
6.71 4.34 4.70 6.01 4.34 1.78 Papeterie, livres et revues 36 
3.18 2.90 LEH 2.50 2.48 2.88 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
0.04 0.03 0.02 0.03 0.02 0.01 Repas et casse-croites 38 
0.60 0.60 0.51 0.47 0.38 0.41 Services et travaux de réparation 39 
DA? 2.29 2.21 2.95 2.49 1.00 Tous autres rayons 40 


3.97 3.82 3.42 4.02 3.10 1.80 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
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TABLE 27. Department Store Monthly Sales-Stock Ratios, by Department, Canada, 


1984 and 1985 


1985 1984 
Department January January February March April May June 
Janvier Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
No. 
1 Women's and misses! dresses, housedresses, O24 0.19 OuZz m2 0.28 0.34 0.38 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 0.27 0.32 0. 36 0.42 0.38 0.30 0.32 
' i ' 0.25 0.23 0.26 0. 31 O78) 0. 34 0.37 
3 Women's and misses' sportswear an neon qs 0.11 Gan 0.02 0.02 
ee : : 24 0.27 0.29 0.24 0.27 
5 Infants' and children's wear and nursery 0.24 0.25 Gs . . F 3 
6 Girls' and teenage girls' wear 0.24 0.24 O250 0. 35 0. 32 ee Rss 
7 Lingerie and women's sleepwear O27; 0.24 0.27 0.30 0.28 5 Fi 
8 Intimate apparel 0.20 0.20 Oat 0.26 0.26 0.27 0.30 
9 Millinery 0.37 0.33 0.30 0.39 0.52 0.42 0.87 
10 Women's and girls' hosiery 0.23 0.24 0.25 0.29 0.29 0.31 0.32 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 0.19 0.20 0.18 0.23 0.24 0.29 0.31 
accessories 
12 Women's, misses! and children's footwear 0.17 0.14 Os 1> 0.19 0.22 0.22 OF23 
13. Men's clothing 0.16 0.16 0.18 0724 0.20 0.21 0.21 
14 Men's furnishings 0.18 0.19 Ov19 0.24 0.23 0.24 0.24 
15 Boys' clothing and furnishings 0.20 0.18 ple) 0.26 0.30 0.28 0.28 
16 Men's and boys' footwear 0.17 OSnZ 0.13 0.18 0.22 0.18 0.21 
17 Food and kindred products ila ee ee ew) 1.05 (le7Al 1.81 Weaas: 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 0.19 0.18 0.19 ee -20 23 29 
19 Photographic equipment and supplies 0.18 0.16 0.15 0.16 0.15 0.19 0.19 
20 Piece goods 0.13 0.13 0.14 0.15 0.12 0.16 0.15 
21. Linens and domestics 0.23 OV22 0.12 0.16 Le 0.18 Omg 
22 Smallwares and notions O.22 0.21 0.18 0.21 0.16 Ode 0.16 
23 China and glassware 0.09 0.06 0.09 0.10 0.09 0.13 0.12 
24 Floor coverings eile 117 0.17 0.22 0.21 0.20 0.24 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 0.14 0.15 0.16 OR12 0.20 0.22 0.24 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 0.10 0.12 OFT Oriz 0.12 0.14 O15 
home furnishings 
27 Furniture 0.26 0.20 0.21 0.26 0.22 0.27 0.235 
28 Major appliances 0.56 0.52 0.46 0.58 0.57 0.66 0.68 
29 Television, radio and music” ; 0.23 0.21 0.20 0.24 0.20 0.20 0.20 
30 Housewares and small electrical appliances 0.16 0.13 0.15 0.14 0.16 0.18 O17 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 0.17 0.12 Oss 0.16 0.18 0.26 0.25 
32 Plumbing, heating and building materials 0.24 Oso 0.22 0.25 0.30 0.38 0.31 
33. Jewellery 0.10 0.09 0.10 0.14 0.13 0.16 0.14 
34 Toys and games 0.12 0.12 0.15 0.19 0.18 0.18 0.15 
35 Sporting goods and luggage 0.16 0.14 0.13 0.16 0.18 0.20 19 
36 Stationery, books and magazines 0.17 OSi7/ 0.18 0.19 
F ; : : : ° . 3 0.17 0.18 0.19 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 0.20 0.25 0.29 ; 
and supplies } 0.31 0.52 0. 33 0.35 
38 Meals and lunches 33.66 16.43 ear ei 
39 Repairs and services 1.97 1.55 Abas Ue fies 19.76 14.88 
40 All other departments 0.43 0.39 0.39 0.41 0.43 arse ou 
4 
1 TOTAL ALL DEPARTMENTS 0.23 0.21 0.21 0.25 0.24 0.27 0.27 


31 


TABLEAU 27. Rapports mensuels ventes-stocks des grands magasins, par rayon, Canada, 1984 et 1985 


1984 

July August September October November December ia hel 

Juillet Aoadt Septembre Octobre Novembre Décembre 

NO 

0.30 0.30 0.29 0.28 0.28 0.44 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 

OS 0.24 0.27 0. 33 O57, 0.38 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes Z 
filles 

0.30 0.30 0.36 0. 30 0. 33 0.48 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 

0.05 0.07 0.13 0519 0.29 0.29 Fourrures 4 

0.22 0.30 0.29 0.30 0.32 0.44 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 

0.25 0.51 0.38 0.29 0.40 0.53 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 

0.33 0.30 0.34 0.30 0.39 0.78 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 

0.27 0.27 0.31 0.26 0.25 0. 32 Sous-vétements 8 

0.42 0.31 0.43 0.62 0.79 0.71 Chapeaux 9 

ORZZ 0.2 0.55 0.32 0.33 0.43 Bas pour dames et fillettes 10 

0.23 0.23 0.32 0.29 0. 38 0.60 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 

0.19 0.23 529 0.28 0.31 0.32 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 

0.18 0.17 O24 0.21 0.29 0.43 Vétements pour hommes 12 

0.26 0.24 O27, 0.23 0,335 0.64 Articles d'habillement pour hommes 14 

0.22 0.45 0.34 0.28 0, 34 0.59 Vétements et articles d'habillement pour ie 
garcons 

0.17 0.20 0.23 0.21 0.27 0.37 Chassures pour hommes et garcons 16 

eae 2.02 1.74 1.48 1.63 2.34 Produits alimentaires et connexes 17 

0.22 0.22 0.24 OnrZZ 0.25 0252 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 

0.22 0.24 ORZZ 0.19 0.24 0.58 Appareils et fournitures photographiques 19 

0.13 0.15 0.16 0.17 0.16 0.14 Tissus 4 la piéce 20 

0.21 0.22 0.24 0.20 0.23 0.31 Literie et linge de maison 21 

0.15 0.16 0.25 0.23 0.25 Oa29. Menus articles 22 

0.12 0.10 0.13 0.15 0.21 0.39 Porcelaine et verrerie 25, 

0.20 0.18 0.22 0.26 0.31 0.23 Revétements de plancher 24 

0.21 oi) 0.21 0.21 0525 0.23 Tentures, rideaux et housses 25 

0.13 0.12 0.14 0.13 0.18 0. 32 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 

0.28 0.23 0.27 0.26 0.28 0.26 Meub les 27 

0.73 0.68 0.76 0.67 0.66 0.71 Gros appareils ménagers 28 

0.22 0.24 0.35 0.26 0.32 0.54 Télévision, radio et musique 29 

0.17 0.17 0.17 0.19 0.24 0.47 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 

v9 0.18 0.16 0.19 0.21 0.26 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 

0.42 0.36 0.34 0.37 0.36 0. 36 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 

0.13 0.14 0.17 0.14 0.21 0.52 Bijouterie 33 

0.18 0.17 0.17 0.22 0.37 0.64 Jouets et jeux 34 

0.22 0.18 0.16 0.13 0.17 0.34 Articles de sport et valises 35 

0.16 0.22 0.22 0.17 0. 26 0.46 Papeterie, livres et revues 36 

0.30 0. 36 0.28 0.41 0.41 0.38 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 

26.14 30.08 41.66 41.37 Diez: 115.67 Repas et casse-crodtes 38 

1.68 1.71 1.83 Dial? Josie 2.36 Services et travaux de réparation 39 

0.47 0.44 0.45 0.41 0.39 0.77 Tous autres rayons 40 

41 


0.25 0.26 0.28 0.26 0. 52 0.48 TOTAL, TOUS RAYONS 
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TABLE 28. Department Stores' Month-end Accounts Receivable(1), Unadjusted, Canada, 1985-1985 


TABLEAU 28. Montants a recevoir(1), non désaisonnalisés des grands magasins 4 la fin du mois, Canada, 1983-1985 


Change from Change 
previous 1985/1984 
month 

Raney 1983 1984 1985 
Variation Variation 

Mois par rapport 1985/1984 
au mois 
précédent 

thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 

January - Janvier 1,666, 708 1,774,688 15995,050 - 7.4 +25 

February - Février 1,598, 545 1,720,876 

March - Mars 1,565,461 1,695, 381 

April - Avril oA EWE: 1,709, 348 

May - Mai 1,591,140 1,708,627 

June - Juin 1,585,200 Vin Ao SKS 

July - Juillet Wp DS 24 Tl Din AZ 

August - Aodt 1,542,394 1,689,630 

September - Septembre lig BZE 1,746,901 

October - Octobre 165.976 Up tes 127 

November - Novembre 1,702,704 1,893,508 

December - Décembre 1,887,052 Do\S7aq IAG 

(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively 

with them. 


(1) Les montants & recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 
exclusivement avec ces magasins. 


TABLE 29. Department Stores' Month-end Accounts Receivable(1), Seasonally Adjusted, Canada, 1983-1985 


TABLEAU 29. Montants & recevoir(1), désaisonnalisés des grands magasins A la fin du mois, Canada, 1983-1985 


Change from Change 
previous 1985/1984 
month 

Manth 1983 1984 1985 

ae Variation Variation 
par rapport 1985/1984 
au mois 
précédent 

millions of dollars per cent 
millions de dollars pourcentage 

January - Janvier 1,583.0 1,686.0 1,891.0P - 0.3P + 12.2P 

February - Février 1,603.0 1,668.0 ; 

March - Mars 1,590.0 ie eznO 

April - Avril 1,609.0 lg HEv2c10 

May - Mai 1,623.0 1,741.0 

June - Juin 1,634.0 1,764.0 

July - Juillet 1,632.0 Ve THs 

August - Aodat 1,629.0 1,784.0 

September - Septembre 1,632.0 1,798.0 

October - Octobre 1,649.0 Tole at) 

November - Novembre 1,699.0 1,849.0 

December - Décembre 1,668.0 1,897.0r 

1) Accounts receivable of d t i i 
(1) ee of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively 


(1) Les montants & recevoir des qrands maqasins et les créances actives d 


: ; es sociétés d' i A i 
exclusivement avec ces magasins. s d'acceptation de préts qui travaillent 


Department Store Sales and 
Stocks, MCD, Seasonal 
and Trading Day Factors 


Ventes et stocks des grands 
magasins MDC et coefficients de 
corrections des variations 
Saisonnieres et des jours 
commerciaux 
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TABLE 30. Department Store Sales and Stocks, MCD and Combined Seasonal and Trading Day Factors, 1984 and 1985 


Sales - Combined Seasonal and Trading Day Factors 


Ventes - Coefficients combinés de correction des variations saisonniéres 
et des jours commerciaux 


Department 
i MCD in January December? Januar yP February (1) 
1984 1985 1985 
MDC en Janvier Décembre* JanvierP Février(1) 
1984 1985 1985 
No. 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 3 142.66 Da ID. 64.80 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses! coats and suits 8 140.14 80.44 Woes) 
3 Women's and misses' sportswear 4 144.43 60.81 67.85 
4 Furs \72 255109 DY o Bs 1105 3S) 
5 Infants' and children's wear and nursery 5 Diol 74.44 o#i 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 2 149.58 90.98 64.17 
7 Linaerie and women's sleepwear 4 244, 38 98.20 61.27 
8 Intimate apparel 4 136.86 80.12 TMZ 
9 Millinery 8 238.56 WL OnE, 
10 Women's and girls' hosiery 4 158.16 80.55 72.33 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 4 240.41 59.06 93.67 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 5 28597) 60.19 SWhge) 
13. Men's clothing 4 Mop On 61. 36 58.74 
14 Men's furnishings 5 Z3}0)5,531| 55.14 Dae le 
15. Boys' clothing and furnishings 6 180.89 55.16 54.80 
16 Men's and boys' footwear 6 154.14 60.70 slo (| 
17 Food and kindred products 4 136.41 84.40 99.61 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 2 221.06 Ho B= 75.18 
19 Photographic equipment and supplies 4 229.50 68.89 60.75 
20 Piece goods 6 100.45 81.34 85252 
ZA Linens and domestics 3 156.81 WOW 58.72 
Le. Smallwares and notions 4 147.08 107.96 82.54 
23 China and glassware 4 267.78 yl 5 TAB) 655359 
24 Floor coverings 6 99.40 84.09 79.14 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 4 114. 31 70.72 710525 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 4 LONG PS) T25E2) 62.09 
home furnishings 
27 Furniture 5 JenZo NYP 74.29 
28 Major appliances 5 NOB, By BOR DZ. Nose 
29 Television, radio and music 5 202.50 82.43 68.90 
30 Housewares and small electrical appliances 3 TA) oY 68.83 76.62 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 4 (poo Weis Ee 64.77 
32 Plumbing, heating and building materials 6 107.02 Wg 69.62 
_ og ley A 3 298.89 48.61 53.74 
: YSus games 4 352.46 Gy) 42.96 
5 Sporting goods and luggage 3 184.88 69.84 56.06 
Zt See Ta areal magazines 4 236.56 70.09 69.83 
» oll, auto accessories, repairs 6 12%] Ss 82.66 YAlle 598) 
and supplies 
3 
eee 16.8 00.15 80.7 
5 T2315 88.30 82.92 
4 - S 
O All other departments 5 166.52 las) 66.88 
41 TOTAL ALL DEP. 
ARTMENTS 5 177.95 72.56 71.48 


1) Seasonal and trading day fact j i 
(1) Be ay aps ee: projected for the next month. For more details, see the "seasonal adjustment" section in 


(2) Seasonal factors projected for th ; i 
ay, proj or the next month. For more details, see the "seasonal adjustment" section in the appendix IV 
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TABLEAU 30. Ventes et stocks des grands magasins, MDC et coefficients combinés de corrections des variations saisonniéres et 


des jours commerciaux, 1984 et 1985 


Stocks - Seasonal Factors 


Stocks - Coefficients de correction des variations saisonniéres 


MCD 


MDC 


S 


2 


in January December! 
1984 


en Janvier Décembre! 
1984 


88.73 
85.84 


85.65 
106.76 
Sq BS 


W223 
83.56 
104.89 
161.23 
93.49 


88.37 
90.95 
Ko HS) 
81.55 
83.85 
90.49 
94.50 
85.43 
103.89 
104.58 
105.20 
113.40 
107.39 
102.50 
87.83 
114.78 
Woy 
99.87 
90.57 
98.87 
124.65 
Sie Z 
69.91 
90.82 
84.55 
Wo 
OM YZ 
85.00 


93.89 


JanuaryP 


1985 


JanvierP 


1985 


35 7) 
80.07 


io 727/ 
97. 30 
82.04 


74,34 
81.91 
107.05 
ODF 
90.93 


86.94 
85.05 
[DMV 
83.14 
91.00 
86.79 
LOFTS 
CPD) 5 Ik) 
86.42 
91.09 
88.28 
85.24 
98.44 
99.05 
89.49 
Ze) 
100.21 
92.11 
98.10 
88.07 
95.02 
Pio 
83.70 
80.44 
88.84 
96.48 
101.90 
80.40 


89.74 


February(2) 


1985 


Février(2) 


1985 


93.34 
92.78 
WL Ve 
82.58 
84.23 
91.46 
220 
80.73 


93.94 


Rayon 


NO 


Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

Vétements sport pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

Appareils et fournitures photographiques 

Tissus 4 la piéce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Télévision, radio et musique 

Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
ete. 

Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-crodtes 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 
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(1) Prévision des coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux. Pour plus de 
détails, consulter la section "désaisonnalisation" de l'appendice IV (& la page 47). 
variations saisonniéres. Pour plus de détails, consulter la section 


(2) Prévision des coefficients combinés de correction des 
"désaisonnalisation" de l'appendice IV (a la page 47). 
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APPENDIX APPENDICES 


APPENDIX I 


DEFINITIONS 


Retail Location 


A retail location, as defined by Statis- 
tics Canada, is a business location (usually 
a store) in which the principal activity is 
the sale of merchandise and related services 
to the general public for household or per- 
sonal consumption. 


Department Store 


A retail location is defined as a depart- 
ment store outlet if it possesses the fol- 
lowing characteristics. It must sell the 
following general lines of merchandise: 


Family clothing and apparel. This commodity 
group is composed of some or all of the 
following lines: women's and misses' 
dresses, housedresses, aprons and uniforms; 
women's and misses' coats and suits; women's 
and misses' sportswear; furs; infants' and 
children's wear; girls' and teenage wear; 
lingerie and women's sleepwear; intimate ap- 
parel; millinery; women's and girls' ho- 
Siery; women's and girls' gloves, mitts and 
accessories; women's, misses' and children's 
footwear; men's clothing; men's furnishings; 
boys' clothing and furnishings; men's and 
boys' footwear. Note: The outlet must sell 
at least six of the commodity lines listed 
above, with at least one of the commodities 
being men's and boys' clothing or furnish- 
ings. At least 20% of the outlet's total 
sales must be derived from the family cloth- 
ing and apparel group. 


Furniture, appliance and home furnishings. 
This commodity group is composed of some or 
all of the following lines: linens and 
domestics; china and qlassware; home 
furnishings; furniture, wooden and uphol- 
stered goods for living room, dining room 
and bedroom; major appliances; television, 
radio and music; hardware and housewares. 
Note: The outlet must sell at least four of 
the commodity lines listed above, with at 
least one of the commodities being furniture 
(wooden and upholstered goods for dining 
room and/or living room and/or bedroom). At 
least 10% of the outlet's total sales must 
be derived from the furniture, appliance and 
home furnishings group. 
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DEFINITIONS 


Point de vente au détail 


Suivant la définition de Statistique Canada, 
un point de vente au détail est un local d'affai- 
res (habituellement un magasin) dont l'activité 
principale est la vente de marchandises et des 
services connexes au grand public pour la consom- 
mation ménaqgére ou personnelle. 


Grand magasin 


Un point de vente au détail est un grand maga- 
sin s'il posséde les caractéristiques suivantes: 


Vétements pour la famille. Ce groupe comprend les 
articles suivants: robes pour dames et jeunes 
filles, robes de ménaqe, tabliers et uniformes; 
manteaux et tailleurs pour dames et jeunes fil- 
les; vétements de sport pour dames et jeunes fil- 
les; fourrures; vétements de bébés et d'enfants; 
vétements de fillettes et d'adolescentes; linge- 
rie et vétements de nuit pour dames; sous-véte- 
ments; chapeaux; bas pour dames et fillettes; 
gants, moufles et articles de parure pour dames 
et fillettes; chaussures pour dames, jeunes fil- 
les et enfants; vétements pour hommes; articles 
d'habillement pour hommes; vétements et articles 
d'habillement pour garcons; chaussures pour hom- 
mes et garcons. Nota: Le magasin doit tenir au 
moins six des séries mentionnées ci-dessus, dont 
au moins une doit étre les vétements ou articles 
d'habillement pour hommes et garcons. Au moins 
20% des ventes globales du magasin doivent se 
faire dans le groupe de vétements pour la 
famille. 


Meubles, appareils et articles d'ameublement 
ménager. Ce groupe comprend les articles sul- 
vants: literie et linge de maison; porcelaine et 
verrerie3; articles d'ameublement ménager; meu- 
bles, de bois ou rembourrés, pour salle de sé- 
jour, salle & manger ou chambre a coucher; gros 
appareils, télévision, radio et musique; quin- 
caillerie et articles de ménage. Nota: Le magasin 
doit tenir au moins quatre des séries mentionnées 
ci-dessus, dont au moins une doit 6étre des 
meubles (de bois ou rembourrés pour salle a 
manger et (ou) salle de séjour et (ou) chambre a 
coucher). Au moins 10 % des ventes globales du 
magasin doivent provenir du groupe des meubles, 


appareils et articles d'ameublement ménager. 


All other (miscellaneous). This category 
includes all commodities sold by the outlet 
but not shown above, such as: toiletries, 
cosmetics and drugs; photoaraphic equipment 
and supplies; piece aqoods; notions and 
smallwares; jewellery; sporting aoods and 
luggage; stationery, books and magazines; 
and food. Note: The outlet must sell at 
least three different commodity lines with 
not one of these lines representing more 
than 50% of the total store sales. At least 
10% of the outlet's total sales must be 
derived from the all other or miscellaneous 
qroups. 


Total Net Sales and Receipts 


Total net sales and receipts are defined 
as the total sales of new and used merchan- 
dise and receipts from repairs, equipment 
rental, restaurant and other services, less 
returns, adjustments and discounts. Trade-in 
allowances are not deducted. Commissions 
earned from the sales of goods owned by 
others and proprietors' withdrawals of goods 
(at retail) for personal use are included. 
Non-tradinq revenues, bad debts recovered 
and direct sales taxes are excluded. 


Stocks 


Stocks are defined as the sellina value 
of inventory on hand at the end of the month 
or as at the end of the fiscal period fal- 
ling nearest the end of the calendar month. 


Accounts Receivable 
Accounts receivable are defined as cus- 


tomers' accounts and notes receivable as at 
the end of the month, as well as all new 


credit granted during the month, less pay- 
ments received. Accounts discounted with 
banks, paper sold to sales finance compa- 


nies, or amounts owing on account of 
credit-card plans, are excluded. Accounts 
receivable used as security for bank loans 
are not considered as discounted if still 
payable and are therefore included. 


Junior Department Store 


Junior Department Stores are defined as 
retailing entities which sell the same wide 
range of goods (see department store defini- 
tion) that are sold in the more traditional 
(major) department stores and are popularly 
described as discount operations. 
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Tous autres articles (divers). Cette catégorie 
comprend toutes les marchandises que tient le 
magasin, mais qui ne figurent pas ci-dessus, 
telles que: articles de toilette, cosmétiques et 
médicaments; appareils et fournitures photogra- 
phiques; tissus & la piéce; mercerie et menus ar- 
ticles; bijouterie; articles de sport et valises; 
papeterie, livres et revues; et aliments. 
Nota: Le maaasin doit tenir au moins trois des 
séries mentionnées ci-dessus, dont aucune ne doit 
représenter plus de 50% des ventes globales du 
magasin. Au moins 10% des ventes globales du 
magasin doivent provenir des groupes tous autres 
articles ou divers. 


Ventes et recettes nettes totales 


Les ventes et recettes nettes totales sont 
définies comme le total des ventes de marchan- 
dises neuves et usaqées et des recettes provenant 
de réparations, de location de matériel, de la 
vente de repas et d'autres services, moins les 
rendus, les rajustements et les remises. La va- 
leur des reprises n'est pas déduite. Les commis- 
sions sur la vente de marchandises appartenant a 
autrui et la valeur (au détail) des marchandises 
prélevées par le propriétaire pour son usage per- 
sonnel sont comptées. Les recettes hors exploita- 
tion, les recouvrements de mauvaises créances et 
les taxes de vente directes sont exclus. 


Stocks 


Les stocks enalobent la valeur marchande des 
stocks détenus 4 la fin du mois ou de la période 
financiére la plus rapprochée. 


Comptes a recevoir 


Par comptes & recevoir on entend les comptes 
et billets & recevoir des clients a la fin du 
mois, ainsi que de tout nouveau crédit consenti 
au cours du mols, moins les paiements recus. Les 
comptes escomptés 4 la banque, les titres vendus 
a des sociétés de financement des ventes et les 
montants dus en vertu d'un réqime de cartes de 
crédit ne sont pas comptés. Les comptes Aa rece- 
volr servant 4 garantir un emprunt bancaire ne 
sont pas considérés comme étant escomptés s'ils 
sont encore payables; ils sont donc inclus. 


Grand magasin populaire 


Les qrands magasins populaires sont définis 
comme étant des points de ventes au détail qui 
offrent la méme vaste gamme d'articles (voir la 
définition d'un grand magasin) que les grands 
maqasins traditionnels et qui sont généralement 
considérés comme des magasins &a prix réduits. 
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METHODOLOGY 


The monthly sales values, published at 
the Canada, provincial and metropolitan area 
levels, are based on the universe of depart- 
ment store organizations. A 100% response 
rate is aimed for each month with the publi- 
cation usually delayed if large department 
store organizations have not responded in 
time. The monthly sales figures are esti- 
mated when necessary, due only to late res- 
ponse, by applying an imputation method 
which is unique to each organization. 


The monthly sales values by department, 
published at the Canada level, are based 
only on the organizations which provide the 
required breakdown of sales. The percentage 
distributions of sales by department, calcu- 
lated from the reporting organizations, are 
applied to the monthly Canada sales total in 
order to provide an estimate of sales by 
department at the Canada level. 


The monthly stock values by department, 
published at the Canada level, are based 
only on the organizations which provide the 
required breakdowns of sales and stocks. A 
stock-to-sales ratio for each department, 
calculated from the reporting organizations, 
is applied to the corresponding department's 
monthly sales estimate in order to provide 
an estimate of stocks by department at the 
Canada level. 


The monthly accounts receivable values, 
published at the Canada level, are based on 
a panel of department store orqanizations 
which are known to have accounts receiv- 
able. Data for late respondents are esti- 
mated by applying the monthly percentage 
change in accounts receivable, calculated 
from the reporting organizations, to the 
previous month's data of each organization 
that was late in reporting. 
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ME THODOL OGIE 


Le chiffre des ventes mensuelles, publié pour 
le Canada, les provinces et les régions métropo- 
litaines, est établi en fonction de l'univers des 
sociétés de grands magasins. Puisque l'on vise 
chaque mois un taux de réponse de 100%, la pu- 
blication est habituellement retardée si _ une 
grande firme n'a pas fait parvenir sa déclaration 
dans les délais prévus. Dans le cas d'une réponse 
tardive, il est possible de calculer un chiffre 
estimatif des ventes mensuelles grace @& une 
méthode d'imputation qui est unique @& chaque 
firme. 


Le chiffre des ventes mensuelles par rayon pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 
ventes. La répartition en pourcentage des ventes 
par rayon obtenues auprés des firmes déclarantes 
est appliquée au chiffre mensuel des ventes tota- 
les pour le pays afin d'établir une estimation 
des ventes par rayon pour l'ensemble du Canada. 


Le chiffre des stocks mensuels par rayon pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 
ventes et des stocks. Pour chaque rayon, le rap- 
port des ventes aux stocks (calculé 4 partir des 
déclarations des firmes) est appliqué a l'estima- 
tion des ventes mensuelles afin de produire une 


estimation des stocks pour le Canada. 


Le chiffre des comptes 4 recevoir mensuel pour 
l'ensemble du pays provient des sociétés de 
grands magasins qui ont de tels comptes. Les don- 
nées relatives aux enquétés retardataires sont 
estimées comme suit: on calcule d'abord la varia- 
tion en pourcentage des comptes a recevoir des 
firmes déclarantes, puis on la fait porter sur 
les chiffres du mois précédent de la firme retar- 
dataire. 
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APPENDIX III 


DATA RELIABILITY 


Non-sampling Errors 


The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a complete enumeration of 
all department store locations as reported 
by the organizations listed at the end of 
this publication. The survey can be con- 
sidered as a complete census of the popula- 
tion under consideration and therefore not 
subject to sampling errors; however, even 
under a census situation, with a complete 
enumeration each month of all known depart- 
ment store locations, errors in published 
data can occur. These errors, called non- 
sampling errors, are present whether a sam- 
ple or a complete census of the population 
is taken and can be attributed to one or 
more of the following sources: 


Coverage error. This error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage 
of the population of interest. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the characteris- 
tics of the question, inability or unwill- 
ingness of the respondent to provide correct 
information, misinterpretation of the ques- 
tions because of definitional difficulties 
and different tendencies of different inter- 
viewers in explaining questions or inter- 
preting responses under different modes of 
communication. 


Non-response error. Some respondents’ may 
refuse to answer questions, some are unable 
to respond, while others may be too late in 
responding. Data for the non-responding 
units can be imputed using the data from 
responding units or some earlier data on the 
non-responding units if available. The ex- 
tent of error due to imputation is usually 
unknown and is very much dependent on any 
characteristic differences between the re- 
spondent qroup and the non-respondent qroup 
in the survey. This error generally in- 
creases with increases in the non-response 
rate and attempts are therefore made to ob- 
tain as high a response rate as possible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 
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FIABILITE DES DONNEES 


Erreurs non liées & 1'échantillonnage 


L'enquéte mensuelle sur les ventes et les 
stocks des grands magasins porte sur tous les 
points de vente des sociétés de grands magasins 
énumérées & la fin de cette publication. Etant 
donné qu'elle peut étre considérée comme un 
recensement exhaustif de la population observée, 
elle ne risque pas de comporter des erreurs 
d'échantillonnage. Par contre, méme les données 
publiées d'un recensement qui dénombre intégrale- 
ment & chaque mois l'ensemble des points de vente 
connus des grands maqasins peuvent étre entachées 
d'erreurs. Celles-ci, dites non liées 4 1'échan- 
tillonnage, se retrouvent tant dans les recense- 
ments que dans les enquétes par échantillonnage. 
Elles sont dues & un ou plusieurs facteurs parmi 
les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur résulte 
d'un listage incomplet et d'une couverture insuf- 
fisante de la population visée. 


La réponse. Ici, l'erreur peut étre attribuable a 
la conception du questionnaire et aux caracté- 
ristiques de la question, & l'incapacité ou au 
refus de l'enquété de fournir des renseignements 
exacts, a l'interprétation fautive des questions 
due & des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer a l'autre dans le 
mode de communication retenu, lorsqu'il s'agit 
d'expliquer des questions et l'interpréter des 
réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapables 
et encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent étre imputées a 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
a l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne 
connait généralement pas l'importance de 1'erreur 
d'imputation; celle-ci varie beaucoup selon les 
caractéristiques qui distinquent les répondants 
des non-répondants. Comme ce type d'erreur prend 
habituellement de l'ampleur & mesure qu'augmente 
le taux de non-réponse, on s'efforce d'obtenir le 


meilleur taux de réponse possible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors des 
diverses étapes du traitement, telles que le co- 
dage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control so that their presence does 
not impair the use and interpretation of 
final results. With regard to the estimates 
of this publication all attempts have been 
made to minimize the non-sampling errors: 
department store locations have been defined 
in a most precise manner; the questionnaires 
used in the survey have been carefully de- 
siqned to minimize different interpreta- 
tions; detailed acceptance testing has been 
carried out for the different stages of 
editing and processing; and every possible 
effort has been made to reduce the non- 
response rate as well as the response 
burden. 


Non-sampling Error Measures 


One source of non-sampling error is the 
non-response error. Text JTable I assists 
users in evaluating this error. Two response 
measures are derived, namely, the response 
rate, which is a measure of the proportion 
of those units which have responded in time 
for inclusion in this publication and the 
response fraction, which is a measure of the 
data response rate, and is the proportion of 
the published data which is based upon 
actual reported data. 


The units used in the Department Store 
Sales and Stocks Survey for derivation of 
the response rate is based on (1) the survey 
unit - the 10 provinces, the two territories 
and the four metropolitan areas in which a 
department store organization operates de- 


partment store locations and (2) the organi- 


zational unit - the department store firm 
(company) themselves. For example, a depart- 
ment store firm reporting for 20 stores in 
Ontario would be considered as one survey 
unit and one organizational unit while a 
firm reporting for five stores in Vancouver, 
10 in British Columbia (excluding Vancouver) 
and two in Yukon would be considered as 
three survey units but only one organiza- 
tional unit. 


The data variables under consideration 
for derivation of the response fraction are 
sales, stocks and accounts receivable. 


Text Table I qives the reliability of the 
survey data with respect to the non-response 
error. The response rate is given as the 
percentage of survey units and the corres- 
ponding oraanizational units which have 
responded in time for inclusion in this 
publication. The response fraction is given 
as the percentage of the published data 
which is based upon actual reported data 
submitted by department stores. For example, 
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Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées & 1l'échantillonnage. En outre, il faut les 
cerner de sorte qu'elles ne nuisent pas a4 l'uti- 
lisation ou a l'interprétation des chiffres défi- 
nitifs. En ce qui concerne les estimations du 
présent bulletin, tout a été mis en oeuvre afin 
de minimiser ce aqenre d'‘erreurs. Ainsi, les 
points de vente des grands magasins ont été défi- 
nis avec beaucoup de précision; les questionnai- 
res ont été congus avec soin afin de réduire au 
minimum le nombre d'interprétations éventuelles; 
les diverses étapes de vérification et de traite- 
ment ont fait l'objet de contréles d'acceptation 
détaillés; enfin, on n'a absolument rien négligé 
pour que le taux de non-réponse et le fardeau de 
réponse soient faibles. 


Estimation des erreurs non liées a 1'échantillon- 
naqe 


Parmi les erreurs non liées &@ 1'échantillon- 
nage, on retrouve l'erreur de non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la ré- 
ponse qui aideront l'utilisateur a évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse représente la 
proportion des unités qui ont répondu assez tét 
pour 6tre incluses dans la présente publication. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-a-dire la propor- 
tion des chiffres publiés qui est fondée sur des 
renseignements réellement déclarés. 


Les unités utilisées pour calculer le taux de 
réponse de l'enquéte sur les ventes et les stocks 
des grands magasins est fondée sur (1) les unités 
d'enquéte, = soit les 10; proyinces,, les deux eter= 
ritoires et les quatre régions métropolitaines ot 
les sociétés de grands magasins exploitent des 
points de vente et (2) les unités organisation- 
nelles - les sociétés des grands magasins elles- 
mémes. Par exemple, une société de grands maga- 
Sins qui produit une déclaration pour 20 magasins 
en Ontario est considérée comme une unité d'en- 
quéte et une unité organisationnelle alors qu'une 
firme dont la déclaration porte sur cinq magasins 
& Vancouver, 10 en Colombie-Britannique (sauf 
Vancouver) et deux au Yukon représente trois uni- 
tés d'enquéte mais seulement une unité organisa- 
tionnelle. 


Les variables dont il faut tenir compte pour 
calculer la fraction de réponse sont les ventes, 
les stocks et les comptes 4 recevoir. 


Le tableau explicatif I donne la fiabilité des 
données d'enquéte en matiére d'erreurs dues a la 
non-réponse. Le taux de réponse représente le 
pourcentage des unités d'enquéte et des unités 


orqanisationnelles correspondantes qui ont 
repondu assez tét pour étre incluses dans le 
present bulletin. Par contre, la fraction de 


reponse constitue le pourcentage des données 
publiées qui sont fondées sur des renseignements 
effectivement déclarés par les qrands magasins. 


a cell of 20 organizational units in which 
five respond for a particular month would 
have a response rate of 25% in terms of 
these units. If the five units represented 
$8 million out of a published estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu- 
res should be considered. 
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Par exemple, le taux de réponse d'une cellule 
comportant 20 unités organisationnelles dont cing 
répondent lors d'un mois donné atteindrait 25%. 
Cependant, si les cinq unités représentent $8 
millions sur l'estimation publiée de $10 mil- 
lions, la fraction de réponse s'éléverait a 80%. 
Comme le taux de réponse aurait, @ lui seul, 
tendance a déprécier la fiabilité de l'estimation 
dans .un tel .cas, il faudrait tenir compte des 
deux unités de mesure. 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1985 


January 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, 1985 


Janvier 


Response rate Response fraction 


Taux de réponse Fraction de 
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Monthly sales total - Ventes mensuelles 
totales 


Monthly sales by department - Ventes men- 
suelles par rayon 


Monthly stocks by department - Stocks men- 
suels par rayon 


Month-end accounts receivable - Comptes a 


recevoir a la fin du mois 


réponse 
Survey units Organizational 
units 
Unités d'en- Unités orga- 
quéte nisationnelles 
per cent - pourcentage 
29.0 94.7 I939 
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APPENDIX IV 


SEASONAL ADJUSTMENT 


Time series contain the elements essen- 
tial to the description, explanation and 
forecasting of the behaviour of an economic 
phenomenon: “They are statistical records of 
the evolution of economic processes through 
time."(1) In using time series to observe 
economic activity, economists and statisti- 
cians have identified four characteristic 
behavioural components: the long-term move- 
ment or trend, the cycle, the seasonal 
(variations) and the irreqular (fluctua- 
tions). These movements are caused by var- 
ious economic, natural or institutional fac- 
tors. The seasonal variations occur periodi- 
cally on a more or less regular basis over 
the course of the year as a result of sea- 
sonal changes in weather, statutory holidays 
and other events which occur at fairly 
regular intervals and thus have a major 
impact on the rate of economic activity. 


In the interest of accurately interpreting 
the fundamental evolution of an economic 
phenomenon and producing forecasts of super- 
ior quality, Statistics Canada uses the 
X-11-ARIMA seasonal adjustment method(2) to 
seasonally adjust its time series. This 
method minimizes the impact of seasonal 
variations on the series and essentially 
consists of adding one year of raw data onto 
each end of the original series before it is 
seasonally adjusted per se. The estimated 
data are derived from forecasts and back- 
casts using ARIMA (Autoregressive Inteqrated 
Moving Average) models of the Box-Jenkins 


type. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
uses primarily the ratio-to-moving average 
method to smooth the modified series and 
obtain a preliminary estimate of the trend- 
cycle, to calculate the ratios of the oriqi- 
nal series (fitted) to the estimates of the 
trend-cycle and to estimate the seasonal 
factors from these ratios. The final season- 
al factors are produced only after these 
operations have been’ repeated several 
times.(3) These procedures, used to deter- 


(1) "A Note on the Seasonal Adjustment of 
Economic Time Series," Canada Statis- 
tical Review, August 1974. 

(2) For further information see the X-11- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 
Estella Bee Daqum, Statistics Canada, 
Catalogue 12-564E, Occasional. 

(3) See next page. 


APPENDICE IV 


DESAISONNAL ISAT LON 


Les séries temporelles ou _ chronologiques 
comportent les éléments essentiels 4 la descrip- 
tion, l'explication et la prévision du comporte- 
ment d'un phénoméne économique. "Ce sont des 
dossiers statistiques de 1'évolution des proces- 
sus économiques dans le temps"(1). L'observation 
par les économistes et les statisticiens de 
l'activité économique & l'aide des séries tempo- 
relles a donc permis de distinquer quatre compo- 
santes principales du comportement des séries 
temporelles: la tendance 4 long terme ou trend, 
le mouvement cyclique, les variations saisonnié- 
res et les fluctuations irréguliéres ou acciden- 
telles. Ces mouvements sont causés par différents 
facteurs, soit économiques, naturels ou institu- 
tionnels. Les variations saisonniéres sont les 
fluctuations périodiques plus ou moins réguliéres 
qui se produisent au cours d'une année en raison 
du cycle météorologique normal, des congés fixes 
et d'autres événements qui se répétent a4 inter- 
valles avec une certaine réqularité pour influen- 
cer de fagon significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénoméne économi- 
que et de produire une meilleure prédiction, 
Statistique Canada rajuste les séries temporelles 
au moyen de la méthode de désaisonnalisation 
X-11-ARMMI(2) afin de justement minimiser 1'im- 
pact des variations saisonniéres sur les séries. 
Cette technique consiste essentiellement a ajou- 
ter une année de données brutes a chacunes des 
deux extrémités de la série initiale avant de 
procéder aA la _ désaisonnalisation proprement 
dite. Les données estimatives  proviennent 
d'extrapolations prospectives et retrospectives 
réalisées par des modéles ARMMI (modéles autoré- 
gressifs A moyennes mobiles intégrées) du type 
Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel & la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifiée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, pour calculer les rapports de 
la série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle et pour estimer les facteurs sai- 
sonniers A partir de ces dits rapports. Les fac- 
teurs saisonniers définitifs ne sont produits que 
lorsque ces opérations ont été exécutées a plu- 
sieurs reprises(3). Ces étapes déterminant les 


(1) La désaisonnalisation des séries temporelles 
économiques: quelques remarques; tiré a part 
de la Revue statistique du Canada, Aoit 1974. 

(2) Pour plus ample information voir La méthode 
de désaisonnalisation X-11-ARMMI, par Estella 
Bee Dagum, Statistique Canada, no. 12-564F au 
catalogue, hors série. 

(3) Voir page suivante. 


mine the seasonal factors necessary to cal- 
culate the final seasonally adjusted data, 
are, since May 1983, executed every month 
instead of once a year. This permits us to 
update each month the reference series from 
which we derive the final estimations of the 
seasonal factors with the previous month's 
revised data. 


While seasonal adjustment permits a 
better understanding of the underlying 
trend-cycle of a series, the seasonally- 


adjusted series still contains an irregular 
component. Slight month-to-month variations 
in the seasonally adjusted series may be 
simple irreqular movements; to get a better 
idea of the underlying trend, then, users 
must examine several months of seasonally 
adjusted series. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided.(3) 
The MCD is the shortest monthly span for 
which a certain ratio becomes and remains 
less than one, that is, the ratio for which 
the absolute average percentage change of 
the trend-cycle of the seasonally adjusted 
series becomes areater than the absolute 
average percent change of the irreqular com- 
ponent. The MCD can be interpreted as the 
number of months over which a change in the 
seasonally adjusted series must move in a 
given direction before one can be reasonably 
certain that the trend-cycle of that series 
also has moved in the given direction. 
Clearly small MCD's are desirable and indi- 
cative of a smooth series. Applying a moving 
average to the seasonally adjusted data of 
MCD length tends to smooth irregular move- 
ments which may obscure the underlying 
trend-cycle. The MCD moving average provides 
a method of reducing all types of series to 
approximately the same degree of smoothness 
whatever the size of the irregular component 
in the original series. 


Commencing with March 1984, the Canada 
seasonally adjusted total is now derived 
"indirectly" by the summation of the 40 
individually seasonally adjusted depart- 


ments. Previously, this total was derived by 
seasonally adjusting the Canada total raw 
data "directly".(4) Also in March 1984, the 


(3) See Table 30. 


(4) Refer to: Lothian, J. and Morry, M. 


(1977): The Problem of Agqqregation; 
Direct or Indirect, Ottawa: Seasonal 
Adjustment and Time Series Analysis 


Division, Statistics Canada. 
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facteurs saisonniers nécessaires au calcul des 
données désaisonnalisées finales, sont depuis mai 
1983, exécutées & chaque mois au lieu d'une seule 
fois par an. Il nous est donc possible de mettre 
a jour mensuellement les séries de référence des- 
quelles on dérive les estimations finales des 
facteurs saisonniers, en employant les données 


les plus récentes disponibles. 


Bien que la désaisonnalisation permette de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondamentale 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con- 
tient pas moins une composante irréquliére. De 
légéres variations d'un mois a l'autre dans la 
série désaisonnalisée peuvent n'étre que de 
simples mouvements irréguliers; pour avoir une 
meilleure idée de la tendance fondamentale, les 
utilisateurs doivent donc examiner les séries 
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, on retient l'usage des mois a 
dominance cyclique, ou MDC.(3) Il s'agit du plus 
petit nombre de mois pour lesquels un certain 
rapport devient et reste inférieur a l'unité; 
autrement dit, il s'agit de la période pendant 
laquelle le taux de variation moyen absolu de la 
tendance-cycle de la série désaisonnalisée est 
supérieur & celui de la composante irréquliére. 
Le MDC peut étre considéré comme le nombre de 
mois que doit durer une variation de la série 
désaisonnalisée dans une direction donnée avant 
qu'on puisse é6tre raisonnablement certain que la 
tendance-cycle de la série évolue dans la méme 
direction. Ainsi, un MDC peu élevé est souhaita- 
ble puisqu'il indique la présence d'une série 
lisse. L'application d'une moyenne mobile aux 
données désaisonnalisées de période égale au MDC 
tend & lisser les mouvements irréquliers pouvant 
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. La 
méthode de la moyenne mobile du MDC permet de 
réduire tous les genres de série &a peu prés au 
méme niveau de lissage, quelle que soit la taille 
de la composante irréguliére dans la série ini- 
tiale. 


Depuis mars 1984, le total désaisonnalisé au 
niveau du Canada est dérivé de "fagon indirecte" 
en faisant la somme des 40 rayons désaisonnalisés 
séparément au préalable. Auparavant, ce _ total 
était obtenu en désaisonnalisant de "facgon di- 
recte" les données brutes du total, au niveau du 
Canada(4). De plus, la désaisonnalisation inter- 


(3) Voir tableau 30. 


(4) Consulter: Lothian, J. 
Agqrégation directe ou 
Division des séries 
recherche et de 
Canada. 


et“Morry,. Ms2*CT977)2 

indirecte, Ottawa, 
chronologiques, de la 
l'analyse, Statistique 


end-point seasonal adjustment method was 
adopted. For the period May 1983 to February 


1984, a modified version of the "end-point 
seasonal adjustment" method, employing a 
projected factor for the current month only, 
was utilized. Prior to May 1983, seasonally 


adjusted data were derived on a monthly 
basis by employing projected seasonal 
factors (forecasted one year in advance) 


calculated once a year. 


REVISION PROCEDURES 


Due to the fact that statistical surveys 
are subject to different type of errors (as 
described previously in this section) and 
that to obtain a 100% response rate each 
month under a data collection program by 
mail would prove to be very difficult (al- 
most impossible sometimes) and costly, re- 
sults must be revised on an ongoing basis as 
new information is received, enabling us to 
update our statistical series accordingly. 


Revisions of two different types are made 
in regard to the Department Store Sales and 
Stocks Survey: the first relates to the way 
data are gathered while the second results 
from the seasonal adjustment procedures. In 
the first type of revision, corrections 
apply only to the previous year data. They 
are conducted after the end of the year and, 
consequently, the revised figures are pu- 
blished in the March issue of the following 
year of the present bulletin. The second 
type of revisions are both monthly and an- 
nual. In the case of the monthly revisions, 
the corrected figures for the current month 
(June for example), are published in the 
following -month issue of the present cata- 
logue (July), while the annual revisions are 
published once a year in the March issue. 


Generally, revised data are indicated 
with an "r'' beside the name of the month to 
which they apply, in order to inform the 
user of these changes. 
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polative a été adoptée en mars 1984. Pour la 
période s'échelonnant de mai 1983 & février 1984, 
on a utilisé une version modifiée de la désaison- 
nalisation interpolative, employant une prévision 
du facteur de désaisonnalisation pour le mois 
courant seulement. Avant mai 1983, les données 
désaisonnalisées étaient dérivées sur une base 
mensuelle, & l'aide de prévisions (une année & 
l'avance) des facteurs saisonniers calculés une 
fois par année. 


PROCEDURES DE REVISION 


Puisque les enquétes statistiques sont sujet- 
tes a différents types d'erreurs (telles qu'ex- 
plicitées précédemment dans cette section) et 
qu'il serait trés cofiteux et difficile (pratique- 
ment impossible parfois) d'atteindre, & partir 
d'un programme de collecte de données par la 
poste, un taux de réponse de 100%, il faut donc 
réviser les résultats sur une base réguliére afin 
de mettre & jour les séries statistiques en dé- 
coulant, & mesure que de nouvelles informations 
nous sont transmises. 


On compte donc des révisions de deux types en 
regard a l'enquéte sur les ventes et stocks des 
grands magasins: les premiéres sont liées 4 la 
facon dont les données sont produites tandis que 
les secondes résultent de la procédure de désai- 
sonnalisation. Les révisions du premier type ne 
se rapportent qu'aux seules données de l'année 
précédente. Elles sont effectuées a la fin de 
l'année et les résultats révisés sont publiés 
dans le numéro de mars de l'année suivante du 
présent bulletin. Les révisions du deuxiéme type 
sont &a la fois mensuelles et annuelles. Dans le 
cas de celles mensuelles, les résultats rectifiés 
qui référent au mois courant (soit juin par exem- 
ple) sont ajoutées 4 la publication du mois sui- 
vant (juillet) tandis que les révisions annuelles 
ne sont publiées qu'une fois l'an, dans le bulle- 
tin de mars. 


En général, on avise l'utilisateur de ces 
changements, en inscrivant un "r" & coté du nom 


du mois auquel on applique des révisions. 


NUMBER OF SHOPPING DAYS 


The number of shopping days that this 
publication is based on varies from month to 
month. See Text Table III for the number of 
shopping days the current publication is 
based on. 


TEXT TABLE III. Number of Shopping Days, by Month, 1984 and 1985 
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NOMBRE DE JOURS COMMERCIAUX 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basés les renseignements présentés ici varie 


d'un mois a l'autre. 


Le tableau explicatif III 


donne le nombre de jours pour la période la plus 


récente. 


TABLEAU EXPLICATIF III. Nombre de jours commerciaux, par mois, 1984 et 1985 


1985 1984 
Total number Number of Total number Number of 
of shopping Saturdays of shopping Saturdays 
days days 
Nombre total Nombre de Nombre total Nombre de 
de jours samedis de jours samedis 
commerciaux commerciaux 
January - Janvier 26 4 26 4 
February - Février 24 4 2 4 
March - Mars 26 5 2a] 5 
April - Avril MS 4 24 4 
May - Mai 26 4 26 4 
June - Juin 25 5 26 5 
July - Juillet 26 4 26 4 
August - Aodt 26 5 26 4 
September - Septembre 24 4 24 3 
October - Octobre 26 4 26 4 
November - Novembre 26 5) 26 4 
December - Décembre 125; 4 2D 5 


APPENDIX V 


CONSTANT DOLLAR ESTIMATES 


To obtain constant dollar estimates of 
total department store sales (Text Table 
II), estimates of sales by department qroup 
are deflated using department qroup implicit 
price indicies supplied by the _ Industry 
Product Division of Statistics Canada. These 
deflated department group estimates are then 
totalled to give an estimate of total de- 
partment store sales in constant dollars. 
The published price index is an implicit 
index calculated by dividing the total cur- 
rent dollar sales estimate by the total 
constant dollar sales estimate. 


DATA CONFIDENTIALITY 


Statistics Canada is prohibited by law 
from publishing any statistics which would 
divulge information relating to any identi- 
fiable business without the previous consent 
in writing of that business.(5) The disclo- 
sure of data likely to reveal specific 
information on the activity of a particular 
company is therefore systematically and 
rigorously controlled and regulated to 
prevent the publication or disclosure of any 
information deemed confidential. The rules 
regarding the confidentiality of parts of 
the results of merchandising surveys are 
therefore applied in such a way that no data 
are shown for cells (or statistical units) 
composed of fewer than three companies or of 
three or more if these are dominated by one 
or two companies. Then, in the publication 
itself, the information is withheld on this 
designated cell by entering an "X" in the 
appropriate boxes. 


Another way of preserving data confiden- 
tiality without having to enter an "X" is to 
combine (consolidate) the information from 
selected regions (or selected cells) for the 
same item. The data in question can then 
Simply be aggregated and published in a less 
detailed, but still confidential, form. For 
example, in many cases the data for the 
Northwest Territories and the Yukon are 
included with the British Columbia data. 


The rigorous application of these rules 
preserves the confidentiality of the infor- 
mation and ultimately has little effect on 
the dissemination of merchandising survey 
results. 


(5) See Section 16 of the Statistics Act 
(Chapter 15), entitled "Secrecy". 


APPENDICE V 


ESTIMATIONS EN DOLLARS CONSTANTS 


Afin d'obtenir la valeur estimative de 1l'en- 
semble des ventes des grands magasins en dollars 
constants (tableau explicatif II), les estima- 
tions des ventes relatives aux principaux groupes 
de départements sont dégonflées au moyen des 
indices implicites de prix appropriés fournis par 
la Division du produit industriel de Statistique 
Canada. Les estimations de ces groupes de rayons 
ainsi déqgonflées sont par la suite totalisées 
pour produire l'estimation de l'ensemble des 
ventes des grands magasins en dollars constants. 
L'indice des prix qui est publié est un indice 
implicite obtenu en divisant le chiffre estimatif 
des ventes totales en dollars courants par l'es- 
timation correspondante en dollars constants. 


CONFIDENTIALITE DES DONNEES 


La loi interdit 4 Statistique Canada de diffu- 
ser au grand public des données qui pourraient 
servir &a identifier une entreprise ou certaines 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu au 
préalable l'autorisation écrite de cette dernié- 
re(5). Ainsi, le dévoilement de données suscepti- 
bles de révéler des renseignements précis sur 
l'activité d'une entreprise particuliére est sys- 
tématiquement contrélé suivant des dispositions 
strictes de telle sorte qu'aucun renseignement 
jugé secret ne soit publié ou divulgué. L'appli- 
cation des réqles sur le caractére secret d'une 
partie des résultats des enquétes sur le commerce 
s'établit donc de maniére & ce qu'aucune donnée 
ne soit révélée pour des cellules (ou unités 
statistiques) composées de moins de trois compa- 
aqnies, ou encore de trois ou plus lorsque cel- 
les-ci sont dominées par une ou deux compagnies. 
Par la suite l'information concernant ces cellu- 
les est dissimulée en inscrivant un X aux diffé- 
rents postes visés dans la publication. 


Une autre fagon de préserver le caractére con- 
fidentiel de l'information sans pour autant avoir 
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& mettre des "X", consiste & grouper (consolider) 
pour _certaines régions (ou certaines cellules) 
l'information d'un méme poste. Il suffit alors 
d'agréger les données visées et de les présenter 
sous une forme moins détaillée mais qui respecte 
la consigne de confidentialité. Par exemple dans 
bien des cas, les données relatives aux Territoi- 
res du Nord-Ouest et du Yukon sont incluses avec 
celles de la Colombie-Britannique. 


Ainsi, par l'application rigoureuse de ces 
régles, le caractére privé de l'information est 
préservé et n'affecte que trés marginalement en 
fin de compte la diffusion des résultats des 
enquétes sur le commerce. 


(5) Voir l'article 16, intitulée Secret, du cha- 
pitre 15 de la Loi sur la statistique. 


sie 


TEXT TABLE Il. Department Store Monthly Sales, Current and Constant Dollar Estimates, 1983-1985 


TABLEAU EXPLICATIF II. Ventes mensuelles des grands magasins, estimations en dollars courants et 
constants, 1983-1985 


eT ee ee a 


Price Current Year/year Constant 1971 Year/year 
index dollars per cent dollars per cent 
' unadjusted change unadjusted change 
Period 
Das Indice Dollars Variation en Dollars Variation en 

ret tode des courants pourcent age constants 1971 pourcent age 

prix non-désaison- pour l'année non-désaison- pour l'année 

nalisés nalisés 
‘000 %0 "000 % 

1983: 
January - Janvier 206.6 623,021 + 3.8 SO) 5 Day) - 0.2 
February - Février Daeere, 603,808 + 4,5 2025202 + 0.3 
March - Mars ZA Veo 787,544 + 13.5 91,628 Cae PE 
April - Avril DA Daa 715,226 = Teel 997,708 - 5.8 
May - Mai 245.6 842,133 $e ge SIU 205 -- 
June - Juin 214.9 920,150 + 16.3 428,176 5 LE AO 
July - Juillet Zee 813,746 + 6.5 382,220 +G29 
August - Aodt 2158 850,885 + 9.7 DOTS IS2Z + 6.3 
September - Septembre 24a wa 922,067 $e 7 436,792 + 4,1 
October - Octobre CANES 3 922,014 + 7.3 430,245 + 4.2 
November - Novembre Z\prent Voll dea ee + 6.1 529,411 + 3.0 
December - Décembre 213.6 AeA Za + 7.6 810,450 + 5.0 
Year - Année 21334 10,930,478 + 7A Dt 21, BAG + 3.6 
1984: 
January - Janvier 214.3 649, 360 + 4,2 303,014 a” ONS 
February - Février 2187 6994555 + 9.2 301,479 + 6.4 
March - Mars PATTI 806,713 + 2.4 5715286 -- 
April - Avril 220.4 842,716 + 8.7 382, 358 a5) (674 
May - Mai Tp ad ae DZ + 10.2 SVT 027: + 7.0 
June - Juin 2205 941,318 + Leo 427,677 - 0.1 
July - Juillet 218.4 806, 302 - 0.9 369,186 - 3.4 
August - Aodt ZA tes S72, 00s + 2.6 398,801 +2204 
September - Septembre LW reiL 947,867 + 2.8 440,459 + 0.8 
October - Octobre 220.0 IDG o1O 35D 4555261 TT NOZ 
November - Novembre 22053 1,254,727 + 10.2 362,007 gun) Pa, 
December - Décembre 21820 1, 7185033 - 0.8 788 , 089 =eZ.0 
Year - Année ZAR 7 11, 584),692 + 4,2 5,204,674 + 1.6 
1985: 
January - Janvier 2199 692,671 + 6.7 314,994 + 4.0 


February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 
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EXPLANATORY NOTES 


The percentage changes in sales shown in 
this publication are based on the total dol- 
lar volume of receipts for each of the per- 
iods being compared. These trends include 
the effect of stores starting operation or 
ceasing operation and are not limited to 
identical stores, 1.e., those in operation 
in both of the periods being compared. 


The stock-sales ratios(6) are derived by 
dividing the dollar volume of stocks at 
selling value at the end of the month by the 
dollar volume of sales for the month. 


The sales-stocks ratios(7) are derived by 
dividing the dollar volume of the sales for 
the month by the average of the beginning 
and ending stocks at selling value for the 
month. 


The metropolitan areas are census metro- 
politan areas. 


The commodity reference list, which des- 
cribes in detail the commodities comprising 
each of the 40 departments noted within, is 
published in the January issue of this 
publication. 


Revisions to department store sales and 
stocks are published yearly in the March 
issue of this publication. Revisions to 
month-end accounts receivable are published 
on a monthly basis. 


(6) See Table 26. 
(7) See Table 27. 
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NOTES EXPLICATIVES 


Les variations des ventes en pourcentage don- 
née dans la présente publication est fondée sur 
la valeur totale des recettes pour chacune des 
périodes observées. Elle tient compte des maga- 
sins qui ont ouvert leurs portes et de ceux qui 
les ont fermées; autrement dit, elle ne se limite 
pas aux magasins qui ont été exploités dans 
toutes les périodes en cause. 


On obtient les ratios stocks-ventes(6) en di- 
visant la valeur marchande des stocks a la fin du 
mois par le chiffre des ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks(7) en di- 
visant le chiffre des ventes pour le mois par la 
valeur marchande moyenne des stocks en début et 
en fin de mois. 


Les régions métropolitaines correspondent aux 
régions métropolitaines du recensement. 


La liste de référence des marchandises, qui 
décrit en détail les produits de chacun des 40 
rayons présentés dans cette publication est 
reproduite dans le numéro de janvier. 


Les chiffres révisés des ventes et des stocks 
des grands magasins sont publiés chaque année 
dans le numéro de mars du présent bulletin. Les 


révisions aux comptes 4 recevoir en fin de mois 
sont apportées mensuellement. 


(6) Voir tableau 26. 
(7) Voir tableau 27. 
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APPENDIX VI — APPENDICE VI 


LIST OF DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - LISTE DES ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS 


MAJOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS TRADITIONNELS 


Ayre's Ltd., Water St., St. John's, Newfoundland 

Baine Johnstone & Company Ltd., Bowring Division, P.0. Box 4100, St. John's, Newfoundland 

Caplan, C., Ltd., 135 Rideau St., Ottawa, Ontario (Closed July 1984 - Fermée Juillet 1984) 

Eaton, T., Co. Canada Ltd., 290 Yonge St., Toronto, Ontario 

Goudies Ltd., 22 King St. W., Kitchener, Ontario(1) 

Holman, R.T., Ltd., Water St., Summerside, Prince Edward Island 

Hougens Ltd., 305 Main St., Whitehorse, Yukon(2) 

Hougens Watson Lake 84, Box 97, Watson Lake, Yukon(2) 

Hubert, Magasin J.0., Ltée, 163-165 rue Principale, Maniwaki, Québec 

Hudson's3Bayeos;.2 Bloor St. E., Toronto, Ontario(2) 

Lloydminster & District Agricultural Co-op Association Ltd., 4910-50th St., Lloydminster, Saskatchewan 

Ogilvy, Charles, Ltd., 126 Rideau St., Ottawa, Ontario 

Ogilvy's, James A., Ltd., Ste-Catherine St. W., Montréal, Québec 

Right House, The, Co. Ltd., 35-41 King St. E., Hamilton, Ontario (Closed February 1983 - Fermée 
février 1983) 

Robinson, The G.W., Co. Ltd., 18 James St., Hamilton, Ontario 

Simpsons Ltd., 176 Yonge St., Toronto, Ontario 

Sears Canada Inc., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 

Smith & Chapple Ltd., 24 Birch St., Chapleau, Ontario 

Woodward Stores Ltd., 101 West Hastings St., Vancouver, British Columbia 


JUNIOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS — ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS POPULAIRES 


K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, Ontario 

Sentry Dep't. Stores Ltd., 1650 Avenue Rd., Toronto, Ontario (Closed January 1984 - Fermée janvier 
1984 ) 

Steinberg Inc., Miracle Mart Division, 5151 Thimens, St-Laurent, Québec 

Towers Department Stores Ltd., 6509 Airport Rd., Mississauga, Ontario 

Woolco Department Stores, c/o F.W. Woolworth Co. Ltd., 2277 Sheppard Ave., Weston, Ontario(2) 

Zeller's Ltd., 5250 Décarie Blvd., Montréal, Québec 


(1) Goudies Ltd. has been reclassified to the "Family Clothing" trade group as of January 1, 1985. 

(1) Goudies Ltd. est reclassifié au groupe des magasins de "vétements pour famille" depuis le 1° 
janvier 1985. 

(2) All department stores in the Yukon and Northwest Territories have been reclassified to the 
"General Merchandise" trade group as of January 1, 1985. 

(2) Tous les grands magasins du Yukon et des Territoires du Nord-Quest sont reclassifiés a d'autres 
genres de commerce du groupe des magasins de "Marchandises diverses" depuis le 1°" janvier 1985. 


SELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications 


of the Mer- 


chandising and Services Division in the 
Retail Trade sector. 

Catalogue 

63-002 Department Store Sales and Stocks. 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


M. Bil. 36 pp. 1938. 


(ISSN 0380-7045). 


First Issue, 


Total sales and number of outlets, by 
province and selected metropolitan 
area, and sales and inventories by 
department, Canada. 


Department Store Sales by Regions. 
Advance Release. M. Bil. 1 pp. First 
Issue, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Total sales and percentage changes of 
sales by region. 


Retail Trade. M. Bil. Approx. 65 pp. 
First Issue, 1929. (ISSN 0380-6146). 


Total retail sales by province and 
kind of business, for chain and inde- 
pendent stores; seasonally adjusted 
sales, Canada. 


New Motor Vehicle Sales. M. Bil. 
Approx. 15 pp. First Issue, 1932. 
(ISSN 0705-5595). 


Number and value of new passenger 
cars, trucks and buses sold by prov- 
ince and by origin (Canada and U.S. 
or imported). Monthly unit sales, by 
type and origin, seasonally adjusted. 


Merchandising Inventories. M. Bil. 24 
pp. First Issue, 1972. (ISSN 0380- 
Th. 


Inventories and stocks/sales ratios, 
by type of trade for wholesale, by 
department for department stores, by 
kind of business for chain stores and 
independent stores: quarterly  per- 
centage changes for independent 
stores by kind of business. 


Retail Chain and Department stores. 
A. Bil. Approx. 74 pp. First Issue, 
1933 (ISSN 0380-7878). 


Total retail sales by chain and de- 
partment stores by province, selected 
localities and kind of business in- 
cluding data on floor area, inventory 
and accounts receivable. 


CHOLX DE PUBLICATIONS 


Les 


publications suivantes se trouvent a la 


Section du commerce de détail, Division du com- 
merce et des services. 


Cat alogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


Ventes et stocks des grands magasins. M. 
Bil. 36 pages. Premier numéro, 1938. (ISSN 
0380-7045). 


Ventes totales et nombre de points de 
vente par provinces et certaines régions 
métropolitaines, ventes et stocks par 
rayon, Canada. 


Ventes des grands magasins par région. 
Rapport provisoire. M. Bil. 1 page. Pre- 
mier numéro, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Variations en pourcentage et 
région. 


ventes par 


Environ 695 
(ISSN 0380- 


Commerce de détail. M. Bil. 
pages. Premier numéro, 1929. 
6146). 


Total des ventes au détail par province et 
genre de commerce, pour les magasins a 
succursales et les magasins indépendants; 
chiffres désaisonnalisés, Canada. 


Ventes de véhicules automobiles neufs. M. 


Bil. Environ 15 pages. Premier numéro, 
19325" CISSN=0705=5595). 
Nombre et valeur des voitures particu- 


liéres, des camions et des autobus neufs 
vendus par province et par lieu d'origine 
(Canada et E.-U. ou importés). Ventes uni- 
taires mensuelles selon le type et 1l'ori- 
gine, aprés désaisonnalisation. 


Stocks commerciaux. M. Bil. 24 pages. Pre- 
mier numéro, 1972. (ISSN 0380-7177). 


Stocks et rapports' stocks/ventes, par 
genre de commerce pour le commerce de 
qros, par rayon pour les qrands maqasins 
et par genre de commerce pour les magasins 
a succursales et magasins indépendants: 
variations trimestrielles en pourcentage 
pour les maqasins indépendants suivant le 
genre de commerce. 


x 


Magasins de détail aA succursales et les 


grands magasins. A. Bil. Environ 74 
pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 0380- 
7878). 


Total des ventes au détail pour les maga- 
sins & succursales et les qrands magasins 
selon la province, certaines aggloméra- 
tions et le genre de commerce, incluant 
des données sur la superficie totale, les 
stocks, et les comptes A recevoir. 


Catalogue 


63-213 Vending Machine Operators. A. Bil. 21 
POs ora rst ssue;- 71950. CL OSN 0527- 
6411). 


Sales of merchandise through automa- 
tic vending machines, by type of 
machine and by location, Canada and 
provinces. 


63-218 Direct Selling Canada. A. Bil. 14 
pp. First Issue, 1966-67. (ISSN 
0590-5702). 


Sales of various commodities by 
method of distribution: by personal 
selling, by mail, from premises, etc. 


63-219 Campus Book Stores. A. Bil. Approx. 
8 pp. First Issue, 1968-69. (ISSN 
0380-6286). 


Retail sales by type of commodity, 
employees and payroll, by region or 
province for academic years. 


63-224 Market Research Handbook. A. Bil. 700 
pp. First Issue, 1975. (ISSN 0590- 
9325 )is 


The data covers such topics as gene- 
ral economic indicators, population 
characteristics, personal income and 
expenditure and household facilities. 


63-538 Retail Trade Historical Statistics, 
1972-1099. Oe Ou. 7699) Dee yi LOON 
0-660-506-13-0). 


The publication provides’ revised 
retail trade estimates for the years 
1972 to 1979, both unadjusted and 
seasonally adjusted and also sections 
on definitions, concepts, classifica- 
tions, methodology and data reliabi- 
lity. 


Operating Results - Retail Trade. JO. Bil. 
29%op." First Issue, 1974. 


The following publications in the Ope- 
rating Results series contain ratios (per- 
centages of net sales) for: purchases, 


inventories, cost of goods sold, gross pro- 
fit, operating expense items and net profit. 


Catalogue 
63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1981 


63-606 Retail Shoe Stores, 1977 


Diy 


Catalogue 


63-213 Exploitants de distributeurs automatiques. 
A. Bil. 21 pages. Premier numéro, 1958. 
(ISSN 0527-6411). 


Ventes de marchandise par distributeurs 
automatiques selon le genre de machine et 
l'emplacement, Canada et provinces. 


63-218 La vente directe au Canada. A. Bil. 14 
pages. Premier numéro, 1966-67. (ISSN 
0590-5702). 


Ventes de divers produits, par mode de 
distribution: par démarchage, par la 
poste, chez le fabricant, etc. 


63-219 Librairies de campus. A. Bil. Environ 8 
pages. Premier numéro, 1968-69. (ISSN 
0380-6286). 


Ventes au détail par type de produits, 
ainsi que le nombre d'employés et la paye, 
par région ou province pour les années 
scolaires. 


63-224 Recueil statistique des études de marché. 
A. Bil. 700 pages. Premier numéro, 1975. 
(ISSN 0590-9325). 


Les données portent sur des sujets tels 
que les indicateurs économiques généraux, 
les caractéristiques de la population, le 
revenu et les dépenses des particuliers et 
l'équipement ménaqer. 


63-538 Commerce de détail statistiques histori- 
ques, 972—1979. oS. bil. 62) pages. 
(ISBN 0-660-506-13-0). 


Cette publication contient des données 
brutes et désaisonnalisées, révisées de 
1972 & 1979, des sections sur les déf.ini- 
tions, les concepts, la classification, la 
méthodologie et la fiabilité des données. 


Résultats d'exploitation - Commerce de détail. 
H.S. Bil. 29 pages. Premier numéro, 1974. 


Les publications suivantes de la série des 
Résultats de l'exploitation contiennent des ra- 
tios (pourcentages des ventes nettes) pour les 
achats, les stocks, le codit des biens vendus, les 
bénéfices bruts, les dépenses d'exploitation et 
les bénéfices nets. 


Catalogue 


63-603 Maqasins de vétements pour hommes, 1981 


63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 
1977, 


Cataloque 


63-607 Retail Drug Stores, 1981 
63-608 Retail Florists, 1981 
63-609 Retail Jewellery Stores, 1981 


63-610 Retail Hardware Stores, 1980 


63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 


63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


M. - Monthly A.- Annual Bil.- Bilingual 
0.- Occasional 


In addition to the selected publications 
listed above, Statistics Canada publishes 
a wide range of statistical reports’ on 
Canadian economic and social affairs. A com- 
prehensive cataloque of all current publica- 
tions is available free on request from 
Statistics Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 
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Cataloque 


63-607 Pharmacies au détail, 1981 
63-608 Fleuristes détaillants, 1981 
63-609 Bijouteries au détail, 1981 


63-610 Magasins de vente au détail de quincaille- 
rie, 1980 


63-611 Maqasins de vente au détail de vétements 
pour dames, 1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vétements 


pour la famille, 1980 


M. - Mensuel A.- Annuel 
H.S. = Hors série 


Bil.- Bilingue 


Outre les publications énumérées ci-dessus, 
Statistique Canada publie une grande variété de 
bulletins statistiques sur la situation économi- 
que et social du Canada. On peut se procurer 
gratuitement un cataloque complet des publica- 
tions courantes en s'adressant a Statistique 
Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


DEPARTMENT STORE COMMODITY REFERENCE LIST 


Department 


1. Women's and Misses' Dresses, Housedresses, Aprons 


and Uniforms 


Dresses of all types, including half-sizes and 
maternity dresses, aprons, housedresses and 
uniforms - juniors', misses' and women's. Evening 
gowns and wraps. 


Women's and Misses' Coats and Suits 


Coats: cloth including fur trimmed, car coats, 
raincoats, and imitation fur coats - juniors', 
misses! and women's. 
Suits: readymade and made-to-measure - juniors', 
misses' and women's. 


3. Women's and Misses! Sportswear 


5. Infants' and Children's Wear and Nursery Equipment 


De 


10. 


Wile 


Blouses and sport shirts: sweaters, pullovers, 
jackets and cardigans; sports apparel, ski 
clothing, play clothes, bathing suits and 


knitwear; slacks, jumpers, skirts and parkas. 


Furs 


Fur coats, jackets, 
muffs. 


neckpieces, caps, hats and 


Infants' and Children's Wear: all infants' and 
Children’s apparel up to approximately size 6X, 
including infants' accessories. 

Infants' Bath Equipment and Toiletries 

Other Infants' Department Goods: such as garment 
hangers, harness, play pens, toys, rattles, 
extension gates, auto seats, walkers, etc. 
Infants' Prams, Carriages and Strollers: including 
pram bedding and accessories. 

Infants' furniture: chairs, commodes, cribs, beds, 
bedding and bedding accessories 


Girls' and Teenage Girls' Wear 


All girls' and teenage girls' apparel, including 
dresses, coats, suits, skirts, girl guide uni- 
forms, school uniforms, play clothes, underwear, 
hats, caps, stockings, etc. 


Lingerie and Women's Sleepwear 
Including slips, pants, panties, dusters, night- 


gowns, pyjamas, negligees, bathrobes, dressing 
gowns and bed jackets. 


Intimate Apparel 


Including corsets, girdles, garter belts and bras- 
sieres. 


Millenery 


Including hats, 
pieces 


berets, hat trimmings and hair 


Women's and Girls' Hosiery 


Including anklets, nurses' 
tards, etc. 


hosiery, tights, leo- 


Women's and Girls' Gloves, Mitts and Accessories 


Including gloves, mitts, scarves, shawls, blou- 
settes, bandannas, belts, boutonnieres, corsages, 
collar and cuff sets, collars, dress and coat 
ornaments, handkerchiefs, purses, small leather 
goods and umbrellas. 
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Rayon 


Ale 


Doe 


3. 


De 


6. 


de 


De 


Wc 


Fle 


Robes, robes de ménaqe 


ets jeunesPf ilies 


tabliers et uniformes pour dames 


Robes de tous genres, y compris les demi-grandeurs et 
robes pour grossesse, tabliers, robes de ménage et unifor- 
mes - pour fillettes, jeunes filles et dames. Robes et 
manteaux du soir. 


Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 


Manteaux: de drap, y compris ceux qui sont garnis de four- 
rure, manteaux d'auto, imperméables et manteaux imitation 
fourrure - pour fillettes, jeunes filles et dames. 
Tailleurs: préts @ porter et faits sur mesure - pour fil- 
lettes, jeunes filles et dames. 


Vétements sport pour dames et jeunes filles 


Blouses et chemisiers, chandails, pull-overs, vestes et 
cardigans, vétements de sport, vétements de ski, vétements 
de jeu, maillots de bain et tricots, pantalons, jumpers, 
jupes et canadiennes. 


Fourrures 


Manteaux de fourrure, vestes, 
chapeaux et moufles. 


parures de cou, bonnets, 


Vétements pour bébés et enfants et articles pour chambres 


d'enfants 


Vétements pour bébés et enfants: tous articles d'habille- 
ment pour bébés et enfants jusqu'’ la taille 6X, y compris 
les accessoires pour bébés. 

Articles pour le bain et la toilette des bébés 

Autres articles du rayon pour bébés: tels que cintres, 
sangles, parcs, jouets, hochets, barriéres extensibles, 
siéges d'auto, marchettes, etc. 


Voitures et _poussettes: y compris literie et accessoires 


pour voitures d'enfants. 


Mobilier pour enfants: chaises, commodes, berceaux, lits, 


literie et accessoires de literie. 


Vétements pour fillettes et adolescentes 


Tous articles d'habillement pour fillettes et adolescen- 
tes, y compris robes, manteaux, tailleurs, jupes, unifor- 
mes de scoute, uniformes d'écoliére, vétements de jeu, 
sous-vétements, chapeaux, bonnets, bas. etc. 


Lingerie et vétements de nuit pour dames 


Y compris jupons-combinaisons, culottes, calegons, pei- 
gnoirs, chemises de nuit, pyjamas, déshabillés, sorties de 
bain, robes de chambre et liseuses. 


Sous-vétements 


Y compris corsets, gaines, porte-jarretelles et soutiens- 
gorge. 


Chapeaux 


Y compris chapeaux, bérets, garnitures de chapeau et pos- 
tiches. 


Bas pour dames et jeunes filles 


Y compris socquettes, bas d'infirmiéres, collants, 1léo- 
Gands.eter 


Gants, moufles et articles de parure pour dames et fillet- 


iss 

Y compris gants, moufles, écharpes, chales, blouses sans 
manches, foulards, ceintures, boutonniéres, bouquets, en- 
sembles de collets et poignets, collets, parures de man- 
teaux et de robes, mouchoirs, sacs 4 main, petits articles 
en cuir et parapluies. 


DEPARTMENT STORE COMMODITY REFERENCE LIST - Continued 


Department - Continued 


(We 


(De 


14 


1) 3¥e 


16. 


ide 


18. 


ee 


20. 


a be 


Women's, Misses' and Children's Footwear 
Include all footwear for women, misses and chil- 
dren (excluding athletic footwear). 


Men's Clothing 


Including coats, suits, trousers and jackets. 
Men's Furnishings 


Including shirts (dress, work, sport and regular), 
sweaters, vests, smocks, windbreakers, parkas, 
overalls, work trousers, slacks, underwear, dres- 
sing gowns, bath robes, pyjamas, hosiery, ties, 
collars, handkerchiefs, scarves, gloves, mitts, 
ear muffs, hats, caps, garters, suspenders, belts, 
jewellery, umbrellas and canes. 


Boys' Clothing and Furnishings 


Include commodities as in Departments 13 and 14 
sold in boys' wear department as well as boy scout 
and school uniforms. 


Men's and Boys' Footwear 


Include all footwear for men and boys (excluding 
athletic footwear). 


Food and Kindred Products 


Including groceries, 
vegetables, candy, 
delicatessen goods. 
Restaurants, coffee shops or lunch counters are 
not included here but in department 38. 


meats, 
pastry, 


provisions, fruits, 
bakery products and 


Toiletries, Cosmetics and Drugs 


Toiletries: toilet qoods and toilet preparations. 

Cosmetics: perfumes, lotions, hair goods and pre- 
parations, hand and facial beautification prepara- 
tions and supplies, etc. 


Patent medicines and drug preparations’ and 
sundries. 

Prescriptions 

Medical Supplies, including sick room equipment 


and supplies, bandages, etc. 


Health Appliances and equipment, 
porters and health lamps. 


Medical, Surgical and Therapeutic Goods 
Shavers and shaving supplies. 


including sup- 


Photographic Equipment _and Supplies 


Movie and still cameras and camera accessories; 
photo developing, printing and enlarging equipment 
and supplies; projection equipment and supplies; 
flash bulbs and lamps; films, reels, albums and 
photofinishing service; telescopes and binoculars. 


Piece Goods 


Yard goods of silk, woolen, cotton, rayon, velvet 
and linen; synthetics, patterns. 


Linens and Domestics 
Linens (table and fancy), quilted pads and silence 


cloths, dresser and buffet scarfs, towels and 
towelling, sheets and sheeting, pillow cases, mat- 


tress covers, blankets including electric, com- 
forters, spreads, wash cloths, travelling robes, 
etc. 
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REPERTOIRE DES MARCHANDISES DES GRANDS MAGASINS - suite 


Rayon - suite 


Ze 


1256 


14. 


2% 


16. 


ite 


18. 


12s 


20. 


valle 


Chaussures pour dames, jeunes filles et enfants 


Comprend toutes les chaussures pour dames, jeunes filles 
et enfants (exclus les chaussures d'athlétisme). 


Vétements pour hommes 


Y compris manteaux, complets, pantalons et vestes. 


Articles d'habillement pour hommes 


Y compris chemises (de soirée, de trabail, sport et de 
ville), chandails, gilets, sarraux, blousons, canadiennes, 
salopettes, pantalons de travail, sous-vétements, robes de 
chambre, sorties de bain, pyjamas, chaussettes, cravates, 
cols, mouchoirs, écharpes, gants, moufles, cache-oreilles, 
chapeaux, casquettes, jarretiéres, bretelles, ceintures, 
bijouterie, parapluies et cannes. 


Vétements et articles d'habillement pour gargons 


Comprend les articles mentionnés aux postes 13 et 14, en 
vente au rayon des vétements pour garcons, de méme que les 
uniformes de scoute et d'écolier. 


Chaussures pour hommes et garcons 


Comprend toutes chaussures pour hommes et garcons (exclus 
les chaussures d'athlétisme). 


Produits alimentaires et connexes 


Y compris articles d'épicerie, viandes, conserves, fruits, 
légumes, bonbons, patisseries, produits de boulangerie et 
de charcuterie. Les restaurants et casse-croiite ne sont 
pas inclus ici, mais au poste 38. 


Articles de toilette, cosmétiques et médicaments 


Articles de toilette: 
toilette 

Cosmétiques: parfums, lotions, produits pour la coiffure 
et préparations capillaires, préparations et produits de 
beauté pour les mains et le visage. 


produits et préparations pour la 


Médicaments brevetés, préparations pharmaceutiques et 
articles divers. 
Ordonnances 


Fournitures médicales, y compris matériel et fournitures 
pour chambre de malades, pansements, etc. 


Appareils et matériel de santé, y compris supports et 
lampes-soleil. 


Produits médicaux, chirurgicaux et thérapeutiques 
Rasoirs et articles pour la barbe 


Appareils et fournitures photographiques 


Appareils photographiques et caméras, et accessoires; 
matériel et fournitures pour le développement, le tirage 
et l'agrandissement; matériel et fournitures pour la pro- 
jection; ampoules et lampes éclair; pellicules, bobines, 
albums et service de développement de films, télescopes et 
jumelles. 


Tissus a la piéce 


Marchandises & la verge: soie, lainage, coton, 


rayonne, 
velours et toile; tissus synthétiques; patrons. 


Literie et linge de maison 


Toiles (de table et de fantaisie), molletons sous-nappe, 
parures de commodes et de buffets, serviettes et tissu- 
€ponge, draps et toile pour draps, taies d'oreiller, 
couvre-matelas, couvertures y compris couvertures chauf- 
fantes électriques, édredons, couvre-lits, linge de toi- 
lette, couvertures de voyage, etc. 


DEPARTMENT STORE COMMODITY REFERENCE LIST - Continued 


Department - Continued 


TAI 


Dore 


24. 


2D 


26. 


fall 


28. 


29% 


Smallwares and Notions 


Smallwares: include all items suchs as_ laces, 
trimmings, edgings, fringes, embroidery supplies, 
ribbon, artificial flowers, art needlework and 


embroidery and knitting goods. 

Notions: include bags, dressmakers' supplies, hair 
goods, sewing supplies, garment attachements, 
closet accessories, and other related miscella- 
neous commodities. 


China and Glassware 


China and Pottery Tableware: dinner sets, tea 
sets, breakfast sets; individual, odd or group 
pieces of china and pottery tableware. 

China_and Pottery Artware and Ornaments: wall, 


table and mantel ornaments of china and pottery. 
Glassware: beverage sets, goblets, tumblers, 
bowls, dishes, etc.; heat-resistant glassware. 


Floor Coverings 


Including rugs, mats, carpets, hard floor cov- 
ering, door mats, runners, stair treads, stair 
nosing, carpet binding and rug underpadding. 


Draperies, Curtains and Furniture Coverinas 


Draperies and Curtains: including draperies and 
curtains ready-made and by the yard and acces- 
sories, also includes blinds, and venetian blinds. 
Furniture Coverings: including slip covers, uphol- 
stering fabrics and supplies. 


Lamps, Pictures, Mirrors and All Other Home Fur- 


nishinas 


Lamps: including floor, table, mantel, boudoir, 


desk, etc. 
Pictures 


Mirrors 


Furniture 


Including all living dining room, bedroom 
and kitchen furniture. 

Beds, mattresses, springs and convertible beds. 
Firepalce accessories. 

Summer, garden and cottage furniture. 


Office furniture. 


room, 


Major Appliances 


Including refrigerators, freezers, stoves, heaters 
- fireplace heaters, electric radiators and space 
heaters - washing machines, dryers, humidifiers, 
dehumidifiers, dishwashers, vacuum cleaners, floor 
polishers, sewing machines, air conditioners, etc. 


Television, Radio and Music 


Including television, hi-fi and radio sets and 
equipment, record players, records, tape re- 
coders, pianos, organs, musical instruments and 
supplies, sheet music, music stands and instruc- 


tion books. 
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Rayon - suite 


ZL. 


EDc 


Menus articles 


Menus articles: y compris tous les articles tels que den- 
telles, passementerie, galons, franges, fournitures pour 
la broderie, rubans, fleurs artificielles et articles pour 
fins travaux a l'aiguille, pour la broderie et pour le 
tricot. 

Mercerie: y compris sacs, articles pour la couturiére, 
accessories pour les cheveux, accessoires de couture, at- 
taches pour vétements, articles de placard et diverses 
autres marchandises connexes. 


Porcelaine et verrerie 


Services de table en porcelaine et en céramique: services 
& diner, a thé, a déjeaner; pieces de porcelaine ou de cé- 
ramique, individuelles, disparates, ou groupées. 

Objects décoratifs et bibelots en porcelaine et céramique: 
ornements muraux, de table ou de cheminée, en porcelaine 
ou en céramique. 

Verrerie: services de verres, verres a pied, verres, bols, 
récipients, etc.; verrerie culinaire & feu. 


24. Revétements de plancher 


Y compris tapis, nattes, carpettes, prélarts, paillassons, 
chemins, couvre-marches et bordure de protection des mar- 
ches, bordure de tapis et sous-tapis. 


25. Tentures, rideaux, housses 


Tentures et rideaux: y compris tentures et rideaux confec- 
tionnés et €& la verge et accessoires, et stores vénitiens 
ou autres. 

Housses: y compris housses, tissus et fournitures pour le 
rembourrage. 


26. Lampes, tableaux, miroirs et tous autres articles d' ameu- 


Def 


28. 


7a) 


blement. 

Lampes: torchéres et lampes de table, de cheminée, de 
chevet, de pupitre, etc. 

Tableaux 

Miroirs 


Meubles 


Y compris tous les meubles pour salle de séjour, salle a 
manger, chambre & coucher et cuisine. 

Lits, matelas, sommiers et lits transformables. 
Accessoires de cheminée. 

Meubles d'été, de jardin et de chalet. 

Meubles de bureau. 


Gros appareils ménagers 


Y compris réfrigérateurs, congélateurs, cuisiniéres, 
chaufferettes (chaufferettes de foyer, radiateurs électri- 
ques, poéles), machines & laver, sécheuses, humidifica- 
teurs, déshumidificateurs, laveuses @ vaisselle, aspira- 


teurs, polisseuses, machines & coudre, appareils de condi- 
tionnement de l'air, etc. 


Télévision, radio et musique 


Y compris téléviseurs, appareils et matériel de haute fi- 
délité et de radio, phonographes, disques, magnétophones, 
pianos, orgues, instruments de musique et accessoires, 
musique en feuille, lutrins et manuels d'instruction. 
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Department - Continued 


30. 


Housewares and Small Electrical Appliances 


Including kitchen utensils and supplies, kitchen 
gadgets, kitchen cutlery, percolators, kettles, 
cleaning supplies, mixing utensils, kitchen con- 
tainers, laundry supplies, bathroom accessories 
and other miscellaneous housewares; electrical 
fixtures, bulbs, plugs and other electrical sup- 
plies and small appliances. 


31. Hardware, Paints, Wallpaper, etc. 


Sif 


Bye 


34. 


bay 


Including hand and power tools, attachments and 
supplies, garden tools, power lawnmowers, garden 
tractors, snowblowers, etc., home hardware, nuts, 
bolts, washers, rivets, caulking guns, jacks, mea- 
suring tapes, etc., paint, glass, wallpaper and 


supplies. 


Plumbing, Heating and Building Materials 


Including plumbing and heating fixtures and sup- 
plies, such as - faucets, tap adapters, bath 
plugs, seats, basins, toilets, chemical closets, 
basin and toilet accessories and supplies, hot 
water tanks, insulating jackets, kitchen sinks, 
thermostats, stovepipes and stovepipe collars, 
dampers, force cups, pumps and floor flanges. 
Building Materials: Roofing, siding, eavestrough- 


ing, awnings, et al "oustide" materials and 
supplies; doors, windows, all carpentry and cabi- 
netry; lumber, plywoods, flooring, millwork, wall 


and ceiling panels and tiles, boarding, framing et 
al. 


Jewellery 


Clocks and watches 

Plated and Sterling Sliverware - flatware, hollow- 
ware, carving sets, plates, dishes, trays, casse- 
roles, candlesticks, tea sets, flower holders and 
vases, trophies. 

Costume Jewellery 

Fine Jewellery 


Toys and Games 


Small wheel goods (tricycles, kiddie cars, wagons, 
doll carriages, pedal cars); toy furniture, games 


and toys; dolls; miniature construction sets, 
eLeesmelectric: trains, etc. 

Sporting Goods and Luggage 

Athletic and Sports Equipment: including sports 
goods and related sports apparel and footwear 
(baseball, hockey, basketball, rugby, SOCCeEr, 
lacrosse, boxing, handball, golf, riding, etc.); 


skiing and skating equipment; gymnasium equipment; 
sleds and tobaqqans. 

Huntina and Fishing Equipment: 
gun attachements and 
reels, 


guns, ammunition, 
supplies; fishing rods, 
attachements and supplies, hunting and 
fishing apparel; traps decoys, nets, knives, etc. 
Camping Equipment and Supplies: tents, ground 
sheets, air mattresses, sleeping bags, haver- 
sacks, camp stoves, compasses, tent trailers. 
Bicycles, Accessories and Supplies 

Boats and Marine Accessories 

Power Snow Sleds 

Luggage and Leather Goods: including trunks, suit- 
cases, duffle bags, hat boxes, travelling bags, 
briefcases, etc. 
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Rayon - suite 


30. Articles de ménage et petits appareils électriques 


Bal 


Y compris ustensiles et fournitures de cuisine, disposi- 
tifs de cuisine, coutellerie, percolateurs, bouilloires, 
fournitures de nettoyage, ustensiles mélangeurs, réci- 
pients, fournitures pour la lessive, accessoires de salle 
de bains et divers autres articles de ménage; appareils 
d'éclairage, ampoules, prises de courant et autres 
fournitures électriques, petits appareils électriques. 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 


Y compris outils & main ou & moteur, accessoires, fourni- 
tures, outils de jardinage, tondeuses a moteurs, tracteurs 
de jardin, chasse-neige, etc., articles de quincaillerie 
pour la maison, écrous et boulons, rondelles, rivets, pis- 
tolets & calfeutrer, crics et vérins, mesures @ ruban, 
etc., peinture, vitre, papier-tenture et fournitures. 


32. Matériaux de plomberie, de chauffage et de construction 


BD 


Y compris appareillage et fournitures de plomberie et de 
chauffage, tels que robinets, raccords, obturateurs de 
baignoire, siéges, lavabos, cabinets, cabinets chimiques, 
accessoires et fournitures pour lavabos et cabinets, 
chauffe-eau, enveloppes isolantes, éviers de cuisine, 
thermostats, tuyaux de poéle et viroles-embases, soupapes 
de réglage, ventouses, pompes, brides de parquet. 
Matériaux de construction: matériaux pour toiture, parois, 
gouttiéres, auvents et tous autres matériaux et fourni- 
tures d'extérieur; portes, fenétres, toute menuiserie et 
ébénisterie; bois d'oeuvre, contreplaqué, matériaux pour 
planchers, articles de menuiserie, panneaux pour murs ou 
plafonds, tuiles et carreaux, planches, charpentes et le 
reste. 


Bi jouterie 


Horloges et montres 
Argenterie Cargent massif ou plaqué) - coutellerie, servi- 
ces 4 dépecer, assiettes, plats, cabarets, cocottes, chan- 


3 


deliers, services & thé, pots et vases @ fleurs, trophées. 


Bijouterie en faux 
Bijouterie en fin 


34. Jouets et jeux 


DD. 


Petits articles sur roues (tricycles, voitures, carrosses 
de poupées, voitures & pédales); meubles pour enfants, 
jeux et jouets; poupées; jeux de construction, etc.; 
trains électriques, etc. 


Articles de sport et valises 


Equipement d'athlétisme et de sport: y compris articles, 
vétements et chaussures de sport; (base-ball, hockey, 


ballon-panier, rugby, soccer, crosse, boxe, balle au mur, 
golf, équitation, etc.) équipement de ski et de patinage; 
équipement de gymnase; traineaux et tobaggans. 

Equipement de péche et de chasse: armes a feu, munitions, 
accessoires et fournitures pour armes &@ feu; cannes, mou- 
linets, accessoires et fournitures pour la péche; véte- 
ments pour la chasse et la péche; piége, leurres, filets, 
couteaux, etc. 

Equipement et _fourniture de camping: tentes, tapis de sol, 
matelas pneumatiques, sacs de couchage, havresacs, poéles, 
compas, tentes-remorques. 

Bicyclettes, accessoires et fournitures 

Bateaux et accessoires 

Autos-neige OS™ 

Valises et articles en cuir: y compris les malles, vali- 
ses, fourre-tout, boites 4 chapeaux, sacs de voyage, ser- 
viettes, etc. 
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Department - Concluded 


Bis 


Bile 


38. 


WN 


40. 


Stationery, Books and Magazines 


Including books, note pads, notepaper, envelopes, 
writing supplies (pens, pencils, ink, erasers); 
calendars, greeting cards, announcement cards, 
party supplies, decorations, gift wrapping ma- 
terial, artists' supplies, crayons, blackboards, 
school supplies, office equipment and supplies; 
philatelic supplies, albums, adult games, etc. 


Gasoline, Oil, Auto Accessories, Repairs and 
supplies 


Including anti-freeze, batteries, fans, fender gu- 
ards, fog lamps, frost shields, jacks, kick pads, 
mirrors, mufflers, tires, tubes, tire repair kits 
and materials, spark plugs and testers, radiators, 
piston rings, gasoline, oil, repairs; motorcycles, 
accessories and supplies. 


Receipts from Meals and Lunches 


Including receipts from restaurants, coffee shops, 
lunch counters and soda fountains. 


Receipts from Repairs and Services 


Including such repair and service departments as 
dressmaking and hosiery repairs, jewellery repair, 
shoe repair, fur repair and storage, radio repair, 
etc.; include receipts from installation and other 
services; beauty parlour, circulating library. 


All Other Departments 


(Basement departments are not to be included here, 
but sales from these sources are to be assigned to 
the appropriate departments.) Including tobacco, 
smokers' supplies, seeds, bulbs, nursery stock, 
other garden supplies not elsewhere classified; 
optical department; hearing aids; etc. 
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36. Papeterie, livres et revues 


Y compris livres, blocs-notes, papier & lettre, envelop- 
pes, fournitures pour écrire (plumes, crayons, encre, 
gommes 4 effacer), calendriers, cartes de souhaits, faire- 
part, fournitures pour réceptions, décorations, emballages 
de cadeaux, matériel d'artiste, crayons & dessiner, 
tableaux noirs, fournitures scolaires, matériel et fourni- 
tures de bureau, articles de philatélie, albums, jeux pour 
adultes, etc. 


Dine Essence, huile, accessoires, réparation et fournitures 


d' automobiles 


Y compris antigel, accumulateurs, ventilateurs, pareboue, 
phares anti-brouillard, panneaux antigivre, crics et 
vérins, pare-coups de portiéres, miroirs, silencieux, 
pneux, chambres a air, trousses et matériel de réparation 
de pneus, bougies d'allumage et vérificateurs, radiateurs, 
segments de pistons, essence, huile, réparations; motocy- 
clettes, accessoires et fournitures. 


38. Recettes provenant des repas et casse-croite 


Y compris les recettes provenant des restaurants, casse- 
crotte, comptoirs-repas et bars pour glaces et eaux 
gazeuses. 


39, Recettes provenant des services et des travaux de répara- 


tions 


Y compris les rayons de service et de réparation tels que 
retouche de robes et remaillage de bas, réparation de 
bijoux, cordonnerie, réparation et entreprosage des four- 
rures, réparation des radios, etc.; y compris les recettes 
provenant des services d'installation et autre; salon de 
beauté, bibliothéque circulante. 


40. Tous autres rayons 


(Les rayons du sous-sol ne_sont_pas inclus ici, mais les 
ventes qui s'y rapportent doivent €étre affectées aux 
rayons qui conviennent.) Y compris tabac, articles pour 
fumeurs, semences, oignons & fleurs, stock de pépiniéres, 
autre fournitures de jardinage non classées ailleurs; 


rayon d'optique; etc. 
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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of 
forms. In addition to publications, both standard and 
special tabulations are offered on computer print= 
outs, microfiche and microfilm, and magnetic tapes. 
Maps and other geographic reference materials are 
available for some types of data. Direct access to 
aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada's machine-readable data base and 
retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related statis- 
tics or services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A O16 (Telephone: 
990-9665) or to the Statistics Canada reference cen- 
tre in: 


St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888) 
Halifax (426-5331) Winnipeg 949-4020) 
Montréal (283-5725) Regina 359-5405 ) 
Ottawa (990-8116) Edmonton 420-3027 ) 
Toronto (966-6586 ) Vancouver 666-3691) 


Toll-free access is provided in all provinces and 
territories, for users who reside outside the local 
dialing area of any of the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador Zenith O-7037 
Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-282-8006 
Saskat chewan 1(112)800-667-3524 


Alberta 1-800-222-6400 


British Columbia (South 
and Central) 112-800-663-1551 
Yukon and Northern B.C. 
(area served by 
NorthwestTel Inc.) Zenith 0-8913 
Northwest Territories 

(area served by 


NorthwestTel Inc.) Zenith 2-2015 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and _ other 
community bookstores, through the local Statistics 
Canada offices, or by mail order to Publication Sales 
and Services, Statistics Canada, Ottawa, K1A O16. 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses. 
Outre les publications, des totalisations habituelles et spé- 
ciales sont offertes sur imprimés d'ordinateur, sur microfi- 
ches et microfilms et sur bandes magnétiques. Des cartes et 
d'autres documents de référence géographiques sont disponibles 
pour certaines sortes de données. L'accés direct & des données 
agrégées est possible par le truchement de CANSIM, la base de 
données ordinolingue et le systéme d'extraction de Statistique 
Canada. 


Comment obtenir d'autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publica- 
tion ou de statistiques et services connexes doivent étre 
adressées a: 


Section de commerce détail, 
Division de l'industrie, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 (téléphone: 990-9665) ou 
au centre de consultation de Statistique Canada a: 


St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888) 


Halifax (426-5331) Winnipeg (949-4020) 
Montréal (283-5725) Regina (359-5405) 
Ottawa (990-8116) Edmonton (420-3027 ) 
Toronto (966-6586 ) Vancouver (666-3691 ) 


Un service d'appel interurbain sans frais est offert, dans 
toutes les provinces et dans les territoires, aux utilisateurs 
qui habitent 4 l'extérieur des zones de communication locale 
des centres régionaux de consultation. 
Terre-Neuve et Labrador Zénith O-7037 


Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 


et Tle-du-Prince-Edouard 1-800-565-7192 


Québec 1-800-361-2831 
Ont ario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-282-8006 


S skatchewan 1(112 )800-667-3524 


Alberta 1-800-222-6400 


Colombie-Britannique (sud 
et centrale) 112-800-663-1551 
Yukon et nord de la C.-B. 
(territoire desservi par la 
Northwest Tel Inc.) Zénith 0-8913 
Territoires du Nord-Quest 

(territoire desservi par la 


NorthwestTel Inc.) Zénith 2-2015 


Comment commander les publications 


On peut se procurer cette publication et les autres publica- 
tions de Statistique Canada auprés des agents autorisés et des 
autres librairies locales, par l'entremise des bureaux locaux 
de Statistique Canada, ou en écrivant & la Section des ventes 


et de la distribution des publications, Statistique Canada, 
Ottawa, K1A OT6. 
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SYMBOLS 


The following standard symbols are used 
in Statistics Canada publications: 


figures not available. 


figures not appropriate or not applica- 
ble. 


= hil or Zero. 

-- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 

revised figures. 


x confidential to meet secrecy require- 
ments of the Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


Some current historical statistics on 
Department Store Sales and Stocks (Matrix 
No. 112), as well as many other series, are 
available to the public from Statistics 
Canada's computerized data bank CANSIM 
(Canadian Socio-Economic Information Manage- 
ment System) via terminal, on computer 
printouts, or in machine readable form. For 
further information contact the CANSIM 
staff, Current Economic Analysis Division, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A 0Z8 (tele- 
phone 613-990-8200), or the regional advi- 
sors at the Statistics Canada offices 
located across Canada. 


This publication was prepared under the di- 
reCtLon ote 


- D. Desjardins, Director, Industry Divi- 
sion 


- A.R. Tanner, Chief, Industry Division, 
Retail Trade Section 


SIGNES CONVENT IONNELS 


Voici la signification des signes convention- 
nels suivants utilisés dans les publications de 
Statistique Canada: 


. nombres indisponibles. 


.. n'ayant pas lieu de fiqurer. 


- néant ou zéro. 

~- nombres infimes. 

P nombres provisoires. 
nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la 
Loi sur la statistique relatives au secret. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne 
correspondent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statisti- 
que Canada CANSIM (Systéme canadien d'information 
socio-économique) fournit au public certaines sta- 
tistiques actuelles et historiques sur les Ventes 
et stocks des grands magasins (matrice n° 112) et 
sur de nombreuses autres séries, par le biais d'un 
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de supports 
sous une forme lisible par une machine. Pour plus 
de renseignements, s'adresser au personnel de 
CANSIM, Division de l'analyse de conjoncture, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A 0Z8 (téléphone 
613-990-8200), ou aux conseillers régionaux des 
bureaux de Statistique Canada situés @ travers le 
Canada. 


Cette publication a été rédigée sous la direction 
de: 


. D. Desjardins, directeur, Division de 1l'indus- 
trie 


- A.R. Tanner, chef, Division de 1'industrie, 
Section du commerce de détail 
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INTRODUCT ION 


The present universe of department store 
firms was originally derived from the 1971 
Census of Merchandising and Services. A 
"List of Department Store Organizations" can 
be found at the end of this publication. 


For the purpose of this publication, only 
the activities of actual department store 
"locations" of department store organiza- 
tions are considered, thereby enabling the 
"location" concept, which is common to both 
the census and the current survey program 
of the Industry Division (formerly Merchan- 
dising and Services Division), to be utiliz- 
ed. (The census also measures the activities 
of "establishments", however, this concept 
is not used in the monthly survey of depart- 
ment stores.) Under the "location" concept, 
department store data contained in this 
publication exclude the activities of other 
kinds of businesses which may be operated by 
the reporting department store firms. For 
example, non-department store locations are 
classified to the kinds of business most 
appropriate to their commodity’ structure 
with the catalogue sales activity of depart- 
ment store organizations classified to the 
"General Merchandise Stores" kind of busi- 
ness category. 


The business done by concessions located 
in department store outlets is considered as 
part of the overall business of the outlets 
in which they are located for the purpose of 
this publication. However, sales of an as- 
sociated large food department (or store) 
are included only if it is an integral part 
of the overall department store operation 
and is not identified to the public by any 
name which differs from that of the depart- 
ment store with which it is associated. The 
rationale underlying this approach is as 
follows: for purposes of market research or 
urban planning, a department store (the 
largest type of mass merchandising activity 
in Canada) together with its leased depart- 
ments, if any, is considered to be a total- 
ity; = thata, is.) at~ competes: in the’ market 
place as one structure, rather than as a 
number of smaller stores. 


INTRODUCT ION 


L'univers des firmes de grands magasins uti- 
lisé aujourd'hui est fondé sur le recensement du 
commerce et des services de 1971. La "Liste des 
organisations de grands magasins" est donnée &a la 
fin de cette publication. 


Aux fins de cette publication, seules les ac- 
tivités des "locaux d'affaires" réels des firmes 
de grands magasins sont étudiées; on peut ainsi 
faire appel au concept des "points de vente", qui 
est commun au recensement et au programme d'en- 
quéte courant de la Division de l'industrie, (an- 
ciennement Division du commerce et des services). 
(Le recensement mesure également les activités 
des "établissements", toutefois cette unité 
d'observation n'est pas utilisée dans l'enquéte 
mensuelle sur les grands magasins.) En vertu de 
la notion de "points de vente", les données sur 
les grands magasins présentées dans cette publi- 
cation ne tiennent pas compte d'autres genres de 
commerce auxquels peuvent s'adonner les firmes 
déclarantes. Ainsi, les points de vente qui ne 
répondent pas a la définition des grands magasins 
sont attribués a la catégorie commerciale qui 
convient le mieux aux diverses marchandises 
offertes; a titre d'exemple, les bureaux de vente 
par catalogue des sociétés de grands magasins 
sont classés dans le genre de commerce "magasins 
de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions 
établies dans les grands magasins sont, aux fins 
de la présente publication, considérées comme 
partie des affaires globales du magasin ot sont 
établies les concessions. Cependant, les ventes 
d'un important rayon (ou magasin) d'alimentation 
associé ne seront incluses que si le rayon ou ma- 
gasin fait partie intégrante de 1'exploitation 
générale du grand magasin et n'est pas connu du 
public sous un nom différent de celui du grand 
magasin auquel il est associé. Cette méthode se 
justifie du fait que les spécialistes des études 
de marché et les urbanistes considérent comme un 
tout le grand magasin (qui constitue le plus im- 
portant genre de grande surface au Canada) et les 
rayons de concessions; autrement dit, le grand 
magasin se présente sur le marché comme un éta- 
blissement unique et non comme un regroupement de 
petits magasins. 


Chart — 1 Graphique — 1 


Department Store Sales, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1983-1985 
Ventes des grands magasins, par mois, non désaisonnaliséees et désaisonnalisées, Canada, 1983-1985 
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Chart — 2 Graphique — 2 
Department Store Stocks, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1983-1985 
Stocks des grands magasins, par mois, non désaisonnalisés et désaisonnalisés, Canada, 1983-1985 
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Chart — 3 Graphique — 3 
Department Store Sales and Total Retail Trade, by Month, Canada, 1983-1985 


Ventes des grands magasins et commerce de détail total, par mois, Canada, 1983-1985 
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Chart — 4 Graphique — 4 


Department Store Sales, Current and Constant (1971) Dollar Estimates, 1983-1985 
Ventes des grands magasins, estimations en dolars courants et constants (1971), 1983-1985 
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Chart —5 Graphique — 5 
Department Stores’ Month-End Accounts Receivable, Canada, 1983-1985 
Montant a recevoir des grands magasins 4a la fin du mois, Canada, 1983-1985 
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HIGHLIGHTS POINTS SAILLANTS 


Ventes désaisonnalisées 


Seasonally Adjusted Sales 


e Adjusted for seasonal variations and the e les ventes des grands magasins, corrigées en 
number of trading days, total department fonction des variations saisonniéres et du nom- 
store sales in February 1985 increased bre de journées d'affaires, ont augmenté de 
0.1% to $954.4 million from the revised O.1% en février 1985 en regard de l'estimation 
January 1985 level of $953.9 million. révisée de janvier 1985 de $953.9 millions pour 
Among the 21 departments recording higher ainsi s'établir a $954.4 millions. Des 21 
sales, the largest gains were reported in rayons a avoir enregistré des ventes supérieu- 
floor coverings (+ 9.6%), piece goods res par rapport au mois précédent, les plus 
(+ 9.1%) and television, radio and music fortes hausses ont été enregistrées dans les 
(+ 5.8%). The most notable decreases were rayons de revétements de plancher (+ 9.6%), de 
recorded in hardware, paints, wallpaper, tissus & la piéce (+ 9.1%) et de télévision, 
etc. (- 10.0%), plumbing, heating and radio et musique (+ 5.8%). Les baisses les plus 
building materials (- 9.4%) and repairs notables ont été signalées dans les rayons de 
and services (- 8.9%). quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 
(- 10.0%), du matériel de plomberie, chauffage 
et construction (- 9.4%) et de services et 
travaux de réparation (- 8.9%). 


Ventes non désaisonnalisées 


Unadjusted Sales 


e Unadjusted sales of department stores in @e Les ventes non désaisonnalisées des grands ma- 


Canada totalled $647.1 million in February 
1985, down 1.9% from the February 1984 
level. Sales were lower in 25 of the 40 
departments, with the largest decreases 
reported in gasoline, oil, auto accesso- 


ries, repairs and supplies (- 29.5%), 
plumbing, heating and building materials 
(- 25.3%) and photographic equipment and 


supplies (- 18.6%). The most notable in- 
creases were recorded in furs (+ 38.0%), 
sporting goods and luggage (+ 12.4%) and 
linens and domestics (+ 11.0%). 


With the exceptions of Prince Edward 
Island and Nova Scotia which reported 
sales increases of 4.6% and 43.4% respec- 
tively in February 1985, the remaining 
provinces reported lower sales when com- 
pared with those for February 1984. De- 
creases ranged from 0.1% in Manitoba to 
4.0% in both Saskatchewan and Alberta. Of 
the 10 metropolitan areas surveyed, only 
Halifax-Dartmouth (+ 7.7%) and Toronto 
(+ 1.5%) reported higher sales. The eight 
remaining areas had lower sales with de- 
creases ranging from 0.1% for Winnipeg to 
6.2% in Edmonton. 


Sales by major department stores in Feb- 
ruary 1985 reached $409.1 million, down 
4.1% from the corresponding month a year 
earlier, while junior department stores 
had sales of $237.9 million, up 2.2% over 
the same period. 


xiil 


e A l'exception de 


gasins ont totalisé $647.1 millions en février 
1985, soit 1.9% de moins qu'en février 1984. 
Les ventes ont diminué dans 25 des 40 rayons; 
les baisses les plus marquées ont été signalées 
pour les rayons d'essence, d'huile, d'acces- 
soires d'automobile, de réparation et de four- 


nitures (- 29.5%), du matériel de plomberie, 
chauffage et construction (- 25.3%) et d'ap- 
pareils et de fournitures photographiques 


(- 18.6%). Les hausses les plus notables ont 
été signalées par les rayons de  fourrures 
(+ 38.0%), d'articles de sport et de valises 
(+ 12.4%) et de literie et du linge de maison 
(+ 11.0%). 


1'{le-du-Prince-Edouard 
(+ 4.6%) et de la Nouvelle-Ecosse (+ 3.4%), 
toutes les provinces ont indiqué des baisses 
de leurs ventes en février 1985 par rapport a 
celles de février 1984. Les reculs s'échelon- 
nent de 0.1% au Manitoba a 4.0% en Saskatchewan 
et en Alberta. Parmi les 10 régions métropoli- 
taines, seulement Halifax-Dartmouth (+ 7.7%) et 
Toronto (+ 1.5%) ont enregistré des augmenta- 
tions. Toutes les autres régions enquétées ont 
signalé des baisses de leurs ventes qui varient 
de 0.1% & Winnipeg a 6.2% a Edmonton. 


Les ventes attribuables aux sociétés de grands 
magasins traditionnels, en février 1985, ont 
totalisé $409.1 millions, soit une baisse de 
4.1% par rapport a février 1984. Les sociétés 
de grands magasins populaires ont, pour leur 
part, enregistré des ventes s'élevant a $237.9 
millions, soit une hausse de 2.2% par rapport 
au mois de février 1984. 


@ Cumulative unadjusted sales for all dep- 


artment stores for the first two months of 
1985 reached $1,339.7 million, an increase 
of 2.4% over the $1,308.7 million reported 
for the corresponding period in 1984. 


Department store sales constituted 7.8% of 
total retail trade in Canada in February 
1985, a notable decrease from the 8.4% 
share held in February 1984. 


In February 1985, there were 793 retail 
locations operated by department’ store 
organizations, five less than in January 
1985 and four less than in February 1984. 
Of this total number, 422 were operated by 
major department store organizations and 
471 by junior department store organiza- 
tions. 


Stocks 


e The unadjusted selling value of invento- 


ries held by department stores in February 
1985 was $2,970.2 million, down 5.6% from 
the same month a year earlier. Seasonally 
adjusted, department store stocks totalled 
$3,349.1 million in February 1985, down 
0.2% from the previous month's revised 
value of $3,357.2 million. 


e Les 


e La valeur marcchande 


ventes cumulatives pour l'ensemble des 
grands magasins ont atteint $1,339.7 millions 
pour la période couvrant les deux premiers mois 
de 1985, soit une augmentation de 2.4% par rap- 
port aux $1,308.7 millions rapportés pour la 
période correspondante i'an dernier. 


Les ventes totales des grands magasins ont re- 
présenté, a elles seules, 7.8% de l'ensemble du 
commerce de détail au Canada en février 1985, 
soit une nette baisse par rapport a la propor- 
tion de 8.4% calculée en février 1984. 


En février 1985, on a dénombré 793 points de 
vente exploités par les sociétés de grands ma- 
gasins, soit cing de moins qu'en janvier 1985 
et quatre de moins qu'en février 1984. De ce 
nombre, 322 étaient exploités par les organisa- 
tions de grands magasins traditionnels et 471 
par les organisations de grands magasins 
populaires. 


Stocks 


non désaisonnalisée des 
stocks détenus en février 1985 a diminué de 
5.6% par rapport au mois correspondant de 1l'‘an- 
née derniére pour s'établir a $2,970.2 mil- 
lions. La valeur désaisonnalisée des stocks a, 
quant a elle, connu une baisse de 0.2% compara- 
tivement a l'estimation révisée du mois précé- 
dent ($3,357.2 millions) et a totalisé $3,349.1 


millions. 


Accounts Receivable 


Comptes a recevoir 


@ The total value of the accounts receivable e la valeur totale des créances & recouvrir par 


of all department store organizations in 
February 1985 amounted to $1,899.0 mil- 
lion, down 4.7% from the $1,993.0 million 
recorded in January 1985. 


X1V 


les sociétés de grands magasins s'est chiffrée 
a $1,899.0 millions en février 1985, soit 4.7% 
de moins que l'estimation enregistrée en jan- 
vier 1985 ($1,993.0 millions). 


Statistical Tables Tableaux statistiques 


TABLE 1. Department Store Monthly Sales, by Department, Canada, 1984 and 1985 


No. 


Department 


aprons and uniforms 


Women's and misses' sportswear 
Furs 


equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


accessories 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 


Piece goods 


Linens and domestics 
Smallwares and notions 
China and glassware 
Floor coverings 


erings 


home furnishings 
Furniture 
Major appliances 
Television, radio and music 


Jewellery 
Toys and qames 
Sporting goods and luggage 


and supplies 
Meals and lunches 
Repaics and services 
All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


1985 1984 
January February February March April May 
Janvier Février Février Mars Avril Mai 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
Women's and misses' dresses, housedresses, 8,874 10,054 10,406 13,665 16,844 19,286 
Women's and misses' coats and suits Ede, 117053 TZ AiZ 14,375 18,288 16,828 10,534 
33,168 38, 002 37, 338 48 , 982 50,416 60 , 068 
Sey? Bp Siete) 2,564 2,049 700 493 
Infants' and children's wear and nursery 18, 395 18,267 Agee 21, 806 Pati) 21,083 
8, 782 Dy tieZl 10,655 15,635 15,836 AS 65>, 
11,854 12,085 2a 15), 597 15,880 19,315. 
9,084 7,928 8,141 10,711 10,621 eA 
1,561 1,069 1,004 1,138 1,488 1e2oe 
8,568 7,990 8,254 10,869 11,074 10,962 
Women's and girls' gloves, mitts and 10,190 9,180 SoZ 12,510 Wy 7Ze 15,429 
Women's, misses' and children's footwear 15,400 14,277 NSP 22,432 27,642 25,678 
23,439 23,040 22,984 32,618 5) YZ) 34,572 
26, 340 Se eMy) 26,576 37,241 37,990 40, 816 
Hod Tey SPS 7,780 10,777 13,237 11,665 
10 , 686 De ely 9,875 14,201 18, 146 Sere 
Syl ties 61,856 59,462 Dil 959 595 139 64,641 
Toiletries, cosmetics and drugs 44,216 43,798 40,794 47, 069 43,950 48,677 
Photographic equipment and supplies 8, 703 7,143 8,779 9,687 9,610 11,290 
2,811 3,130 3,708 4,441 3,605 4,050 
31,419 18,082 16,292 22,485 22099 27,669 
Ay) 7, 386 6,672 8,092 7,012 6,889 
7,214 7,887 S\yey as) 9,984 8,457 25958 
8, 858 9, 145 9,703 PA Si/8 12, 374 11,857 
Draperies, curtains and furniture cov- SC 4 rr Atl T2222: 14, 234 ive 16,624 
Lamps, pictures, mirrors and all other 5, ra 4,787 Deze 7, 141 gala Ug Syall 
42,748 BZ 9D 33,630 42, 302 41,740 51,428 
39,968 32,286 33,120 41, 304 39,477 44,187 
32,854 Se Nil 30,911 39,251 32,923 SIG 7Al| 
Housewares and small electrical appliances 25,546 26,051 28,562 25,904 28,731 33,348 
Hardware, paints, wallpaper, etc. 20,909 16,554 16,417 22,192 26, 323 38,015 
Plumbing, heating and building materials 6,881 Ds EAS) 7, 704 9,049 11,218 2g?) 
10,837 Wer SYS 12, 364 16,434 16,769 20, 863 
12,558 13,054 12,520 16, 360 17,508 18, 307 
18,873 leis Wey 14,351 19, 504 DSi S)ay3° 31,656 
cai jictaa Daan magazines ; 22,155 PNET) 22,196 Jaye Ves» 23,487 26,802 
asoline, oil, auto accessories, repairs ARMA 10,041 14,249 15,488 17,293 17,889 
19, 390 17,630 18, 292 21,864 20, 360 20, 934 
10,907 DeilZ> 8,461 10,191 9,550 10, 366 
24,821 21,916 Zee 26,970 32,814 42,287 
692,671 647,065 659, 335 806,713 842,716 D27 HEN 


June 


Juin 


19,888 
7,793 


63,841 
481 
23,512 


15,645 
19, 087 
12,091 
1,237 
9,256 


13,606 
25,178 


41,694 
58,020 
12,117 


18, 786 
54,729 
45,681 


13,644 
3,558 


28,501 
6, 424 
10,129 
11,254 
15,888 


6,677 


49,919 
50,905 
32,218 
34,990 


35, 462 
14, 602 
19,195 


17,069 
34, 251 


2oe552 
17,773 


21, 342 
10,857 
38, 466 


941, 318 


TABLEAU 1. Ventes mensuelles des grands magasins, par rayon, Canada, 1984 et 1985 


1984 


July 


Juillet 


August 


Aott 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


September 


Septembre 


15,554 
20,945 


65,818 
3,466 
25,941 


19,170 
17,733 
11,863 

1,856 
12,564 


17,073 
31,884 


43,034 
44,467 
13,507 


17,159 
54,037 
49,142 


11,845 
4, 252 


32,027 
10,447 
11,734 
12,409 
15,572 


8, 348 


44,761 
46,894 
53,322 
31,929 


22,215 
9,344 
20,798 


20,524 
20,763 


32,212 
13,693 


20,789 
10,039 
28, 737 


947 , 867 


October 


Octobre 


16,504 
27,114 


56, 324 
5,576 
26,928 


15,489 
18, 540 
10,002 
2,791 
Wane 


17,954 
30,109 


41,513 
42,954 
13,155 


16,796 
59,673 
52,032 


11,454 
4,637 


27, 167 
9,818 
11,702 
14,103 
15,973 


8,472 


45,249 
46,141 
43,418 
35,824 


26,691 
10,641 
18,123 


31,589 
19,267 


25,048 
19,868 


22,172 
12,167 
32,224 


957,575 


Change 
Variation 
November December February nay 
1985/1984 
Novembre Décembre Février 
1985/1984 
NG) 
per cent 
pourcentage 
17,087 22,861 - 3.4 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
28,231 Wes ef | r= eke 7) Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes ji 
filles 
64,261 78, 306 + 1.8 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 
Je alilitl 7,821 + 38.0 Fourrures 4 
29, 022 36,949 ae ae’ Vétements pour bébés et enfants et articles 5) 
de chambres d'enfants 
22,449 23,728 = 8.7 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
29,122 49,059 - 4.0 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
11,574 1S3175: a Pans Sous-vétements 8 
4,274 4,019 6.5 Chapeaux ) 
12,867 Geo - 8.0 Bas pour dames et fillettes 10 
28,747 41,174 + 4.4 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
34,487 32,242 - 6.7 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
62,375 81,881 0.2 Vétements pour hommes Ne 
72,159 118,928 Sent s0 Articles d'habillement pour hommes 14 
75.225) 24,637 = Do Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
225582 26,138 - 7.0 Chaussures pour hommes et garcons 16 
79,449 87,061 + 4,0 Produits alimentaires et connexes 17 
68, 206 127,149 + 7.4 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
15,605 29,610 - 18.6 Appareils et fournitures photographiques 19 
4,706 3,610 - 15.6 Tissus 4 la piéce 20 
33,936 46,244 + 11.0 Literie et linge de maison 21 
10,648 Zion ies + 10.7 Menus articles 22 
20,217 37,355 = a> Porcelaine et verrerie US 
16,105 11,964 - 5.8 Revétements de plancher 24 
17, 669 17,066 seo 7/ Tentures, rideaux et housses 25 
13,052 20,595 - 17.8 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
47,935 43,256 = +20 Meubles 27 
52, 106 54,887 =e Pane) Gros appareils ménagers 28 
57,909 89,117 Ea Sih) Télévision, radio et musique 29 
47,466 80, 865 - 8.8 Articles de ménage et petits appareils élec- 40 
triques 
29,640 35,481 + 0.8 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
10, 643 11,457 me foah, 3 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
29,904 67,721 = 0.3 Bijouterie 33 
62, 102 91,546 + 4.3 Jouets et jeux 34 
28,021 47,906 + 12.4 Articles de sport et valises 55 
43,606 74,280 = ROG Papeterie, livres et revues 36 
20,970 21,905 = 29 2: Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
26,172 32,678 - 3.6 Repas et casse-croites 38 
15,855 13,701 + 47/38 Services et travaux de réparation 39 
36,666 57,399 + 1.8 Tous autres rayons 40 
1,254,727 1,718,033 =ale9 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


TABLE 2. Department Store Monthly Sales, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1984 and 1985(1) 


1985 1984 
January? FebruaryP February March April May June 
Department 
Janvier? FévrierP Février Mars Avril Mai Juin 
No 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 16,132 155, 707 15,546 15,267 12, 498 15,076 16,284 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits Learn} 16,537 18,502 Winco T8055 17,820 18,528 
3 ’ - i y ‘ 54,567 55,607 54,189 52,841 53,221 54,001 60,005 
se a ales i 33199 3,202 2,229 2,898 3,053 2,676 2,451 
5 Infants' and children's wear and nursery 24,823 25,846 2h, 152 24,432 26,296 22,247 24,722 
equipment 
i 758 
6 Girls' and teenage girls' wear 17,067 15,823 16,449 TS ert 16, 387 16, 336 16, 
7 Lingerie and women's sleepwear 20,312 AUB 20,163 TIO: 19,681 20,547 20,597 
8 Intimate apparel 11,333: Tilidloz 11,069 10,973 10, 937 10, 381 10,822 
9 Millinery 1,976 Ler 7 1,677 1,835 2,074 1,932 1,951 
10 Women's and girls' hosiery 10, 609 10,479 1, tS TA gah 11,162 10, 967 10,673 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 17, 242 17, 204 15,655 155956: 165-209 Wesel 16,564 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 25,567 25, 333 26,529 24,395 26,451 24,755 25,214 
13° Men's clothing 38, 245 PAS) yeh S162 35,296 37, 966 38, 366 39,432 
14 Men's furnishings 47,717 48,667 47, 641 49,415 50,173 48,553 50, 381 
15 Boys' clothing and furnishings 13,880 13,605 13,811 12,819 13,589 12,692 13,455 
16 Men's and boys' footwear 17,580 16); 154 16, 374 16,430 17,413 14,832 16,795 
17. Food and kindred products 61,451 62,479 ST 10D 54,890 DP OUD 61,216 59,969 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 56,859: 57979 52,548 53,249 BYP AN 52,898 51,234 
19 Photographic equipment and supplies TZoer 12,029 13,976 TZ ee 13,028 13,094 13,030 
20 Piece goods By by [yd 3,677 4, 381 4,110 3,882 3,954 3,908 
21 Linens and domestics 29,255 30, 406 26,459 27,984 28,214 29,418 28,710 
22 Smallwares and notions 8,623 8,822 7, 794 8, 709 8,475 8,655 8, 381 
23 China and glassware 12,580 12,642 12,726 12,105 12,032 13,058 12,878 
24 Floor coverings 10, 563 Uitipe/7/ WA iD. 12,408 12,738 Anger 11,647 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 13,999 14,177 15 725 14,884 Ui, oz 15,145 14,066 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other USER) 7,886 8,641 8,581 9,249 8,936 8, 381 
home furnishings 
27 Furniture 44,971 44,792 42,985 43,415 46,669 45,481 45,678 
28 Major appliances 44,539 45,397 44,741 45,222 46,862 44,911 45,065 
29 Television, radio and music 39,895 42,222 42,423 43,473 43,361 42,818 42,577 
30 Housewares and small electrical appliances Om o>: 35,781 36,234 5D) 27, 35,569 35,568 36,552 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 29290) 26, 368 24,349 26,379 27,670 27,676 28, 374 
32 Plumbing, heating and building materials ReMi) 8,628 10,694 11,149 11,084 10,521 11,417 
33 Jewellery 22 eae 22D 21 ot 2) SoG 22,798 22,878 22,394 
34 Toys and games 31,537 30,019 29, 324 29,279 28, 356 29,905 Pies 
35 Sporting goods and luggage 27,288 28,276 25,129 25,619 26,527 26, 156 25,881 
36 Stationery, books and magazines 31,534 31,040 30,587 30,396 31,038 32,983 30,605 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 14, 356 14, 533 19,876 17, 764 18,451 16,650 16,856 
and supplies 
ae aaa 21,984 21,892 22, 208 22,792 21,962 21,755 
3 Repairs and services 12,310 11,208 10,112 10,125 10,487 10,573 10,917 
40 All other departments 34,196 33,421 31,290 5 4555 32,576 31,761 32,823 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 953,865 954,379 93>, 095: 929,532 958, 329 945,853 955,511 


(1) The sum of the components may not equal to the total due to rounding. 


TABLEAU 2. Ventes mensuelles des grands magasins, désaisonnalisées, par rayon, Canada, 1984 et 1985(1) 


1984 


July 


Juillet 


August 


Aott 


Change - Variation 


Sept ember 


Septembre 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


31, 586 
16,055 


21,966 
10,888 
32,932 


944,958 


17,183 
14,757 


53,248 
2,693 
24,740 


17,622 
19,718 
10,585 

1,801 
10,115 


15,094 
25,131 


39,171 
45,432 
13,373 


15,943 
59, 283 
52,180 


12,974 
3,845 


29, 245 
8,149 
11,829 
11,423 
14, 285 


8, 304 


40,207 
43,250 
42, 305 
36,096 


yay Aw | 
9,971 
21,295 


28,929 
26, 344 


30,812 
17,631 


21,590 
10,835 
31,003 


925, 608 


16,036 
17,433 


53, 362 
3,537 
24,560 


17,184 
19,516 
diene 
2,068 
10, 682 


16,445 
25,314 


39, 264 
48,276 
13,753 


15,814 
63,424 
56,126 


13,058 
3,764 


29, 139 
8,782 
12,848 
12,548 
15,429 


8, 764 


44,345 
4h, 386 
46,778 
35, 806 


25,064 
10,272 
21,720 


33,333 
25,563 


31,729 
16,551 


22,091 
11,145 
33,994 


961,073 


October November December 
Octobre Novembre Décembre 
16,990 15,878 16,025 
16,739 17,483 16,564 
55,427 56,175 54,216 
3,649 4,200 3, 347 
24,456 24,754 24,371 
16,355 18,234 15,863 
19,608 20, 341 20,075 
10,907 10,916 11,086 
2,046 2,031 1,685 
10,449 10,511 10,290 
16, 708 18,110 hy Wt 
25,290 2D5 001 24,999 
39,485 41,915. 41,975 
47,158 48,585 47,513 
13,823 13,731 13,620 
16,321 16,556 16,958 
62,120 63,431 63,822 
54,795 57,741 57,517 
13,059 12,990 12,902 
3, 848 3,798 3,594 
DIG OS. 30,869 29,491 
8,455 8,475 8,687 
13,518 13,800 13,950 
11,641 13,007 12,056 
15,088 15,255 14, 930 
8,520 8,983 8,904 
44,449 46,424 44,966 
42,995 47,015 50,185 
42,187 43,462 44,008 
36,170 37,440 Bi, ZA 
26,098 27,728 26,491 
70,049 10,173 10, 706 
21,530 21,984 22,657 
30,836 ZI69? De, 
25,667 26,484 Zoom 
29,992 32,485 31,400 
17,051 16, 262 16,604 
22,273 22,514 22,251 
11,170 iieses 11,071 
35, 356 35, 307 34,469 
950,071 979 , 862 965, 448 


February/ 
January Ra 
1985 DAS 
Février/ 
janvier 
1985 
No 
per cent 
pourcent age 
= 2.6 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
+7156 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
i Nae Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 
+ 0.1 Fourrures 4 
+ 4,1 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
=) be) Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
= 2ay) Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
- 1.6 Sous-vétements 8 
= all} Chapeaux 2 
= ded Bas pour dames et fillettes 10 
- 0.2 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
- 0.9 Chaussures pour dames, jeunes filles et Vz 
enfants 
+29 Vétements pour hommes 13 
+ 2.0 Articles d'habillement pour hommes 14 
=) 2.0 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
= (Oe Chaussures pour hommes et gargons 16 
ae ihey Produits alimentaires et connexes 7 
+ 2.0 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
4.0 Appareils et fournitures photographiques 19 
oan Tissus @ la piéce 20 
+ 3.9 Literie et linge de maison 21 
+ 2.3 Menus articles 22 
+ 0.5 Porcelaine et verrerie 23 
+ 9.6 Revétements de plancher 24 
+ 1.3 Tentures, rideaux et housses 25 
+ 3.8 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
- 0.4 Meubles 27 
we thes) Gros appareils ménagers 28 
+ 5.8 Télévision, radio et musique 29 
- 2.8 Articles de ménage et petits appareils élec- 40 
triques 
- 10.0 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
ete. 
- 9.4 Matériel de plomberie, chauffage et cons- BZ 
truction 
1.6 Bijouterie 33 
= HG Jouets et jeux 34 
3.6 Articles de sport et valises 35 
= 16 Papeterie, livres et revues 36 
nae aloes Essence, huile, accessoires d' automobile, 37 
réparation et fournitures 
+ 0.2 Repas et casse-crovtes 38 
- 8.9 Services et travaux de réparation 39 
= ae) Tous autres rayons 40 
+ 0.1 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


(1) La somme des composantes peut ne pas étre égale au total en raison de 1]'arrondissement. 


TABLE 3. Total Department Store Monthly Sales, by Province, 1984 and 1985 


No. 


Province 


Newfoundland 
Prince Edward Island 


Nova Scotia 


New Brunswick 
Quebec 


Ontario 


Manitoba 
Saskatchewan 


Alberta 


British Columbia 


Yukon and Northwest 
Territories 


CANADA 


1985 1984 


January February February March 


Janvier Février Février Mars 


thousands of dollars - milliers de dollars 


6,895 7,096 7,136 8,610 
4,074 3, 852 3,681 4,225 
18, 630 18, 740 18,121 21,953 
13,017 12,894 13,215 15,457 
130,436 121,067 (22.514 146,429 
248,907 230, 686 232,293 282,877 
34,415 33,067 33,099 44,095 
Taal 20, 906 PTI? 27,789 
98,295 91,754 95,592 116,483 
115,866 107,002 110,091 136,013 
= S 2,021 HeTtY: 
692,671 647,065 659, 335 806, 713 


10,060 
5,160 


26,951 


19, 334 
162,154 


303,082 


45,415 
27,420 


a eeeya 


127, 668 


2,145 


842,716 


TABLE 4. Total Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 


No. 


Selected metropolitan 
areas 


1985 1984 
January February February March 
Janvier Février Février Mars 


Calgary 

Edmonton 
Halifax—Dartmouth 
Hamilton 


Montreal 


Ottawa-Hul 1 
Quebec City 
Toronto 
Vancouver 


Winnipeg 


thousands of dollars - milliers de dollars 


37,702 35,612 35,943 43,968 
44,148 40,891 43,582 53,091 
11,130 10,743 9,973 12,118 
19,486 16,635 17, 393 20, 342 
77,471 71,912 73,123 86, 788 
30,661 27,879 28, 387 35, 802 
18,428 16,465 16,822 20, 466 
99, 553 95,090 93,675 115, 269 
70, 220 64, 386 65,879 81,021 
31, 341 29,981 29,999 39,979 


a1 207 
55 


27, 399 


21,096 
181,928 


334,986 


48, 292 
29,020 


124, 268 


141,495 


2,526 


927,771 


April 


Avril 


42,603 
51,473 
14,248 
22,155 


94,533 


37, 466 
21,611 
121,503 
74, 707 


41,273 


May 


Mai 


47,114 
56,432 
14,739 
24,715 


103,779 


42,693 
27,559 
130, 168 
82,622 


43,720 


11, 345 
6,168 


28,025 


20,947 
178,268 


348,590 


49,252 
29,464 


124,800 


141,559 


2,901 


941, 318 


June 


Juin 


46,703 
56,832 
14,867 
25,922 


104,741 


42,163 
25,779 
138,276 
82,772 


44, 397 


TABLEAU 3. Total des ventes mensuelles des grands magasins, par province, 1984 et 1985 


Change 
1984 
Variation 
July August September October November December February 
1985/1984 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Février 
1985/1984 
thousands of dollars - milliers de dollars 
9,442 Mote Ve 144 1279: 16,131 Zo silos - 0.6 
Gyn Seals: 5,490 5,624 7,412 10, 707 + 4.6 
PAS) 28, 836 28,999 30,813 43 5925 Gs Wt + 3.4 
18,130 19,763 19724 20,956 30,267 40,149 - 2.4 
150,887 163,813 176,106 182,239 229 , 606 52 225 - 1.0 
29:25, ail 312,534 341,407 347,095 473,274 653,189 087 
DS, 255 45,526 52,448 49,639 65,859 85,871 = 091 
26, 331 27, 248 5W, 473 SO TT 41,146 53,485 - 4.0 
104,897 Vat, WG 1V285527 127, 318 159,400 219,062 - 4.0 
W271, 425 NES A VAIS 55 148, 330 185,186 254,072 - 2.8 
2,478 2,674 3, 350 3,054 2,894 4,948 
806, 302 872,975 947, 867 IID. 1,294,727 1,718,053 - 1.9 


TABLEAU 4. Total des ventes mensuelles des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 1984 et 1985 


1984 
July August 
Juillet Aott 


September 


Septembre 


October 


Octobre 


thousands of dollars - milliers de dollars 


41,049 43,591 
48,855 53,470 
13,030 15,745 
21,566 22,156 
84,768 93,911 
34,535 38, 390 
23,024 23,843 
114, 163 119,291 
72,695 78, 140 
39, 143 41,157 


49,079 
57,612 
16,665 
24,493 


106,689 


42,719 
24,577 
139, 209 
88,171 


47, 664 


48,618 
57,446 
17,572 
25,892 


108, 137 


44,593 
25, 644 
139,154 
87,881 


44,889 


November 


Novembre 


60,020 
71, 344 
24,904 
32,526 


138,914 


56,416 
31,863 
188,655 
108, 850 


59,918 


December 


Décembre 


83,892 
96,074 
32,904 
50,915 


190,825 


73,494 

40,556 
263,715 
148,953 


76,858 


Change 
Variation 
February 


1985/1984 


Février 
1985/1984 


0. 


1 


Province 
No 
Terre-Neuve 1 
tle-du-Prince-F douard 2 
Nouvelle-Ecosse 3 
Nouveau-Brunswick 4 
Québec 5 
Ontario 6 
Manitoba vi 
Saskatchewan 8 
Alberta ? 
Colombie-Britannique 10 
Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
CANADA 12 
Certaines zones 
métropolitaines 
No 
Calgary 1 
Edmonton fe 
Halifax—Dartmouth 3 
Hamilton - 
Mont réal 9 
Ot tawa-Hul 1 6 
Ville de Québec 7 
Toronto 8 
Vancouver 9 
Winnipeg 10 


i nn (SSS SS SS SS SS SS ————EEEEa—_————eE = 


TABLE 5. Major Department 


Store Monthly Sales, by Province, 1984 and 1985 


No. 


Province 


1985 


January 


Janvier 


10 


12 


Newfoundland 


Prince Edward Island 


Nova Scotia 


New Brunswick 
Quebec 


Ontario 


Manitoba 


Saskatchewan 


Alberta 


British Columbia 


Yukon and Northwest 
Territories 


CANADA 


soe 


75,980 


153,708 


23,448 


1984 
February February March April 
Février Février Mars Avril 
thousands of dollars - milliers de dollars 

x x x x 
4 x x x 
6, 567 5,150 6, 861 is oy) 
x x > x 
67, 700 70, 746 86,606 Cho alten 
138,416 143,196 178, 528 even ALY 
2) 5 SS 21,650 29,289 28,943 
x x x x 
69, 584 (S059 89, 780 83,758 
86, 133 89,678 109,166 100, 502 
- x x x 
409, 1435 426,537 529,691 522,096 


453, 654 


TABLE 6. Major Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 


No. 


Selected metropolitan 
areas 


Calgary 

Edmonton 
Halifax-Dartmouth 
Hamilton 


Mont real 


Ott awa-Hul 1 
Quebec City 
Toronto 
Vancouver 


Winnipeg 


1985 


January 


Janvier 


thousands of dollars - milliers de dollars 


30,048 


35,184 


February 


Février 


27,906 


31, 384 


1984 


February 


Février 


28, 174 


33,855 


March 


Mars 


April 


Avril 


May 


Mai 


8,116 


101,241 


201,192 


30,407 
x 


91,972 


111,637 


x 


575,256 


May 


Mai 


8, 257 


99,753 


208,432 


31,344 
x 


93,174 


112,125 


x 


584, 580 


June 


Juin 


TABLEAU 5. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, par province, 1984 et 1985 


———————— 


Change 
1984 
Variation 
July August September October November December February EPOvinee 
1985/1984 
Juillet Aout Septembre Octobre Novembre Décembre Février 
1985/1984 


Ne 
thousands of dollars - milliers de dollars 


x 5 x x x x x Terre-Neuve 1 

x x x x x x x fle-du-Prince-Edouard 2 
a0 WEIZ9 10,873 11,086 15, 666 20,626 + 14.2 Nouvel le-Ecosse 3 
x x x x x x x Nouveau-Brunswick 4 
84,105 90, 369 106, 580 107,600 134, 896 174,254 = #4.3 Québec 5 
173,654 180, 143 ZI 5159 2YESS es LID" PAE 386,092 = 85.5 Ontario 6 
7 Teas 2 We 28, 635 36,495 B2OAS 43,967 54,203 = 20.3 Manitoba vi 
ye 5 x x x oe x Saskatchewan 8 
76,448 86, 398 97, 543 94,529 120,054 160, 601 = 4% Alberta 9 
99,403 LOTR tz 120,456 118,969 148,121 198,033 = 9 450 Colombie-Britannique 10 
x x x x x x eae Yukon et les Territoires 11 


du Nord-Ouest 


496,195 530,591 619,430 611,524 798, 450 1,049, 646 23409 CANADA 12 


TABLEAU 6. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropolitaines, 1984 et 1985 


Change 
1984 
Variation 
Certaines zones 
July August September October November December February métropolitaines 
1985/1984 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Février 
1985/1984 
NO 
thousands of dollars - milliers de dollars 
BS ons Nee, 33,402 38,915 36,924 47,629 64,408 - 1.0 Calgary 1 
36,547 40,093 44,376 43,621 54,463 71,870 - 7.3 Edmonton 2 
x x x x x x x Halifax-—-Dartmouth 3 
16,036 16,107 18,450 19,482 23,807 37,264 = 4.8 Hamilton 4 
pee, Pala 59,685 73,867 72,264 93,142 V2 ane - 2.9 Montréal 5 
2a SAG 222997 28,020 29,404 bisa ey 44,557 ees Ot tawa-Hul 1} 6 
x x x x x x x Ville de Québec 7 
81,269 83,509 102,488 IO2.657 139, [De 188,850 + 0.3 Toronto 8 
62,111 66, 858 76,930 76,272 Laat LT) 126,584 - 2.8 Vancouver 9 
x oe x x x x x Winnipeg 10 


10 


TABLE 7. Junior Department Store Monthly Sales, by Province, 1984 and 1985 


1985 1984 
ee ee eee ee ee 
Province January February February March April May June 
Janvier Février Février Mars Avril Mai Juin 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Newfoundland x x x x x x x 
2 Prince Edward Island x x x x Me x x 
3 Nova Scotia Nh 277 Wy Wee TZESTe 15) OFZ 18,798 i285 19, 768 
4 New Brunswick x x x x x x x 
5 Quebec 54,456 Dos, HOT Dale Ou, Bis) (eV/25) HOR ITS 80, 687 78,515 
6 Ontario 95, 199 92,269 89,097 104, 349 120,965 Sard 94 140, 158 
7 Manitoba 10,967 11,482 11,449 14,106 16,471 17, 885 17,907 
8 Saskatchewan x x x x x x x 
9 Alberta TAN) SKS pal oe NIfO) THe 215: 26, 703 29,569 BY PENS 31,626 
10 British Columbia 20,704 20,869 20,414 26,847 27,166 29857 29,434 
11 Yukon and Northwest - - x Xx x x x 
Territories 
12 CANADA 239,018 237,922 232,799 277,022 320, 620 552, ND 356, 738 


TABLE 8. Junior Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 


1985 1984 
Selected metropolitan 
areas January February February March April May June 
Janvier Février Février Mars Avril Mai Juin 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Calgary Tero) 7,707 7,769 9,060 10,010 11, 306 10,851 
2 Edmonton 8,965 SOY DUAL (ihe YAS) 123839 S52 995 1S5756 
3 Halifax-Dartmouth x x x x x x x 
4 Hamilton 4,614 4,421 4,560 5, 183 6,815 6,605 7,069 
5 Montreal 2499 24,868 24,687 28,064 35, (OY BAe 747/ | 38,770 
6 Ottawa-Hull 10, 903 (ile WES) 10,276 MISSA 14, 360 155926 16,184 
7 Quebec City x x x x x x x 
8 Toronto 2756 26,070 24,865 TED) SYS) Bisse Sil) 36, 840 39,902 
9 Vancouver 8,161 8,320 8,198 10,938 10, 668 11,746 Tied 
10 Winnipeg x 
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TABLEAU 7. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, par province, 1984 et 1985 


Change 
1984 
Variation 
July August September October November December February 
1985/1984 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Février 
1985/1984 
thousands of dollars - milliers de dollars 
x x x x x x x 
x x x x x x x 
ys Teh De Aker 18,126 AZ, 27,887 40, 544 - 1.6 
Xx x x x x x x 
66,781 73,444 69,526 74,639 94,710 137,969 ae) 
118,517 152,594 128,268 S25 TKS! 181,060 267,097 + 3.6 
15,641 16,892 ID ge thy VAS 21,892 31,669 + 0.3 
x x x x x x x 
28,449 30,718 30, 784 525 TASS) 5A) SH) 58,461 = ‘ee 
28,022 30,619 28,879 29, 361 37,066 56,039 + 2e2 
x x x x x x 
310,107 342 , 384 328,437 346,051 456,277 668, 387 + 2.2 


TABLEAU 8. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 


1984 


July 


Juillet 


August 


Aott 


September 


Septembre 


October 


Octobre 


November 


Novembre 


December 


Décembre 


Change 
Variation 
February 


1985/1984 


Février 
1985/1984 


Province 

NO 
Terre-Neuve 1 
f le-du-Prince-fdouard a 
Nouvel le-Fcosse g 
Nouveau-Brunswick 4 
Québec 5 
Ontario 6 
Manitoba v 
Saskatchewan 8 
Alberta 9 
Colombie-Britannique 10 


Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 


CANADA 12 


1984 et 1985 


Certaines zones 
mét ropolitaines 


NO 


thousands of dollars - milliers de dollars 


9,912 


12, 308 


10, 189 


13,377 


10, 165 


13,236 


11,694 


13,825 


12,391 


16,881 


19,484 


24,204 


- 0.8 


x 


Calgary ] 
Edmonton 2 
Halifax-Dartmouth 3 
Hamilton 4 
Montréal 5 
Ottawa-Hull 6 
Ville de Québec 7 
Toronto 8 
Vancouver 9 
Winnipeg 10 


___ a Se SS SS ee Se 


TABLE 9. Number of All Department Store Locations, by Province, 1984 and 1985 


1985 1984 
R DEN ene January February February March April 
Janvier Février Février Mars Avril 
No. 
number - nombre 

1 Newfoundland 14 14 14 14 14 

2 Prince Edward Island i 7 7 i 7 

3 Nova Scotia 555) 515) 32 by BY 

4 New Brunswick 26 27 26 26 26 

5 Quebec 163 163 160 158 (Be 

6 Ontario ES) 257; oO, TESTI 298 

7 Manitoba 38 38 38 38 38 

8 Saskatchewan 32 32 ay 31 3] 

9 Alberta 83 81 84 84 84 
10 British Columbia 103 101 102 102 102 
11 Yukon and Northwest - - 6 6 6 

Territories 
12 CANADA 798(1) 793 797 795 797 


(1) The decrease of seven stores is due to the reclassification of these department stores to other kinds of business. 


TABLE 10. Number of All Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 


No. 


Selected metropolitan 
areas 


Calgary 

Edmonton 
Halifax-Dartmouth 
Hamilton 


Montreal 


Ottawa-Hull 
Quebec City 
Toronto 
Vancouver 


Winnipeg 


1985 1984 
January February February 
Janvier Février Février 
number — nombre 

26 26 26 

33 33 33 

14 14 13 

24 24 24 

76 76 78 

32 32 33 

22 22 20 

88 88 88 

4] 41 41 

30 30 30 


March 


Mars 


26 


33 


13 


24 


76 


33 


20 


88 


4] 


30 


April 


Avril 


26 
33 
13 
24 


715 


33 
20 
88 
41 


30 


May 


Mal 


160 


298 


799 


May 


Mai 


26 
33 
13 
24 


WS 


33 
20 
88 
41 


30 


June 


Juin 


160 


298 


June 


Juin 


26 


BD: 


13 


24 


75 


33 
20 
88 
41 


30 


13 


TABLEAU 9. Nombre de points de vente de l'ensemble des grands magasins, par province, 1984 et 1985 
a a Se 


1984 


July August September October November December ODI BS 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 
No 
number - nombre 
14 14 14 14 14 14 Terre-Neuve 1 
7 7 7 7 7 7 Tle-du-Prince-Edouard Z 
32 33 33 535) 3355 33 Nouvel le-Ecosse 3 
26 26 26 26 26 26 Nouveau-Brunswick 4 
160 160 160 161 163 163 Québec 5) 
298 29 BES) 300 300 300 Ontario 6 
38 38 38 38 38 38 Manitoba 7 
31 31 3H yp BZ 5372 Saskatchewan 8 
84 83 83 83 83 83 Alberta 2 
103 103 103 103 103 103 Colombie-Britannique 10 
6 6 6 6 6 6 Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
799 800 800 803 805 805 CANADA thy 


La baisse de sept magasins a été causée par la reclassification de ces magasins a d'autres genres de commerce. 


TABLEAU 10. Nombre de points de vente de l'ensemble des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 1984 et 1985 


1984 

Certaines zones 
July August September October November December métropolitaines 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre ss 
number - nombre 
26 26 26 26 26 26 Calgary 1 
35) 33 33 33 33 33 Edmonton Zz 
13 14 14 14 14 14 Halifax-Dartmouth 3 
24 24 24 24 24 24 Hamilton 4 
ve TD eS He 76 76 Montréal 3 
BE 32 32 52 Sy Tz. Ot tawa-Hull 6 
21 21 724 21 22 ZZ Ville de Québec 7 
88 88 88 88 88 88 Toronto 8 
41 41 41 41 4) 41 Vancouver 9 


30 30 30 30 30 30 Winnipeg 10 
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TABLE 11. Number of Major Department Store Locations, by Province, 1984 and 1985 
a a ee en a ee ee 


Province 


New foundland 


Prince Edward Island 


Nova Scotia 


New Brunswick 
Quebec 


Ontario 


Manitoba 
Saskatchewan 


Alberta 


British Columbia 


Yukon and Northwest 
Territories 


1985 1984 
a Ee a ae ee ee 
January February February March April May June 
Janvier Février Février Mars Avril Mai Juin 
No. z ee eT 
number - nombre 
6 6 8 8 8 8 8 
3 3 3 y 35 3 3 
7 ii 6 6 6 6 6 
4 4 4 4 4 4 4 
55 DD. 5s) 55 D5, 55 55 
109 109 113 Ms WAS We eS 
18 18 18 18 18 18 18 
15 15 16 16 16 16 16 
46 46 49 49 49 49 49 
60 By) 61 61 61 61 61 
& = 5 5 5 5 5 
323 322 338 338 338 338 338 


CANADA 


TABLE 12. Number of Major Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 


No. 


nN 


Selected metropolitan 


areas 


Calgary 

Edmonton 
Halifax—-Dartmouth 
Hamilton 


Montreal 


Ottawa-Hull 
Quebec City 
Toronto 
Vancouver 


Winnipeg 


1985 1984 
January February February March April May June 
Janvier Février Février Mars Avril Mai Juin 


number - nombre 


14 14 14 14 14 14 14 
18 18 18 18 18 18 18 
6 6 2 5 ) D 5 
14 14 14 14 14 14 14 
30 30 30 30 30 30 30 
(72 12 Us 13 13 ie 13 
8 8 3) 8 8 8 8 
40 40 40 40 40 40 40 
26 26 26 26 26 26 26 


13 13 13 13 12) 13 13 


1D 


TABLEAU 11. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels, par province, 1984 et 1985 


1984 
July August September October November December Province 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre 
No 
number - nombre 
8 6 6 6 6 6 Terre-Neuve 4 
3 3 3 3 3 B fle-du-Prince-Edouard 2 
6 7 7 7 7 7 Nouvel le-Ecosse 3 
4 4 4 4 4 4 Nouveau-Brunswick 4 
55 54 54 DD 5D) D> Québec 5 
WAS 110 110 110 110 110 Ontario 6 
18 18 18 18 18 18 Manitoba 7 
16 15 15 15 15 15 Saskatchewan 8 
49 46 46 46 46 46 Alberta g 
61 60 60 60 60 60 Colombie-Britannique 10 
2) 5 5 5 5 5 Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Quest 
338 328 328 B29 329 329 CANADA i} 
TABLEAU 12. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropolitaines, 1984 et 1985 
1984 
Certaines zones 
July August September October November December métropolitaines 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre A 
N 
number - nombre 
14 14 14 14 14 14 Calgary 1 
18 18 18 18 18 18 Edmonton 2 
5 6 6 6 6 6 Halifax-Dart mouth 3 
14 14 14 14 14 14 Hamilton 4 
30 30 30 30 30 30 Montréal 5 
13 12 12 12 12 12 Ott awa-Hull 6 
8 8 8 8 8 8 Ville de Québec 7 
40 40 40 40 40 40 Toronto 8 
26 26 26 26 26 26 Vancouver 2 
13 13 13 13 13 13 Winnipeg 10 


SS eee 
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TABLE 13. Number of Junior Department Store Locations, by Province, 1984 and 1985 


1985 1984 
Province January February February March April May June 
Janvier Février Février Mars Avril Mai Juin 
No. 
number - nombre 
1 Newfoundland 8 8 6 6 6 6 6 
2 Prince Edward Island 4 4 4 4 4 4 4 
3 Nova Scotia 26 26 26 26 26 26 26 
4 New Brunswick 22 23 22 22 22 (eft 2D 
5 Quebec 108 108 105 103 104 105 105 
6 Ontario 190 188 184 184 185 185 185 
7 Manitoba 20 20 20 20 20 20 20 
8 Saskatchewan la 17 15 Ne 1D tS) 15 
9 Alberta 5H 55) BI) $35) 35 35 35 
10 British Columbia 43 42 4] 4] 41 42 42 
11 Yukon and Northwest - - 1 1 i 1 | 
Territories 
12 CANADA 475 471 459 457 459 461 461 
TABLE 14. Number of Junior Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 
1985 1984 
Selected metropolitan 
areas January February February March April May June 
‘ Janvier Février Février Mars Avril Mai Juin 
O. 
number - nombre 
1 Calgary Z 12 VW 12 Zz 12 12 
2 Edmonton 15 if) 15 5 115) 15 15 
3 Halifax-Dartmouth 8 8 8 8 8 8 8 
4 Hamilton 10 10 10 10 10 10 10 
5 Montreal 46 46 48 46 45 45 45 
6 Ottawa-Hull 20 20 20 20 20 20 20 
7 Quebec City 14 14 12 (2 12 12 12 
8 Toronto 48 48 48 48 48 48 48 
9 Vancouver 15 15 15 us tS 15 > 
10 Winni 
innipeg 17 17 17 17 17 17 17 
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TABLEAU 13. Nombre de points de vente des grands magasins populaires, par province, 1984 et 1985 
a ee Cael ee 


1984 


July August September October November December Province 
Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre 
NO 
number - nombre 
6 8 8 8 8 8 Terre-Neuve 1 
4 4 4 4 4 4 fle-du-Prince-Edouard 2 
26 26 26 26 26 26 Nouvel le-Ecosse 3 
22 22 jij Dee 22 ZL Nouveau-Brunswick 4 
105 106 106 106 108 108 Québec 5 
185 189 189 190 190 190 Ontario 6 
20 20 20 20 20 20 Manitoba 7 
15 16 16 17) Uy 17 Saskatchewan 8 
35 37 SH 37 37 37 Alberta 9 
42 43 43 43 43 43 Colombie-Britannique 10 
1 1 1 1 1 1 Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
461 472 472 4/4 416 476 CANADA {2 
TABLEAU 14. Nombre de points de vente des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 1984 et 1985 
1984 
Certaines zones 
July August September October November December métropolitaines 
Jud let Aodtt Septembre Octobre Novembre Décembre 
No 
number - nombre 
2. (4 12 WZ 12 az Calgary 1 
ile 15 15 15 15 15 Edmonton 2 
8 8 8 8 8 8 Halifax-Dartmouth 3 
10 10 10 10 10 10 Hamilton 4 
45 45 45 45 46 46 Montréal 3) 
20 20 20 20 20 20 Ott awa-Hul 1 6 
453 13 13 13 14 14 Ville de Québec 7 
48 48 48 48 48 48 Toronto 8 
15 15 15 de> 15 15 Vancouver 9 


17 V7 17 17 17 17 Winnipeg 10 
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TABLE 15. Total Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1984 and 1985 


January-f ebruary 


TABLEAU 15. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1984 et 1985 


Janv ier-février 


ee ee a 


No. 


Department 


Rayon 


Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and uniforms - 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles 

Women's and misses' coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 

Women's and misses' sportswear - Vétements sports pour dames et 
jeunes filles 

Furs — Fourrures 

Infants' and children's wear and nursery equipment - Vétements pour 
bébés et enfants et articles de chambres d'enfants 

Girls' and teenage girls' wear - Vétements de fillettes et d'ado- 
lescentes 

Lingerie and women's sleepwear - Lingerie et vétements de nuit pour 
dames 


Intimate apparel - Sous-vétements 

Millinery - Chapeaux 

Women's and girls! hosiery - Bas pour dames et fillettes 

Women's and girls! gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes 

Women's, misses' and children's footwear - Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 

Men's clothing - Vétements pour hommes 

Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 


Boys' clothing and furnishings - Vétements et articles d'habille- 
ment pour garcons 

Men's and boys! footwear - Chaussures pour hommes et gargons 

Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes 

Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques 
et médicaments 


Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photo- 


graphiques 
Piece goods - Tissus a4 la piéce 
Linens and domestics - Literie et linge de maison 


Smallwares and notions - Menus articles 

China and glassware - Porcelaine et verrerie 

Floor coverings - Revétements de plancher 

Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et 
housses 

Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison 

Furniture - Meubles 

Major appliances - Gros appareils ménagers 


Television, radio and music - Télévision, radio et musique 

Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage et 
petits appareils électriques 

Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 

Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie, 
chauffage et construction 

Jewellery - Bijouterie 

Toys and games - Jouets et jeux 

Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 


Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - Essence, 
huile, accessoires d'automobile, réparation et fournitures 

Meals and lunches - Repas et casse-croiites 

Repairs and services - Services et travaux de réparation 

All other departments - Tous autres rayons 


ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 


Sales - Ventes 


Sse 


1984 


1985 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


18,781 
Vee 


69, 288 
7,765 


34, 882 
18, 369 
23,745 


16, 392 
2,344 
16,551 


17,846 


29,529 
44,660 
51,424 


14,933 
19, 048 
107,936 


80, 176 
18,136 
7, 369 
45,266 
15, 396 
14, 880 
19,490 
21,539 
11,948 
71,629 
70,318 
64, 044 
52,031 
32,729 
15,692 
22,648 
22, 689 
31,441 
42, 394 
28,923 
37,494 
17,265 
44,574 


1, 308,695 


18,928 
25,285 


71,170 
8,671 


36,662 
18, 509 
23,939 
17,012 
2,630 
16,158 
19,370 
29,677 


46,479 
52,659 


15,110 
19,873 
113,799 


88,014 
15,846 

5,941 
49,501 
16,665 
15,101 
18,001 
19,683 
10, 361 
75,699 
72,254 
61,971 
51,597 
37,463 
12,637 
23, 162 
25,612 
35,005 
43,552 
21,953 
37,020 
20,030 
46, 737 


1, 339, 736 


Change 

1985/1984 

Variation 

1985/1984 

per cent 

pourcentage 

+ 0.8 

- 6.8 

Aa eos 

aS ieee 

Del 

+ 0.8 

+ 0.8 

+ 358 

+ 12.2 

- 2.4 

+) Os 

+ 05>: 

eee cta | 

24 

+ 1.2 

Be ES 

+ 5.4 

+ 9.8 

- 12.6 

- 19.4 
Ome 

+ 8.2 

a i hry) 

- 7.6 

- 8.6 

ie) 

+ Daf 

+ 2.8 

= B62 

- 0.8 

+ 14.5 

= er 

+ 225 

+ 12.9 

+ 11.3 

se Zed 


a eee 
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TABLE 16. Total Department Store Cumulative Sales, by Province, 1984 and 1985 
January-February 


TABLEAU 16. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par province, 1984 et 1985 
Janvier-février 


Sales - Ventes Change 
1985/1984 
Province 
Variation 
1984 1985 1985/1984 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Newfoundland - Terre-Neuve wow, 135994 + 5.7 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard HAS UR EPAS + 6.9 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 34, 382 3,370 = 100i 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick LD geod Doe OA + 2.4 
Québec 242,799 Zoi US + 3.6 
Ontario 463,455 Ai 9ep 95 + 3.5 
Manitoba 65,600 675 482 4+ 299 
Saskatchewan 42,872 43,043 + 0.4 
Alberta T89EN5 5 190, 049 + 0.5 
British Columbia - Colombie-Britannique 220,720 222,868 + 1.0 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest Bs 7.66 - 
CANADA 1, 308 , 695 1, 539, 736 + 2.4 


TABLE 17. Total Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 
January-February 


TABLEAU 17. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 
1984 et 1985 
Janvier-février 


Sales - Ventes Change 
Selected metropolitan areas 1985/1984 
Certaines zones métropolitaines Variation 
1984 1985 1985/1984 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Calgary je 786 To pola + 2,1 
Edmonton 86,481 85,039 = Hai 
Halifax-Dartmouth 19,284 21,075 + 13.4 
Hamilton PP whey 363121 + isd 
Montréal 146, 213 149, 383 + U232 
Ottawa-Hull 56,064 58,540 + 4,4 
Quebec City - Ville de Québec DDy D> 34,893 pT a? 
Toronto 185,520 194,643 + 4.9 
Vancouver (|B. BYE) 134, 606 sl ey/ 
Winnipeg 59,678 61, 322 + 2.8 


nS 
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TABLE 18. Major Department Store Cumulative Sales, by Province, 1984 and 1985 
January-f ebruary 


TABLEAU 18. Ventes cumulatives des grands magasins traditionnels, par province, 1984 et 1985 
Janvier-février 


ee ee ee ee 


Sales - Ventes Change 
1985/1984 
Province : 
ariation 
1984 1985 1985/1984 
a i a 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Newfoundland - Terre-Neuve x x x 
Prince Edward Island - lle-du-Prince-Edouard x x x 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 11,435 135920 + 21.7 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick x x x 
Québec 140,414 143, 680 + 2.3 
Ontario 288,636 292,124 + eZ 
Manitoba 44, 334 45,033 + 1.6 
Saskatchewan x Xx x 
Alberta 147, 688 146, 082 = = hat 
British Columbia - Colombie-Britannique 182,080 181295 - Q.4 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest 5,091 - SOG 
CANADA 859,714 862,797 + 0.4 


TABLE 19. Major Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 
January-f ebruary 


TABLEAU 19. Ventes cumulatives des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropoli- 
taines, 1984 et 1985 
Janvier-février 


Sales - Ventes Change 
Selected metropolitan areas 1985/1984 
Certaines zones métropolitaines Variation 
n28% Mee, 1985/1984 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Calgary DL 60 Diy 224 + 1.0 
Edmonton 68, 5/7 66,568 - 2.9 
Halifax-—Dartmouth x x x 
Hamilton 26,741 27,086 + 1.3 
Montréal . Oo ale 92, O16 + 4,1 
Ott awa-Hull bee ya 36, 488 + 2.6 
Quebec City - Ville de Québec x x x 
Toronto 136,208 141,436 + 3.8 
Vancouver 116, 966 118, 126 + 1.0 
Winnipeg x x x 


7s 


TABLE 20. Junior Department Store Cumulative Sales, by Province, 1984 and 1985 
January-f ebruary 


TABLEAU 20. Ventes cumulatives des grands magasins populaires, par province, 1984 et 1985 
Janvier-février 


Sales - Ventes Change 
1985/1984 
Province 
Variation 
1984 1985 1985/1984 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcent age 
Newfoundland - Terre-Neuve x x 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard x x x 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 22,948 25,450 + 202 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick x x x 
Québec 102, 384 107,823 + 5.3 
Ontario 174,820 187,468 Prat ee 
Manitoba aM WPA 22,449 + 5.6 
Saskatchewan x x x 
Alberta 41,465 43,966 + 6.0 
British Columbia - Colombie-Britannique 38,642 41,573 + 7.6 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord—OQuest 675 = 
CANADA 448 , 983 476,940 + 6.2 


TABLE 21. Junior Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 
Januar y-f ebruary 


TABLEAU 21. Ventes cumulatives des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 
1984 et 1985 
Janvier-février 


Sales - Ventes Change 
Selected metropolitan areas 1985/1984 
Certaines zones métropolitaines Variation 

P 1984 1985 1985/1984 

thousands of dollars per cent 

milliers de dollars pourcentage 
Calgary 14,416 fy ez + 6.6 
Edmonton 17,904 18,472 + 3.2 
Halifax-Dartmouth x x x 
Hamilton 9,011 ay Oo 8 ps 
Mont réal wal les) 50, 367 - 1.4 
Ott awa-Hull 20,492 Pay ae Wea + 7.6 
Quebec City - Ville de Québec x x x 
Toronto 49,312 53,206 at | 
Vancouver (eye 16,481 + 7.2 
Winnipeg x x x 


a ee 
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TABLE 22. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 1983-1985 


TABLEAU 22. Ventes et parts de marché des grands magasins par type d'organisation, Canada, 1983-1985 


a ES SS 


Period 


Période 


1983: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodat 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


1984: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


1985: 


January - Janvier 
February - Février 


Department stores 


Grands magasins 


oi eer 


Major Junior 
Total 
Traditionnels Populaires 
At tk ees OMe eee ee ee 
Sales apne Sales Ree Sales Distri- 
Ventes oe Ventes oat Ventes Sasi 
= = = = ono = ee OO, eee On rr 
625,021 100.0 416,075 66.8 206, 946 ee 
603, 808 100.0 400,059 66.3 203,749 Sct, 
787, 544 100.0 517,493 62\.7 2105054 54.3 
Vids Z26 100.0 496,409 64.0 218, Oa 36.0 
8425 159 100.0 524,430 G2 Pl heh 2 Sie 
920 150 100.0 578, 341 62.9 341,809 Bw «| 
813, 746 100.0 510, 481 62a $03.,.262 ep 
850,885 100.0 523,907, Gling 521,918 a8 
eaves OSyT| 100.0 609, 641 66.1 312,425 Dee 
927,014 100.0 605,042 65.6 bad Moe Thy 34.4 
V5 1585162 100.0 741%, 209 (SBi/4 396, 854 34.8 
Nt Zl 100.0 1,078,633 G252 652,488 baled 
Oy 2 Oa 100.0 T0076 420 64.1 5,925,056 Seip. 
649 , 360 100.0 NEY my) 66e7 216,184 DF 
699), 555. 100.0 LWA oe Yo 64,7 2I2¢1 99 DE 
806, 713 100.0 DLO eGo Gp. J. LA1g O22 34.3 
842,716 100.0 522 1096 62.0 320,620 38.0 
Heh ATS 100.0 DID, 256 62.0 592,919 38.0 
941,318 100.0 584,580 62.1 326, 128 Dla 
806, 302 100.0 496, 195 61.2 510, 107 38.5 
SI 2.975 100.0 DIN 991 60.8 342, 384 DDaZ. 
947 , 867 100.0 619,430 655 328,437 Doel 
Ser: 100.0 6ligeZ4 65 346,051 Doak 
12545727 100.0 778,450 63.6 456, 277 36.4 
ta 18,035 100.0 1,049,646 Gtiet 668, 387 bieine 
117,584,692 100.0 LAR Fee as 65.0 gy er Die) 
692,671 100.0 453,654 6p 259, O18 34.5 
647,065 100.0 409,143 (ike 7 PM ie) 36.8 


March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aoit 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


ee See eee 
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TABLE 23. Market Share of Department Stores of Total Retail Trade, by Province and Selected 
Metropolitan Area, 1983-1985 


January-february 


TABLEAU 23. Parts de marché des grands magasins en relation au total du commerce de détail, par 
province et certaines zones métropolitaines, 1983-1985 
Janvier-février 


Province and Selected Distribution Change 
Metropolitan Areas 1985/1984 
ee Gal Orr ee re 
per cent - pourcentage 
Newfoundland - Terre-Neuve 5. | Deel a0 Saperr Aa e) 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard ASS: TOR? 11.4 + 4,6 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 6.9 6a, oe, De 8 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick Ga 6.6 6.2 ey hee 
Québec 62> 605 Deo —2 "6.3 
Ontario Be) 8.0 Tea = 25 
Manitoba a8 ae sera) eae rye, 
Saskatchewan 6.3 dnd 652 = Ted 
Alberta 12511 ae 10.7 - 8.5 
British Columbia - Colombie-Britannique IoD. PAY? hale, a 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest 9.4 Jen ers 

CANADA 8.8 8.4 7.8 eee 
Montréal 8.0 (eo pee - 7.6 
Toronto 9.0 8.6 8.1 - 5.8 
Winnipeg 16.35 194 13.59 - 10.6 
Vancouver 16.1 14.1 AD56 —peetee 


a ee a pen i Aen LE PIE PAO A AOE IE ee 
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TABLE 24. Department Store Monthly Stocks(1), by Department, Canada, 1984 and 1985 


No. 


41 


1985 1984 
January February February March April 
Department 
Janvier Février Février Mars Avril 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
Women's and misses' dresses, housedresses, 39,216 43,993 50,576 58, 568 60, 707 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 48,460 65,516 40,273 46,900 42,697 
Women's and misses' sportswear 128,458 150,980 148,857 167,438 181,595 
Furs 23,738 19,658 19,146 19,474 18, 204 
Infants' and children's wear and nursery TX FZ (SALES) 76,805 84,529 SRS TEN 
equipment 
Girls' and teenage girls' wear 37,268 51,030 41,018 52,624 46,418 
Lingerie and women's sleepwear 44,199 42,405 47,970 53,540 61,110 
Intimate apparel 46,465 41,490 40, 880 40,695 42,107 
Millinery 3,121 3,418 5,149 2,640 3,107 
Women's and girls' hosiery 37,920 34,836 34,280 39,697 37, 163 
Women's and girls' gloves, mitts and 49,973 48,511 50,967 56,516 57,710 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 87,890 99,585 109,941 122,543 128,879 
? , 
Men's clothing 124,739 156,531 140,920 166,013 167,322 
Men's furnishings 143,216 145,075 146, 282 159,176 WP BNI 
Boys' clothing and furnishings 42,786 45,631 39,954 44,204 44,734 
Men's and boys' footwear Shey 57,489 Wee) ELEM Se CwTl 
Food and kindred products 41,882 35,361 47,147 52,054 45,488 
Toiletries, cosmetics and drugs 255,764 208, 248 (CRIS E P25) 213,043 223, 306 
Photographic equipment and supplies 55, 948 44, 500 58,676 59,685 64,316 
Piece qoods 17,961 16,873 26,667 31,122 26,979 
Linens and domestics 128,407 127,853 147,997 140,777 foie Zoe 
Smallwares and notions 38, 204 Beato) 28 oe: 38,611 47, 588 
China and glassware 68,133 TS: 101,079 96,902 97,883 
Floor coverings 50, 782 47,734 56,244 56,856 59,541 
Draperies, curtains and furniture cov- 70,150 60,655 70,608 His eve 77,447 
erings 
Lamps, pictures, mirrors and all other 56,422 bei fee) 56,088 59,053 58,699 
home furnishings 
Furniture ; 145,174 145,868 149, 696 181,427 202, 788 
Major appliances 67,350 72,678 ADE 67,578 71,476 
Television, radio and music 133,647 128,146 155,926 166,879 169,612 
Housewares and small electrical appliances 165,068 nts eM 180,822 WG 225 193,174 
Hardware, paints, wallpaper, etc. 116,613 120078 133,042 144,415 144,513 
Plumbing, heating and building materials 24,249 21,786 34,557 36, 565 38, 059 
ape uiety 109, 241 96,901 117, 310 123, 204 129,718 
oys and games 112,763 109,764 78,632 BOF 257, 106, 363 
Sporting goods and luggage 113,598 110, 606 117,950 127,818 160, 321 
ee pe and magazines 135,532 125,423 120,595 134,271 143,825 
asoline, oil, auto accessories, repairs CEE Til 50, 203 48,489 ba Hee i 55,469 
and supplies : : ; 
Meals and lunches 986 539 1, 338 1,440 1.587 
ee and services 5,466 5,566 5,797 5/498 ea 
n c y 
other departments 9B, 466 50,976 57,570 72,601 79,437 
T 
PIAL AL PEPNMENTS 3,014,110 2,970,159 3,146,452 3,398,437 3, 604, 916 


(1) At selling value. 


May 


Mai 


51,233 
28,520 


172,279 
22,640 
81,940 


47,277 
55,579 
40,274 

2,798 
32,867 


50, 290 
104,997 


159,525 
173,063 
38, 362 


83,143 
25,906 
195,132 


55,113 
25,028 


152,878 
43,534 
99,005 
56,175 
75,031 


50,679 


179,091 
62,734 
160, 329 
184, 170 


144,914 
27,221 
129,276 


92,527 
158,935 


149,072 
53,537 


532 
5,441 
70 , 806 


3, 341,853 


June July 

Juin Juillet 
40, 395 55,949 
26,461 59,406 
147,612 155, 681 
fafa oye Pasa, l ye 
Tee AT) 90, 122 
40, 336 53,754 
48,029 49, 352 
38,454 37,740 
2,424 2,943 
29,118 30,109 
41,804 47,277 
92,428 98,574 
137,054 150,036 
140,450 133,174 
36,263 51,328 
69,975 73,046 
33,828 S229 
196,226 210,756 
55,831 56,319 
24,532 24,511 
143,694 142,527 
46,036 46,659 
85,874 Seyi 
59,124 60,611 
70,789 72,644 
54,464 58,408 
184,144 184,927 
64,592 65,488 
160,431 156,487 
190, 226 187,632 
149,094 137,513 
26,508 27,439 
117, 662 124,672 
90,874 102,496 
137, 302 132,998 
140,567 156,230 
52,120 47,205 
641 894 
5,585 5,627 
64,476 64,029 
3, 146, 702 3, 304,673 
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TABLEAU 24. Stocks(1) mensuels des grands magasins, par rayon, Canada, 1984 et 1985 


1984 
August September 
Aott Septembre 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


54, 588 54,357 
69,909 83,440 
189,839 174,471 
26, 384 25,317 
93, 361 85, 762 
50,243 50,337 
52,734 50,476 
39, 746 35,711 
4, 346 4,278 
37,874 33,111 
51,050 54,405 
112, 703 104,799 
229, 386 187, 359 
156,945 166,491 
38,739 40,908 
77, 215 72,416 
27, 202 34,783 
202,822 207,670 
54,958 50,715 
28,097 24,521 
135,663 129, 887 
44, 702 39,474 
92,985 83,437 
59,133 54,491 
72,890 72,908 
56,417 65,958 
164, 286 162,507 
61, 702 61,736 
157,710 146,644 
192, 182 173,661 
144,061 127,959 
27,661 27,515 
122, 106 115,731 
108, 940 126,319 
128,124 129,454 
147, 167 151,405 
50,604 46,087 
539 459 
5,806 5,153 
63,844 63, 396 
3,434,723 3, 325, 508 


(1) Valeur de vente. 


October 


Octobre 


64,728 
80,945 


198,711 
33,039 
94, 704 


68,408 
113,648 


215,604 
214,846 
53,578 


90,410 
46,074 
254,922 


71,199 
31,080 


141,617 
45,141 
97, 638 
53,946 
77,514 


67, 707 


188, 309 
76, 636 
181,177 
199,612 


149, 256 
29,504 
140,621 


155,077 
170, 046 


150,552 
49,767 


613 
5,670 
94,921 


3,924, 183 


Change - Variation 


November 


Novembre 


57,571 
70,550 


192,894 
29,510 
86,815 


54,394 
81, 643 
49,459 
6,081 
39,460 


82,772 
107, 353 


215,040 
222,946 
47,671 


79,068 
51, 249 
284,562 


58,884 
27,120 


154, 798 
41,179 
97, 406 
49,800 
76,337 


75,685 


151,275 
80, 803 
181,739 
200, 706 


138,906 
28,873 
149, 674 


181, 104 
153,421 


189,415 
51,942 


399 
5,998 
91, 339 


3,945,841 


December 


Décembre 


45,608 
50,773 


134, 334 
25, 372 
80, 906 


34, 643 
44,955 
45,726 
5,219 
36,076 


55,213 
92, 242 


165,447 
146,255 
35,513 


63,713 
23,252 
204,790 


43,862 
24, 833 


147, 230 
46,102 
93,316 
54,850 
73,344 


53,331 


180,001 

74,523 
149,728 
147,027 


131,082 
34,009 
109, 683 


104,710 
126, 343 


132,413 
63,070 


166 
5,591 
57,459 


3,142,710 


February/ February 
January 1985/1984 
1985 Rayon 
Février/ Février 
janvier 1985/1984 
1985 
No 
per cent 
pourcentage 
Bans - 13.0 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
uo Sha +762. Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes iL 
filles 
Wige + 1.4 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 
= Wig74 +9207 Fourrures 4 
=e =a sli Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
36.9 + 24.4 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
- 4.1 - 11.6 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
- 10.7 ao eS Sous-vét ements 8 
EE) + 8.5 Chapeaux 9 
= 885] + 1.6 Bas pour dames et fillettes 10 
ee 2e. - 4,8 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
+ 13.3 - 9.4 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
+ 25.5 dled! Vétements pour hommes 13 
and 3. - 0.8 Articles d'habillement pour hommes 14 
+ 6.6 + 14.2 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
eS ac) =) 25.49 Chaussures pour hommes et garcons 16 
- 15.6 - 25.0 Produits alimentaires et connexes 17 
- 18.6 + 4.2 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
ee Cha) - 24.2 Appareils et fournitures photographiques 19 
- 6.1 - 36.7 Tissus 4 la piéce 20 
- 0.4 - 13.6 Literie et linge de maison 21 
- 6.1 - 6.9 Menus articles 22 
ae dal - 26.1 Porcelaine et verrerie 23 
- 6.0 = ie) Revétements de plancher 24 
13.5 - 14.1 Tentures, rideaux et housses 23) 
= eh ed, res Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
+0085 =~ AS Meubles 27 
waag =0 0355 Gros appareils ménagers 28 
- 4.1 - 17.8 Télévision, radio et musique 29 
cae wise) =a? Articles de ménage et petits appareils élec- 40 
triques 
+ 3G - 9.4 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
- 10.2 - 37.0 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
= tts - 17.4 Bijouterie 33 
=I 7, 39.6 Jouets et jeux 34 
=) 8256 - 6.2 Articles de sport et valises 35 
eo View) + 4.0 Papeterie, livres et revues 36 
E750 ee Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
- 45.3 me Din id) Repas et casse-croiites 38 
+ 1.8 - 4 Services et travaux de réparation 39 
- 12.8 — 11.5 Tous autres rayons 40 
Slice - 5.6 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
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TABLE 25. Department Store Monthly Stocks, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1984 and 1985(1) 


1985 1984 
January® FebruaryP February March April May June 
Department 
Janvier™ FévrierP Février Mars Avril Mai Juin 
No 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 45,875 47,659 53,003 54,293 49,198 LEG Yael 47,126 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 63,246 71,940 46,723 54,850 54,447 46,817 45,072 
3 Women's and misses' sportswear 156,428 168,592 163,198 163,520 Pou, 42> 158,775 163,811 
4 Furs 24, 385 D529 21,158 21,871 ZalieZils. 24,728 25,619 
5 Infants' and children's wear and nursery 86,902 S15221 88,721 93,953 85,610 83,951 84,024 
equipment 
6 Girls' and teenage girls! wear 52, 186 57,769 46, 638 53, 320 41,454 46,195 45,657 
7 Lingerie and women's sleepwear 53,443 51,458 55,449 Sin eu 55,649 Dog OD 54,832 
8 Intimate apparel 43,374 43, 333 42,242 41, 889 40,478 SIS 40,998 
9 Millinery 3,199 3,933 3,827 4,314 4,081 3,487 4,010 
10 Women's and girls' hosiery 42, 287 38, 888 38, 202 40, 026 35,494 31,518 31,118 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 56,819 53,822 54,743 55, 806 Bd 622 51,744 Dili leo 
accessories 
12 Women's, misses! and children's footwear 103759 107,134 TAT GOOF 118, 642 TZU Chee s| 96,465 
13. Men's clothing 170,452 179, 606 156, 580 169, 186 164, 136 164,129 158,040 
14 Men's furnishings iil Dte 167,971 164, 324 169,076 163,805 166,550 158, 273 
15 Boys! clothing and furnishings 46,579 46,593 41,276 46,542 44,402 42,558 42,313 
16 Men's and boys' footwear 68, 293 66,955 84,775 81,440 S25: 75,062 74, 326 
17 Food and kindred products(2) 38,781 34,238 47,147 48,756 43,990 Zien 33,172 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 233,987 236, 399 T2IRS\ BY 23) 230,992 PANE S57 205, 351 213,015 
19 Photographic equipment and supplies 56,567 50, 532 64,217 65, 784 60, 385 5S200 58,465 
20 Piece goods /A\Vi Ole) 19,639 29,185 29,224 26,549 24,855 25,058 
21. Linens and domestics 138,390 130,954 142,401 140,880 139,859 138,664 142,942 
22 Smallwares and notions 43,089 41,772 43,003 43,629 435,192 40,168 42,749 
23 China and glassware (RIESE 80,619 105,127 100,431 99, 338 95,762 90,296 
24 Floor coverings 51,574 50, 330 57,890 58,972 57,778 54, 162 55,978 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 70,010 65,438 ehiney iy! 76,726 12,105 72,475 72,047 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 62, 708 59,844 61,711 62, 316 58,459 48 , 369 55,118 
home furnishings 
27 Furniture 158, 187 163,676 160,718 179, 645 177, 636 169, 248 184,829 
28 Major appliances 67,451 69,451 70, 393 68, 706 67,325 63,645 68,892 
29 Television, radio and music ; 144,654 144, 242 169, 365 169,811 160, 668 158,537 161,137 
30 Housewares and small electrical appliances 168,144 168,072 193,834 TOHSZ9 181,825 183,532 189,955 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 132,872 136,013 148, 134 147,078 18), 225 gern 1) 138,571 
32 Plumbing, heating and building materials 24,931 24,312 36,652 Si) TEE) Sey aliilS) 21,927 29,649 
33 Jewellery 114,335 107,157 122,815 124,532 1225015) 125, 353 123, 648 
34 Toys and games 135,090 141,239 995579. 109,425 106,720 105,997 110,192 
35 Sporting goods and luggage 140,651 136,228 139,651 137,556 138,148 139,015 135, 366 
36 Stationery, books and magazines 151,962 151,551 140,958 157,654 142 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 56,057 55,552 51,826 56,767 ae ae sss 
= and supplies es : ; ? ? 
Meals and lunches(2 810 489 1, 338 1,416 1 
: ; 407 555 635 
39 Repairs and services 5,439 5,784 6,205 5,952 é 
5,549 5,744 5659) 
40 All other departments 72,004 65,391 70,451 72) 541 67,543 66,044 ee 
’ ’ 
41 TOTAL 
AL ALL DEPARTMENTS 3,357, 207 3, 349,098 3,441, 007 3,542,965 3, 383, 353 3,270, 391 3,319, 909 


(1) The sum of the components may not equal to the total due to rounding. 
(2) Due to the absence of seasonality, the seasonally adjusted data are equal 


to the unadjusted data. 
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TABLEAU 25. Stocks mensuels des grands magasins, désaisonnalisés, par rayon, Canada, 1984 et 1985(1) 


1984 


July 


Juillet 


August 


Aott 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


57,684 
52,294 


159,967 
27, 300 
76,434 


44,410 
54,814 
39, 739 

4,159 
30, 460 


52,796 
99 , 061 


161,835 
138, 587 
40,951 


73,928 
32,997 
216, 202 


56,444 
24, 339 


144, 868 
42,566 
94,485 
58,727 
73,125 


57,183 


185,970 
68, 236 
162, 309 
191,641 


133,379 
29,107 
127, 766 


110, 864 
135,648 


139, 150 
49, 316 


917 
5,649 
66,677 


3,321,969 


60,108 
55,616 


188,173 
26, 604 
91,025 


47,525 
54,783 
41, 666 

5,008 
34, 662 


54,237 
112,057 


194,917 
156, 394 
41,933 


77, 288 
32,514 
218,868 


56,531 
26,434 


146,897 
43,445 
92,494 
59,558 
75,539 


54,784 


180, 142 
68,019 
163, 355 
194, 846 


140,119 
29,684 
127, 348 


102, 634 
139,993 


140, 702 
50,880 


667 
5,670 
67,828 


3,460,932 


Sept ember 


Septembre 


59,472 
54,373 


eG 
22,141 
85,093 


47, 311 
53,710 
41, 662 
4,474 
34,578 


55,017 
107,635 


178, 636 
159,071 
40,969 


78,027 
39,627 
228,521 


55,559 
26,773 


151,443 
42,626 
91,044 
60,877 
78, 839 


67, 393 


183,613 
70,878 
164, 462 
187,235 


140, 009 
29,846 
128,894 


100, 006 
136,135 


150, 328 
46,976 


549 
5,246 
67, 645 


3,454, 313 


Change - Variation 


October November December February/ 
January R 
1985 avon 
Octobre Novembre Décembre Février/ 
janvier 
1985 
No 
per cent 
pourcentage 
57,090 49,481 51,403 He iy) Robes, robes de ménage, tabliers et uni- i) 
formes pour dames et jeunes filles 
Doe oS 55,825 59,145 + 13.7 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
173,458 164,479 156,848 7.8 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 
25,321 24,355 23,766 a hye) Fourrures 4 
80,545 82,760 84,057 ST Go) Vétements pour bébés et enfants et articles e) 
de chambres d'enfants 
49,546 47,671 46,050 + 10.7 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
56,596 56,570 Bin TEM - 3.7 Lingerie et vétements de nuit pour dames if 
40, 764 42,911 43,595 = Ot Sous-vétements 8 
3,502 Re299 Dieta Zou Chapeaux a 
3, UZ, 35,070 38,590 - 8.0 Bas pour dames et fillettes 10 
54,018 59,910 62,477 = DD Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
104, 669 105,710 101,422 + JD Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
177,534 176,697 21,299 + 5.4 Vétements pour hommes 13 
165,264 176,473 UR sye) - 1.9 Articles d'habillement pour hommes 14 
42,255 42,537 42,354 -- Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
77,360 73,291 70,410 = 2.0 Chaussures pour hommes et garcons 16 
41,681 40,746 29,268 co alo vf Produits alimentaires et connexes(2) 17 
218, 286 225,857 216,699 1.0 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
56,037 Doss le 51,344 - 10.7 Appareils et fournitures photographiques 19 
27, 337 26,265 23,904 =) 6.9 Tissus 4 la piece 20 
145,947 145, 329 140,785 - 5.4 Literie et linge de maison Zt 
43,860 43,261 43,822 = 5s Menus articles 22 
91 TT 87,108 82,293 0.8 Porcelaine et verrerie 23 
55,603 53,278 51,075 - 2.4 Revétements de plancher 24 
75,418 76,256 71,555 = ge Tentures, rideaux et housses 25 
59,022 67,686 60,724 - 4.6 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
179,942 1595797. 156,823 Sige) Meubles 27 
76,613 Uae) 66,553 + 3.0 Gros appareils ménagers 28 
162,748 157,934 149,925 - 0.3 Télévision, radio et musique 29 
182,230 172,899 162, 327 -- Articles de ménage et petits appareils élec- 430 
triques 
S96 95s 137,507 132,576 + 2.4 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 3] 
etc. 
29, 688 27,718 27,283 = Lied) Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
126, 706 124,471 119,718 = 645) Bijouterie 33 
7, ton 129, 686 149, 783 4.6 Jouets et jeux 34 
136,716 136,805 19, 114 = Set Articles de sport et valises 25 
134,090 157,473 156,611 - 0.3 Papeterie, livres et revues 36 
45,091 49,764 Dey 921 = O.9 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
609 429 169 SS 7/ Repas et casse-croites(2) 38 
5,438 5,563 DoILe 6.3 Services et travaux de réparation 39 
76,645 71,580 67, 600 Due Tous autres rayons 40 
3,405,015 35,419,696 3, 347, 166 = 1022 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


(1) La somme des composantes peut ne pas étre égale au total en raison de 1l'arrondissement. . ~~ fe 
(2) Puisqu'il y a absence de saisonnalité, les données désaisonnalisées sont par conséquent égales aux données non désaisonnalisées. 
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TABLE 26. Department Store Monthly Stock-Sales Ratios, by Department, Canada, 1984 and 1985 
eS SS EEE ae 
1985 1984 


Department January February February March April May June 
Janvier Février Février Mars Avril Mai Juin 
No. 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 4.42 4,38 4.86 4.29 3.60 2.66 2.03 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 3.68 5.41 2.80 2.56 2.54 Zor 3.40 
, i u i 3.87 3.97 3.99 3.42 3.60 2.87 Del 
oe s and misses' sportswear ae ee 5 a7 5.50 26.01 45.92 46.05 
5  Infants' and children's wear and nursery 3.90 BAL 4.43 3, 88 Bes Ute 3.89 3.37 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 4.24 Da 22) 3.85 Bi oH rae 2b) DOZ 2.58 
7 Lingerie and women's sleepwear Bed 3.51 3.81 3.48 3.85 2.88 2.52 
8 Intimate apparel Dianl2: Dy) 5.02 3.80 3.96 boy) 3.18 
9 Millinery 2.00 5.20 3.14 Bee 2,09 2.23 W596 
10 Women's and girls' hosiery 4.43 4,59 4.15 Syrtas) 3.41 3,00 5.15 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 4.90 5.28 5.80 4.52 4.14 3.26 3.07 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear Srv 6.98 Wel? 5.46 4.66 4,09 Faiok 
13. Men's clothing Tepe. Gar) 6.13 Doky 4.99 4.61 Dine) 
14 Men's furnishings 5.44 DD | 5.50 4.27 4.54 4.24 2.42 
15 Boys' clothing and furnishings Dee) Gey 5.14 4.10 3.38 B29 Zao? 
16 Men's and boys! footwear DDL 6.26 VieOD 5.49 4.96 Dili Belz 
17 Food and kindred products 0.81 On Wh 7A) 1.00 0.77 0.40 0.62 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 5.78 4.75 4,90 4.53 5.08 4.01 4.30 
19 Photographic equipment and supplies 6.38 6.23 6.68 6.16 6.69 4.88 4.09 
20 Piece goods 6.39 se) ei) 7.01 7.48 6.18 6.89 
21 Linens and domestics 4.09 rity) 9.08 6.26 6.84 Dee 5.04 
22 Smallwares and notions 4.12 4.86 Delt 4.77 6.79 6.32 De th 
23 China and glassware 9.44 eEY 11.86 OETA i) ef 7.65 8.48 
24 Floor coverings Ei ie! hy 5.80 4.54 4.81 4.74 Doe 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 7.08 6.21 6.24 5.50 5.08 4.51 4.46 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 10.12 ‘lileulal F365 8.27 8.21 6.73 8.16 
home furnishings 
27. Furniture 3.40 4.43 4.45 4.29 4.86 3.48 3.69 
28 Major appliances : 1.69 Dries) 2.27 1.64 1.81 1.42 74 
29 Television, radio and music : 4.07 4.40 5.04 4.25 rile) 4.83 4.98 
30 Housewares and small electrical appliances 6.46 5.83 6.33 6.83 6.72 By BY? 5.44 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 5.58 7.28 8.10 6.51 5.49 3.81 4.20 
32. Plumbing, heating and building materials Sy Sy 3.78 4,49 4.04 Bp oe) eal) 1.82 
- Jewellery 10.08 7.86 Pag 7.50 7.74 6.20 6.13 
4 Toys and qames 8.98 8.41 6.28 5.46 6,08 5.05 byes y? 
35 Sporting goods and luggage 6.02 6.86 8.22 6.55 6.18 Bie (02 4.01 
36 i i 
Feet Oe cane tee eo aces 453 500 540 3553 3 2°99 2:93 
: ; ; ‘ >< » rep c 5.00 3.40 3.33 | 2.99 Zo 92 
38M al fe lose 
leals and lunches 0.05 0.03 0.07 
39 Repairs and services 0.50 0.61 0.69 es nae pone ae 
40 All other departments Res ; ; oe Ore aii spel 
; P : 2. 36 2.33 2.67 2.69 2.42 1.67 1.68 
41 TOTAL P 4 
AL ALL DEPARTMENTS 4.20 4.47 4.65 4.13 4.22 3.53 3.28 
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TABLEAU 26. Rapports mensuels stocks-ventes des grands magasins, par rayon, Canada, 1984 et 1985 


1984 


July 


Juillet 


7378 


Sai 
1.38 
4.42 
5.78 


August 


Aott 


91 
Boo 


7.87 


4.08 
1.42 
4.24 
5.82 


September 


Septembre 


2.63 
2.85 
3.01 
2.30 


7.90 


3.63 
1.32 
ap 7h) 
5.44 


October November 
Octobre Novembre 
Eyes Se, 
2299 Zoo 
Dae 3.00 
Sede) 3.24 
5,52 Mes) 
3.76 2.42 
3.90 2.79 
4.24 4.27 
1.68 4,42 
ASS 2.07 
3.81 2.88 
Ba til Sarit 
Sal? 3.45 
5.00 3.09 
4.07 Dawe 
5. 38 3.51 
Oe 77 0.65 
4.90 4.17 
6.22 Deane 
6.70 5.76 
5.10 4.56 
4.60 3.87 
8.34 4.82 
3.83 3.09 
4.85 fe o2 
US) 5.80 
4.16 3.16 
1.66 ee) 
4.17 3.14 
597 UN Ms) 
5559 4.69 
vans Heel | 
Tul 5.01 
4.91 EVR 
8.83 5.48 
6.01 4.34 
2.50 2.48 
0.03 0.02 
0.47 0.38 
2.95 2.49 
4.02 3.10 


December pes 
Décembre 
NO 
2.00 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
2219 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
loi? Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 
3.24 Fourrures 4 
Ze19 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
1.46 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
0.92 Lingerie et vétements de nuit pour dames if 
5.01 Sous-vétements 8 
1550 Chapeaux 9 
ha (ele Bas pour dames et fillettes 10 
1.34 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
2.86 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
2202. Vétements pour hommes 13 
haZs Articles d'habillement pour hommes 14 
1.44 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
2.44 Chaussures pour hommes et gargons 16 
O27 Produits alimentaires et connexes 17 
1.61 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
1.48 Appareils et fournitures photographiques 19 
6.88 Tissus 4 la piéce 20 
3.18 Literie et linge de maison 21 
3.61 Menus articles 22 
2.50 Porcelaine et verrerie 23 
4.58 Revétements de plancher 24 
4.30 Tentures, rideaux et housses 22 
(deieye} Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
4.16 Meubles 27 
1.36 Gros appareils ménagers 28 
1.68 Télévision, radio et musique 29 
1.82 Articles de ménage et petits appareils élec- 40 
triques 
3.69 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
PSE) Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
1.62 Bijouterie 33 
1.14 Jouets et jeux 34 
2,64 Articles de sport et valises 35 
1.78 Papeterie, livres et revues 36 
.88 Essence, huile, accessoires d'automobile, eH | 
réparation et fournitures 
0.01 Repas et casse-crottes 38 
0.41 Services et travaux de réparation 39 
1.00 Tous autres rayons 40 
1.80 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


TABLE 27. Department Store Monthly Sales-Stock Ratios, by Department, Canada, 1984 and 1985 


No. 


30 


wm ew 


oOowuUmaND 


1985 1984 
Department January February February March April May June 
Janvier Février Février Mars Avril Mai Juin 
Women's and misses' dresses, housedresses, 0.21 0.24 0.22 (0), 25) 0.28 0. 34 0. 38 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 0.27 0.21 0. 36 0.42 0. 38 0. 30 iss 
Women's and misses' sportswear 0225 Oh 27! 26 0. 0.29 0.34 0. 37 
Furs ‘ 0.21 ORG 0.13 ORT 0.04 0.02 0.02 
Infants' and children's wear and nursery 0.24 0.26 24 0. 0.29 0.24 0.27 
Girls' and teenage girls' wear 0.24 0.22 0. 30 0. 33 0. 32 0.33 (0) 274 
Lingerie and women's sleepwear O27 0.28 0.27 0.30 0.28 (D3) 0.354 
Intimate apparel 0.20 0.18 0.19 0. 26 0.26 0.27 0. 30 
Millinery 0.37 0.33 0.30 Ogsk) 0.52 0.42 0.87 
Women's and qirls' hosiery 0.23 0.21 0.25 0.29 0.29 0.31 0. 32 
Women's and girls! gloves, mitts and Oa? 0.19 G,18 0.23 0.24 0.29 0.31 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 0.17 0.15 Late (aj, 1) eae Onz2 0.23 
Men's clothing 0.16 0.16 0.18 0.21 0.20 0.21 0.21 
Men's furnishings 0.18 0.18 0.19 0.24 0.23 0.24 0.24 
Boys' clothing and furnishings 0.20 0.17 0.19 0.26 0.30 0.28 0.28 
Men's and boys' footwear Oente7) 0.16 0.13 0.18 R22. 0.18 DAL 
Food and kindred products 1458) 1.60 1.30 OS yal 1.81 Poe) 
Toiletries, cosmetics and drugs Weg Dats eae ZS E/4al (C25) 23) 
Photographic equipment and supplies 0.18 0.14 mali 0.16 Ome (Oe 0.19 
Piece goods Bole .18 14 0.15 pls a6 Si }e3 
Linens and domestics 0.23 0.14 0.12 0.16 D1 0.18 (Ne) 
Smallwares and notions Dez 0.20 0.18 G2 0.16 Ola i> 0.16 
China and glassware 0.09 0.11 0.09 0.10 0.09 0.13 0.12 
Floor coverings 0.17 0.19 0.17 Oe22 0.21 0.20 0.24 
Draperies, curtains and furniture cov- 0.14 0.15 0.16 0.19 0.20 0.22 0.24 
erings 
Lamps, pictures, mirrors and all other 0.10 0.09 0.11 0.12 0.12 0.14 0.13 
home furnishings 
Furniture 0.26 0.23 0.21 0.26 0.22 (0727) 0.23 
Major appliances 0.56 0.46 0.46 0.58 G557 0.66 0.68 
Television, radio and music GF28: 0.22 0.20 0.24 0.20 0.20 0.20 
Housewares and small electrical appliances 0.16 0.16 0.15 0.14 0.16 0.18 OM? 
Hardware, paints, wallpaper, etc. 0.17 0.14 a 3 0.16 0.18 0.26 0.25 
Plumbing, heating and building materials 0.24 0.25 0.22 G25 0.30 0. 38 0.51 
Jewellery 0.10 0.12 0.10 0.14 Lie) 
: 6 : n Fs 0.16 0.14 
Toys and games 0.12 (ayn 72 Oot 0.19 0.18 0.18 Osts 
Sporting qoods and luggage 0.16 0.14 G.13 0.16 0.18 0.20 0.19 
Stationery, books and magazines Oei7 0.18 
Gasoline, oil, auto accessories, repairs 20 0.29 ee ay ee ne 
and supplies 2 2 o. 
Meals and lunches 33.66 2502 13.77 
Repairs and services 1.97 1.65 1.45 bee wie bate oe 
All other departments 0.43 0.40 0.39 0.41 0.43 0.56 0.51 
TOTAL ALL DEPARTMEN 
MENTS 0.23 0.22 0.21 0.25 0.24 0.27 0.27 
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TABLEAU 27. Rapports mensuels ventes-stocks des grands magasins, par rayon, Canada, 1984 et 1985 


1984 

July August September October November December payon 

Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre 

0.30 0.30 R29 0.28 0.28 0.44 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

0.17 0.24 0.27 0. 33 0.37 0.38 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

0.30 0. 30 0. 36 0.30 0.33 0.48 Vétements sports pour dames et jeunes filles 

0.05 0.07 0.13 0.19 0.29 0.29 Fourrures 

0.22 0. 30 0.29 0.30 0.32 0.44 Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 

0.25 0.51 0.38 0.29 0.40 0.53 Vétements de fillettes et d'adolescentes 

0. 33 0.30 0. 34 0.30 0.39 0.78 Lingerie et vétements de nuit pour dames 

0.27 0.27 0.31 0.26 0.25 0.32 Sous-vétements 

0.42 0.31 0.43 0.62 0.79 0.71 Chapeaux 

Oe22 0.24 0.35 De, 372 0. 33 0.43 Bas pour dames et fillettes 

i235 0.23 D252 0.29 0.38 0.60 Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

0.19 0.23 0.29 0.28 0.31 0.32 Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

0.18 0.17 0.21 0.21 0.29 0.43 Vétements pour hommes 

0.26 0.24 O27, 0.25 0232. 0.64 Articles d'habillement pour hommes 

0.22 0.45 0. 34 0.28 0. 34 0.59 Vétements et articles d'habillement pour 
gargons 

Ooily 0.20 0.23 0.21 0.27 0.37 Chassures pour hommes et garcons 

ey DA y2 1.74 1.48 1.63 2.34 Produits alimentaires et connexes 

0.22 0.22 0.24 0.22 0.25 0.52 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

0,22 0.24 0.22 O.t9: 0.24 0.58 Appareils et fournitures photographiques 

0.13 0.15 0.16 O57) 0.16 0.14 Tissus a la piéce 

0.21 0.22 0.24 0.20 0.23 0.31 Literie et linge de maison 

0.15 0.16 0.25 0.23 0.25 0.29 Menus articles 

Os 72 0.10 OLN 0.13 OFZ 0.39 Porcelaine et verrerie 

0.20 0.18 OF22 0.26 0.31 0.23 Revétements de plancher 

0.21 0.19 0.21 0.21 0.23 0.23 Tentures, rideaux et housses 

0.13 0.12 0.14 OPS: 0.18 0. 32 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

0.28 0.23 O.27, 0.26 0.28 0.26 Meubles 

a7) 0.68 0.76 0.67 0.66 Dewi Gros appareils ménagers 

0.22 0.24 0.35 0.26 LO}S 2 0,54 Télévision, radio et musique 

0.17 0.17 0.17 0.19 0.24 0.47 Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 

On19 0.18 0.16 0.19 0.21 0.26 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

0.42 0.36 0.34 0.37 0.36 0.36 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

0.13 0.14 0.17 0.14 0.21 0.52 Bijouterie 

0.18 0.17 (DR DM 0.22 0.37 0.64 Jouets et jeux 

0.22 0.18 0.16 0.13 0.17 0. 34 Articles de sport et valises 

0.16 0.22 0.22 0.17 0.26 0.46 Papeterie, livres et revues 

0.30 0.36 0.28 0.41 0.41 0. 38 Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 

26.14 30.08 41.66 41.37 oh Lea i74 115.67 Repas et casse-croites 

1.68 1.71 1.83 Dae FoR TPA 2.36 Services et travaux de réparation 

0.47 0.44 0.45 0.41 0.39 0.77 Tous autres rayons 


0.25 0.26 0.28 0.26 ip 3 74 0.48 TOTAL, TOUS RAYONS 


No 


WP w 


Owua ND 


26 


27 
28 
29 
30 
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TABLE 28. Department Stores' Month-end Accounts Receivable(1), Unadjusted, Canada, 1983-1985 


TABLEAU 28. Montants a recevoir(1), non désaisonnalisés des grands magasins a la fin du mois, Canada, 19835-1985 


Change from Change 
previous 1985/1984 
month 

Here! 1983 1984 1985 
Variation Variation 

Mois par rapport 1985/1984 
au mois 
précédent 

thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 

January - Janvier 1,666, 708 1,774, 688 199500 =) iG + 12.3 

February - fFévrier Wo 8 o4> 1,720,876 (eI 8e 974 - 4,7 + 10.3 

March - Mars 1,565,461 GID 5 BS 

April - Avril I,eozene 1,709, 348 

May - Mai Hew 1,708,627 

June - Juin 1,585, 200 Ws He SUE 

July - Juillet Toe Wp, NZ 

August - Aott iN BYNPZ. SIME tpie8o),.650 

September - Septembre 5 Sil eve 1,746,901 

October - Octobre 1,631,976 172), 27 

November - Novembre 1,702, 704 1,893, 508 

December - Décembre 1,887,052 fan a5 8 


(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively 
with them. 

(1) Les montants & recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 
exclusivement avec ces magasins. 


TABLE 29. Department Stores' Month-end Accounts Receivable(1), Seasonally Adjusted, Canada, 1983-1985 


TABLEAU 29. Montants a recevoir(1), désaisonnalisés des grands magasins a la fin du mois, Canada, 1983-1985 


Change from Change 

previous 1985/1984 
month 

usin 1983 1984 1985 

noe Variation Variation 
par rapport 1985/1984 
au mois 
précédent 

millions of dollars per cent 
millions de dollars pourcentage 

January - Janvier 1,583.0 1,686.0 1,892.0F = (Hess eV As72 

February - Février 1,603.0 1,668.0 1,906.0P + 0.7P + 14, 3P 

March - Mars 1,590.0 15 WAG 

April - Avril 1,609.0 Na SZaI0) 

May - Mai T6250 ee 4tO) 

June - Juin 1,634.0 1,764.0 

July - Juillet I GeAn10) the ed/tileyale! 

August - Aott 1R629.0 1,784.0 

September - Septembre G20) le Weta (a) 

October - Octobre 1,649.0 1,819.0 

November - Novembre 1,659.0 1,849.0 

December - Décembre 1,668.0 1,897.0 

(1) Be receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively 

wi em. 


(1) Les montants & recevoir des grands magasins et les créances actives des société 


; > s d'acceptation de é i 
exclusivement avec ces maqasins. 2 PEEES adie ay albt ent 


Department Store Sales and 
Stocks, MCD, Seasonal 
and Trading Day Factors 


Ventes et stocks des grands 
magasins MDC et coefficients de 
corrections des variations 
saisonnieres et des jours 
commerciaux 
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TABLE 30. Department Store Sales and Stocks, MCD and Combined Seasonal and Trading Day Factors, 1985 


8 


Department 


Sales - Combined Seasonal and Trading Day Factors 


Ventes - Coefficients combinés de correction des variations saisonniéres 
et des jours commerciaux 


ee ee 


MCD in February Januar y> February? March(1) 


MDC en Février Janvier! FévrierP Mars(1) 


ee 


41 


(1) Seasonal and trading day factors projected for the next month. 
the appendix IV (on page 47). 
(2) Seasonal factors projected for the next month. 
(on page 47). 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses! sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys! clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and druqs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


> bpraeh| 64.01 87.02 
8 80.94 73.24 101.93 
4 60.78 68.34 89.49 
12 160.42 (Os 3? 69.98 
5) 74.11 70.68 86.64 
4 51.46 61.47 94.51 
4 58.36 Gila: TODS 
4 80.15 7109 94.74 
8 78.98 OD TT 60.41 
4 80.76 72.43 95.06 
4 597. 0 DSO Ya 
2 60.23 56.36 88.98 
4 61.29 58.54 88.57 
D 55.20 54.08 (20> 
6 55.74 54.19 80.91 
6 60.78 56.88 Be 1S 
4 84.53 99.00 89.00 
2 77.76 75.94 85.48 
4 69.47 De) Dis) 73.34 
6 83. 36 85512 104.99 
3 107.40 59.47 75.76 
4 107.61 SoriZ 90.12 
4 57.34 62. 38 76.40 
6 83.86 78.97 Deo 
4 70.81 68.92 Weiss) 
4 USD 60.70 WE Mss: 
5 95.06 15396 93.42 
> 89.74 HAGA? 89.36 
> 822> 68.96 Weil 7 
3 69.43 72.81 70.24 
a Wc B2) 62.78 Uofets! 
6 Wate) 66.71 78.43 
3 48.48 54.26 Wise 
4 Weatsv2 43.49 95.43 
3 69.16 De MOS Lacon 
4 70.26 68.93 Snow 
6 82.98 69.09 81.63 
3 88.40 80. 20 CBa ZA 
6 88.61 Bile Se) ASS) 
5 72.58 65.58 81.80 
5 72.62 67.80 87.82 


For more details, see the "seasonal adjustment" section in 


For more details, see the "seasonal adjustment" section in the appendix IV 
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TABLEAU 30. Ventes et stocks des grands magasins, MOC et coefficients combinés de corrections des variations saisonnieres et 


Stocks 


Stocks 


MCD in 


MDC en 


5 


3 


des jours commerciaux, 1985 


- Seasonal Factors 


- Coefficients de correction des variations saisonnieres 


February 


Février 


January? 


Janvier! 


Wess 


(ODS 


100.20 


89.78 


FebruaryP 


FévrierP 


I. 
DING 


90F 
85. 
84. 


89. 
83. 
96. 
87. 
90. 


FO). 
De 
87. 


Olle 
98. 


86. 
88. 


88. 
86. 


98. 
86. 
oye 
Dar. 
D326 


89. 
89. 
OSs 
82 
Dile 
89. 


90. 


91 


81 


83. 
ls 


is 
78. 


88. 


41 


«24 
78. 
Me 


41 


50 
18 
10 
65 


69 


March(2) 


Mars(2) 


106. 


Dole 
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Rayon 


NO 


Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

Vétements sports pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 


Chaussures pour hommes et gar¢gons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

Appareils et fournitures photographiques 

Tissus @ la piéce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Télévision, radio et musique 

Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-crottes 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


(1) Prévision des coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux. Pour plus de 
détails, consulter la section "désaisonnalisation" de l'appendice IV (@ la page 47). 


(2) Prévision des coefficients combinés de correction des variations saisonniéres. Pour plus de détails, consulter la section 


"désaisonnalisation" de l'appendice IV (a la page 47). 
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APPENDIX I 


DEFINITIONS 


Retail Location 


A retail location, as defined by Statis- 
tics Canada, is a business location (usually 
a store) in which the principal activity is 
the sale of merchandise and related services 
to the general public for household or per- 
sonal consumption. 


Department Store 


A retail location is defined as a depart- 
ment store outlet if it possesses the fol- 
lowing characteristics and sells the follow- 
ing general lines of merchandise: 


Family clothing and apparel. This commodity 
group is composed of some or all of the 
following lines: women's and misses' 
dresses, housedresses, aprons and uniforms; 
women's and misses' coats and suits; women's 
and misses' sportswear; furs; infants' and 
children's wear; girls' and teenage wear; 
lingerie and women's sleepwear; intimate ap- 
parel; millinery; women's and girls' ho- 
siery; women's and girls' gloves, mitts and 
accessories; women's, misses' and children's 
footwear; men's clothing; men's furnishings; 
boys' clothing and furnishings; men's and 
boys' footwear. Note: The outlet must sell 
at least six of the commodity lines listed 
above, with at least one of the commodities 
being men's and boys' clothing or furnish- 
ings. At least 20% of the outlet's total 
sales must be derived from the family cloth- 
ing and apparel group. 


Furniture, appliance and home furnishings. 
This commodity group is composed of some or 
all of the following lines: linens’ and 
domestics; china and  gqlassware; home 
furnishinas; furniture, wooden and _ uphol- 
stered goods for living room, dining room 
and bedroom; major appliances; television, 
radio and music; hardware and housewares. 
Note: The outlet must sell at least four of 
the commodity lines listed above, with at 
least one of the commodities being furniture 
(wooden and upholstered goods for dining 
room and/or living room and/or bedroom). At 
least 10% of the outlet's total sales must 
be derived from the furniture, appliance and 
home furnishings group. 
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DEF INITIONS 


Point de vente au détail 


Suivant la définition de Statistique Canada, 
un point de vente au détail est un local d'affai- 
res (habituellement un magasin) dont l'activité 
principale est la vente de marchandises et des 
services connexes au grand public pour la consom- 
mation ménagére ou personnelle. 


Grand magasin 


Un point de vente au détail est un grand maga- 
sin s'il posséde les caractéristiques suivantes 
et vend les catégories de marchandises suivantes: 


Vétements pour la famille. Ce groupe comprend les 
articles suivants: robes pour dames et jeunes 
filles, robes de ménage, tabliers et uniformes; 
manteaux et tailleurs pour dames et jeunes fil- 
les; vétements de sport pour dames et jeunes fil- 
les; fourrures; vétements de bébés et d'enfants; 
vétements de fillettes et d'adolescentes; linge- 
rie et vétements de nuit pour dames; sous-véte- 
ments; chapeaux; bas pour dames et fillettes; 
gants, moufles et articles de parure pour dames 
et fillettes; chaussures pour dames, jeunes fil- 
les et enfants; vétements pour hommes; articles 
d'habillement pour hommes; vétements et articles 
d'habillement pour garcons; chaussures pour hom- 
mes et garcons. Notas Le magasin doit tenir au 
moins six des séries mentionnées ci-dessus, dont 
au moins une doit é6tre les vétements ou articles 
d'habillement pour hommes et garcgons. Au moins 
20% des ventes globales du magasin doivent se 
faire dans le groupe de vétements pour la 
famille. 


Meubles, appareils et articles d'ameublement 
ménager. Ce groupe comprend les articles sui- 
vants: literie et linge de maison; porcelaine et 
verrerie; articles d'ameublement ménager; meu- 
bles, de bois ou rembourrés, pour salle de sé- 
jour, salle @ manger ou chambre @a coucher; gros 
appareils, télévision, radio et musique; quin- 
caillerie et articles de ménage. Nota: Le magasin 
doit tenir au moins quatre des séries mentionnées 
ci-dessus, dont au moins une doit étre des 
meubles (de bois ou rembourrés pour salle a 
manger et (ou) salle de séjour et (ou) chambre a 
coucher). Au moins 10 % des ventes globales du 
magasin doivent provenir du groupe des meubles, 
appareils et articles d'ameublement ménager. 


All other (miscellaneous). This category 
includes all commodities sold by the outlet 
but not shown above, such as: toiletries, 
cosmetics and drugs; photoaraphic equipment 


and supplies; piece qoods; notions and 
smallwares; jewellery; sporting aqoods and 
luggage; stationery, books and magazines; 


Note: The outlet must sell at 
least three different commodity lines with 
not one of these lines representing more 
than 50% of the total store sales. At least 
10% of the outlet's total sales must be 
derived from the all other or miscellaneous 
qroups. 


anadman oot 


Total Net Sales and Receipts 


Total net sales and receipts are defined 
as the total sales of new and used merchan- 
dise and receipts from repairs, equipment 
rental, restaurant and other services, less 
returns, adjustments and discounts. Trade-in 
allowances are not deducted. Commissions 
earned from the sales of goods owned by 
others and proprietors' withdrawals of goods 
(at retail) for personal use are included. 
Non-tradinq revenues, bad debts recovered 
and direct sales taxes are excluded. 


Stocks 


Stocks are defined as the sellina value 
of inventory on hand at the end of the month 
or as at the end of the fiscal period fal- 
ling nearest the end of the calendar month. 


Accounts Receivable 
Accounts receivable are defined as cus- 


tomers' accounts and notes receivable as at 
the end of the month, as well as all new 


credit granted during the month, less pay- 
ments received. Accounts discounted with 
banks, paper sold to sales finance compa- 


nies, or amounts owinq on account of 
credit-card plans, are excluded. Accounts 
receivable used as security for bank loans 
are not considered as discounted if still 
payable and are therefore included. 


Junior Department Store 


Junior Department Stores are defined as 
retailing entities which sell the same wide 
range of goods (see department store defini- 
tion) that are sold in the more traditional 
(major) department stores and are popularly 
described as discount operations. 
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(divers). Cette catégorie 
comprend toutes les marchandises que tient le 
magasin, mais qui ne figurent pas ci-dessus, 
telles que: articles de toilette, cosmétiques et 
médicaments; appareils et fournitures photogra- 
phiques; tissus & la piéce; mercerie et menus ar- 
ticles; bijouterie; articles de sport et valises; 
papeterie, livres et revues; et aliments. 
Nota: Le maaqasin doit tenir au moins trois des 
séries mentionnées ci-dessus, dont aucune ne doit 
représenter plus de 50% des ventes globales du 
magasin. Au moins 10% des ventes globales du 
maqasin doivent provenir des groupes tous autres 
articles ou divers. 


Tous autres articles 


Ventes et recettes nettes totales 


les ventes et recettes nettes totales_ sont 
définies comme le total des ventes de marchan- 
dises neuves et usaqgées et des recettes provenant 
de réparations, de location de matériel, de la 
vente de repas et d'autres services, moins les 
rendus, les rajustements et les remises. La va- 
leur des reprises n'est pas déduite. Les commis- 
sions sur la vente de marchandises appartenant a 
autrui et la valeur (au détail) des marchandises 
prélevées par le propriétaire pour son usage per- 
sonnel sont comptées. Les recettes hors exploita- 
tion, les recouvrements de mauvaises créances et 
les taxes de vente directes sont exclus. 


Stocks 


Les stocks enalobent la valeur marchande des 
stocks détenus & la fin du mois ou de la période 
financiére la plus rapprochée. 


Comptes 4 recevoir 

Par comptes & recevoir on entend les comptes 
et billets & recevoir des clients &a la fin du 
mois, ainsi que de tout nouveau crédit consenti 
au cours du mois, moins les paiements recus. Les 
comptes escomptés @ la banque, les titres vendus 
a des sociétés de financement des ventes et les 
montants dus en vertu d'un régime de cartes de 
crédit ne sont pas comptés. Les comptes a rece- 
volr servant a garantir un emprunt bancaire ne 
sont pas considérés comme étant escomptés s'ils 
sont encore payables; ils sont donc inclus. 


Grand magasin populaire 


Les qrands magasins populaires sont définis 
comme étant des points de ventes au détail qui 
offrent la méme vaste gamme d'articles (voir la 
définition d'un grand magasin) que les grands 
maqasins traditionnels et qui sont généralement 
considérés comme des magasins a prix réduits. 


APPENDIX II 


METHODOLOGY 


The monthly sales values, published at 
the Canada, provincial and metropolitan area 
levels, are based on the universe of depart- 
ment store organizations. A 100% response 
rate is aimed for each month with the publi- 
cation usually delayed if large department 
store organizations have not responded in 
time. The monthly sales figures are esti- 
mated when necessary, due only to late res- 
ponse, by applying an imputation method 
which is unique to each organization. 


The monthly sales values by department, 
published at the Canada level, are based 
only on the organizations which provide the 
required breakdown of sales. The percentage 
distributions of sales by department, calcu- 
lated from the reporting organizations, are 
applied to the monthly Canada sales total in 
order to provide an estimate of sales by 
department at the Canada level. 


The monthly stock values by department, 
published at the Canada level, are based 
only on the orqanizations which provide the 
required breakdowns of sales and stocks. A 
stock-to-sales ratio for each department, 
calculated from the reporting organizations, 
is applied to the corresponding department's 
monthly sales estimate in order to provide 
an estimate of stocks by department at the 
Canada level. 


The monthly accounts receivable values, 
published at the Canada level, are based on 
a panel of department store organizations 
which are known to have accounts receiv- 
able. Data for late respondents are esti- 
mated by applying the monthly percentage 
change in accounts receivable, calculated 
from the reporting organizations, to the 
previous month's data of each organization 
that was late in reporting. 


APPENDICE II 


ME THODOLOGIE 


Le chiffre des ventes mensuelles, publié pour 
le Canada, les provinces et les régions métropo- 
litaines, est établi en fonction de l'univers des 
sociétés de grands magasins. Puisque l'on vise 
chaque mois un taux de réponse de 100%, la pu- 
blication est habituellement retardée si une 
grande firme n'a pas fait parvenir sa déclaration 
dans les délais prévus. Dans le cas d'une réponse 
tardive, il est possible de calculer un chiffre 
estimatif des ventes mensuelles grace a une 
méthode d'imputation qui est unique a chaque 
firme. 


Le chiffre des ventes mensuelles par rayon pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 
ventes. La répartition en pourcentage des ventes 
par rayon obtenues auprés des firmes déclarantes 
est appliquée au chiffre mensuel des ventes tota- 
les pour le pays afin d'établir une estimation 
des ventes par rayon pour l'ensemble du Canada. 


Le chiffre des stocks mensuels par rayon pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 
ventes et des stocks. Pour chaque rayon, le rap- 
port des ventes aux stocks (calculé 4 partir des 
déclarations des firmes) est appliqué a l'estima- 
tion des ventes mensuelles afin de produire une 


estimation des stocks pour le Canada. 


Le chiffre des comptes 4 recevoir mensuel pour 
l'ensemble du pays provient des sociétés de 
grands magasins qui ont de tels comptes. Les don- 
nées relatives aux enquétés retardataires sont 
estimées comme suit: on calcule d'abord la varia- 
tion en pourcentage des comptes a recevoir des 
firmes déclarantes, puis on la fait porter sur 
les chiffres du mois précédent de la firme retar- 
dataire. 
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APPENDIX III 


DATA RELIABILITY 


Non-sampling Errors 


The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a complete enumeration of 
all department store locations as reported 
by the organizations listed at the end of 
this publication. The survey can be con- 
sidered as a complete census of the popula- 
tion under consideration and therefore not 
subject to sampling errors; however, even 
under a census situation, with a complete 
enumeration each month of all known depart- 
ment store locations, errors in published 
data can occur. These errors, called non- 
sampling errors, are present whether a sam- 
ple or a complete census of the population 
is taken and can be attributed to one or 
more of the following sources: 


Coverage error. This error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage 
of the population of interest. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the characteris- 
tics of the question, inability or unwill- 
ingness of the respondent to provide correct 
information, misinterpretation of the ques- 
tions because of definitional difficulties 
and different tendencies of different inter- 
viewers in explaining questions or inter- 
preting responses under different modes of 
communication. 


Non-response error. Some respondents’ may 
refuse to answer questions, some are unable 
to respond, while others may be too late in 
responding. Data for the non-responding 
units can be imputed using the data from 
responding units or some earlier data on the 
non-responding units if available. The ex- 
tent of error due to imputation is usually 
unknown and is very much dependent on any 
characteristic differences between the re- 
spondent qroup and the non-respondent group 
in the survey. This error generally in- 
creases with increases in the non-response 
rate and attempts are therefore made to ob- 
tain as high a response rate as possible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as codina, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 
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FIABILITE DES DONNEES 


Erreurs non liées &4 1'échantillonnage 


L'enquéte mensuelle sur les ventes et les 
stocks des grands magasins porte sur tous les 
points de vente des sociétés de grands magasins 
énumérées & la fin de cette publication. Etant 
donné qu'elle peut é6tre considérée comme un 
recensement exhaustif de la population observée, 
elle ne risque pas de comporter des erreurs 
d'échantillonnage. Par contre, méme les données 
publiées d'un recensement qui dénombre intégrale- 
ment & chaque mois l'ensemble des points de vente 
connus des grands maqasins peuvent étre entachées 
d'erreurs. Celles-ci, dites non liées a 1'échan- 
tillonnage, se retrouvent tant dans les recense- 
ments que dans les enquétes par échantillonnage. 
Elles sont dues & un ou plusieurs facteurs parmi 
les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur résulte 
d'un listage incomplet et d'une couverture insuf- 
fisante de la population visée. 


La réponse. Ici, l'erreur peut étre attribuable a 
la conception du questionnaire et aux caracté- 
ristiques de la question, &a l'incapacité ou au 
refus de l'enquété de fournir des renseignements 
exacts, 4 l'interprétation fautive des questions 
due & des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer &4 l'autre dans le 
mode de communication retenu, lorsqu'il s'agit 
d'expliquer des questions et l'interpréter des 
réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapables 
et encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent étre imputées a 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
& l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne 
connait généralement pas l'importance de 1l'erreur 
d'imputation; celle-ci varie beaucoup selon les 
caractéristiques qui distinquent les répondants 
des non-répondants. Comme ce type d'erreur prend 
habituellement de l'ampleur & mesure qu'augmente 
le taux de non-réponse, on s'efforce d'obtenir le 
meilleur taux de réponse possible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors des 
diverses étapes du traitement, telles que le co- 
dage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control so that their presence does 
not impair the use and interpretation of 
final results. With regard to the estimates 
of this publication all attempts have been 
made to minimize the non-sampling errors: 
department store locations have been defined 
in a most precise manner; the questionnaires 
used in the survey have been carefully de- 
signed to minimize different interpreta- 
tions; detailed acceptance testing has been 
carried out for the different stages of 
editing and processing; and every possible 
effort has been made to reduce the non- 
response rate as well as the response 
burden. 


Non-sampling Error Measures 


One source of non-sampling error is the 
non-response error. Text Table I assists 
users in evaluating this error. Two response 
measures are derived, namely, the response 
rate, which is a measure of the proportion 
of those units which have responded in time 
for inclusion in this publication and the 
response fraction, which is a measure of the 
data response rate, and is the proportion of 
the published data which is based upon 
actual reported data. 


The units used in the Department Store 
Sales and Stocks Survey for derivation of 
the response rate is based on (1) the survey 
unit - the 10 provinces, the two territories 
and the four metropolitan areas in which a 
department store organization operates de- 
partment store locations and (2) the organi- 
zational unit - the department store firm 
(company) themselves. For example, a depart- 
ment store firm reporting for 20 stores in 
Ontario would be considered as one survey 
unit and one organizational unit while a 
firm reporting for five stores in Vancouver, 
10 in British Columbia (excluding Vancouver) 
and two in Yukon would be considered as 
three survey units but only one orqganiza- 
tional unit. 


The data variables under consideration 
for derivation of the response fraction are 
sales, stocks and accounts receivable. 


Text Table I qives the reliability of the 
survey data with respect to the non-response 
error. The response rate is given as the 
percentage of survey units and the corres- 
ponding orqanizational units which have 
responded in time for inclusion in this 
publication. The response fraction is given 
as the percentage of the published data 
which is based upon actual reported data 
submitted by department stores. For example, 
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mémes. Par exemple, 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées & 1'échantillonnage. En outre, il faut les 
cerner de sorte qu'elles ne nuisent pas a l'uti- 
lisation ou & l'interprétation des chiffres défi- 
nitifs. En ce qui concerne les estimations du 
présent bulletin, tout a été mis en oeuvre afin 
de minimiser ce aqenre d'erreurs. Ainsi, les 
points de vente des grands magasins ont été défi- 
nis avec beaucoup de précision; les questionnai- 
res ont été concus avec soin afin de réduire au 
minimum le nombre d'interprétations éventuelles; 
les diverses étapes de vérification et de traite- 
ment ont fait l'objet de contréles d'acceptation 
détaillés; enfin, on n'a absolument rien négligé 
pour que le taux de non-réponse et le fardeau de 
réponse soient faibles. 


Estimation des erreurs non liées a 1'échantillon- 
nage 


Parmi les erreurs non liées a 1'échantillon- 
nage, on retrouve l'erreur de non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la ré- 
ponse qui aideront l'utilisateur a4 évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse représente la 
proportion des unités qui ont répondu assez tét 
pour 6tre incluses dans la présente publication. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-a-dire la propor- 
tion des chiffres publiés qui est fondée sur des 
renseignements réellement déclarés. 


Les unités utilisées pour calculer le taux de 
réponse de l'enquéte sur les ventes et les stocks 
des grands magasins est fondée sur (1) les unités 


d'enquéte - soit les 10 provinces, les deux ter- 


ritoires et les quatre régions métropolitaines ot 
les sociétés de qrands magasins exploitent des 
points de vente et (2) les unités organisation- 
nelles - les sociétés des grands magasins elles- 
une société de grands maga- 
Sins qui produit une déclaration pour 20 magasins 
en Ontario est considérée comme une unité d'en- 
quéte et une unité organisationnelle alors qu'une 
firme dont la déclaration porte sur cing magasins 
& Vancouver, 10 en Colombie-Britannique (sauf 
Vancouver) et deux au Yukon représente trois uni- 
tés d'enquéte mais seulement une unité organisa- 
tionnelle. 


Les variables dont il faut tenir compte pour 
calculer la fraction de réponse sont les ventes, 


x 


les stocks et les comptes & recevoir. 


Le tableau explicatif I donne la fiabilité des 
données d'enquéte en matiére d'erreurs dues 4 la 
non-réponse. Le taux de réponse représente le 
pourcentage des unités d'enquéte et des unités 
orqanisationnelles correspondantes qui ont 
répondu assez t6t pour étre incluses dans le 
présent bulletin. Par contre, la fraction de 
réponse constitue le pourcentage des données 
publiées qui sont fondées sur des renseignements 
effectivement déclarés par les grands maqasins. 


a cell of 20 organizational units in which 
five respond for a particular month would 
have a response rate of 25% in terms of 
these units. If the five units represented 
$8 million out of a published estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu- 
res should be considered. 
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Par exemple, le taux de réponse d'une cellule 
comportant 20 unités organisationnelles dont cing 
répondent lors d'un mois donné atteindrait 25%. 
Cependant, si les cinq unités représentent $8 
millions sur l'estimation publiée de $10 mil- 
lions, la fraction de réponse s'éléverait a 80%. 
Comme le taux de réponse aurait, a lui seul, 
tendance a déprécier la fiabilité de 1l'estimation 
dans un tel cas, il faudrait tenir compte des 
deux unités de mesure. 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1985 


February 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, 1985 


Février 


Monthly sales total - Ventes mensuelles 
totales 


Monthly sales by department - Ventes men- 
suelles par rayon 


Monthly stocks by department - Stocks men- 
suels par rayon 


Month-end accounts receivable - Comptes a 
recevoir a la fin du mois 


Response rate 


Taux de réponse 


Survey units 


Unités d'en- 


quéte 


100.0 


Response fraction 


Fraction de 


réponse 
Organizational 
units 
Unités orga- 
nisationnelles 
per centy— pourcentage 
100.0 100.0 
D Ico 90.8 
BZA 66.3 
80.0 97.6 
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APPENDIX IV 


SEASONAL ADJUSTMENT 


Time series contain the elements essen- 
tial to the description, explanation and 
forecasting of the behaviour of an economic 
phenomenon: "They are statistical records of 
the evolution of economic processes through 
time."(1) In using time series to observe 
economic activity, economists and statisti- 
Cians have identified four characteristic 
behavioural components: the long-term move- 
ment or trend, the cycle, the seasonal 
(variations) and the irregular (fluctua- 
tions). These movements are caused by var- 
ious economic, natural or institutional fac- 
tors. The seasonal variations occur periodi- 
cally on a more or less regular basis over 
the course of the year as a result of sea- 
sonal changes in weather, statutory holidays 
and other events which occur at fairly 
regular intervals and thus have a major 
impact on the rate of economic activity. 


In the interest of accurately interpreting 
the fundamental evolution of an economic 
phenomenon and producing forecasts of super- 
ior quality, Statistics Canada uses the 
X-11-ARIMA seasonal adjustment method(2) to 
seasonally adjust its time series. This 
method minimizes the impact of seasonal 
variations on the series and essentially 
consists of adding one year of raw data onto 
each end of the original series before it is 
seasonally adjusted per se. The estimated 
data are derived from forecasts and back- 
casts using ARIMA (Autoregressive Integrated 
Moving Average) models of the Box-Jenkins 


type. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
uses primarily the ratio-to-moving average 
method to smooth the modified series and 
obtain a preliminary estimate of the trend- 
cycle, to calculate the ratios of the oriqi- 
nal series (fitted) to the estimates of the 
trend-cycle and to estimate the seasonal 
factors from these ratios. The final season- 
al factors are produced only after these 
operations have been’ repeated’ several 
times.(3) These procedures, used to deter- 


(1) "A Note on the Seasonal Adjustment of 
Economic Time Series," Canada Statis- 
tical Review, August 1974. ; 

(2) For further information see the X-11- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 
Estella Bee Daqum, Statistics Canada, 
Catalogue 12-564E, Occasional. 

(3) See next page. 


APPENDICE IV 


DESAISONNAL ISATION 


Les séries temporelles ou  chronologiques 
comportent les éléments essentiels &a la descrip- 
tion, l'explication et la prévision du comporte- 
ment d'un phénoméne économique. "Ce sont des 
dossiers statistiques de 1l'évolution des proces- 
sus économiques dans le temps"(1). L'observation 
par les économistes et les statisticiens de 
l'activité économique a l'aide des séries tempo- 
relles a done permis de distinguer quatre compo- 
santes principales du comportement des séries 
temporelles: la tendance 4 long terme ou trend, 
le mouvement cyclique, les variations saisonnié- 
res et les fluctuations irréguliéres ou acciden- 
telles. Ces mouvements sont causés par différents 
facteurs, soit économiques, naturels ou institu- 
tionnels. Les variations saisonniéres sont les 
fluctuations périodiques plus ou moins réguliéres 
qui se produisent au cours d'une année en raison 
du cycle météorologique normal, des congés fixes 
et d'autres événements qui se répétent aA inter- 
valles avec une certaine réqularité pour influen- 
cer de fagon significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénoméne économi- 
que et de produire une meilleure prédiction, 
Statistique Canada rajuste les séries temporelles 
au moyen de la méthode de désaisonnalisation 
X-11-ARMMI(2) afin de justement minimiser 1'im- 
pact des variations saisonniéres sur les séries. 
Cette technique consiste essentiellement & ajou- 
ter une année de données brutes 4a chacune¢ des 
deux extrémités de la série initiale avant de 
procéder a la _ désaisonnalisation proprement 
dite. Les données est imatives proviennent 
d'extrapolations prospectives et retrospectives 
réalisées par des modéles ARMMI (modéles autoré- 
gressifs A moyennes mobiles intégrées) du type 
Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel & la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifiée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, pour calculer les rapports de 
la série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle et pour estimer les facteurs sai- 
sonniers a partir de ces dits rapports. Les fac- 
teurs saisonniers définitifs ne sont produits que 
lorsque ces opérations ont été exécutées a plu- 
sieurs reprises(3). Ces étapes déterminant les 


(1) La désaisonnalisation des séries temporelles 
économiques: quelques remarques; tiré a part 
de la Revue statistique du Canada, Aotit 1974. 

(2) Pour plus ample information voir La méthode 
de désaisonnalisation X-11-ARMMI, par Estella 
Bee Dagum, Statistique Canada, no. 12-564F au 
catalogue, hors série. 

(3) Voir page suivante. 


mine the seasonal factors necessary to cal- 
culate the final seasonally adjusted data, 
are, since May 1983, executed every month 
instead of once a year. This permits us to 
update each month the reference series from 
which we derive the final estimations of the 
seasonal factors with the previous month's 
revised data. 


While seasonal adjustment permits a 
better understanding of the underlying 
trend-cycle of a series, the seasonally- 


adjusted series still contains an irregular 
component. Slight month-to-month variations 
in the seasonally adjusted series may be 
simple irreqular movements; to qet a better 
idea of the underlying trend, then, users 
must examine several months of seasonally 
adjusted series. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided.(3) 
The MCD is the shortest monthly span for 
which a certain ratio becomes and remains 
less than one, that is, the ratio for which 
the absolute average percentage change of 
the trend-cycle of the seasonally adjusted 
series becomes aqreater than the absolute 
average percent change of the irregular com- 
ponent. The MCD can be interpreted as the 
number of months over which a change in the 
seasonally adjusted series must move in a 
Given direction before one can be reasonably 
certain that the trend-cycle of that series 
also has moved in the given direction. 
Clearly small MCD's are desirable and indi- 
cative of a smooth series. Applying a moving 
average to the seasonally adjusted data of 
MCD length tends to smooth irregular move- 
ments which may obscure the underlying 
trend-cycle. The MCD moving average provides 
a method of reducing all types of series to 
approximately the same degree of smoothness 
whatever the size of the irregular component 
in the original series. 


Commencing with March 1984, the Canada 
seasonally adjusted total is now derived 
"indirectly" by the summation of the 40 
individually seasonally adjusted depart- 


ments. Previously, this total was derived by 
seasonally adjusting the Canada total raw 
data "directly".(4) Also in March 1984, the 


(3) See Table 30. 


(4) Refer to: Lothian, J. and Morry, M. 


(1977): The Problem of Aggregation; 
Direct or Indirect, Ottawa: Seasonal 
Adjustment and Time Series Analysis 


Division, Statistics Canada. 
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facteurs saisonniers nécessaires au calcul des 
données désaisonnalisées finales, sont depuis mai 
1983, exécutées & chaque mois au lieu d'une seule 
fois par an. Il nous est donc possible de mettre 
& jour mensuellement les séries de référence des- 
quelles on dérive les estimations finales des 
facteurs saisonniers, en employant les données 
les plus récentes disponibles. 


Bien que la désaisonnalisation permette de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondamentale 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con- 
tient pas moins une composante irréquliére. De 
légéres variations d'un mois a l'autre dans la 
série désaisonnalisée peuvent n'étre que de 
simples mouvements irréguliers; pour avoir une 
meilleure idée de la tendance fondamentale, les 
utilisateurs doivent donc examiner les séries 
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, on retient l'usage des mois Aa 
dominance cyclique, ou MDC.(3) Il s'agit du plus 
petit nombre de mois pour lesquels un certain 
rapport devient et reste inférieur a l'unité; 
autrement dit, il s'agit de la période pendant 
laquelle le taux de variation moyen absolu de la 
tendance-cycle de la série désaisonnalisée est 
supérieur & celui de la composante irréquliére. 
Le MDC peut é6tre considéré comme le nombre de 
mois que doit durer une variation de la série 
désaisonnalisée dans une direction donnée avant 
qu'on puisse étre raisonnablement certain que la 
tendance-cycle de la série évolue dans la méme 
direction. Ainsi, un MDC peu élevé est souhaita- 
ble puisqu'il indique la présence d'une série 
lisse. L'application d'une moyenne mobile aux 
données désaisonnalisées de période égale au MDC 
tend a lisser les mouvements irréquliers pouvant 
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. La 
méthode de la moyenne mobile du MDC permet de 
réduire tous les genres de série &@ peu prés au 
méme niveau de lissage, quelle que soit la taille 
de la composante irréguliére dans la série ini- 
tiale. 


Depuis mars 1984, le total désaisonnalisé au 
niveau du Canada est dérivé de "fagon indirecte" 
en faisant la somme des 40 rayons désaisonnalisés 
séparément au préalable. Auparavant, ce total 
était obtenu en désaisonnalisant de "facon di- 
recte" les données brutes du total, au niveau du 
Canada(4). De plus, la désaisonnalisation inter- 


(3) Voir tableau 30. 


(4) Consulter: Lothian, J. et Morry, M. (1977): 
Aggrégation directe ou indirecte, Ottawa, 
Division des séries chronologiques, de la 
recherche et de _  1l'analyse, Statistique 
Canada. 


end-point seasonal adjustment method was 
adopted. For the period May 1983 to February 


1984, a modified version of the "end-point 
seasonal adjustment" method, employing a 
projected factor for the current month only, 
was utilized. Prior to May 1983, seasonally 
adjusted data were derived on aé_ monthly 
basis by employing projected = seasonal 
factors (forecasted one year in advance) 
calculated once a year. 


REVISION PROCEDURES 


Due to the fact that statistical surveys 
are subject to different type of errors (as 
described previously in this section) and 
that to obtain a 100% response rate each 
month under a data collection program by 
mail would prove to be very difficult (al- 
most impossible sometimes) and costly, re- 
sults must be revised on an ongoing basis as 
new information is received, enabling us to 
update our statistical series accordingly. 


Revisions of two different types are made 
in regard to the Department Store Sales and 
Stocks Survey: the first relates to the way 
data are gathered while the second results 
from the seasonal adjustment procedures. In 
the first type of revision, corrections 
apply only to the previous year data. They 
are conducted after the end of the year and, 
consequently, the revised figures are pu- 
blished in the March issue of the following 
year of the present bulletin. The second 
type of revisions are both monthly and an- 
nual. In the case of the monthly revisions, 
the corrected figures for the current month 
(June for example), are published in the 
following month issue of the present cata- 
loque (July), while the annual revisions are 
published once a year in the March issue. 


Generally, revised data are indicated 
with an "r" beside the name of the month to 
which they apply, in order to inform the 
user of these changes. 
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polative a été adoptée en mars 1984. Pour la 
période s'échelonnant de mai 1983 & février 1984, 
on a utilisé une version modifiée de la désaison- 
nalisation interpolative, employant une prévision 


du facteur de désaisonnalisation pour le mois 
courant seulement. Avant mai 1983, les données 
désaisonnalisées étaient dérivées sur une base 


8 


mensuelle, & l'aide de prévisions (une année &a 
l'avance) des facteurs saisonniers calculés une 
fois par année. 


PROCEDURES DE REVISION 


Puisque les enquétes statistiques sont sujet- 
tes 4 différents types d'erreurs (telles qu'ex- 
plicitées précédemment dans cette section) et 
qu'il serait trés cofiteux et difficile (pratique- 
ment impossible parfois) d'atteindre, A partir 
d'un programme de collecte de données par la 
poste, un taux de réponse de 100%, il faut donc 
réviser les résultats sur une base réguliére afin 
de mettre & jour les séries statistiques en dé- 
coulant, & mesure que de nouvelles informations 
nous sont transmises. 


On compte donc des révisions de deux types en 
regard a l'enquéte sur les ventes et stocks des 
grands magasins: les premiéres sont liées 4 la 
facon dont les données sont produites tandis que 
les secondes résultent de la procédure de désai- 
sonnalisation. Les révisions du premier type ne 
se rapportent qu'aux seules données de l'année 
précédente. Elles sont effectuées 4 la fin de 
l'année et les résultats révisés sont publiés 
dans le numéro de mars de l'année suivante du 
présent bulletin. Les révisions du deuxiéme type 
sont & la fois mensuelles et annuelles. Dans le 
cas de celles mensuelles, les résultats rectifiés 
qui référent au mois courant (soit juin par exem- 
ple) sont ajoutées 4 la publication du mois sui- 
vant (juillet) tandis que les révisions annuelles 
ne sont publiées qu'une fois l'an, dans le bulle- 
tin de mars. 


En général, on avise l'utilisateur de ces 
changements, en inscrivant un "r" & coté du nom 


du mois auquel on applique des révisions. 


NUMBER OF SHOPPING DAYS 


The number of shopping days that this 
publication is based on varies from month to 
month. See Text Table III for the number of 
shopping days the current publication is 
based on. 
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NOMBRE DE JOURS COMMERCIAUX 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basés les renseignements présentés ici varie 
d'un mois a l'autre. Le tableau explicatif III 
donne le nombre de jours pour la période la plus 
récente. 


TEXT TABLE III. Number of Shopping Days, by Month, 1984 and 1985 


TABLEAU EXPLICATIF III. Nombre de jours commerciaux, par mois, 1984 et 1985 


1985 


Total number 
of shopping 


days 
Nombre total 
de jours 
commerciaux 

January - Janvier 26 

February - Février 24 

March — Mars 26 

April - Avril 15) 

May - Mai 26 

June - Juin 2 

July - Juillet 26 

August - Aodat 26 

September - Septembre 24 

October - Octobre 26 

November - Novembre 26 

December - Décembre 2D 


N 
S) 


N 
Ss 


FUFHEU EUS U SS 


1984 


umber of Total number Number of 
aturdays of shopping Saturdays 
days 


ombre de Nombre total Nombre de 
amedis de jours samedis 
commerciaux 


N 
On 
WPF U FEU EEUU 


APPENDIX V 


CONSTANT DOLLAR ESTIMATES 


To obtain constant dollar estimates of 
total department store sales (Text Table 
II), estimates of sales by department group 
are deflated using department group implicit 
price indicies supplied by the Industry 
Product Division of Statistics Canada. These 
deflated department group estimates are then 
totalled to give an estimate of total de- 
partment store sales in constant dollars. 
The published price index is an implicit 
index calculated by dividing the total cur- 
rent dollar sales estimate by the total 
constant dollar sales estimate. 


DATA CONFIDENTIALITY 


Statistics Canada is prohibited by law 
from publishing any statistics which would 
divulge information relating to any identi- 
fiable business without the previous consent 
in writing of that business.(5) The disclo- 
sure of data likely to reveal specific 
information on the activity of a particular 
company is therefore systematically and 
rigorously controlled and _ regulated to 
prevent the publication or disclosure of any 
information deemed confidential. The rules 
regarding the confidentiality of parts of 
the results of merchandising surveys are 
therefore applied in such a way that no data 
are shown for cells (or statistical units) 
composed of fewer than three companies or of 
three or more if these are dominated by one 
or two companies. Then, in the publication 
itself, the information is withheld on this 
designated cell by entering an "X" in the 
appropriate boxes. 


Another way of preserving data confiden- 
tiality without having to enter an "X" is to 
combine (consolidate) the information from 
selected reqions (or selected cells) for the 
same item. The data in question can then 
Simply be aggregated and published in a less 
detailed, but still confidential, form. For 
example, in many cases the data for the 
Northwest Territories and the Yukon are 
included with the British Columbia data. 


The rigorous application of these rules 
preserves the confidentiality of the infor- 
mation and ultimately has little effect on 
the dissemination of merchandising survey 
results. 


(5) See Section 16 of the Statistics Act 
(Chapter 15), entitled "Secrecy". 


APPENDICE V 


ESTIMATIONS EN DOLLARS CONSTANTS 


Afin d'obtenir la valeur estimative de l'en- 
semble des ventes des grands magasins en dollars 
constants (tableau explicatif II), les estima- 
tions des ventes relatives aux principaux qroupes 
de départements sont dégonflées au moyen des 
indices implicites de prix appropriés fournis par 
la Division du produit industriel de Statistique 
Canada. Les estimations de ces groupes de rayons 
ainsi déqonflées sont par la suite totalisées 
pour produire l'estimation de l'ensemble des 
ventes des grands magasins en dollars constants. 
L'indice des prix qui est publié est un indice 
implicite obtenu en divisant le chiffre estimatif 
des ventes totales en dollars courants par l'es- 
timation correspondante en dollars constants. 


CONFIDENTIALITE DES DONNEES 

La loi interdit 4 Statistique Canada de diffu- 
ser au grand public des données qui pourraient 
servir 4 identifier une entreprise ou certaines 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu au 
préalable l'autorisation é6écrite de cette dernié- 
re(5). Ainsi, le dévoilement de données suscepti- 
bles de révéler des renseignements précis sur 
l'activité d'une entreprise particuliére est sys- 
tématiquement contrélé suivant des dispositions 
strictes de telle sorte qu'aucun renseignement 
jugé secret ne soit publié ou divulgué. L'appli- 
cation des réqles sur le caractére secret d'une 
partie des résultats des enquétes sur le commerce 
s'établit donc de maniére & ce qu'aucune donnée 
ne soit révélée pour des cellules (ou unités 
statistiques) composées de moins de trois compa- 
qgnies, ou encore de trois ou plus lorsque cel- 
les-ci sont dominées par une ou deux compagnies. 
Par la suite l'information concernant ces cellu- 
les est dissimulée en inscrivant un X aux diffé- 
rents postes visés dans la publication. 


Une autre fagon de préserver le caractére con- 
fidentiel de l'information sans pour autant avoir 


x 


& mettre des "X", consiste A grouper (consolider) 
pour _certaines régions (ou certaines cellules) 
l'information d'un méme poste. I1 suffit alors 
d'agréger les données visées et de les présenter 
sous une forme moins détaillée mais qui respecte 
la consigne de confidentialité. Par exemple dans 
bien des cas, les données relatives aux Territoi- 
res du Nord-Ouest et du Yukon sont incluses avec 
celles de la Colombie-Britannique. 


Ainsi, par l'application rigoureuse de ces 
régles, le caractére privé de l'information est 
préservé et n'affecte que trés marginalement en 
fin de compte la diffusion des résultats des 
enquétes sur le commerce. 


(5) Voir l'article 16, intitulée Secret, du cha- 
pitre 15 de la Loi sur la statistique. 
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TEXT TABLE IL. Department Store Monthly Sales, Current and Constant Dollar Estimates, 1983-1985 


TABLEAU EXPLICATIF II. Ventes mensuelles des grands magasins, estimations en dollars courants et 
constants, 1983-1985 


eee a ee ee —— 


PELce Current Year/year Constant 1971 Year/year 
index dollars per cent dollars per cent 
unadjusted change unadjusted change 
Period 
cow: Indice Dollars Variation en Dollars Variation en 
Période des courants pourcent age constants 1971 pourcentage 
BrIX non-désaison- pour l'année non-désaison- pour l'année 
nalisés nalisés 
a ee i eee Er =p Pa + 
1983: 
January - Janvier 206.6 623,021 + 3.8 GUD? - 0.2 
February - Février TASS Pd 603, 808 + 4.5 ZOD 212 ey OS 
March - Mars Z Aes, 787,544 + 13.5 D1 O20 + Ie 
April - Avril Zia Tipe 226 ies ey 559,, 701 = 4248 
May - Mai ZiD.8 842,133 + 343 590,238 -- 
June - Juin Zao? 920,150 + 16.3 428,176 cae 
July - Juillet DLe? 813,746 + 6.9 Neve 7 fad + 2.9 
August - Aott 2 5:38 850, 885 + Dad SENS hays + 645 
September - Septembre ZWdeed 922,067 + 7.1 436,792 + 4,1 
October - Octobre 214.3 922,014 ey ha 430,245 + 4,2 
November - Novembre PND Teh eGes Oo + 6.1 929 411 + 3.0 
December - Décembre 216 NTA a 24 + 7.6 810,450 + 5.0 
Year - Année ZA ae 10,930,478 + 7.1 D5. 121,,844 + 3.6 
1984: 
January - Janvier ZANE S 649, 360 + 4.2 303,014 + 0.5 
February - Février ZV Gch 659 2355 +r Da? 301,479 + 6.4 
March - Mars PNG] sh 806,713 + 2.4 371,586 -- 
April - Avril 220). 4, 842,716 + 8.7 382, 358 eel Says 
May - Mai 2220 220i | + 10.2 417,727 + mee hel) 
June - Juin LD eal 941.318 + 2.3 G27 5 Oded = al 
July - Juillet 218.4 806, 302 = 10.2 369,186 - 3.4 
August - Aoat ZAG, 872,972 + 2.6 398, 801 nou 
September - Septembre PAD ec 947,867 + 2.8 440,459 + 0.8 
October - Octobre 220.0 25s lo + 0 435,261 Hail. 2 
November - Novembre 220 32 Li Zoay bz h Fe Oe 569,037 tee aD 
December - Décembre Van ora) spe Ais tg O35) - 0.8 788 , 089 ats 
Year - Année PAW eve-7/ W,oe4 G22 CN? 5,204,674 ee leG 
1985: 
January - Janvier Zo sd 692,671 + 6.7 314,994 + 4.0 
February - Février Med 647,065 - 1.9 as 0s 


March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


EXPLANATORY NOTES 


The percentage changes in sales shown in 
this publication are based on the total dol- 
lar volume of receipts for each of the per- 
iods being compared. These trends include 
the effect of stores starting operation or 
ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation 
in both of the periods being compared. 


The stock-sales ratios(6) are derived by 
dividing the dollar volume of stocks at 
selling value at the end of the month by the 
dollar volume of sales for the month. 


The sales-stock ratios(7) are derived by 
dividing the dollar volume of the sales for 
the month by the average of the beginning 
and ending stocks at selling value for the 
month. 


The metropolitan areas are census metro- 
politan areas. 


The commodity reference list, which des- 
cribes in detail the commodities comprising 
each of the 40 departments noted within, is 
published in the January issue of this 
publication. 


Revisions to department store sales and 
stocks are published yearly in the March 
issue of this publication. Revisions to 
month-end accounts receivable are published 
on a monthly basis. 


(6) See Table 26. 
(7) See Table 27. 
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NOTES EXPLICATIVES 


Les variations des ventes en pourcentage don- 
née dans la présente publication est fondée sur 
la valeur totale des recettes pour chacune des 
périodes observées. Elle tient compte des maga- 
sins qui ont ouvert leurs portes et de ceux qui 
les ont fermées; autrement dit, elle ne se limite 
pas aux magasins qui ont été exploités dans 
toutes les périodes en cause. 


On obtient les ratios stocks-ventes(6) en di- 
visant la valeur marchande des stocks a la fin du 
mois par le chiffre des ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks(7) en di- 
visant le chiffre des ventes pour le mois par la 
valeur marchande moyenne des stocks en début et 
en fin de mois. 


Les régions métropolitaines correspondent aux 
régions métropolitaines du recensement. 


la liste de référence des marchandises, qui 
décrit en détail les produits de chacun des 40 
rayons présentés dans cette publication est 
reproduite dans le numéro de janvier. 


Les chiffres révisés des ventes et des stocks 
des grands magasins sont publiés chaque année 
dans le numéro de mars du présent bulletin. Les 


révisions aux comptes & recevoir en fin de mois 
sont apportées mensuellement. 


(6) Voir tableau 26. 
(7) Voir tableau 27. 
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APPENDIX VI -— APPENDICE VI 


LIST OF DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - LISTE DES ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS 


MAJOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS TRADITIONNELS 


Ayre's Ltd., Water St., St. John's, Newfoundland 

Baine Johnstone & Company Ltd., Bowring Division, P.0. Box 4100, St. John's, Newfoundland 

Caplan, C., Ltd., 135 Rideau St., Ottawa, Ontario (Closed July 1984 - Fermée Juillet 1984) 

Paton, Te,eto. Panadarltd., 290e\onge,.St ..hilaronto, Ontario 

Goudies Ltd., 22 King St. W., Kitchener, Ontario(1) 

Holman, R.T., Ltd., Water St., Summerside, Prince Edward Island 

Hougens Ltd., 305 Main St., Whitehorse, Yukon(2) 

Hougens Watson Lake 84, Box 97, Watson Lake, Yukon(2) 

Hubert, Magasin J.0., Ltée, 163-165 rue Principale, Maniwaki, Québec 

Hudson! seBayeco.,,2 Bloor St. £., Toronto, Ontario(2) 

Lloydminster & District Agricultural Co-op Association Ltd., 4910-50th St., Lloydminster, Saskatchewan 

Ogilvy, Charles, Ltd., 126 Rideau St., Ottawa, Ontario 

Ogilvy's, James A., Ltd., Ste-Catherine St. W., Montréal, Québec 

Right House, The, Co. Ltd., 35-41 King St. E., Hamilton, Ontario (Closed February 1983 - Fermée 
février 1983) 

Robinson, The G.W., Co. Ltd., 18 James St., Hamilton, Ontario 

Simpsons Ltd., 1/6 Yonge St., Toronto, Ontario 

Sears Canada Inc., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 

Smith & Chapple Ltd., 24 Birch St., Chapleau, Ontario 

Woodward Stores Ltd., 101 West Hastings St., Vancouver, British Columbia 


JUNIOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS —- ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS POPULAIRES 


K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, Ontario 

Sentry Dep't. Stores Ltd., 1650 Avenue Rd., Toronto, Ontario (Closed January 1984 - Fermée janvier 
1984 ) 

Steinberg Inc., Miracle Mart Division, 5151 Thimens, St-Laurent, Québec 

Towers Department Stores Ltd., 6509 Airport Rd., Mississauga, Ontario 

Woolco Department Stores, c/o F.W. Woolworth Co. Ltd., 2277 Sheppard Ave., Weston, Ontario(2) 

Zeller's Ltd., 5250 Décarie Blvd., Montréal, Québec 


(1) Goudies Ltd. has been reclassified to the "Family Clothing" trade group as of January 1, 1985. 

(1) Goudies Ltd. est reclassifié au groupe des magasins de "vétements pour famille" depuis le 1°° 
janvier 1985. 

(2) All department stores in the Yukon and Northwest Territories have been reclassified to the 
"General Merchandise" trade group as of January 1, 1985. 

(2) Tous les grands magasins du Yukon et des Territoires du Nord-Quest sont reclassifiés a d'autres 
genres de commerce du groupe des magasins de "Marchandises diverses" depuis le 1&! janvier.1985. 
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Choix de publications 


INTRODUCTION 


The present universe of department store 
firms was originally derived from the 1971 
Census of Merchandising and Services. A 
"List of Department Store Organizations" can 
be found at the end of this publication. 


For the purpose of this publication, only 
the activities of actual department store 
"locations" of department store organiza- 
tions are considered, thereby enabling the 
"location" concept, which is common to both 
the census and the current survey program 
of the Industry Division (formerly Merchan- 
dising and Services Division), to be utiliz- 
ed. (The census also measures the activities 
of "establishments", however, this concept 
is not used in the monthly survey of depart- 
ment stores.) Under the "location" concept, 
department store data contained in this 
publication exclude the activities of other 
kinds of businesses which may be operated by 
the reporting department store firms. For 
example, non-department store locations are 
classified to the kinds of business most 
appropriate to their commodity structure 
with the cataloque sales activity of depart- 
ment store organizations classified to the 
"General Merchandise Stores" kind of busi- 
ness category. 


The business done by concessions located 
in department store outlets is considered as 
part of the overall business of the outlets 
in which they are located for the purpose of 
this publication. However, sales of an as- 
sociated large food department (or store) 
are included only if it is an integral part 
of the overall department store operation 
and is not identified to the public by any 
name which differs from that of the depart- 
ment store with which it is associated. The 
rationale underlying this approach is as 
follows: for purposes of market research or 
urban planning, a department store (the 
largest type of mass merchandising activity 
in Canada) together with its leased depart- 
ments, if any, is considered to be a total- 
ity; that is, it competes in the market 
place as one structure, rather than as a 
number of smaller stores. 


INTRODUCTION 


L'univers des firmes de grands magasins uti- 
lisé aujourd'hui est fondé sur le recensement du 
commerce et des services de 1971. La "Liste des 
organisations de grands magasins" est donnée a la 
fin de cette publication. 


Aux fins de cette publication, seules les ac- 
tivités des "locaux d'affaires" réels des firmes 
de grands magasins sont étudiées; on peut ainsi 
faire appel au concept des "points de vente", qui 
est commun au recensement et au programme d'en- 
quéte courant de la Division de l'industrie, (an- 
ciennement Division du commerce et des services). 
(Le recensement mesure également les activités 
des "établissements", toutefois cette unité 
d'observation n'est pas utilisée dans 1l'enquéte 
mensuelle sur les grands magasins.) En vertu de 
la notion de "points de vente", les données sur 
les grands magasins présentées dans cette publi- 
cation ne tiennent pas compte d'autres genres de 
commerce auxquels peuvent s'adonner les firmes 
déclarantes. Ainsi, les points de vente qui ne 
répondent pas a la définition des grands magasins 
sont attribués €@ la catégorie commerciale qui 
convient le mieux aux diverses marchandises 
offertes; a titre d'exemple, les bureaux de vente 
par catalogue des sociétés de grands magasins 
sont classés dans le genre de commerce "magasins 
de marchandises diverses". 


les affaires réalisées par les concessions 
établies dans les grands magasins sont, aux fins 
de la présente publication, considérées comme 
faisant partie des affaires globales du magasin 
ou sont établies les concessions. Cependant, les 
ventes d'un important rayon (ou magasin) d'ali- 
mentation associé ne seront incluses que si le 
rayon ou magasin fait partie intégrante de l'ex- 
ploitation générale du grand magasin et n'est pas 
connu du public sous un nom différent de celui du 
grand magasin auquel il est associé. Cette mé- 
thode se justifie du fait que les spécialistes 
des études de marché et les urbanistes conside- 
rent comme un tout le grand magasin (qui consti- 
tue le plus important genre de grande surface au 
Canada) et les rayons de concessions; autrement 
dit, le grand magasin se présente sur le marché 
comme un établissement unique et non comme un 
regroupement de petits magasins. 


Chart — 1 Graphique — 1 
Department Store Sales, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1983-1985 


Ventes des grands magasins, par mois, non désaisonnalisées et désaisonnalisées, Canada, 1983-1985 
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Chart — 2 Graphique — 2 


Department Store Stocks, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1983-1985 
Stocks des grands magasins, par mois, non désaisonnalisés et désaisonnalisés, Canada, 1983-1985 
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Chart — 3 Graphique — 3 
Department Store Sales and Total Retail Trade, by Month, Canada, 1983-1985 


Ventes des grands magasins et commerce de détail total, par mois, Canada, 1983-1985 
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Chart — 4 
Department Store Sales, Current and Constant (1971) Dollar Estimates, 1983-1985 


Ventes des grands magasins, estimations en dolars courants et constants (1971), 1983-1985 
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Chart —5 
Department Stores’ Month-End Accounts Receivable, Canada, 1983-1985 


Montant a recevoir des grands magasins a la fin du mois, Canada, 1983-1985 
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HIGHLIGHTS POINTS SAILLANTS 


Seasonally Adjusted Sales Ventes désaisonnalisées 
e Adjusted for seasonal variations and the 
number of trading days, total department 
store sales in March 1985 increased 4.4% 


e les ventes des grands magasins, corrigées en 
fonction des variations saisonniéres et du nom- 
bre de journées d'affaires, ont augmenté de 


to $1,000.8 million from the revised 4.4% en mars 1985, par rapport au mois de 
February 1985 level of $958.2 million. février 1985 ($958.2 millions - chiffre révisé) 
Among the 37 departments recording higher pour s'établir a $1,000.8 millions. Des 37 


sales, the largest gains were reported in 
girls' and teenage girls' wear (+ 23.9%), 


rayons qui ont connu des hausses des ventes, on 
a constaté les augmentations les plus marquées 


women's and misses' coats and_= suits dans les rayons de vétements de fillettes et 
(+ 18.5%) and women's and misses' dresses, d'adolescentes (+ 23.9%), de manteaux et tail- 
housedresses, aprons and uniforms leurs pour dames et jeunes filles (+ 18.5%) et 


(+ 13.7%). Decreases were recorded in furs 
(- 18.0%), gasoline, oil, auto accesso- 
ries, repairs and supplies (- 2.0%) and 
sporting goods and luqgaqge (- 1.5%). 


de robes, robes de ménage, tabliers et unifor- 
mes, pour dames et jeunes filles (+ 13.7%). Les 
ventes ont baissé seulement dans les rayons de 
fourrures (- 18.0%), d'essence, huile, acces- 
soires d'automobile, réparation et fournitures 
(- 2.0%) et d'articles de sport et valises 
(= 1.5%). 


Ventes non désaisonnalisées 


Unadjusted Sales 


e Unadjusted department store sales totalled e Les ventes des grands magasins, sans ajuste- 


$849.1 million in March 1985, up 5.2% from 
the March 1984 level. Sales were higher in 
29 of the 40 departments, with the largest 
increases reported in girls' and teenage 
girls' wear (+ 19.8%), boys' clothing and 
furnishings (+ 16.3%), women's and misses' 
dresses, housedresses, aprons and uniforms 
(+ 15.8%) and women's and misses' coats 
and suits (+ 15.8%). The most notable 
decreases were recorded in gasoline, oil, 
auto accessories, repairs and supplies 
(- 25.4%), plumbing, heating and building 
materials (- 19.2%) and furs (- 16.8%). 


At the provincial level, when compared to 
last year, department store sales de- 
creased in British Columbia (- 1.1%), 
while the remaining provinces’ reported 
higher sales. Increases ranged from 0.6% 
in Saskatchewan to 17.9% in Nova Scotia. 
Of the 10 metropolitan areas surveyed, 
only Edmonton (- 0.7%) and Vancouver 
(- 0.9%) reported lower sales. The eight 
remaining areas had higher sales with in- 
creases ranging from 2.5% for Calgary to 
21.1% for Halifax-Dartmouth. 


Sales by major department stores in March 
1985 reached $537.1 million, up 1.4% from 
the corresponding month a year earlier, 


ments saisonniers, ont totalisé $849.1 millions 
en mars 1985, soit 5.2% de plus qu'en mars 
1984. Des 40 rayons pour lesquels on recueille 
des données, 29 ont indiqué des gains. Les 
hausses les plus fortes ont été enregistrées 
par les rayons de vétements de fillettes et 
d'adolescentes (+ 19.8%), de vétements et arti- 
cles d'habillement pour garcons (+ 16.3%), de 
robes, robes de ménage, tabliers et uniformes 
pour dames et jeunes filles (+ 15.8%) et man- 
teaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 
(+ 15.8%). Les baisses les plus notables ont 
été signalées dans les rayons d'essence, huile, 
accessoires d'automobile, réparation et fourni- 
tures (- 25.4%), du matériel de  plomberie, 
chauffage et construction (- 19.2%) et de four- 
rures (- 16.8%). 


A l'exception de la  Colombie-Britannique 
(- 1.1%) qui a indiqué une baisse des ventes en 
mars 1985 par rapport a mars 1984, toutes les 
provinces ont signalé des hausses de ventes. 
Les gains s'échelonnent de 0.6% en Saskatchewan 
& 17.9% en Nouvelle-Ecosse. Des 10 régions 
métropolitaines visées par l'enquéte, les ven- 
tes ont diminué seulement & Edmonton (- 0.7%) 
et & Vancouver (- 0.9%). Les huit autres ré- 
gions ont rapporté des hausses de leurs ventes 
variant de 2.5% a Calgary a 21.1% a Halifax- 
Dartmouth. 


Les ventes des grands magasins traditionnels, 
en mars 1985, se sont chiffrées a $537.1 mil- 
lions, soit une hausse de 1.4% par rapport aux 


while junior department stores had sales 
of $312.0 million, up 12.5% over the same 
period last year. 


Cumulative unadjusted sales of all depart- 
ment stores for the first three months of 
1985 totalled --$2,;188.3 million; . 5.4% 
higher than the $2,116.2 million reported 
an 1984. 


In March 1985, there were 793 retail lo- 
cations operated by department store or- 
ganizations, unchanged from the number 
reported for February 1985, but three less 
than in March 1984. Of this total number, 
322, were operated by major department 
store organizations and 4/1 by junior 
department store organizations. 


In March 1985, total department store 
sales constituted 8.5% of all retail sales 
in Canada, a drop from the 8.8% share held 
in March 1984. 


Stocks 


e The unadjusted selling value of invento- 


ries held by department stores in March 
1985 was $3,275.6 million, down 3.6% from 
the corresponding month a year earlier. 
Seasonally adjusted department store 
stocks totalled $3,278.9 million in March 
1985, up 10.4% from the previous month's 
revised value of $2,971.2 million. 


Accounts Receivable 


e The total value of accounts receivable of 


all department store organizations in 
March 1985 amounted to $1,884.1 million, 
down 0.8% from the $1,898.5 million re- 
corded in February 1985, 


Xiv 


ventes enregistrées & pareille date l'an der- 
nier. Les grands magasins populaires ont, quant 
&@ eux, rapporté des ventes de l'ordre de $312.0 
millions, ce qui représente un gain de 12.5% 
par rapport @ la méme date l'année derniére. 


Les ventes cumulatives pour l'ensemble des 
grands magasins ont atteint $2,188.3 millions 
pour la période couvrant les trois premiers 
mois de 1985, soit une augmentation de 3.4% par 
rapport aux $2,116.2 millions rapportés pour la 
période correspondante l'an dernier. 


En mars 1985, on a dénombré un total de 793 
points de ventes au détail exploités par les 
sociétés des grands magasins, soit le méme nom- 
bre qu'en février 1985 et trois de moins qu'en 
mars 1984. De ce total, 322 points de ventes 
étaient exploités par les sociétés de grands 
magasins traditionnels et 471 par les organisa- 
tions des grands magasins populaires. 


Les ventes totales des grands magasins ont re- 
présenté, a elles seules, 8.5% de l'ensemble du 
commerce de détail au Canada en mars 1985, soit 
un recul par rapport a la part de 8.8% détenue 


en mars 1984. 


Stocks 


@e La valeur marchande, non désaisonnalisée, des 


stocks détenus en mars 1985 a diminué de 3.6% 
par rapport au mois correspondant l'année der- 
niére pour atteindre $3,275.6 millions. La 
valeur désaisonnalisée des stocks a, quant &a 
elle, connu une hausse de 10.4% par rapport au 
mois précédent ($2,971.2 millions - chiffre 
révisé) et s'est élevée a $3,278.9 millions. 


Comptes @ recevoir 


e La valeur totale des créances & recouvrer par 


les sociétés de grands magasins s'est chiffrée 
a $1,884.1 millions en mars 1985, soit 0.8% de 
moins que l'estimation enregistrée en février 
1985 ($1,898.5 millions). 


Statistical Tables Tableaux statistiques 


TABLE 1. Department Store Monthly Sales, by Department, Canada, 1984 and 1985 


1985 1984° 
Department January! February March March April 
Janvier? Février Mars Mars Avril 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 8, 867 10,054 15,827 13,670 16,850 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 13, 162 VE AZ 21,186 18,295 16,834 
3 Women's and misses' sportswear 33,141 38, 002 Beijos) 49, 000 50,434 
4 Furs SW27/ ewe) 0S 2,050 701 
5 Infants’ and children's wear and nursery 18, 380 18,267 235,097 21,814 25,788 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 8,774 9,727 18,744 15,641 15,842 
7 Lingerie and women's sleepwear 11,844 12,085 15,449 15,402 15, 886 
8 Intimate apparel ea 7,928 11,305 AOSD 10,625 
9 Millinery 1,560 1,069 eae 1,138 1,488 
10 Women's and qirls' hosiery 8,561 715220 10,813 10,873 11,078 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 10,182 9,180 13,746 12,514 (eRe ee: 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 15,387 TA, 277 24,925 22,440 27,652 
13 Men's clothing 23,420 23,040 35, 906 DZ,629) Siena 
14 Men's furnishings 26, 318 2G, one eel jay! 37,254 38, 004 
15 Boys' clothing and furnishings 7,730 U5 SH WL Doe 10,781 13,241 
16 Men's and boys' footwear 10,677 9,187 16,026 14,207 18,153 
17 Food and kindred products 51,900 61,856 56,138 Dil ots) Solow, 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 44,181 43,798 50 5585 47,085 43,965 
19 Photographic equipment and supplies 8,696 7,143 O25 7h 9,690 9,614 
20 Piece goods 2,809 3,130 4,149 4,442 3,606 
21. Linens and domestics Diigo 18,082 24,667 22,493 QZ 
22 Smallwares and notions OV PALr 7, 386 8,651 8,095 7,015 
23 China and glassware 7,208 7,887 10,144 CE SIy/ 8,461 
24 Floor coverings 8,851 9,143 Lala (WBA) 12.272 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 9,904 Serta 13,429 (eh 258) 15,244 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 5,569 4,787 6,403 7,143 7,154 
home furnishings 
27 Furniture 42,715 32,951 45,260 LV ARS WO) 41,755 
28 Major appliances 39', 936 32,286 41,867 41, 318 39,491 
29 Television, radio and music 32,827 foo} Maly) 37,678 39,265 32,935 
30 Housewares and small electrical appliances 25,526 26,051 26,031 PASTE ANS) 28, 742 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 20, 892 16,554 22,570 22,200 26, e055 
32 Plumbing, heatina and building materials 6,876 Diy NS Ue S12} 9,052 AR Z22 
a Siesta 10, 829 125525 18,174 16,440 16,775 
4 Toys and games 12,547 13,054 18,893 16, 366 EHS: 
35 Sporting goods and luggage 18,858 16,132 20, 308 4 Bde i 25,963 
= Stationery, books and magazines UHL SA\SIE] 21,597 24,734 24,003 23,496 
Gasoline, oil, auto accessories, repairs Viet r4 10,041 11,563 15493 17,299 
and supplies | ba ? 
Be Meals, and lunches 19,374 17,630 21,869 Zilneie 20, 367 
ae Repairs and services 10,898 saa Fa) Wipe 10,195 9,553 
s : ? 
40 All other departments 24,801 21,916 29,183 26, 980 32,826 
41 TOTAL AL 
ALL DEPARTMENTS 692,108 647,065 849,077 806,999 843,022 


May 


Mai 


19, 346 
10,555 


60,318 
495 
21,139 


15,655 
19, 366 
iit 
1,256 
10,996 


15,487 
25,755 


34,627 
40,994 
11,684 


15,798 
64,695 
48,821 


files iT0) 
4,057 


27,815 

6,918 
13,001 
11,903 
16,665 


7,543 


51, 643 
44,333 
33,327 
33,438 


38,045 
12,537 
20,956 


18,342 
31,750 


26,898 
17,891 


21,007 
10,430 
42, 342 


930, 389 


June 


Juin 


19,897 
7, 79% 


63,868 
482 
23,522 


15,651 
19,095 
12,097 
A 257 
9,261 


13,612 
25,188 


41,712 
58,045 
12,123 


18,794 
54,753 
45,701 


13,650 
3,560 


28,514 

6,427 
10,133 
11,259 
15,895 


6, 680 


49,941 
50,927 
32,232 
35,006 


35,478 
14, 608 
19, 203 


17,077 
34,266 


25,563 
17, 780 


21,351 
10, 862 
38, 482 


941,728 


TABLEAU 1. Ventes mensuelles des grands magasins, par rayon, Canada, 1984 et 1985 


1984° 
July August 
Juillet Aott 


thousands o ollars 


milliers de dollars 


14,527 16,610 
7,107 15,796 
45,814 51,007 
1,150 1,786 
18,921 27,253 
11,910 26,247 
15,964 15,531 
10,175 10,574 
1,136 1,140 
6,474 8,038 
10,029 11,396 
18,077 24, 640 
25,454 32,728 
36, 207 34,659 
9,824 20, 360 
12,464 14,726 
51,819 60,156 
44, 666 46,450 
12,554 13,457 
3,229 3, 842 
30, 586 29,930 
6,819 7,080 
10,291 9, 358 
11,682 10,756 
15, 380 13,939 
7,509 7,168 
51,873 40,197 
47,610 43,523 
35,416 37,145 
32,459 33,028 
27,106 24,754 
11,210 9,789 
16,213 16,949 
17, 864 17, 840 
29,212 24,133 
23,305 33,881 
14,861 17,428 
20, 066 21,536 
9,421 9,745 
30, 208 27, 848 
806,592 872,423 


September 


Septembre 


15,545 
20,934 


65,785 
3,464 
25,928 


19,159 
17,723 
11,857 

1,855 
12,557 


17,064 
31,867 


43,011 
44, 443 
13,500 


17,150 
54,011 
49,117 


11,839 
4,249 


32,010 
10,441 
11,727 
12,402 
15,563 


8, 343 


44,737 
46, 869 
53,295 
31,912 


22,203 
9,339 
20,787 


20,513 
20,752 


32,195 
13,686 


20,778 
10,033 
28,722 


947, 365 


October 


Octobre 


November 


Novembre 


17,081 
28, 221 


64, 239 
9,114 
29,012 


22,441 
29,712 
11,570 
4,273 
12, 862 


28,737 
34,475 


62,353 
72,134 
17,219 


22,534 
79,422 
68,184 


15,599 
4, 704 


33,925 
10,645 
20,210 
16,099 
17, 663 


13,047 


47,918 
52,088 
57,889 
47,449 


29,629 
10,639 
29,894 


62,080 
28,011 


43,591 
20, 963 


26,163 
15,849 
36,654 


1,254, 292 


Change 
Variation 
December March Bou 
1985/1984 
Décembre Mars 
1985/1984 
eee Ne 
per cent 
pourcentage 
22,831 + 15.8 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
23, 182 + 15.8 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
78,205 + 13.4 Vétements sports pour dames et jeunes filles &) 
7,811 - 16.8 Fourrures 4 
36,901 + 5.9 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
23,697 + 19.8 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
48,995 + On Lingerie et vétements de nuit pour dames hi 
15, 153 + 3e5 Sous-vétements 8 
4,013 + 3.6 Chape aux 9 
116,299 - 0.6 Bas pour dames et fillettes 10 
41,120 + 9.8 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
32,200 + 11.1 Chaussures pour dames, jeunes filles et V2 
enfants 
81,772 + 10.0 Vétements pour hommes 13 
118,770 + Det Articles d'habillement pour hommes 14 
24,605 + 16.3 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
26,104 + 12.8 Chaussures pour hommes et garcons 16 
86,944 + 8.0 Produits alimentaires et connexes 17 
126,980 + 7.0 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
29,912 - 4.7 Appareils et fournitures photographiques 49 
3,605 - 6.6 Tissus a la piéce 20 
46,184 BA) il Literie et linge de maison 21 
12,761 + 6.9 Menus articles 22 
37,306 + T26 Porcelaine et verrerie Vp} 
11,948 5) Revétements de plancher 24 
17,044 = D5 i/ Tentures, rideaux et housses 25 
20,568 - 10.4 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
43,200 + 7.0 Meubles 27 
54,816 em line) Gros appareils ménagers 28 
89,000 - 4.0 Télévision, radio et musique 29 
80,759 + 0.5 Articles de ménage et petits appareils élec- 430 
triques 
35,435 + 1.7 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
11,442 Sis Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
67,633 + 10.5 Bijouterie 33 
91,424 + 15.4 Jouets et jeux 34 
47,844 4.1 Articles de sport et valises bp; 
74,184 3.0 Papeterie, livres et revues 36 
21,877 - 25.4 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
32,636 -- Repas et casse-croites 38 
13,683 + 13.4 Services et travaux de réparation bi) 
57,324 + 68.2 Tous autres rayons 40 
+ 5.2 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


1,715,781 


TABLE 2. Department Store Monthly Sales, 


Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1984 and 1985(1) 


1985 19847 
Januar y> February! MarchP March April May June 
Department 
Janvier Févriert MarsP Mars Avril Mat Juin 
No. = 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 16,279 Wig KD Win eiey4 15,140 15,880 ASSO 16,338 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 16,443 16,891 20,009 16,769 17, 832 17,404 18,259 
i d mi : te Pr 54,938 55,909 58,868 50,496 AIT Dole 60,147 
nea ee 3,164 341 2,550 3,030 2, 844 2.742 2? 584 
5 Infants’ and children's wear and nursery 24,881 2 IDO 26,162 23,986 26,482 (ab SH[) 24,918 
equipment 
i 358 16, 860 
6 Girls' and teenage girls' wear 7218 15,735 19,491 15,618 16,432 16, A 
7 Lingerie and women's sleepwear 20, 356 19,788 20,656 We TEV 19,661 20,482 20,509 
8 Intimate apparel 11, 360 11,190 11,738 10,733 10,939 10,477 10, 760 
9 Millinery 1,974 1,917 1,944 1,849 2,094 1,944 1,953 
10 Women's and girls' hosiery 10,653 10,544 11,240 10,895 10,958 10,849 10,585 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 17,288 17,260 17,854 T5659 16,422 16,667 16,481 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 25,658 25,496 26,857 23,370 26, 708 24,679 ZIGIS6 
13 Men's clothing 38,231 39,618 40,448 35,412 38,404 38,547 BIS922 
14 Men's furnishings 47,824 48, 841 yap Le) 49,009 50, 307 48, 202 49,476 
15 Boys’ clothing and furnishings 14,071 13,853 14,683 12,294 13,595 12,723 13,449 
16 Men's and boys' footwear WAGIS 15,993 18,037 15,442 17,530 14,953 16,771 
17 Food and kindred products 61,438 62,596 63,062 55,590 595998 61,581 60,142 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 56, 885 58,066 58,572 52, 884 52,370 53,197 51,444 
19 Photographic equipment and supplies 12,296 11,919 12,494 12,500 13,050 13,147 13,022 
20 Piece goods 3,360 Bae 3,841 3,984 3,878 3,967 3,883 
21 Linens and domestics 29,407 30,819 BAg29 27,724 28,127 29,784 28,501 
22 Smallwares and notions 8,670 8,923 Pei) 8,445 8, 338 8,621 BA. 292 
23 China and glassware 12,588 12,669 115.235 12,262 12,147 13,146 2 ae 
24 Floor coverings 10,566 11,628 11,855 WAR eS) 123795 11,677 11,667 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 135993 14,220 14,461 14,766 1592115 15,181 14,176 
erings 
26 Lanes: pucuneas mirrors and all other 7, 288 7,882 8,101 8,574 OMe 8, 963 8,489 
ome furnishings 
ve Furniture : 45,164 45,043 47,739 42,858 46,821 45,446 45,467 
28 Major appliances ; 44,538 45,415 46,763 44,642 46,284 44,677 44,530 
29 Television, radio and music 39,940 42,429 42, 762 43,026 43,274 42,909 42,536 
30 Housewares and small electrical appliances 36, 843 35,867 36,893 35,075 35,625 555599. 36,492 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 29,058 26,480 28,112 26,549 27,781 27,437 27,980 
32 Plumbing, heating and building materials 9,483 8,794 Bp sks 10,995 10,930 10,315 10,638 
9 evel ley ae 22,559 22,962 24, 846 21,593 22,430 22, 645 21,970 
Se a al, 2 Nee 30,273 31,960 27,269 27,473 29,402 27,21 
pi g goods and luggage Zis2o6 28,226 gh Qe. 25,482 26,554 26,401 26,066 
36 Stationery, books and magazines SPAS TA| By brig 29 32,487 
: qe : 4 30,300 30, 903 33,053 30,548 
ah OG 1 l y y ’ J ’ ’ 
Bee auto accessories, repairs 14,318 14,487 14,196 17, 846 18,522 16,554 A7ise tee 
38 Meals and 1 h 
Dae oat eine akies — 22,022 22,750 21,901 22,749 21,961 21,723 
40 All other departments 34 387 Diane 11,879 9,980 10,510 10,586 10,896 
aa 334577 34,894 30, 700 32, 862 32,122 32,933 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 
956,034 958,235 1,000,757 916, 503 SET 75%) 945,624 952,922 
TH 


The sum of the components may not equal to the total due to rounding. 


TABLEAU 2. Ventes mensuelles des grands magasins, désaisonnalisées, par rayon, Canada, 1984 et 1985(1) 


1984° 
July August 
Juillet Aott 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


16,055 16, 845 
16,774 14,729 
54,537 53,278 

2,939 2,855 
22, 823 24,678 
16,211 17,413 
19,795 19,738 
11,106 10,570 

1,983 1,793 

9,773 10,117 
16, 283 15,081 
24,729 25,056 
38,507 39, 626 
48,594 45,269 
13,591 13,295 
16,188 15,990 
61,533 59,047 
54,455 52,375 
13,233 12,931 

4,176 3,836 
29,681 29,133 

8,442 8,126 
13,334 11,792 
11,491 11,457 
14, 840 14, 276 

9,004 8, 331 
44,259 39,641 
42,305 43, 362 
43,673 42,112 
36,813 36,145 
28,029 27,024 
10,255 9,878 
22, 600 21,265 
28, 279 28, 106 
26,343 26,484 
31,595 30, 702 
16,197 17,495 
22,002 21,599 
10, 840 10,777 
33,407 31,198 

946, 674 923,425 


September 


Septembre 


15,882 
17,333 


53,486 
3, 696 
24,553 


vag 
19,607 
11,159 
2,052 
10, 667 


16, 601 
25, 283 


39,715 
47,988 
13,762 


15,880 
63,469 
56,312 


13,006 
3,755 


29,269 

8,877 
12,990 
12,519 
15,352 


8,773 


45,147 
45,032 
46,607 
35,907 


24,887 
10, 329 
21,877 


32,175 
25,763 


31,829 
16,480 


22,082 
11,100 
34,068 


962,379 


October 


Octobre 


16,Gil7 
16,392 


55,615 
3,873 
24,422 


16,023 
19,641 
10,873 

1,982 
10,291 


16,677 
25,169 


39,739 
46, 847 
‘lei, 0) 


16,187 
61,676 
54,878 


12,896 
3,781 


28,038 
8,357 
13, 600 
11,633 
14,812 


8,359 


45,790 
43,571 
43,152 
36,198 


25,922 
9,798 
21,570 


30,291 
25,614 


29,518 
16,849 


22,107 
11,094 
34,937 


948, 526 


November 


Novembre 


15,842 
17,232 


56,579 
4,221 
24,817 


18, 236 
20,378 
10,959 
2,028 
10,520 


18,139 
25,627 


41,891 
48,385 
13,786 


16,627 
63,157 
57,870 


12,936 
3,797 


30,857 

8,515 
13,583 
13,009 
15,110 


8, 847 


46,458 
46, 663 
43,204 
37, 240 


27,167 
9,967 
21,977 


27, 851 
27,099 


32,280 
15,825 


22,442 
11,377 
34,994 


978,095 


————— 
Change - Variation 
December March/ 
February R 
1985 BYOD 
Décembre Mars/ 
février 
1985 
Nig 
per cent 
pourcentage 
16,012 + 13.7 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
16,572 + 18.5 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
54,511 Dee Vétements sports pour dames et jeunes filles 5 
By SiS 5i| - 18.0 Fourrures 4 
24,467 0.8 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
16,047 eae) Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
20,071 + 4.4 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
at, 092 + 4.9 Sous-vétements 8 
1,680 + 1.4 Chapeaux 9 
10, 290 + 6.6 Bas pour dames et fillettes 10 
17,143 + 3.4 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
Vosy, 23 |i A DD Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
41,999 & Zed Vétements pour hommes 13 
47,510 + 8.4 Articles d'habillement pour hommes 14 
13,674 + 6.0 Vétements et articles d'habillement pour |S 
garcons 
16,975 + 12.8 Chaussures pour hommes et garcons 16 
63,684 + O.7 Produits alimentaires et connexes 17 
57 992 So RE Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
12,857 + 4.8 Appareils et fournitures photographiques i? 
3,629 + 3.4 Tissus a la piece 20 
Lagoon +- 356 Literie et linge de maison 21 
8, 762 + 4.4 Menus articles 22 
1 Ba 10) 71 oon ie Porcelaine et verrerie 23 
12,068 ae Wee Revétements de plancher 24 
14, 833 ae feed Tentures, rideaux et housses a, 
8,949 + 2.8 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
45,024 + 6.0 Meubles Zn 
50,116 + 3.0 Gros appareils ménagers 28 
44,107 + 0.8 Télévision, radio et musique Zo 
36,971 + 2.9 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
26, 309 + 6.2 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
ete. 
10,763 + 6.8 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
Vajfe. top) + 8.2 Bijouterie 33 
26,188 + 5.6 Jouets et jeux 34 
25,640 = lin Articles de sport et valises BIS) 
Oi, 247 4.4 Papeterie, livres et revues 36 
16,567 - 2.0 Essence, huile, accessoires d' automobile, oY / 
réparation et fournitures 
Le gton Die Repas et casse-crottes 38 
11,044 + 6.0 Services et travaux de réparation 39 
34,397 + 3.2 Tous autres rayons 40 
965,994 + 4.4 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


(1) La somme des composantes peut ne pas étre égale au total en raison de 1'arrondissement. 


TABLE 3. Total Department Store Monthly Sales, by Province, 1984 and 1985 


No. 


10 


tee 


No. 


i 


6 


10 


Province 


Newfoundland 
Prince Edward Island 


Nova Scotia 


New Brunswick 
Quebec 


Ontario 


Manitoba 
Saskatchewan 


Alberta 


British Columbia 


Yukon and Northwest 
Territories 


CANADA 


Selected metropolitan 
areas 


Calgary 

Edmonton 
Halifax-Dartmouth 
Hamilton 


Montreal 


Ott awa-Hul 1 
Quebec City 
Toronto 
Vancouver 


Winnipeg 


thousands of dollars - milliers de dollars 


1985 


January! 


Janvier? 


thousands of dollars - milliers de dollars — 


6,952 
4,074 


18, 630 


13,276 
130, 436 


248, 605 


34,415 
22,157 


97,925 


115,658 


692, 108 


Januar y> 


Janvier? 


37,702 
44,148 
11,130 
19, 486 


78,812 


30,661 


18,428 


February 


Février 


7,096 
3,852 


18, 740 


12,894 
121,067 


230, 686 


33,067 
20, 906 


91,754 


107,002 


647,065 


February! 


Février 


35,612 
40,891 
10, 743 
16,635 


73,022 


27,879 
16,465 
95,090 
64, 386 


29,981 


1 


March 


Mars 


9,731 
4, 567 


25,876 


(es127 
160,174 


304,119 


46,213 
27,964 


117,811 


134,497 


849,077 


March 


Mars 


45,068 
52,733 
14,671 
21,422 


94, 865 


37, 643 
21,969 
125% 686 
80, 280 


41, 482 


8,610 
4, 225 


21,953 


15,743 
146,429 


282,877 


44,095 
27, 789 


116,483 


136,013 


2,782 


806, 999 


Mars 


43,968 
53,091 
12,118 
20, 342 


86, 788 


35,802 
20, 466 


115, 269 


Se ee 


10, 060 
5,160 


26,951 


19,640 
162,154 


303,082 


45,415 
27,420 


113.321 


127, 668 


2,145 


843,022 


and 1985 


42,603 
51,473 
14,248 
22,155 


94,533 


37, 466 
21,611 
121,503 
74,707 


41,273 


ka a ee 


May June 
Mai Juin 
ha ZA07/ 11,345 
By BE) 6, 168 
D5 53)8) 28,025 
21,436 DPD 
184,124 178, 268 
334,986 348,590 
48, 292 GOR ZZ 
29,020 29,464 
124, 268 124, 800 
141,495 141,559 
2,608 ZoBe 
930, 389 941,728 
May June 
Mai Juin 
47,114 46,703 
56,432 56,832 
14,739 14, 867 
PA TAS, 25,922 
NOS oie 104,741 
42,693 42, 163 
Lift oD 25 hile 
130, 168 138,276 
82,622 82,772 
43,720 44, 397 


- 


b 


TABLEAU 3. Total des ventes mensuelles des grands magasins, par province, 1984 et 1985 


——— —$ 


19840 
July August September October 
Juillet Aott Septembre Octobre 
thousands of dollars - milliers de dollars 
9,442 ie Sia Ti Vat V2. BAS) 
Gre lie Sos 5,490 5,624 
LDA 28, 836 28,999 30, 813 
18,421 20,079 20, 138 12 5\ 5 SAS 
150, 887 163,813 176, 106 1B 2,259. 
ZOD; WA Bu 25 7A 0) 341,081 346,765 
UNS /25)53 45, 526 52,448 49,639 
Bp S55 27, 248 Gia BORw 7 7, 
104, 897 116,810 WT Se) 126,976 
12gy. 425 137,534 149,146 148,115 
2,478 2,674 3,550 3,054 
806, 592 872,423 947, 365 957,060 


November 


Novembre 


16.9271 
7,412 


43,553 


30,789 
230,121 


472,695 


65,859 
41,146 


158, 726 


184, 827 


2,894 


1,254, 292 


a 
Change 
Variation 
December March eovence 
1985/1984 
Décembre Mars 
1985/1984 
t : 
May DY + 13.0 Terre-Neuve 1 
10, 707 Ou Tle-du-Prince-Edouard 2 
61,171 les Nouvelle-Ecosse 3 
40,972 + 15.1 Nouveau-Brunswick 4 
Bills + 9.4 Québec 5 
652, 243 + 7.5 Ontario 6 
85,871 + 48 Manitoba 7 
53,485 + 0.6 Saskatchewan 8 
218,029 + 1.1 Alberta 9) 
253,420 a le Colombie-Britannique 10 
4,928 Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
1,715, 781 Pe Deyd: CANADA 12 


ep eS 


TABLEAU 4. Total des ventes mensuelles des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 1984 et 1985 


Change 
19840 
Variation 
= Certaines zones 
July August September October November December March métropolitaines 
1985/1984 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Mars 
1985/1984 
dL a ie ee ee 
thousands of dollars - milliers de dollars 
41,049 43,591 49,079 48,618 60,020 83,892 a5 BAS) Calgary 1 
48,855 53,470 57,612 57,446 71,344 96,074 - 0.7 Edmonton 2 
13,030 lop 745 16,665 17,572 24,904 32,904 + 21.1 Halifax-Dartmouth 3 
21, 566 22,156 24,493 25,892 52,026 DO oe + 9525 Hamilton 4 
84, 768 a Shh 106,689 108, 137 138,914 190,400 + 9.3 Montréal 5 
34,535 38, 390 WAS 44,593 56,416 73,494 + S51 Ott awa-Hull 6 
23,024 23, 843 PES SIT) 25, 644 31, 863 40,556 + 7.3 Ville de Québec 7 
114, 163 D294 139,209 139,154 188,655 265), filo + 9.0 Toronto 8 
W2,.695 78,140 88,171 87, 881 108, 850 148,953 - 0.9 Vancouver 3; 
39,143 EM A ReaT/ 47,664 44, 889 Ses Sis! 76, 858 + 3.8 Winnipeg 10 


TABLE 5. Major Department Store Monthly Sales, by Province, 1984 and 1985 


a a Se SS SS 


1985 19842 
Province January? February March March April May June 
Janvier? Février Mars Mars Avril Mai Juin 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Newfoundland x x x x x x x 
2 Prince Edward Island x x x s x % % 
3 Nova Scotia Tiged 2D 6,567 9,188 6, 861 8,153 8,116 Bi, Za 
4 New Brunswick x x x x x x x 
5 Quebec 75,980 67, 700 90,490 86, 606 91,181 103,437 A TESS: 
6 Ontario 153, 708 138,416 185,694 17h8i Syets! APA AN 7 ZUM 92 208, 432 
7 Manitoba 23,448 Pla, DS BOR ile 29989 28,943 30,407 Bil byes 
8 Saskatchewan x x x SQ x x x 
9 Alberta 76,498 69, 584 87,813 89, 780 83,758 DAP Dein ee 
10 British Columbia By Nez 86,133 NOM alse 109,166 100, 502 iP sso 7 WA GW2S 
11. Yukon and Northwest - - - x x % ye 
Territories 
12 CANADA 453,711 409, 143 537,063 | 529,691 522,096 BM (= 95 )5 584, 661 


TABLE 6. Major Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 


1985 19840 
Selected metropolitan 
areas January February March March April May June 
Janvier Février Mars Mars Avril Mai Juin 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Calgary 30,048 27,906 34,770 34,908 200 35,808 35,852 
2 Edmonton 35,184 31,384 40,019 41,541 38,634 42,439 43,076 
3 Halifax-Dartmouth x x x x x x x 
4 Hamilton 14,872 VA Ae (5, Ses lal) 15,340 18,110 18,853 
5 Montreal Si SRE 47,044 Gil aee Sie 25 61, 340 67,703 6D, 9a 
6 Ottawa-Hull 19,758 16, 730 Mase Ate) 23,884 23,107 26,767 Poses) ) 
7 Quebec City x x x x oe x f 
x 
8 Toronto 72,416 69,020 93,501 85,947 87,985 935528 98 , 375 ’ 
9 Vancouver 62,059 56,067 69,426 70 , 084 64,039 70,877 71,257 
10 Winnipeg x x x x 
x x x 


TABLEAU 5. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, par province, 1984 et 1985 


i SCM RIT ae Fhe ArT ey ee ee Eee STS oh 


Change 
1984r 
Variation 
July August September Oct ober November December March Province 
1985/1984 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Mars 
1985/1984 
Zale NO 
thousands of dollars - milliers de dollars 
x x x x x x, x Terre-Neuve 1 
x x x x x x x fle-du-Prince-Edouard 2 
Ue So) DZ? 10,873 11,086 15,666 20, 626 + 33.9 Nouvelle-Ecosse 3 
x x x x x x x Nouveau-Brunswick 4 
84,105 90, 369 106, 580 107,600 VSS at ISR 829. + 4,5 Québec 5 
173,654 180, 143 PANES i libSS) PEA, SSA LOD INE 386,092 + 4,0 Ontario 6 
Dije SP 28,635 36,495 By IS) GSAS Gm 5a, 205) + 1.8 Manitoba wT 
ve oa x x ss x x Saskatchewan 8 
76,448 86, 398 97,543 Ga 29) 120,054 160,601 =. 2.2 Alberta 9 
99,403 TOA 52 120,456 118,969 148,121 198,033 - 1.9 Colombie-Britannique 10 
x x x x x x Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
496,195 530,591 619, 430 611, 524 799, 105 1,049,201 + 1.4 CANADA 12 
TABLEAU 6. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropolitaines, 1984 et 1985 
Change 
1984¢ 
Variation 
wis Certaines zones 
July August September October November December March mét ropolitaines 
1985/1984 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Mars 
1985/1984 
yo 
i nS a ———— 
thousands of dollars - milliers de dollars 
SA 3:7 33,402 38,915 36,924 47,629 64, 408 - 0.4 Calgary 1 
36,547 40,093 44, 376 43,621 54,463 71,870 = 3.7 Edmonton 2 
x x x x x x x Halifax-Dartmouth 3 
16,036 16,107 18,450 19,482 23,807 37,264 + 2.6 Hamilton 4 
Doe Z 19 59,685 73,867 72,264 35, WEL 21 725) =P Ded. Montréal 3 
21,541 POI T, 28,020 29, 404 36,757 44,557 - 1.6 Ot tawa-Hul 1 6 
x x x x x x x Ville de Québec 7 
81,269 83,509 102,488 102557 ED, ay 188, 850 + 8.8 Toronto 8 
62,111 66, 858 76,930 76,272 94,227 126, 584 - 0.9 Vancouver 9 
x x x x x x Winnipeg 10 


a 


TABLE 7. Junior Department Store Monthly Sales, by Province, 1984 and 1985 


10 


19,768 


78,515 


140,158 


17,907 


357, 066 


June 


Juin 


1985 1984" 
Province January? February March March April May 
Janvier? Février Mars Mars Avril Mai 
No. 3 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Newfoundland x x x x x x 
2 Prince Edward Island x x x x x x 
3 Nova Scotia MWe 207 V5 Ye 16,688 D092 18,798 NDZ 8S 
4 New Brunswick x x x x x x 
5 Quebec 54,456 53,367 69,684 BS) 5 ey8) TORTS 80,687 
6 Ontario 94,898 D2 269 118,425 104, 349 120,965 (SD TAA 
7 Manitoba 10,967 11,482 15,698 14,106 16,471 17,885 
8 Saskatchewan x x x x x x 
9 Alberta 21,426 PP NI) DS) ONS} 26, /03 293269 Be TTS) 
10 British Columbia 20,496 20,869 27, 386 26,847 27,166 PAS), teiesT) 
11 Yukon and Northwest - - = x x x 
Territories 
12 CANADA 238,397 251922. 312,014 277, 309 320,926 352,855 
ne ais 
TABLE 8. Junior Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 
1985 19840 
Selected metropolitan } 
areas January" February! March March April May 
Janvier? Février® Mars Mars Avril Mai 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars — 
1 Calgary ie 655 Us AO 10,298 9,060 10,010 11, 306 
2 Edmonton 8,965 9,507 T2574 11,549 12,839 ROIS 
3 Halifax-Dartmouth x x x x x x 
4 Hamilton 4,614 4,421 5,868 Dr (lke 6,815 6,605 
5 Montreal 26, 840 23978 B:5)5 NSW) 28,064 BBs {/S 38,271 
6 Ottawa-Hull 10, 903 11,149 14,147 11,919 14, 360 15,926 
7 Quebec City me x x x x x 
8 Toronto PLANS 26,070 BZ 85 22328 Si Silt 36, 840 
aay = 
ey Re eae 8, 320 10,854 10,938 10,668 11,746 
10 Winnipeg x x y 
i x x 5G 
eee 


la 


TABLEAU 7. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, par province, 1984 et 1985 


1984° 
July August September October November December 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 
thousands of dollars - milliers de dollars 
x x x % x x 
% x x x x x 
17,781 19,107 18,126 195 V2Y 27, 887 40, 544 
x x x x x x 
66, 781 73,444 69,526 74,639 94,710 1S, 969. 
BolT 132,066 24/9 42. 132,448 180, 480 266,151 
15644 IQ, 892Z RD AE Z6 2 892. 31,669 
x x x x x x 
28,449 30,412 30,450 32,447 38,673 Dp lVay) 
28,022 30, 382 28,690 29,147 36, 706 DOOM 
x x x x x x 
310, 397 341, 831 BW Se 345, 536 455,187 666, 580 


TABLEAU 8. Ventes mensuelles des grands magasins 


1984¢ 
July August September October 
Juillet Aott Septembre Octobre 


housands of dollars - milliers de dollars 


We IVZ 10,189 10, 165 11,694 
12, 308 eh5 Sl N26 {| i tsve>) 
x x x x 

Dy DEH 6,049 6,043 6,410 
30,550 34,225 32,821 5ysetey/s) 
2993 (ges: 14, 700 15,189 
x x x x 
32,894 Bish They 36,721 36,817 
10, 583 11, 282 11, 242 11,610 
x x x x 


| Change 
Variation 
Province 
March 
1985/1984 
Mars 
1985/1984 
% Terre-Neuve 
x fle-du-Prince-E douard 
+ 10.6 Nouvelle-Ecosse 
x Nouveau-Brunswick 
+ 16.5 Québec 
+l DoD Ontario 
+ 11.3 Manitoba 
x Saskatchewan 
a5 {An 5) Alberta 
+ 2.0 Colombie-Britannique 
Yukon et les Territoires 
du Nord-Ouest 
+ 12.5 CANADA 


populaires, par certaines zones métropolitaines, 1984 et 1985 


November 


Novembre 


December 


Décembre 


Change 
Variation 
IP Certaines zones 
March métropolitaines 
1985/1984 
Mars 
1985/1984 
= 
td Dieu Calgary 
+ 10.1 Edmonton 
x Halifax-Dartmouth 
+ 13.2 Hamilton 
Te ine) Montréal 
+ 18.7 Ot tawa-Hull 
x Ville de Québec 
+ 9.8 Toronto 
= {DRI Vancouver 
x Winnipeg 


NO 


11 


NO 


10 


|Z 


TABLE 9. Number of All Department Store Locations, by Province, 1984 and 1985 


1985 19840 
i ie 
Province January? February March January February March April May 

Janvier! Février Mars Janvier Février Mars Avril Mal 
No. 

number - nombre 
1 Newfoundland 14 14 14 14 14 14 14 14 
2 Prince Edward Island Hh 7 i if Uf 7 7 7 
3 Nova Scotia 33 BS 33 32 52 32 32 32 
4 New Brunswick Pal Rif Bi 2g, Za) Zi 27 we] 
5 uebec 163 163 163 162 160 158 ip 160 
6 Ontario 297 297] ZT 299 297) JES) 298 298 
7 Manitoba 38 38 38 38 38 38 38 38 
8 Saskatchewan 32 D2 BZ. 3] 31 31 31 3] 
9 Alberta 81 81 81 84 84 84 84 84 
10 British Columbia 102 101 101 101 102 102 102 103 
11. Yukon and Northwest - - - 6 6 6 6 6 

Territories 

12 CANADA 794(1) 7193 125 801 798 796 798 800 


(1) The decrease of seven stores is due to the reclassification of these department stores to other kinds of business. 


TABLE 10. Number of All Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 


—_—__—- 


1985 1984° 
Selected metropolitan 
areas January February March January February March April May 
= Janvier Février Mars Janvier Février Mars Avril Mai 
number — nombre 
1 Calgary 26 26 26 26 26 26 26 26 
2 Edmonton 33 33 33 25) 33 oe) 33 33 
3 Halifax-Dartmouth 14 14 14 15 13 13 1153 We 
4 Hamilton 24 24 24 24 24 24 24 24 
5 Montreal 76 76 76 80 78 76 75 75 
6 Ottawa-Hull 32 32 32 BS} 33 HY 5755 33 
7 Quebec City 22 22 22 20 20 20 20 20 
8 Toronto 88 88 88 88 88 88 88 88 
9 Vancouver 41 4 41 44 41 41 41 41 


10 Winnipeg 30 30 
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TABLEAU 9. Nombre de points de vente de l'ensemble des grands magasins, par province, 1984 et 1985 
Sa a ee ee ee 
1984t 


June July August September October November December Province 


Juin Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 


yo 
ee ee 2 eR ee re ee ee ee a ANY 
number - nombre 


14 14 14 14 14 14 14 Terre-Neuve 1 
7 z 7 7 7 7 ji fle-du-Prince-Edouard 2 
By 52 5S 5D 5S 335) 55. Nouvel le-Fcosse 3 
27 27 27 27 27 fai} 2H Nouv eau-Brunswick 4 
160 160 160 160 161 163 163 Québec 5 
298 298 297) 297]. 298 298 298 Ontario 6 
38 38 38 38 38 38 38 Manitoba i 
Si 31 31 31 32 S72. 52 Saskat chewan 8 
84 84 81 81 81 81 81 Alberta 9 
103 103 102 102 102 102 102 Colombie-Britannique 10 
6 6 6 6 6 6 6 Yukon et les Territoires 11 


du Nord-Ouest 
800 800 796 796 199 801 801 CANADA 12 


(1) La baisse de sept magasins a été causée par la reclassification de ces magasins a d'autres genres de commerce. 


TABLEAU 10. Nombre de points de vente de l'ensemble des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 1984 et 1985 


19847 

Certaines zones 
June July August September October November December métropolitaines 
Juin Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre ‘s 
number — nombre thai 
26 26 26 26 26 26 26 Calgary 1 
5S 33 33 5} De 590 33 Edmonton 2 
he: 1s 14 14 14 14 14 Halifax-Dartmouth ; 
24 24 24 24 24 24 24 Hamilton 4 
Tis: Ue 75 75 ve 76 76 Montréal 5 
33 33 32 32 Bz 32 Be. Ot tawa-Hul 6 
20 21 Za 2A 24 22 ZL Ville de Québec 7 
88 88 88 88 88 88 88 Toronto 8 
44 41 41 41 41 41 41 Vancouver y 


30 30 30 30 30 30 30 Winnipeg 10 
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TABLE 11. Number of Major Department Store Locations, by Province, 1984 and 1985 


1985 1984 
Province January February March January February March April May 
Janvier Février Mars Janvier Février Mars Avril Mai 
No. = 
number - nombre 
1 Newfoundland 6 6 6 8 8 8 8 8 
2 Prince Edward Island 5) 5) 3 Dy) 3 3 3 3 
3 Nova Scotia 7 7 7 6 6 6 6 6 
4 New Brunswick 4 4 4 4 4 4 4 4 
5 Quebec 55 By) 55 Dy) 55 55 5S) 55 
6 Ontario 109 109 109 A Aas in) AS ils 
7 Manitoba 18 18 18 18 18 18 18 18 
8 Saskatchewan {| 15) 15 16 16 16 16 16 
9 Alberta 46 46 46 49 49 49 49 49 
10 British Columbia 60 59 59 60 61 61 61 61 
11 Yukon and Northwest - - - 5 ») 5 5 5 
Territories 
12 CANADA 323 322 322 336 338 338 338 338 


TABLE 12. Number of Major Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 


1985 1984 
Selected metropolitan sh “a 
areas January February March January February March April May 
2 Janvier Février Mars | Janvier Février Mars Avril Mai 
©" omumbers=anombte: 9° re re ee 
1 Calgary 14 14 14 14 14 14 14 14 
2 Edmonton 18 18 18 18 18 18 18 18 
3 Halifax-Dartmouth 6 6 6 5 5 > > 5 
4 Hamilton 14 14 14 14 14 14 14 14 
5 Montreal 30 30 30 30 30 30 30 30 
6 Ottawa-Hull 12 12 12 13 13 13 13} 13 
7 Quebec City 8 8 8 8 8 8 8 8 
8 Toronto 40 40 40 4O 40 40 40 40 
9 Vancouver 26 26 26 26 26 26 26 26 
10 Winnipeg TS: 13 13: 13 13 13 13 13 


TABLEAU 11. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels, par province, 1984 et 1985 


1984 
June July August September October November December Province 
Juin Juillet Aott : Septembre Octobre Novembre Décembre 
No 
number - nombre 
8 8 6 6 6 6 6 Terre-Neuve 1 
3 5 3 3 3 3 3 fle-du-Prince-Edouard 2 
6 6 7 7 ii 7 7 Nouvelle-Ecosse 3 
4 4 4 4 4 4 4 Nouv eau-Brunswick 4 
55 5D 54 54 55 55 DS Québec 5 
Antes 113 110 110 110 110 110 Ontario 6 
18 18 18 18 18 18 18 Manitoba 7 
16 16 [53 15 15) 15 15 Saskat chewan 8 
49 49 46 46 46 46 46 Alberta 9 
61 61 60 60 60 60 60 Colombie-Britannique 10 
5 > 5 5) 3 D 5 Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
338 338 328 328 329 329 329 CANADA 12 
TABLEAU 12. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropolitaines, 1984 et 1985 
1984 
Certaines zones 
June July August Sept ember October November December métropolitaines 
Juin Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre F 
N 
number - nombre 
14 14 14 14 14 14 14 Calgary 1 
18 18 18 18 18 18 18 Edmonton 2 
5 bs) 6 6 6 6 6 Halifax-Dartmouth 3 
14 14 14 14 14 14 14 Hamilton 4 
30 30 30 30 30 30 30 Montréal 5 
(33 13 12 i 12 az 1\72 Ottawa-Hull 6 
8 8 8 8 8 8 8 Ville de Québec 7 
40 40 40 40 40 40 40 Toronto 8 
26 26 26 26 26 26 26 Vancouver g 
13 13 13 13 13 13 13 Winnipeg 10 
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TARLE 13. Number of Junior Department Store Locations, by Province, 1984 and 1985 


1985 19842 


Province January! February March January February March April May 
Janviert Février Mars Janvier Février Mars Avril Mai 
No. 
number - nombre 
1 Newfoundland 8 8 8 6 6 6 6 6 
2 Prince Edward Island 4 4 4 4 4 4 4 4 
3 Nova Scotia 26 26 26 26 26 26 26 26 
4 New Brunswick 3: 23) D5 ZB 2D 23 23 23 
5 Quebec 108 108 108 107 105 103 104 105 
6 Ontario 188 188 188 187 184 184 185 185 
7 Manitoba 20 20 20 20 20 20 20 20 
8 Saskatchewan la Nz 17 q 1S 15 {PS} AN) 
9 Alberta 5 555) 395) 535) 35 3D) SD) DD 
10 British Columbia 42 42 42 41 41 41 41 42 
11 Yukon and Northwest - - - 1 1 1 1 1 
Territories 
12 CANADA 471 471 47 


TABLE 14. Number of Junior Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 


Selected metropolitan 


areas January February March January February March April May 
a Janvier Février Janvier Février 
number - nombre 

1 Calgary 2 12 | 12 2: 12 li 12 
2 Edmonton 15 15 3) 15 15 15 15 12 
3 Halifax-Dartmouth 8 8 8 8 8 8 8 8 
4 Hamilton 10 10 10 10 10 10 10 10 
5 Montreal 46 46 46 50 48 46 45 45 
6 Ottawa-Hull 20 20 20 20 20 20 20 20 
7 Quebec City 14 14 14 12 112 WZ 2: ie 
8 Toronto 48 48 48 48 48 48 48 48 
9 Vancouver 15 iN lie {i 15 15 15 2 
10 Winnipeg 17 17 17 17 V7 AW 17 Vif 


a 
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TABLEAU 13. Nombre de points de vente des grands magasins populaires, par province, 1984 et 1985 
ee ee es) ee Re ee eee 
1984° 


June July August September October November December Province 


Juin Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 
NO 


a ee ee ee SORE ea NS 
number - nombre 


6 6 8 8 8 8 8 Terre-Neuve 1 

4 4 4 4 4 4 4 fle-du-Prince-Edouard 2D 
26 26 26 26 26 26 26 Nouvelle-Ecosse 3 
103 2S 7ESS Ws DE 25 23 Nouv eau-Brunswick 4 
105 105 106 106 106 108 108 Québec 5 
185 185 187 187 188 188 188 Ontario 6 
20 20 20 20 20 20 20 Manitoba 7 
15 5 16 16 17 7 17 Saskatchewan 8 
35 BD 35 35 Bp) ois) 35 Alberta 3) 
42 42 42 42 42 42 42 Colombie-Britannique 10 
1 1 1 1 1 1 1 Yukon et les Territoires 11 


du Nord-Ouest 


462 462 468 468 470 472 472 CANADA 12 


TABLEAU 14. Nombre de points de vente des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 1984 et 1985 


1984° 
Certaines zones 

June July August Sept ember October Nov ember December métropolitaines 

Juin Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre . 
number — nombre ST te eT 7 ae 

12 12 [2 12 12 12 12 Calgary 1 
15 15 15 15 15 15 15 Edmonton 2 

8 8 8 8 8 8 8 Halifax-Dartmouth 3 
10 10 10 10 10 10 10 Hamilton 4 
45 45 45 45 45 46 46 Montréal 5 
20 20 20 20 20 20 20 Ot tawa-Hull 6 
{05s 13 13 13 13 14 14 Ville de Québec 7 
48 48 48 48 48 48 48 Toronto 8 
i> 15 5 IS 15 15 15 Vancouver g 


17 17 17 17 17 17 17 Winnipeg 10 
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TABLE 15. Total Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1984 and 1985 
January-March 


TABLEAU 15. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1984 et 1985 


Janvier-mars 


A eee ee a ee a 


Change 


Department Mey 7 Mies 1985/1984 
Rayon Variation 
19842 1985 1985/1984 
No. ge eee 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcent age 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and uniforms - 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles 32,4 52. 34,748 +2 lel 
2 Women's and misses! coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 45,411 46,460 + 2.3 
3 Women's and misses! sportswear - Vétements sports pour dames et 
jeunes filles 118, 246 126,696 en is. | 
4 Furs - Fourrures 9,829 MO, B77 +) Dew 
5 Infants’ and children's wear and nursery equipment - Vétements pour 
bébés et enfants et articles de chambres d'enfants Say ULE 59,744 ae ibe: 
6 Girls' and teenage girls' wear - Vétements de fillettes et d'ado- 
lescentes 34,024 Bi, 24> +. 955.5 
7 Lingerie and women's sleepwear - Lingerie et vétements de nuit pour 
dames BD), ail SS PTAs) + 0.6 
8 Intimate apparel - Sous-vétements Pb WA 28, 310 + 4.4 
9 Millinery - Chapeaux 3, 480 3,808 + 9.4 
10 Women's and girls' hosiery - Bas pour dames et fillettes 27,418 26,964 = ey 
11. Women's and girls' gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes 30, 354 33,108 Fa ienl 
12 Women's, misses' and children's footwear - Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants Dili) 54, 589 + 5.0 
13. Men's clothing - Vétements pour hommes 77,244 82, 566 + 6.6 
14 Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 88, 680 91,794 + De 
15 Boys' clothing and furnishings - Vétements et articles d'habille- 
ment pour garcons 723), 1} 7/2\\| 27,638 + 7.5 
16 Men's and boys' footwear - Chaussures pour hommes et garcons 33, 266 35, 890 ay Yo 
17 Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes 160,024 169,894 + 6.2 
18 Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques 
et médicaments 127, 300 138, 364 + 8.7 
19 Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photo- 
qraphiques 27,847 25,076 - 10.0 
20 Piece qoods - Tissus a la piece 11,813 10, 088 - 14.6 
21. Linens and domestics - Literie et linge de maison 67,807 74,142 a RS: 
22 Smallwares and notions - Menus articles Z5i 20 DSS AYE) oy Hel 
23 China and glassware - Porcelaine et verrerie 24, 850 25,239 + 1.6 
24 Floor coverings - Revétements de plancher Se OVA PRY TADS ate 
25 Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et 
housses Bin Thess 3,104 - : 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishinas - Lampes, < s 
tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison 19,096 On AY) ST AWS 72 
27 Furniture - Meubles 114,001 120,926 a Gat 
28 Major appliances - Gros appareils ménagers 111,698 114, 089 Eee Z oul 
29 Television, radio and music - Télévision, radio et musique 103, 330 SIS). 2 - 3.6 
30 Housewares and small electrical appliances - Articles de ménaae et 
2 eee aay Penida ieee . 77,945 77, 608 - 0.4 
Sa aernl ee sb paper, etc. - Quincaillerie, peinture, 
eke. 
52 panne heating and building materials - Matériel de plomberie, ag eas ee 
chauffage et construction 
33 Jewellery - Bijouterie ea cee i ee 
54 Toys and games - Jouets et jeux 39.076 4a. 494 of 13.9 
$5 Sporting qoods and luqqage - Articles de sport et valises 50,987 55,298 + 8.5 
36 Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues 66,424 68, 268 2.8 
37 Te oil, auto accessories, repairs and supplies - Essence, ‘ H 
ulle, accessoires d'automobile, réparation et fo 
38 Meals and lunches - Repas et eee i. pe nee ‘i aor 
39 Repairs and services - Services et travaux de réparation 27, 430 ' 
40 All other departments - Tous autres rayons 71.589 ae i Pa 
’ ’ ° 


41 ALL DEPARTMENTS - TOTAL — TOUS RAYONS 2,116,219 2, 188, 250 + 3.4 
’ ’ ? , be 


he) 


TABLE 16. Total Department Store Cumulative Sales, by Province, 1984 and 1985 
January-March 


TABLEAU 16. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par province, 1984 et 1985 
Janvier-mars 


Sales - Ventes Change 
1985/1984 
Province 
Variation 
r 
1984 1985 1985/1984 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcent age 
Newfoundland - Terre-Neuve 21,847 25). TS) + 8.8 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard 11,638 12,493 powh7) 3 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 56, 335 63, 246 #2i3 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 41,564 44,297 + 6.6 
Québec 389,228 411,677 Sera) 
Ontario 746,592 783,410 + 5.0 
Manitoba 109,695 153695 + 3.6 
Saskat chewan 70,661 71,007 sen 
Alberta 305, 636 307,490 + 0.6 
British Columbia - Colombie-Britannique BO OD Woe ty + 0.1 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest 6,548 - boc 
CANADA 2,116,219 2, 188, 250 + 3.4 


TABLE 17. Total Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 
January-March 


TABLEAU 17. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 
1984 et 1985 
Janvier-mars 


—— SS SS 


Sales - Ventes Change 
Selected metropolitan areas 1985/1984 
Certaines zones métropolitaines r Variation 
1984 1985 1985/1984 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Calgary 115,744 W18,,382 + 2.3 
Edmonton 139 or NRT ha 2 = lee 
Halifax-—Dartmouth pA 36,544 + 16.4 
Hamilton 56,094 oN ys, 9) + 2.6 
Mont réal 233,001 246, 699 + Dae 
Ott awa-Hull 91, 866 96,183 + 4,7 
Quebec City - Ville de Québec 56,021 56, 862 id. 5 
Toronto 300, 789 520) 29 + 6.5 
Vancouver 7a \\ GI SYey8} 214, 886 + 0.7 
Winnipeg 99600 102,804 + Bud 
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TABLE 18. Major Department Store Cumulative Sales, by Province, 1984 and 1985 
January-March 


TABLEAU 18. Ventes cumulatives des grands magasins traditionnels, par province, 1984 et 1985 
Janvier-mars 


Sales - Ventes Change 
1985/1984 
Province Tkicda 
is ariation 
1984 1982 1985/1984 
ana een nN tC I ee aa Nee Fe eee en ee erat eee 
thousands of dollars Der scene 
milliers de dollars pourcent age 
Newfoundland - Terre-Neuve x x x 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard ss x x 
Nova Scotia - Nouvelle-Fcosse 1teh5 PASKS) ZN OS + 26.3 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick M x x 
Québec 271.4 020 Dee WE fe 335 (| 
Ontario 467,164 477,818 + 260 
Manitoba 14, 20 75,548 + 1.6 
Saskatchewan x x x 
Alberta 257,469 253, 8995 ae 
British Columbia - Colombie-Britannique 291,246 288, 406 = 9.1.40 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest x - ofev%e 
CANADA 1, 389,405 1,399,917 + 0.8 


TABLE 19. Major Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 
Januar y—March 


TABLEAU 19. Ventes cumulatives des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropoli- 
taines, 1984 et 1985 


Janvier-mars 


Sales - Ventes Change 
Selected metropolitan areas 1985/1984 
Certaines zones métropolitaines Variation 
1984¢ 
os Ieee 1985/1984 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Calgary 92,268 Ta HOME + 0.5 
Edmonton 110,118 106, 587 - 3.2 
Halifax-Dartmouth x x x 
Hamilton 41,900 42,641 + 1.10 
eee 153, 836 160,795 + 4.5 
ttawa-Hull . 29,495 Sie [ei) + 0.9 
Quebec City - Ville de Québec x x x 
ane 22255 254,957 + 5.8 
ancouver 187,050 Lee 2 + 0.9 
Winnipeg x x x 


‘a 


TABLE 20. Junior Department Store Cumulative Sales, by Province, 1984 and 1985 


January-March 


TABLEAU 20. Ventes cumulatives des grands magasins populaires, par province, 1984 et 1985 


Janvier-mars 


Sales - Ventes 


Province 
19840 
thousands of dollar 
milliers de dollars 
Newfoundland -— Terre-Neuve x 
Prince Edward Island - Ile-du-Prince-Edouard x 
Nova Scotia - Nouvelle-Fcosse 38,040 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick x 
Québec 162,207 
Ontario 219,\G69 
Manitoba bie S14 
Saskatchewan x 
Alberta 68, 168 
British Columbia - Colombie-Britannique 65,489 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-OQuest x 
CANADA 726, 816 


ooo 


1985 


S 


788, 333 


Change 
1985/1984 


Variation 
1985/1984 


per cent 


pourcentage 


+ 
Sa) 


+ 
— \O 10 


Seay re Tos) Ward = eg Wal >< ee 


W © 
are 


+ 8.5 


TABLE 21. Junior Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 


January-March 


TABLEAU 21. Ventes cumulatives des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 


1984 et 1985 
Janvier-mars 


Sales - Ventes 
Selected metropolitan areas 


Certaines zones métropolitaines 49842 


thousands of dollar 


milliers de dollars 


Calgary 23,476 
Edmonton 29,455 
Halifax-Dartmouth x 
Hamilton 14,194 
Montréal 19 A6o 
Ott awa-Hull bya 
Quebec City - Ville de Québec y 
Toronto BODE 
Vancouver 265 912 
Winnipeg x 


CT ae 


1985 


S 


Change 
1985/1984 


Variation 
1985/1984 


per cent 
pourcent age 


+9. 
Ds 


+ + 
ow 
NO ON > 1 Cn 1 SS) NOUN 
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TABLE 22. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 1983-1985 


TABLEAU 22. Ventes et parts de marché des grands magasins par type d'organisation, Canada, 1983-1985 


8S SSS EEE 


Department stores 


Grands magasins 


a 


Period Major Junior 

Total 
Période Traditionnels Populaires 

Shed ite 's- SRR i ee ee 

ape Distri- ae Distri- Sr Distri- 

Ventes a Ventes gee ise Ventes Sen 
1983: 
January - Janvier 623,021 100.0 416,075 66.8 206,946 Bee 
February - Février 603, 808 100.0 400,059 66.3 203, 742 SOed 
March - Mars 787,544 100.0 517,493 62 270,051 34.3 
April - Avril 715,226 100.0 496,409 64.0 278,847 36.0 
May - Mai BaZa 59 100.0 524,430 62.3 SAigeg 102 Br! 
June - Juin P20 oO 100.0 578, 541 6259 341,809 D7 a0 
July - Juillet 813,746 100.0 510, 481 6Leu B02, 26" BW re) 
August - Aoat 850,885 100.0 528,907 6262 521,978 5728 
September - Septembre 927,067 100.0 609, 641 66.1 312,425 Boe) 
October - Octobre 922,014 100.0 605,042 65.6 PNG 72 34.4 
November - Novembre 1,158,765 100.0 741,902 Come 396, 854 34.8 
December - Décembre SUA 100.0 1,078, 633 62.9 652,488 uly) 
Year - Année 10,930,478 100.0 7,007,420 64.1 3,925,056 bee, 
19847: 
January - Janvier 649,626 100.0 US rl WAT 66.7 216,450 Be 
February - Février 6995594 100.0 426,537 64.7 255027 556 
March - Mars 806,999 100.0 L969 65.6 27ii,202 34.4 
April - Avril 843,022 100.0 522096 See 320, 926 58. 
May - Mai 950,289 100.0 SN ie 2) 62.1 BDZ 022 bee: 
June - Juin GAT PAS) 100.0 584,661 62.1 357,066 BERS 
July - Juillet 806,592 100.0 4965195 61.5 510,397 28.2 
August - Aott B72 425 100.0 550,271 60.8 341, 831 D252 
September - Septembre LEW RET 100.0 619,430 65.4 B27 95> 34.6 
October - Octobre 957,060 100.0 611,524 Gee 345,536 36.1 
November - Novembre T25G 292 100.0 799, 105 Goreny G55, 187, 36.2 
December - Décembre WAT Ale wie 100.0 Ae0o9 e201 Gez 666,580 38.8 
Year - Année 11, 384, 871 100.0 TTD, Ta 655.1 4, 205, 127 Od 
1985: 
January? - Janvier! 692,108 100.0 453,711 65.6 236,298 34.4 
February - Février 647,065 100.0 409,143 Se 4 LIT DLL 36.8 
March - Mars 849,077 100.0 551,065 65.0) 312,014 DOR, 
April - Avril 
May - Mai 


June - Juin 

July - Juillet 

August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


ee ee ee 


Ze 


TABLE 23. Market Share of Department Stores of Total Retail Trade, by Province and Selected 
Metropolitan Area, 1983-1985 
March 


TABLEAU 23. Parts de marché des grands magasins en relation au total du commerce de détail, par 
province et certaines zones métropolitaines, 1983-1985 


Mars 
Province and Selected Distribution Chanae 
Metropolitan Areas 1985/1984 
Re Sues nn eect Deicrrcer 
per cent - pourcentage 
Newfoundland - Terre-Neuve 6.0 5.4 a0 + 3.7 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard lize OR WA + 9.2 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse ios Tae 7.4 5 sy. 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 7.4 054 dred + 5.6 
Québec Gad 6.4 6.4 - 
Ontario yell sie Gent - 2.4 
Manitoba 13.6 irate DATS) - 7.2 
Saskatchewan 7.6 8.0 Uae) - 3.8 
Alberta 1238 (Wasi e Aged - 6.6 
British Columbia - Colombie-Britannique 14.3 AZ.8 LZ ere. 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-OQuest 132 10-2 
CANADA eee) 8.8 3. - 3.4 
Montréal 8.3 Cas, 8.0 + 2.6 
Toronto 9.8 2.0 9.0 - 
Winnipeg 18.6 sae 1326 - 8.2 


Vancouver N62 14.8 14.2 - 4.1 
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TABLE 24. Department Store Monthly Stocks(1), by Department, Canada, 1984 and 1985 


1985 19842 
January! February March March April May 
Department 
Janvier? Février Mars Mars Avril Mai 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses! dresses, housedresses, 39,185 43,993 56,955 58,590 60,729 Sloe 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 48,419 65,516 68, 340 46,918 42,712 28.51 
3 Women's and misses! sportswear 128, 354 150,980 Ait. 399 167,499 181,659 ATZ, Az 
4 Furs 23,715 19,658 14,917 19,483 18,230 22,679 
5 Infants' and children's wear and nursery 71,653 67,973 77,245 84,560 95 , 823 81,845 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 37,234 51,030 DR EY 52,644 46,436 QT, 257 
7 Lingerie and women's sleepwear 44,161 42,405 47,653 55,997 61,1335 55,541 
8 Intimate apparel 46,429 41,490 43,624 40,710 42,123 40,238 
9 Millinery Banh) 3,418 2,548 2,640 3,107 2,794 
10 Women's and girls' hosiery 37,889 34,836 38,986 39,712 SUG UIT 32,810 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 49,934 48,511 53,600 56,534 57,730 50,237 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 87,816 99,585 121,486 122,586 128,926 104,899 
13. Men's clothing 124,638 156,531 Al Usy4 166,069 167, 382 ip Se28 
14 Men's furnishings 143,096 145,075 166, 369 Ne 95254 172,454 NBER 
15 Boys' clothing and furnishings 42,748 45,631 47, 836 44,221 44,747 38,344 
16 Men's and boys' footwear bE SYA 57,489 76,236 78,014 90,012 83,054 
17 Food and kindred products 41,847 35,361 37,872 52,073 45,505 25,906 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 255), 952 208, 248 225,060 PAVE a I 2) 223, 387 194, 867 
19 Photographic equipment and supplies 55,504 44, 500 49,665 59, 704 64, 343 55,047 
20 Piece goods 17,949 16,873 ZAHA Bale) 26,987 24,990 
21. Linens and domestics 128, 300 127,853 134, 314 140, 827 Nil, oO 152,652 
22 Smallwares and notions Se HS) 35,879 37,555 38,625 47,608 43,453 
23 China and qlassware 68,077 74,719 66,029 96,931 Mine ves) 98, 860 
24 Floor coverings 50, 742 47,734 49,746 56,879 59,565 56,148 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 70,093 60,655 65,910 78, 348 HT SES 74,976 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 56,372 53,190 57,261 59,069 58,724 50,640 
home furnishings 
27 Furniture 145,059 145,868 149,735 181,491 202 , 861 179,016 
28 Major appliances 67,296 72,678 74,982 67,601 71,501 VATE) 
29 Television, radio and music WSs ou, 128,146 140,488 166,939 169,674 160, 260 
30 Housewares and small electrical appliances 164,939 eee Al 157,505 176,987 193,248 183,963 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 116,518 VZ0, 279 142,450 144,467 144,568 144, 887 
32 Plumbing, heating and building materials 24,231 21, 786 31,394 36,577 38,073 27,226 
ae Jewellery 109,160 96,901 107,128 123,249 129, 764 129,102 
4 Toys and qames 112,665 109,764 121,590 89,290 106,405 92,358 
35 Sporting qoods and luqqage 113,507 110,606 133,988 127, 864 160, 382 158,752 
as Stationery, books and magazines ; 135,422 125,423 130,744 134, 316 143,880 148,688 
7 Gasoline, oil, auto accessories, repairs See fa, 50, 203 53,851 51,614 55,488 53,543 
and supplies é , : 
aH Meals and lunches 985 539 654 1,441 1,588 532 
; Repairs and services 5,461 5,566 6,085 5,500 5,566 5,437 
40 All other departments 58,419 50,976 61,896 72,628 79,466 70, 708 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 3,011,649 2,970,159 By af 55 3 | 3, 399,632 3,606,272 3, 338,594 


June 


Juin 


40,413 
26,471 


147,677 
22,198 
79,161 


40, 352 
48,049 
38,473 
2,424 
29,133 


41,822 
92,464 


137,113 
140,513 
36,281 


70, 005 
33, 843 
196, 312 


55,856 
24,546 


143,760 
46,057 
85,908 
59,150 
70, 820 


54,488 


184,226 

64, 620 
160,500 
190, 313 


149,161 
26,519 
117,711 


90,917 
eues62 


140,628 
52,141 


641 
5,587 
64, 503 


3,148,118 


July 


Juillet 


55,968 
59,431 


155,739 
25,502 
90, 156 


53,772 
49,371 
37,751 

2,945 
30,118 


47,291 
98,607 


150,094 
133,222 
51,349 


73,069 
32,309 
210,831 


56,342 
24,526 


142,578 
46,679 
92, 347 
60, 632 
72,673 


58,424 


184,995 

65,513 
156,545 
187,696 


137,559 
27,449 
124,710 


102,536 
133,043 


156,284 
47,221 


895 
5,629 
64,053 


3, 305, 854 


(1) At selling value. 
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TABLEAU 24. Stocks(1) mensuels des grands magasins, par rayon, Canada, 1984 et 1985 


1984F 


August 


Aott 


September 


Septembre 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


54,552 
69,865 


189,720 
26,370 
93,299 


50,212 
52,703 
39,720 
4, 342 
37,850 


51,018 
112,635 


156,845 
38,715 
38,715 


77,227 
27,184 
202,695 


54,921 
28,082 


135,577 
44,671 
92,925 
59,094 
72,848 


56,377 


164,184 

61,663 
157,612 
192,066 


143,973 
27, 644 
122,027 


108, 873 
128,045 


147,075 
50,572 


539 
5, 802 
63, 803 


3,432,564 


54, 325 
83, 396 


174,379 
25,303 
85,719 


54,376 
104, 743 


166,401 
40, 887 
40,887 


72,378 
34,765 
207,561 


50,689 
24,503 


129,818 
39,451 
83, 388 
54,461 
72, 866 


65,919 


162, 420 
61,703 
146,567 
173,568 


127,890 
27, 500 
115,670 


126,251 
129,385 


151,325 
46,063 


458 
5,150 
63, 363 


3,323,718 


Change - Variation 


October 


Octobre 


64,109 
88, 387 


195,689 
35,994 
91,718 


56,701 
66,483 
44,763 

4,267 
36,982 


71,298 
111,899 


213,654 
54, 604 
54, 604 


84,660 
45,449 
260,388 


66,460 
29,270 


138,764 
44,535 
91,822 
54,344 
75,403 


IS O24 


179,951 

78, 446 
172,697 
180,228 


146,733 
29,249 
141,229 


151,085 
165,201 


153,559 
49,132 


605 
5,593 
93,081 


3,867,841 


(1) Valeur de vente. 


November 


Novembre 


57,551 
70,525 


192,828 
29,500 
86,785 


54,375 
81,616 
49,442 

6,080 
39,445 


82,743 
107, 316 


222, 868 
47,655 
47,655 


79,040 
51,232 
284,466 


58,862 
27,108 


154,748 
41,168 
97,373 
49,781 
7enona 


75,656 


151,221 
80,775 
181,676 
200, 634 


138,855 
28, 862 
149,624 


181,040 
153, 366 


189, 350 
51,924 


399 
5,996 
91, 309 


3,944, 469 


December March/ March 
February 1985/1984 
1985 Rayon 
Décembre Mars/ Mars 
février 1985/1984 
1985 
NO 
per cent 
pourcentage 
45,548 + 29.5 = 2.8 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
50,707 Sete) + 45,7 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
Filles 
134,161 Ain tERL AD Vétements sports pour dames et jeunes filles 3) 
(ay 5% yo) - 24.1 - 23.4 Fourrures 4 
80, 801 13.6 =P"e a7 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
34,598 + 15.9 + 12.3 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
44,897 + 12.4 - 11.0 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
45,665 Eyl Pal Sous-vétements 8 
5,211 - 25.5 =" SD Chapeaux 9 
36,027 Be dtc! - 1.8 Bas pour dames et fillettes 10 
55,141 + 10.5 Ie 2, Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
GL GNLe + 22.0 - 0.9 Chaussures pour dames, jeunes filles et UZ 
enfants 
146,065 + 897 + 3.4 Vétements pour hommes 13 
35,467 + 14.7 + 4.5 Articles d'habillement pour hommes 14 
35,467 + 4,8 +eeiae Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
63,630 + 32.6 458) Chaussures pour hommes et garcons 16 
23,221 # Nievl = 27 Produits alimentaires et connexes 17 
204, 522 + 8.1 5.6 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
43, 806 + 11.6 - 16.8 Appareils et fournitures photographiques 1 
24,799 + 8 - 30 Tissus 4 la piéce 20 
147,039 goo DAI - 4.6 Literie et linge de maison 21 
46,044 + 4,7 - 2.8 Menus articles 22 
95), 195 - 11.6 EH ROW! Porcelaine et verrerie 23 
54,776 + 4.2 - 12.5 Revétements de plancher 24 
73,250 + B67 = leo) Tentures, rideaux et housses Ves, 
53,262 + thet = 3.1 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
179, 768 ae oul ess. Meubles 27 
74,426 Ee 10.9 Gros appareils ménagers 28 
149,533 + 99.6 - 15.8 Télévision, radio et musique 29 
146,834 + 3.6 - 11.0 Articles de ménage et petits appareils élec- 430 
triques 
130,912 + 18.1 - 1.4 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
33,964 + 44,1 - 14.2 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
109, 540 + 10.6 - 13.1 Bijouterie 33 
104,574 + 10.8 + 36.2 Jouets et jeux 34 
126,179 abe + 4.8 Articles de sport et valises b3 
132,241 + 4.2 = Sie Papeterie, livres et revues 36 
62,989 +775 4.3 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
166 + 21.3 - 54.6 Repas et casse-croites 38 
5,584 + 9.3 10.6 Services et travaux de réparation 39 
57, 384 + 21.4 - 14.8 Tous autres rayons 40 
3,138,618 + 10.3 = 56 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
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TABLE 25. Department Store Monthly Stocks, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1984 and 1985(1) 


a 


Nes Oe Oe SF 


4) 


(ChE Ihe Stic hehe Gon ee 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls’ hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products(2) 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece qoods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches(2) 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


1985 19840 
Januar y? February! MarchP March 
Janvier! Février? MarsP Mars 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
45,735 48,351 51,671 53,608 
63,109 72,588 74,475 22a td 
MDG, 229. 168,626 166, 341 163,096 
24,319 23,183 17, 339 22, 608 
87, 294 81, 222 82,007 90,244 
52,472 57,295 56, 507 51, 027 
52,685 50592 50,167 56,567 
43,418 43,447 43,797 41,161 
Bee. 4,032 5958 4,101 
42, 233 38,777 39,221 40,098 
56, 562 53, 744 52,401 55,579 
104, 248 108, 220 110, 970 112,814 
170,022 179, 364 174, 130 169,799 
171, 230 168, 225 172, 785 166,454 
46, 768 46, 896 48, 066 45,110 
68, 620 GIRGnes 75, 230 77,410 
41,847 35,361 37,872 52,073 
234,101 237,087 237,258 226,948 
56, 353 50,418 52,483 64,018 
21,035 19,459 20,214 29,253 
137,967 resi 134, 883 141, 682 
42,947 41,671 42, 286 43,510 
78, 341 78,179 69,814 102,027 
51,721 50, 635 50,039 57, 598 
69,592 65, 138 65,452 78, 307 
62,811 60,024 58, 883 61,090 
157, 052 161, 100 151, 786 184, 432 
67, 686 69, 887 72,448 65,834 
144,051 143,799 142,544 170,014 
166,519 166,956 169,251 190,639 
133, 304 136,677 139,898 143,698 
25,569 24, 710 30, 355 36,090 
113,695 107, 558 110, 233 126, 835 
134,627 140,955 145,149 107,418 
140,751 136,655 142,078 136,221 
151, 387 151, 372 154, 393 158,918 
56, 066 55,617 57, 685 55, 786 
985 539 654 1,441 
5,549 5,890 6,107 5,664 
72, 147 64,799 62, 699 73,475 
3,014, 739 2,971, 223 3, 278, 904 3,404, 114 


sh The sum of the components may not equal to the total due to rounding. 
(2) Due to the absence of seasonality, the seasonally adjusted data are equal to the unadjusted data. 


Avril 


50, 100 
55, 104 


159, 606 
21,405 
86,174 


41, 866 
55,573 
40, 503 
4,185 
34, 985 


53,811 
111, 086 


163,711 
161, 908 
43,495 


80, 132 
45,505 
217, 162 


60, 342 
26,901 


140,059 
43, 302 
98,774 
58, 063 
73,198 


58, 228 


179, 858 
67,656 
162,095 
180, 662 


138, 034 
33,677 
123,211 


105,814 
137,191 


141,451 
52, 396 


Mai 


47,584 
49,038 


159,241 
24,917 
84,066 


45,990 
53,775 
39,581 

3,504 
32, 186 


52, 281 
98, 107 


166,489 
165,657 
42,077 


74, 743 
25,906 
205, 940 


53,575 
25,164 


138,691 
40,059 
96,186 
53, 747 
73,413 


48, 746 


165, 635 
63, 702 
158,961 
181,934 


134,491 
27,997 
126, 1112 


105, 317 
138,495 


142,105 
51,873 


532 
5,616 
66, 144 


3, 336, 505 


Juin 


ee 


47,398 
45,424 


165,104 
25,361 
85,082 


45,915 
54,671 
41,230 

4,036 
31,311 


51, 738 
96,210 


160,430 
160,471 
42,239 


74,128 
33,843 
211,988 


57,778 
25,682 


142,561 
42,826 
91, 383 
55,811 
72,644 


55,758 


184, 509 
68,942 
160,992 
187, 389 


139,038 
29, 649 
123,894 


107,435 
135, 355 


139,597 
54,951 


641 
5,592 
67,069 


3,148, 321 
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TABLEAU 25. Stocks mensuels des grands magasins, désaisonnalisés, par rayon, Canada, 1984 et 1985(1) 
a 


Change - Variation 


March/ 
February 
1985 


Mars/ 
février 
1985 


per cent 


pourcentage 


ee ij) es 
Si Seay = 
PwWwoaoue 


+ 
-OWwW 


+ 10.4 


1984r 
ee 
July August Sept ember October November December 
Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
57, 360 59, 303 58, 302 55, 305 Dee) 51,690 
52, 364 55,865 55,365 57,820 57,334 60,646 
163,481 185,800 174,624 170,026 164, 708 158,595 
28,012 WPS) 22,097 26,924 24,465 23,765 
77,030 91,267 85,017 78,067 83,123 84,064 
44,595 47,761 47,160 49, 206 48, 746 45,973 
54,514 54,728 53,202 52,728 56,677 S256 
39,875 41,838 42,224 42,421 43,037 43,629 
3,990 5,044 4,212 3,174 3,272 3, 300 
31,065 34, 683 34, 364 33,845 35,030 38,213 
53, 336 54,592 55, 964 55,499 59,415 62,089 
101,254 112, 744 107, 702 103, 100 105, 768 101,735 
162,198 194, 243 177, 808 Mit, Zoe 175, 846 171,862 
139,057 158,454 160,717 164, 786 176,792 179, 390 
41,011 42, 384 41,557 43,428 43, 446 43, 266 
73,579 76,511 16,697 73,421 72,821 70, 339 
B2,509 27, 184 34,765 45,449 Sty. 252 Day ZA 
216,819 217 4873 227,709 220 rn 227,479 218,036 
55,837 55,948 54,870 53,988 52,736 50,988 
24,508 26, 288 26,183 25,550 25, 786 23,485 
144,183 144,914 149,824 142,174 143, 742 138,795 
42,534 43,390 42,479 43,407 42,959 43,526 
94, 004 91, 602 89, 988 86, 530 86, 667 80, 556 
58,026 58,053 61,841 54,694 535 50,665 
73,219 74,956 78,068 72, 640 75,034 70,318 
58,215 54,681 67, 184 63,752 66, 364 60,650 
184,422 176,570 180,083 174,170 USK Bee) 157,244 
69,078 68,011 69, 280 79, 508 72, 780 66,992 
161,247 161, 355 161,211 156,062 156,073 148,043 
187, 505 192,938 181, 122 2, ay 171, 629 162,725 
133,051 140, 158 139,001 138, 168 137,637 133,263 
29,057 29,418 29, 381 29,148 27,405 26,876 
127,508 126,294 127, 368 125, 262 121,914 118,413 
111, 768 104, 869 103, 383 96,097 132,107 150, 202 
135,186 139,765 135,992 134, 860 136,746 138,495 
140,492 141,121 150,796 135, 802 156, 139 155, 668 
49,789 51,420 48,212 45,518 50,299 54,114 
895 333)3) 458 605 399 166 
5,567 5,655 5,268 5,427 5,607 5,604 
67, 184 68, 485 67, 308 74,441 71, 360 66, 685 
3,304,166 3,426,188 3, 318, 584 3,872,326 3,955,109 3,132, 328 


ae 
T) La somme des composantes peut ne pas étre égale au total en raison de 1'arrondissement. 5; ; 
r ;Z : 2 

(2) Puisqu'il y a absence de saisonnalité, les données désaisonnalisées sont par conséquent égales aux données non désaisonnalisées. 


Rayon 


Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

Vétements sports pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour 
gargons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes(2) 

Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

Appareils et fournitures photographiques 

Tissus a la piéce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Télévision, radio et musique 

Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-crottes(2) 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


a ene a a 


Fw 


OwumaND 
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TABLE 26. Department Store Monthly Stock-Sales Ratios, by Department, Canada, 1984 and 1985 


1985 1984f 
a —— ee 
Department January February March March April May June 
Janvier Février Mars Mars Avril Mai Juin 
ee 
1 Women's and misses! dresses, housedresses, 4.42 4. 38 3.60 4.29 3.60 Dig. 72518) 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses! coats and suits 3.68 5.41 Bae 2.26 2.54 ZnO 3.40 
3 Women's and misses' sportswear Bate d Sel 3.09 3.42 3.60 2.85 De 3| 
4 Furs 4.63 B13) 8.75 9.50 26.01 45.82 46.05 
5  Infants' and children's wear and nursery 3.90 Baz 3.34 3.88 Paz 3.87 3.37 
equipment 
6 Girls! and teenage girls' wear 4,24 Dice) Soils Boi) ae) 3.02 2.58 
7 Lingerie and women's sleepwear Bale 3.51 3.08 3.48 3.85 2.87 Psp 
8 Intimate apparel De 2 B25) 3.86 3,80 5.96 3,58 3.18 
9 Millinery 2.00 3.20 PRA Zee. 2.09 Zale oekes 
10 Women's and girls' hosiery 4.43 ae, 3.61 3.65 3.41 2.98 Sale) 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 4.90 5,28 3.90 Ge 4.14 3,24 3.07 
accessories 
12 Women's, misses! and children's footwear Det 6.98 4.87 5.46 4.66 4.07 3.67 
13. Men's clothing BS V2 Gard 4.78 5.09 4.99 4.60 B29 
14 Men's furnishings 5.44 Dood usw) [NSA 4.54 4.22 2.42 
ie] 
15 Boys' clothing and furnishings 5), De) (a) 3.82 4.10 3.38 3.28 Vise be 
16 Men's and boys' footwear Dad 6.26 4.76 +49 4.96 5.26 Sal 
17 Food and kindred products 0.81 la er 0.67 1.00 OS a/7/ 0.40 0.62 
18 Toiletries, cosmetics and drugs Pa TAs] 4.75 4.47 53 5.08 Bye) 4.30 
19 Photographic equipment and supplies 6. 38 6.23 5.38 6.16 6.69 4.87 4.09 
20 Piece goods oz) Dig by 748) TO! 7.48 6.16 6.89 
aI Linens and domestics 4.09 7.07 5.45 6.26 6.84 5.49 5.04 
22 Smallwares and notions 4.12 4.86 4. 34 4.77 6.79 6.28 Teenlel 
23 China and glassware 9.44 9.47 6.51 Semel V7 7.60 8.48 
24 Floor coverings Seite See 4.25 4.54 4.81 T/A aD 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 7.08 6.21 4.91 23540) 5.08 4.50 4.46 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 10.12 gL i 8.94 8.27 8.21 Galt 8.16 
home furnishings 
27 Furniture 3.40 4.43 oe | UVa) 4.86 3.47 3.69 
28 Major appliances 1.69 Lak? tege 1.64 eed 1.41 Ue 
29 Television, radio and music 4.07 4.40 one 4525 wld 4.81 4.98 
30 Housewares and small electrical appliances 6.46 5.83 6.05 6.83 6.72 5.50 5.44 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 5.58 Hers} (S| 6.51 5.49 Bete 4.20 
32 Plumbing, heating and building materials Dee 3.78 4.29 4.04 Soe alt, 1,82 
33 Jewellery 10.08 7.86 5.89 Tae) 
Y : + 06 . . Tigi 0 213 
34 Toys and aames 8.98 8.41 6.44 5.46 6.08 Sat ee 
35 Sporting goods and luggage 6.02 6.86 6.60 6.55 6.18 5.00 4.01 
36 Stationery, books and magazines 6.12 5.86 BZ) 
. . 5 5.60 (42 SG oy) 5.50 
37 Gasoline, oil, auto accessories repairs QoS 5.00 
and supplies i a 4.66 3.33 3 2.99 2.93 
38 Meals and lunct 
39 +=Repairs edieenuiese oie Bae Bae os cone nila Co 
PT) es as eee ae Hee De 0.54 0.58 0.52 0.51 
. 5 2.69 2.42 1.67 1.68 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 
4.20 4.47 BT 4.13 4.22 aby! 3.28 
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TABLEAU 26. Rapports mensuels stocks-ventes des grands magasins, par rayon, Canada, 1984 et 1985 


a 


1984° 
2 ee eee ee ee eee ae eee 
July August September October November December Raven 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 
ee ee eee yo 
3.85 3.28 3.49 sige) B55 2.00 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
8. 36 4.42 3.98 Bey4 2.50 pale Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
3.40 ee A 2.65 3.48 3.00 se 4 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 
22.18 14.76 7.30 6.50 3.24 3.24 Fourrures 4 
4.76 3.42 Biot 3.42 2.99 2.19 Vétements pour bébés et enfants et articles > 
de chambres d'enfants 
4.51 1594 2.63 Se 2.42 1.46 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
Da09) Lae 2.85 5.9 Lawl >) 0.92 Lingerie et vétements de nuit pour dames us 
CE 3516 3.01 4.50 eT] 3.01 Sous-vétements 8 
Zea? 3.81 2.30 teed, 1.42 1.30 Chape aux 9 
4.65 4.71 2.64 DyZal Do yl Lele Bas pour dames et fillettes 10 
4.72 4.48 Sealy) SEE) 2.88 1.34 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
5.45 4.57 Dele 3.74 yes 2.86 Chaussures pour dames, jeunes filles et zZ 
enfants 
5.90 7.00 4.35 De /25) 3.45 2.02 Vétements pour hommes 13 
3.68 4.53 3.74 5.00 a0? 1.23 Articles d'habillement pour hommes 14 
De 25 1.90 3.03 4.19 Lat 1.44 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
5.86 5.24 4.22 Dee, Deo 2.44 Chaussures pour hommes et garcons 16 
0.62 0.45 0.64 0.77 0.65 ON27. Produits alimentaires et connexes 17 
4.72 4.36 4.23 5.02 4.17 1.61 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
4.49 4.08 4,28 5. 88 Penh 1.48 Appareils et fournitures photographiques 19 
7.60 Ha Dal Danial 6.46 5.76 6.88 Tissus @ la piéce 20 
4.66 4.53 4.06 4.96 4.56 3.18 Literie et linge de maison 21 
6.85 6.31 3.78 4.65 3.87 3.61 Menus articles 22 
8.97 9.95 Hell Thoth 4.82 2.50 Porcelaine et verrerie 23 
De 19) 5.49 4.39 3.84 3.09 4.58 Revétements de plancher 24 
4.73 D2) 4.68 4.79 4. 32 4.30 Tentures, rideaux et housses 25 
7.78 TRV 7.90 9.10 5.80 2.59 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
Bio 4.08 3.63 3.81 3.16 4.16 Meubles 27 
1.38 1.42 V,52 1.66 fi> 1.36 Gros appareils ménagers 28 
4.42 4.24 Die 3.78 3.14 1.68 Télévision, radio et musique 29 
5.78 5.82 5.44 5.01 4.23 1.82 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
5.07 5.82 5.76 Doo! 4.69 3.69 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
2.45 2.82 2.94 2.83 2.71 Zod Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
we6? 7.20 5.56 Hips) 5.01 ete Bijouterie 33 
5.74 6.10 6.15 4.77 ZO9Z 1.14 Jouets et jeux 34 
4.55 Ded 6.23 8.65 5.48 2.64 Articles de sport et valises 35 
6.71 4.34 4.70 6.21 4.34 1.78 Papeterie, livres et revues 36 
3.18 2.90 Dnt 2.50 2.48 2.88 Essence, huile, accessoires d' automobile, 37 
réparation et fournitures 
0.04 0.03 0.02 0.03 0.02 0.01 Repas et casse-crottes 38 
0.60 0.60 0.51 0.46 0. 38 0.41 Services et travaux de réparation 39 
Dele 2.29 tape | Ze92 2.49 1.00 Tous autres rayons 40 
BEEF! 3.82 3.42 BEN! 3.10 1.80 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


TABLE 27. Department Store Monthly Sales-Stock Ratios, by Department, Canada, 1984 and 1985 
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1985 1984 
Department Januar y* February March March April May June 
Janvier! Février Mars Mars Avril Mai Juin 
No. at 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, Gozt 0.24 Best On25 0.28 O235 0.43 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses! coats and suits 0.27 0.21 0. 32 0.42 0. 38 0.30 0.28 
3 Women's and misses' sportswear 0.25 a2 0.34 0.31 0.29 0.34 0.40 
4 Furs 4 0.21 0.16 0.10 0.11 0.04 0.02 0.02 
5 Infants' and children's wear and nursery 0.24 26 0. 32 0.27 0.29 0.24 0.29 
6 Girls' and teenage girls' wear 0.24 ORZZ 0.34 0553 Oos2 0. 33 0.36 
7 Lingerie and women's sleepwear 0.27 0.28 0.34 0.30 0.28 0. 33 0.37 
8 Intimate apparel 0.20 0.18 0.27 0.26 0.26 0.27 0.31 
9 Millinery 0.37 0.33 0.40 O57, 0.52 0.43 0.47 
10 Women's and qirls' hosiery (0) 725) 0.21 0.29 0.29 0.29 0. 31 0. 30 
11. Women's and girls' qloves, mitts and 0.19 0.19 0.27 0.23 0.24 0.29 0.30 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 0.17 GOo15 0.23 6619 0.22 0.22 0.26 
13 Men's clothing -16 -16 0.22 0.21 0.20 0.21 0.28 
14 Men's furnishings 0.18 0.18 0.25 0.24 0.23 0.24 0. 37 
15 Boys' clothing and furnishings .20 Ooiz 0.27 0.26 0.30 0.28 0. 32 
16 Men's and boys' footwear 0.17 0.16 0.24 0.18 0.22 0.18 0.25 
17 Food and kindred products 1.60 1.60 SEY) 1.05 {ei74l] 1.81 1.83 
18 Toiletries, cosmetics and drugs cit) cile, 0.23 0.23 0.20 Ge25 0.23 
19 Photographic equipment and supplies 0.18 0.14 0.20 0.16 0.16 0.19 0.25 
20 Piece qoods 0.13 0.18 0.22 0.15 Os2 16 0.14 
21. Linens and domestics 0.23 0.14 (ee) 0.16 0.15 0.18 0.19 
22 Smallwares and notions 0.22 0.20 0.24 0.21 0.16 On15 0.14 
23 China and glassware 0.09 0.11 0.14 0.10 0.09 0213 0.11 
24 Floor coverings 0.17 0.19 0.24 O.22 0.21 0.21 0.20 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 0.14 One, 0.21 O219 0.20 Gr22 0.22 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 0.10 0.09 0.12 (uP 4 0.12 0.14 0.13 
home furnishings 
27 Furniture 0.26 0.23 0.31 0.26 0.22 0.27 0.27 
28 Major appliances 0.56 0.46 0.57 0.58 0.57 0.66 0.80 
29 Television, radio and music (eyes) 0.22 0.28 0.24 0.20 0.20 0.20 
30 Housewares and small electrical appliances 0.16 0.16 C217 0.14 0.16 0.18 Oat 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. OS17 0.14 0.17 0.16 0.18 0.26 0.24 
32 Plumbing, heating and building materials 0.24 0.25 0.28 0.25 0.30 0.38 0.54 
33 Jewellery 0.10 ORM2 0.18 0.14 0.13 0.16 0.16 
34 Toys and games 0.12 0.12 0.16 0.19 0.18 0.18 0.19 
35 Sporting goods snd) lqgage 0.16 0.14 . : : 
: : e 0.17 0.16 0.18 0.20 0.23 
36 Stationery, books and magazines UP 16 0.19 0.19 
: : ; 0 : : ° 0.17 0.18 0.18 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 0.20 0.19 0.22 0.31 0.32 0.33 0.34 
and supplies 
38 Meals and lunches 33.66 Pops V2 36.66 
39 Repairs and services Veo: 1.65 1.99 bets aes ae se. 
40 All other d ; 5 . : . 
other departments 0.43 0.40 0.52 0.41 0.43 0.56 Oe y/ 
41 TOTAL ALL 
DEPARTMENTS 0.23 0.22 0.27 0.24 0.27 0.29 
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TABLEAU 27. Rapports mensuels ventes-stocks des grands magasins, par rayon, Canada, 1984 et 1985 


ee ee ee ee eae 2 ee eee ee eee eee ee ee 
1984T 


July August September October November December 


Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 
NO 
a ee ee es OO ae NE 


0.30 0.30 0.29 0.27 0.28 0.44 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 

0.17 0.24 0.27 0. 31 0. 36 0.38 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes Z. 
filles 

0.30 0.30 0. 36 0.30 0. 33 0.48 Vétements sports pour dames et jeunes filles 5 

0.05 0.07 0.13 0.18 0.28 0.28 Fourrures 4 

0.22 0.30 0.29 0. 30 0. 33 0.44 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 


de chambres d'enfants 


0.25 0251 0. 38 0.28 0.40 0.53 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
0.33 0.30 0.34 0.32 0.40 On 77 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
0.27 0.27 O55 0.25 0225 0.32 Sous-vétements 8 
0.42 0.31 0.43 0.64 0.83 0.71 Chapeaux 9 
0.22 0.24 0.35 0.33 0.34 0.43 Bas pour dames et fillettes 10 
0.23 0.23 0.32 0.28 0.37 0.60 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
0.19 0.23 0.29 0.28 0.31 0.32 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
0.18 0.17 0.21 0.21 E29. 0.43 Vétements pour hommes 13 
0.26 0.24 0.27 0.23 0. 33 0.64 Articles d'habillement pour hommes 14 
0.22 0.45 0. 34 0.27 0. 34 0.59 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
0.17 0.20 0.23 0.21 0.28 0.37 Chassures pour hommes et gargons 16 
Aleveys 2.02 1.74 1.47 1.64 2.34 Produits alimentaires et connexes 3 
O2722 GeZ2 0.24 0.22 O25 G.52 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
0.22 0.24 are 0.19 0.25 0.58 Appareils et fournitures photographiques 19 
0.13 0.15 0.16 0.17 Out 0.14 Tissus 8 la piéce 20 
0.21 0.22 0.24 0.-21 0.25 0.34 Literie et linge de maison 21 
0.15 0.16 0.25 0.23 O5Z5 0.29 Menus articles 22 
Os 12 0.10 0.13 0.13 0.21 O5359 Porcelaine et verrerie 23 
0.20 0.18 0.22 0.26 0.31 0.23 Revétements de plancher 24 
0.21 0.19 0.21 0.21 0.23 0.23 Tentures, rideaux et housses 25 
0.13 0.12 0.14 0.12 0.17 0. 32 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
0.28 0.23 0.27 0.28 0.29 0.26 Meubles 723 
0.73 0.68 0.76 0.67 0.65 0.71 Gros appareils ménaaers 28 
0.22 0.24 0.35 0.29 0. 33 0.54 Télévision, radio et musique 22, 
0.17 0.17 0.17 0.20 0.25 0.46 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
Q.19 0.18 0.16 0.19 0.21 0.26 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
(eter 
0.42 0.36 0.34 0.36 0.37 0. 36 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truct ion 
O.> 0.14 erly 0.14 0.21 0.52 Bijouterie 33 
0.18 0.17 0.17 O525 0.37 0.64 Jouets et jeux 34 
89772 0.18 0.16 0.13 0.18 0.34 Articles de sport et valises 35 
0.16 Dee 0.22 0.16 0.25 0.46 Papeterie, livres et revues 36 
0.30 0. 36 0.28 0.41 0.41 0. 38 Essence, huile, accessoires d'automobile, a 
réparation et fournitures 
Zoaa> 30.04 41.68 41.30 226 1Z 115.53 Repas et casse-crottes 38 
1.68 1.71 1.83 Zei2> 2.74 2.36 Services et travaux de réparation 39 
0.47 0.44 0.45 0.41 0.40 0.77 Tous autres rayons 40 


0.25 0.26 0.28 0.27 0. 32 0.48 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
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TABLE 28. Department Stores' Month-end Accounts Receivable(1), Unadjusted, Canada, 1983-1985 


TABLEAU 28. Montants a recevoir(1), non désaisonnalisés des grands magasins 4 la fin du mois, Canada, 1983-1985 


=——$ 


Change from Change 
previous 1985/1984 
month 

Hone 1983 19847 1985 
Variation Variation 

Mois par rapport 1985/1984 
au mois 
précédent 

thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 

January - Janvier 1,666, 708 1,808,015 1, 989,955" = oGe 4 Wo i? 

February - Février 1,598, 345 1,714,843 1,898,511" = he £ (On! 

March - Mars 1,565,461 Nee Ds WT 1, 884, 093 = (0) epaeitiltent 

April - Avril 1,582,875 1,709, 386 

May - Mal hy SA AD) 1, 708, 247 

June - Juin 1,585, 200 le HIND, BIE 

July - Juillet ApeDo eZo4 1,695,008 

August - Aodtt yp DAZ 24 1,689,630 

September - Septembre Vo 826 1, 746, 901 

October - Octobre 1,651, 976 Vat 5 Bz 

November - Novembre 1, 702, 704 1,892,058 

December - Décembre (B87 7,052 Dee ND HEM 


(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively 
with them. 

(1) Les montants & recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 
exclusivement avec ces magasins. 


TABLE 29. Department Stores' Month-end Accounts Receivable(1), Seasonally Adjusted, Canada, 1983-1985 


TABLEAU 29. Montants Aa recevoir(1), désaisonnalisés des grands magasins &4 la fin du mois, Canada, 1983-1985 


ee ee 


Change from Change 
previous 1985/1984 
month 

Month 19832 1984T 1985 

ae Variation Variation 
par rapport 1985/1984 
au mois 
précédent 

millions of dollars per cent 
millions de dollars pourcentage 

January - Janvier 1p 5D82e0 1,716.0 fishes (Oh = 0.6 fs 400 

February - Février 1,601.0 1,658.0 202505 + 0.7 + 14.7% 

March - Mars ap EMO) I Ae 1,911.0P Ose = ie? 

April - Avril 1560720 lo 733.10 

May - Mai T6250 1,741.0 

June - Juin Ooi) 50 1,766.0 

July - Juillet S50) Naso 

August - Aodtt Oo lr 0) 1,789.0 

September - Septembre 1 ySereho[@ 1,801.0 

October - Octobre 1,653.0 1,825.0 

November - Novembre 1,661.0 1,848.0 

December - Décembre 1,665.0 1,900.0 


THY MScoUnED PaseTVEL Io OF IGUas DEGAS 
1 sige ll receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively 
wi em. 


(1) Les montants & recevoir des grands magasins et les créances actives des 


: : sociétés d'a i é i i 
exclusivement avec ces maqasins. eceptation.de. préteaquintraveil tent 


Department Store Sales and 
Stocks, MCD, Seasonal 
and Trading Day Factors 


Ventes et stocks des grands 
magasins MDC et coefficients de 
corrections des variations 
saisonnieéres et des jours 
commerciaux 
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TABLE 30. Department Store Sales and Stocks, MCD and Combined Seasonal and Trading Day Factors, 1985 


oe a a 


Department 


Sales - Combined Seasonal and Trading Day Factors 


Ventes - Coefficients combinés de correction des variations saisonniéres 
et des jours commerciaux 


SS 


MCD in March February? MarchP April(1) 


MDC en Mars Février! MarsP Avril(1) 


tet aes Ae es 2 ee ea ee 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 


Furs 
Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls! gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys! clothing and furnishings 


Men's and boys! footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
er ings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting qoods and luqqage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


5 63.65 88.16 110.40 
8 Tile FA 105.88 101.40 
4 67.97 94.37 98.92 
Z WAND WH 66.87 25.41 
5 70.38 88.28 101.53 
2 61.82 96.17 100.59 
4 61.07 74.79 83.09 
4 70.85 96. 31 100.87 
8 Dero 60.65 73.64 
4 Wo wel 96.20 105.04 
4 Do 76.99 87.81 
5 56.00 9280 110.11 
4 58.16 88.77 Diia56 
5 53.89 IDS 78.69 
6 Dede ale BD ny S/ 100.78 
6 57.44 88.85 107.44 
4 98 . 82 89.02 101.43 
2 75.43 86.02 87.28 
4 Deo» T3;.95 75.50 
6 84.29 108.02 Fira 
3) 58.67 TYG IAS 81.24 
4 82.78 92.83 87.20 
4 62.25 76.64 70. 80 
6 78.63 Ne) 102.06 
4 68.71 92. 86 104.54 
4 60.74 79.04 PIES 
> Weg > 94.81 Qos) 
D Tee Bh). DS: 89.48 
2 68.63 88.11 78.13 
5) TZ 369 70.56 82.57 
4 62.51 80.29 99.01 
6 65.45 77.86 106.95 
3 53.68 VON 76.76 
4 43.12 Do az 65.36 
3 Dl 1|5 Vas0H NO AY 
4 68.74 76.13 YUU 
5 69.31 81.45 99.26 
BS 80.06 Grn 92.94 
6 81.44 sD) DD eZ 
9 (Seyi) 83.63 103.22 
3 67.53 84.84 85.16 


(1) Seasonal and trading day factors projected for the next month. 


(2) Seasonal 


the appendix IV (on page 73). 


(on page 73). 


factors projected for the next month. 


For more details, see the "seasonal adjustment" section in 


For more details, see the "seasonal adjustment" section in the appendix IV 
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TABLEAU 30. Ventes et stocks des grands magasins, MOC et coefficients combinés de corrections des variations saisonniéres et 
des jours commerciaux, 1985 


se eee 


Stocks - Seasonal Factors 


Stocks - Coefficients de correction des variations saisonniéres 


ee Rayon 
MCD in March February> MarchP April(2) 
MDC en Mars Février? Mar sP Avril(2) 
NUS) 
aca ee ae ee Re ee ee es ey NG 
) 91.80 1} Ws 233 121.09 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
4 91.06 91.76 77.24 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
3 Wo BE 103.04 2a Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 
85.55 86.03 84.90 Fourrures 4 
84.44 94.19 NilsZw Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
4 89.86 104.65 110.40 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
4 84.02 94.99 109.62 Lingerie et vétements de nuit pour dames if 
3 96.35 99.61 NOBS95 Sous-vétements 8 
5 85.53 64.70 TBONG Chape aux 9 
4 90.64 99.40 107.44 Bas pour dames et fillettes 10 
3 91.07 102.29 106.68 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
3 92.84 109.48 1h See} Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
4 88.05 98.63 101.90 Vétements pour hommes ls 
3 87.01 D627, 1OD.99: Articles d'habillement pour hommes 14 
4 SB a7 VD D2 102.61 Vétements et articles d'habillement pour US 
gargons 
4 85.79 101.34 (lZead7 Chaussures pour hommes et garc¢gons 16 
eee 556 arols sri Produits alimentaires et connexes i 
4 88.62 94. 86 102.61 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
4 89.05 94.63 106.66 Appareils et fournitures photographiques 19 
4 87.48 106.71 99.46 Tissus a la piéce 20 
3 98.24 TED) NO7o ce Literie et linge de maison 21 
4 86.87 88.81 109.72 Menus articles 22 
5 96.43 94.58 98.90 Porcelaine et verrerie 23 
5 SD reali 99.41 102.66 Revétements de plancher 24 
3 Pioes: 100.70 105.45 Tentures, rideaux et housses ZD 
4 89.41 DYE 100.66 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
3 Fite D > 98.65 2085 Meubles 27 
4 104.92 103.50 NOD R22 Gros appareils ménagers 28 
B) 89.91 98.56 104. 32 Télévision, radio et musique 29 
3 91.85 93.06 106.55 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
4 89.01 101.82 104.16 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, Di 
Cle. 
5 88.95 103.42 M293 Matériel de plomberie, chauffage et cons- DZ 
truction 
3 90.90 Dike Mts) 104.96 Bijouterie 33 
4 78.57 83.77 100.43 Jouets et jeux 34 
4 81.66 94,31 (ase? Articles de sport et valises 35 
3 83.60 84.68 101.58 Papeterie, livres et revues 36 
5 SHV Gul Pig 2 105.81 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
see wee ACO ers Repas et casse-croites 38 
6 9D oo: 99.64 101.58 Services et travaux de réparation 39 
5 UD SH 98.72 PY nte2 Tous autres rayons 40 
3 88.73 Dire, 106.48 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


(1) Prévision des coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux. Pour plus de 
détails, consulter la section "désaisonnalisation" de l'appendice IV (a la page US) 
(2) Prévision des coefficients combinés de correction des variations saisonniéres. Pour plus de détails, consulter la section 


"désaisonnalisation" de l'appendice IV (a la page 73). 


a Pues cua! wit id adi} ot 
_ - <= 
=~ wa v, aie? y 7 Baka | - Pre Tu ou 
: ae hE O. Guhene & @ Ps bet ip eee 
it > oly oa bs les wel teri eyes") ; 


iT an) @ ent 


Department Store Sales and Ventes et stocks des grands magasins 
Stocks 


Revised Estimates, 1984 Estimations revisées, 1984 
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TABLE 31. Department Store Monthly Sales, by Department, Canada, Revised, 1984 


1984 
Department January February March April 
Janvier Février Mars Avril 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 8, 372 10,410 13,670 16,850 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 12, 152: 14, 381 18,295 16,834 
3 Women's and misses' sportswear 31,893 Diigo 49,000 50,434 
4 Furs 5,214 2,565 2,050 701 
5 Infants! and children's wear and nursery Weoue, 177, 329 21,814 25, 7988 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 7,724 10,659 15,641 15,842 
7 Lingerie and women's sleepwear A152 12,596 15,402 15,886 
8 Intimate apparel 8,252 8,144 10,715 10,625 
9 Millinery 1,338 1,004 1,138 1,488 
10 Women's and girls' hosiery 8,287 8,258 10,873 11,078 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 9,044 8,796 12,514 (lei5 See) 
accessories 
12 Women's, misses’ and children's footwear 14,240 11555 SHO} 22,440 27,652 
13 Men's clothing 21,622 22 29o 32,629 Boe oi 
14 Men's furnishings 24,839 26,587 37,254 38, 004 
15 Boys! clothing and furnishings Vigo 7118S. 10,781 13,241 
16 Men's and boys' footwear 9,180 9,379. 14,207 18,153 
17 Food and kindred products 48, 583 59, 483 51,958 See ee 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 39,406 40,809 47,085 43,965 
19 Photographic equipment and supplies 9,374 8,783 9,690 9,614 
20 Piece goods 3,662 3, 709 4,442 3,606 
21. Linens and domestics 29,015 16,299 22,493 22,107 
22 Smallwares and notions Bao 6,675 8,095 7,015 
23 China and glassware 6,335 8,528 25287 8,461 
24 Floor coverings Dar BS 29) 9,107 ieee ale. 12,379 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 10,217 il ney ei Nd 259 15,244 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 6,129 5, 824 7, 143 7,156 
home furnishings 
27 Furniture 38,040 33,644 42,317 41,755 
28 Major appliances 37,247 33,133 41,318 39,491 
29 Television, radio and music Doig laa BO, 925 39,265 B29 2D 
30 Housewares and small electrical appliances 23,459 28,573 Zoe Tie 28,742 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 16, 541 16,423 22,200 26, 333 
32 Plumbing, heating and building materials 8,002 Ving sv! 9,052 W222 
33 Jewellery 10, 262 12,369 16,440 16,775 
34 Toys and games 10,185 PHASES) 16,366 17,515) 
35 Sporting goods and luggage 17,109 14,357 19,511 25,963 
36 Stationery, books and magazines d 20,217 22,204 24,003 23,496 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 14,713 14,255 15,493 7.299 
and supplies i : 
38 Meals and lunches 195491 18,299 21 biz 20, 367 
39 Repairs and services 8,771 8,464 0,195 Cee) 
40 All other departments 23,075 21,534 26,980 32,826 
’ 
41 
TOTAL ALL DEPARTMENTS 649,626 659,594 806,999 843,022 


May 


Mai 


19, 346 
10,555 


60,318 
495 
21,139 


15,655 
19, 366 
11,251 
1,256 
10,996 


15,487 
25,755 


34,627 
40,994 
11,684 


15,798 
64, 695 
48, 821 


11,310 
4,057 


27,815 

6,918 
13,001 
11,903 
16,665 


7,543 


51,643 
44, 333 
33,327 
33,438 


38,045 
12,537 
20,956 


18, 342 
31,750 


26,898 
17,891 


21,007 
10, 430 
42,342 


930, 389 


June 


Juin 


19,897 
7,796 


63,868 
482 
23,522 


15,651 
19,095 
12,097 
1,237 
9,261 


15, 6112 
25,188 


41,712 
58,045 
‘Wan WE: 


18,794 
54,753 
45,701 


13,650 
3, 560 


28,514 

6,427 
10,133 
11,259 
15,895 


6,680 


49,941 
50,927 
32,232 
35,006 


35,478 
14,608 
19, 203 


17,077 
34, 266 


25,563 
17,780 


21,351 
10, 862 
38,482 


941,728 
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TABLEAU 31. Ventes mensuelles des grands magasins, par rayon, Canada, révisées, 1984 


1984 
July August September October November December Baek 
Total 
Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre 
No 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
14,527 16,610 15,545 16,077 17,081 22,831 191,216 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
7,107 15,796 20,934 26,631 28,221 23,182 202,467 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
45,814 51,007 65,785 56,248 64,239 78,205 654,164 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
i,50 1,786 3,464 See Ml 9,114 7,811 40, 369 Fourrures 4 
18,921 Zhiai2o> 25,928 26,838 29,012 36,901 292,024 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
11,910 26,247 als) {Bie 725%) 22,441 UES (AHS 199,857 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
15,964 15,051 {I7h5 725) 18,511 295,712 48,995 239,920 Lingerie et vétements de nuit pour dames i 
10,175 10,574 11,857 9,940 11,570 Sloe 130, 353 Sous-vétements 8 
TS6 1,140 1,855 2,716 4,273 4,013 22,594 Chapeaux 9 
6,474 8,038 27 Moo 8 12,862 16,253 126,475 Bas pour dames et fillettes 10 
10,029 115226 17,064 17,847 Pa ake 1/597 41,120 ICE SSS) Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
18,077 24,640 31, 867 29,925 34,475 32,200 301,762 Chaussures pour dames, jeunes filles et az 
enfants 
25,454 32,728 43,011 41,679 S259) 81,772 474,117 Vétements pour hommes 13 
36,207 34,659 44,443 42,759 72,134 118,770 574,695 Articles d'habillement pour hommes 14 
9,824 20,360 13,500 13,041 geal) 24,605 161, 318 Vétements et articles d'habillement pour 15 
gargons 
12,464 14,726 Me tou 16,448 22,534 26,104 195,437 Chassures pour hommes et garcons 16 
51,819 60,156 54,011 59,062 79,422 86,944 730,045 Produits alimentaires et connexes 17 
44,666 46,450 49,117 51,859 68,184 126,980 653, 043 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
12,554 13,457 11,839 41, 295 Wemeies 29, Oz 156,737 Appareils et fournitures photographiques Ag 
B22. 3, 842 4,249 4,530 4,704 3,605 47,195 Tissus 8 la piéce 20 
30,586 29,930 32,010 LTP GF BS592> 46,184 346,847 Literie et linge de maison 21 
6,819 7,080 10,441 SDL 10,645 12,761 101,072 Menus articles wz 
10,291 9,358 Gete727. 11,760 20,210 37,306 157,097 Porcelaine et verrerie 23 
11,682 10,756 12,402 14,153 16,099 11,948 144, 602 Revétements de plancher 24 
15,380 EEE) 15,563 15, 750 17,663 17,044 178,907 Tentures, rideaux et housses ya3) 
Pose 7,168 8, 343 8,307 13,047 20,568 105,415 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
51,873 40,197 44,737 47,236 47,918 43,200 532,501 Meubles 27 
47,610 43,523 46, 869 47,118 52,088 54,816 538,473 Gros appareils ménagers 28 
35,416 37,145 Dees) 45,651 57,889 89,000 520,220 Télévision, radio et musique 29 
32,459 33,028 SA NZ 35,955 47,449 80,759 436,693 Articles de ménage et petits appareils élec- 430 
triques 
27,106 24,754 22,203 26, 503 29,629 35,435 320,450 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
11,210 9,789 esi) 10,353 10,639 11,442 125,900 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
16,213 16,949 20,787 17,998 29,894 67,633 265,479 Bijouterie 33 
17,864 17,840 20,513 31,689 62,080 91,424 333,420 Jouets et jeux 34 
POSZAL 24,133 20,752 19,092 28,011 47,844 312,010 Articles de sport et valises 35 
23,305 33,881 32,195 24,710 43,591 74,184 374,247 Papeterie, livres et revues 36 
14,861 17,428 13,686 19,614 20,963 21,877 205, 860 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
20,066 21,536 20,778 WA Nesey 2 26,163 32,636 265,218 Repas et casse-cro(tites ; 38 
9,421 9,745 10,033 12,098 15,849 13,683 129,104 Services et travaux de réparation te) 
30,208 27, 848 28,722 31,887 36,654 57,324 397,882 Tous autres rayons 40 


806,592 872,423 947, 365 957, 060 1,254,292 1,715,781 11, 384,871 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
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TABLE 32. Total Department Store Monthly Sales, by Province, Revised, 1984 


January February March 
Province 
Janvier Février Mars 
No. : 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Newfoundland 6,101 Wo NSS 8,610 
2 Prince Edward 5h 1/2 3,681 4, 225 
Island 
3 Nova Scotia 16,261 18,121 PSS) 
4 New Brunswick 12, 348 1 DATs 15, 743 
5 Quebec 120,485 122,914 146,429 
6 Ontario 25 Welz LED LOD, 282,877 
7 Manitoba 32,501 Do, 099 44,095 
8 Saskatchewan 21, 100 Zi eEZ: ZT? 
9 Alberta 98, DOM Dy. BSVz 116, 483 
10 British Columbia 110,629 110,091 (26,015 
11. Yukon and Northwest ile Ws 2,021 2, 782 
Territories 
12 CANADA 649, 626 659, 594 806,999 


TABLE 33. Total Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, Revised, 1984 


SST January February March 
Moe teles Pega) es Janvier Février Mars 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Calgary SIS s5)5) 35, 943 43,968 
2 Edmonton 42,899 43,582 53,091 
3 Halifax-Dartmouth oem De SVs V5 Mls) 
4 Hamilton Nel, SS) 1 8 20, 342 
5 Montreal 73,090 Wy WS) 86, 788 
6 Ottawa-Hull Zl Gil 28, 387 35, 802 
7 Quebec City ish 535) 16,822 20, 466 
8 Toronto 91,845 DSO) lid. 269 
9 Vancouver 66, 468 65,879 81,021 
10 Winnipeg jocks eek) POE) SiS) 


10, 060 


5, 160 


26,951 
19, 640 
162, 154 
303,082 
45,415 
27,420 
113, 327 
127, 668 


2,145 


843,022 


April 


Avril 


42, 603 
51,473 
14, 248 
22,155 
94,533 
37,466 
Piet 

121, 503 
74, 707 


41,273 


elie 


5,553 


27, 399 
21,436 
184,124 
334, 986 
48, 292 
29,020 
124, 268 
141,495 


2,608 


930, 389 


47,114 
56,432 
14, 739 
24,715 
105,975 
42,693 
27, 559 
130, 168 
82, 622 


43,720 


June 


Juin 


11, 345 


6, 168 


28,025 
W275 
178, 268 
348,590 
49,252 
29,464 
124,800 
141,559 


2,983 


941, 728 


46,703 
56, 832 
14, 867 
25,922 
104, 741 
42, 163 
25,779 
138, 276 
82, 772 


44, 397 


a ee a ee ee 
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TABLEAU 32. Total des ventes mensuelles des grands magasins, par province, révisées, 1984 


July August September October November December 
Total Province 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 
thousands of dollars - milliers de dollars | ~ 
9,442 Ale Sa 11,141 1T2E O29 1O527 25), oy 138,116 Terre-Neuve 1 
5 Vi 6,375 5,490 5,624 Taz 10,707 70, 304 fle-du-Prince-Edouard Z 
Doel 28, 836 28,999 30, 813 UD a5 61,171 BS AAD Nouvelle-Ecosse 3 
18,421 20,079 20,138 TO BYAS) 50789 40,972 255,642 Nouveau-Brunswick 4 
150,887 (5x, Sil 3 176,106 ‘2 29) ZS OR AZ Bla SIs) Z,N287 58 Québec 5 
POZA Tal SM ZyZ09 341,081 346,765 472,695 652,243 4,150,154 Ontario 6 
LVNe 1255) 45,526 52,448 49,639 65,859 85,871 De) 20) Manitoba vi 
26,551 27,248 BAe) BOs ey 41,146 53,485 366,425 Saskatchewan 8 
104,897 116,810 29s 126,976 158, 726 218,029 NADA ASH Alberta 9 
27 A25 1ST ob 4: 149,146 148,115 184, 827 BD LING lh 167 DEA Colombie-Britannique 10 
2,478 2,674 i DOL BRO Da: 2,894 4,928 33,662 Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
806, 592 872,423 947, 565 957, 060 1,254, 292 1,715, 781 11, 384,871 CANADA 12 
TABLEAU 33. Total des ventes mensuelles des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, révisées, 1984 
July August September October November December ae Gea ca anes 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre perrope leans ie 
thousands of dollars - milliers de dollars 
41,049 ASSe 52) | 49,079 48,618 60, 020 8B 89Z2 578,413 Calgary 1 
48,855 53,470 DION 57,446 71, 344 96,074 689,110 Edmonton 2: 
13,030 15,745 16,665 We Dike 24,904 32,904 196,076 Halifax-Dartmouth 3 
21, 566 Dh 5 \V5Xo% 24,493 POOL LR, SIMS) BOSS: 306,434 Hamilton 4 
84, 768 95,911 106,689 108,137 138,914 190, 400 1,261,069 Montréal 5 
SYM S)S) 38, 390 LD TALS) 44,593 56,416 73,494 504, 335 Ot tawa-Hull 6 
23,024 23, 843 2a ou Th 25,644 31, 863 40,556 300,477 Ville de Québec 7 
114,163 Til. 294 139,209 (Behan oe 188,655 ZOO iil Ven SoZ Toronto 8 
WZ 1O2> 78,140 88,171 87, 881 108, 850 148,953 1,038,159 Vancouver 9 
39,143 AA dow, 47,664 44,889 59,918 76,858 538,676 Winnipeg 10 


Se J ee eee 
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TABLE 34. Major Department Store Monthly Sales, by Province, Revised, 1984 
es ie ee es 


January February March April May June 


Province : 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 


No 
INO 
thousands of dollars - milliers de dollars 


1 Newfoundland x x x x x x 
2 Prince Edward x x x x x x 
Island 
3 Nova Scotia 5,685 5,750 6,861 aly IDS) 8,116 8,257 
4 New Brunswick x x x x x x 
5 Quebec 69, 668 70, 746 86,606 91,181 103,437 SOMDS 
6 Ontario 145,440 143,196 178,528 BZ eelali ZO Wl P2 208,452 
7 Manitoba 22,684 21,650 ZI I89 28,943 30,407 31,344 
8 Saskatchewan x x x x x x 
9 Alberta 74,649 TOROS 89, 780 83,758 Dg iz 93,174 
10 British Columbia 92,402 89,678 109, 166 100, 502 111,637 UUZ AAS 
11. Yukon and Northwest x x x x x x 


Territories 


12 CANADA 433,177 426,537 529,691 522, 096 577, 533 584, 661 


a 


TABLE 35. Major Department Store Monthly Sales , by Selected Metropolitan Area, Revised, 1984 


Selected January February March April May June 
metropolitan areas 2 Ae J 
os Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Calgary 29,186 28,174 34,908 B97Ay S53 35, 808 35, 852 
2 Edmonton 34,722 33,855 41,541 38,634 42,439 43,076 
3 Halifax-Dartmouth x x % x x x 
4 Hamilton 13, 908 12,833 (Dg 158) 15, 340 18,110 18, 853 
5 Montreal 46,678 48,435 Doky 83 61, 340 67, 703 65,971 
6 Ottawa-Hull 17,460 ‘ie 1 1h 23,884 23,107 26, 767 oI) 
7 Quebec City x x x x x x 
8 Toronto 67, 398 68, 810 85,947 87,985 95%, S28 98, 375 
9 Vancouver 59,285 57,681 70, 084 64, 039 70,877 AVR EST! 
10 Winnipeg x x x x x x 


TABLEAU 34. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, par province, révisées, 1984 


July 
Juillet 


thousands of 


7,350 


84,105 


173,654 


27,592 


496,195 


August September October 

Aott Septembre Octobre 
dollars - milliers de dollars 

x x x 

x x x 

95129 10,873 11,086 

x x x 

90, 369 106, 580 107,600 

180, 143 PAVE SH) PE SV 

28,635 36,495 Boe 

x x x 

86, 398 97,543 MA BAD 

107,152 120,456 118,969 

x x x 

530, 591 619, 430 611,524 


November 


Novembre 


15,666 


135,411 
292,214 
43,967 
x 
120,054 
148,121 


x 


799, 105 


December 


Décembre 


20,626 


- 173,829 
386,092 
54,203 

x 

160, 601 
198,033 


x 


1,049, 201 


r 


Total 


118, 152 
x 

1,219, 285 
2,518, 464 
388,422 

Xx 
1,141,945 
1,407,644 


x 


[adele 


Province 


Terre-Neuve 


ft le-du-Prince-E douard 


Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 

Saskat chewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 


Yukon et les Territoires 
du Nord-Ouest 


CANADA 


TABLEAU 35. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropolitaines, révisées, 1984 


July 
Juillet 


thousands of 


August September October 


Aott Septembre Octobre 


dollars - milliers de dollars 


33,402 38,915 36,924 
40,093 44, 376 43,621 

x x x 
16,107 18,450 19,482 
59,685 73,867 72, 264 
22,997 28,020 29, 404 

x x x 
83, 509 102, 488 102, 337 
66,858 76,930 76,272 

x x 4 


November 


Novembre 


139, 757 
94, 227 


x 


December 


Décembre 


37,264 

121,723 
44,557 

x 

188, 850 
126, 584 


x 


I 


oer 


Total 


448 , 936 
525,237 

x 

225, 349 
823, 750 
318, 584 

x 
1,200,053 
896, 205 


x 


Certaines zones 
mét ropolitaines 


Calgary 

Edmonton 
Halifax-Dartmouth 
Hamilton 

Montréal 
Ottawa-Hull 

Ville de Québec 
Toronto 

Vancouver 


Winnipeg 


NO 


11 


NO 


10 


TABLE 36. Junior Department Store Monthly Sales, by Province, Revised, 1984 


No. 


11 


12 


TABLE 37. Junior Department Store Monthly Sales , by Selected Metropolitan Area, Revised, 1984 


No. 


10 


Province 


44 


January February March 


Janvier Février Mars 


Newfoundland 


Prince Edward 
Island 


Nova Scotia 
New Brunswick 
Quebec 
Ontario 
Manitoba 
Saskatchewan 


Alberta 


British Columbia 


Yukon and Northwest 


Territories 


CANADA 


Selected 


metropolitan areas 


Calgary 


Edmonton 


Halifax-Dartmouth 


Hamilton 
Montreal 
Ottawa-Hul 1 
Quebec City 
Toronto 
Vancouver 


Winnipeg 


thousands of dollars - milliers de dollars 


x x x 

x x x 
10,576 12,372 15,092 
x x x 
50,817 51,567 59, 823 
85,723 89,097 104, 349 
9,817 11,449 14,106 
x x x 
18,912 Dey 3 26,703 
18,228 20,414 26, 847 
x x x 
216,450 233,057 277, 309 


April 


Avril 


18,798 


70,973 


120,965 


16,471 


320,926 


January February March 


Janvier Février Mars 


thousands of dollars - milliers de dollars 


6,674 7,769 9,060 
8,177 9127 11,549 

x x x 
4,451 4,560 5,183 
26,412 24,687 28, 064 
10,216 10,276 11,919 

x x x 
24,447 24, 865 29,323 
7,183 8,198 10,938 


April 


Avril 


May 


Mai 


19,283 


80,687 


133,794 


17,885 


352,855 


May 


Mai 


June 


Juin 


19,768 


78,515 


140,158 


17,907 


357, 066 


June 


Juin 
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TABLEAU 36. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, par province, révisées, 1984 


July August September October November December 
Total Province 

Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 
thousands of dollars - milliers de dollars on ~ 
x x x x x x x Terre-Neuve 1 
x x x x x x x Tle-du-Prince-£ douard 2 
Ww ish| 19,107 18,126 W727) 27,887 40,544 239,061 Nouvel le-Ecosse 3 
x x x x x x x Nouveau-Brunswick 4 
66, 781 73,444 69,526 74,639 94,710 [D715 No 909,451 Québec 5 
tek, Saly/ 132,066 V7 DEP 132,448 180, 480 266,151 15651) gS20) Ontario 6 
15,641 16,892 1D. DDs! Woy I2E NN IV 31,669 206,808 Manitoba 7 
x x x x x x x Saskatchewan 8 
28,449 30,412 30,450 32,447 38,673 57,427 BID Sila Alberta 9 
28,022 30, 382 28,690 Za, 36, 706 Dp Dsh/ 360, 280 Colombie-Britannique 10 
x x x x x x x Yukon et les Territoires 11 

du Nord-OQuest 

BAD, O97, 341,831 B27 5955 345, 536 455, 187 666, 580 4,205,129 CANADA WZ. 


TABLEAU 37. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, révisées, 1984 


July August September October November December 


Certaines zones 


eee métropolitaines 


Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 


thousands of dollars - milliers de dollars 


DaeH (ye 10, 189 10, 165 11,694 11225, 5M 19, 484 129,478 Calgary 1 
12, 308 {BSS H/ TE (| 595 PAB) (Bs BVA5) 16, 881 24, 204 163,872 Edmonton 2 

x x x x x x x Halifax-Dartmouth 3 
Dg 6,049 6,043 6,410 8,719 13,651 81, 086 Hamilton 4 
30,550 34,225 S| 593) 18/5) LI HTL /2 68,677 437, 314 Mont réal 5 
2599S: 150393 14, 700 1S 189 19,659 28,937 185,752 Ot t awa-Hul 1 6 

x x x x x x x Ville de Québec v 
32,894 35, 782 36,721 36,817 48, 898 74, 865 454,872 Toronto 8 
10, 583 Ale 282 11,242 1,600 14, 623 jap dep BYE) 141,957 Vancouver 9 


x x x x x x x Winnipeg 10 


TABLE 38. Department Store Monthly Stocks(1), by Department, Canada, Revised, 1984 
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1984 
Department January February March April May June 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
No 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 45,091 50,595 98,590 60,7129 3G 138 oy 
aprons and uniforms 
PeWanenilavandimisses? coate) and suits 39,341 40,290 46,918 42,712 28,513 26,471 
P ' 12 147,677 
3 Women's and misses' sportswear 135,092 148,917 167,499 181,659 M72 A 
4 Furs 20,564 19,1155 19,483 18,230 22,679 22,198 
5 Infants’ and children's wear and nursery 69,694 76,836 84, 560 95 , 823 81, 845 79,161 
equipment 
6 Girls! and teenage girls' wear 30,150 41,034 52, 644 46,436 47,237 40, 352 
7 Lingerie and women's sleepwear 44,907 47,989 ey ine Wi ee) 55,541 48,049 
8 Intimate apparel 43,074 40, 895 40,710 42,123 40, 238 38,473 
9 Millinery 3,472 3,149 2, 640 3,107 2,794 2,424 
10 Women's and girls' hosiery 32, 893 Sa 297 39,702 SARNIA 32,810 225 oo 
11. Women's and qirls' gloves, mitts and 45,692 50,990 56,534 57,730 50,237 41,822 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 98,035 109,984 122,586 128,926 104,899 92,464 
13. Men's clothina 121,903 140,976 166,069 167, 382 159,398 137,113 
14 Men's furnishings 133,143 146, 342 159,231 172,454 172,977 140,513 
15 Boys! clothing and furnishings 40,594 39,970 44,221 44,747 38,344 36,281 
16 Men's and boys! footwear 74,662 75,600 78,014 90,012 83,054 70,005 
17 Food and kindred products 44,791 47, 166 52,073 45,505 25,906 33,843 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 253,652 200,001 ZA So Leos o07 194, 867 196, 312 
19 Photographic equipment and supplies 59,926 58, 703 59,704 64, 343 55,047 55,856 
20 Piece goods 25,357 26,675 31,129 26,987 24,990 24, 546 
21 Linens and domestics 122,116 148,061 140,827 151, 307 152,652 143,760 
22 Smallwares and notions 37,494 38,537 38,625 47,608 43,453 46,057 
23 China and glassware 87, 335 101,115 96,931 97,929 98, 860 85,908 
24 Floor coverings 55,114 56,267 56,879 59,565 56,148 59,150 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 70, 640 70,639 78, 348 77,473 74,976 70,820 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 53,127 56,108 59,069 58,724 50,640 54,488 
home furnishings 
27 Furniture ; 164,651 149,758 181,491 202, 861 179,016 184,226 
28 Major appliances 69,059 13), 222 67,601 71,501 62,719 64,620 
29 Television, radio and music 156,430 155,986 166,939 169,674 160,260 160,500 
30 Housewares and small electrical appliances 193,224 180, 892 176,987 193,248 183,963 190, 313 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 127, 388 133,091 144,467 144,568 144,887 149,161 
32 Plumbing, heating and building materials 34,068 34,570 5, SH 38,073 27,226 26,519 
S serene 121,062 diigo, 123,249 129,764 129,109 AMivedld 
si oe and games 89,598 78,663 89,290 106,405 92,358 90,917 
porting goods and luggage 110,824 iT 099) 127, 864 160, 382 158,733 137, 362 
eS ea ee ee magazines ; 122,471 120,639 134, 316 143, 880 148, 688 140,628 
sy pst auto accessories, repairs 50,878 48,510 51,614 55,488 53, 543 52,141 
38 Meals and lunches 1,324 1,528 
: : , , 1,441 1,588 532 641 
re cages a services 5,897 5,799 5°500 5; 566 5,437 5,587 
other departments 54,366 57,594 72,628 79,466 70,708 64, 503 
41 TOTAL ALL 
DEPARTMENTS 3,069,082 3,147, 707 3, 399, 632 3,606,272 3, 338,594 3,148,118 


1) At selling value. 


TABLEAU 38. Stocks(1) mensuels des grands magasins, par rayon, Canada, révisées, 1984 


1984 


July 


Juillet 


August 


Aott 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


55,968 
59,431 


155,739 
25,502 
90, 156 


47,291 
98,607 


150,094 
133,222 
51,349 


73,069 
32,309 
210, 831 


56, 342 
24,526 


142,578 
46,679 
92,347 
60,632 
72,673 


58,424 


184,995 

65,513 
156,545 
187,696 


137,559 
27,449 
124,710 


102,536 
133,043 


156,284 
47,221 


895 
5,629 
64,053 


3,305,854 


54,552 
69, 865 


189,720 
26,370 
93,299 


50,212 
52,703 
39,720 

4,342 
37,850 


51,018 
112,635 


229,239 
156, 845 
38,715 


Tk 227 
27,184 
202,695 


54,921 
28,082 


135,577 
44,671 
92,925 
59,094 
72,848 


56,377 


164,184 
61,663 
157,612 
192, 066 


143,973 
27, 644 
122,027 


108,873 
128,045 


147,075 
50,572 


539 
5, 802 
63,803 


3,432,564 


September 


Septembre 


54,325 
83, 396 


174,379 
25,303 
85,719 


50, 309 
50,448 
35,693 
4,276 
33,092 


54,376 
104,743 


187,259 
166,401 
40,887 


72,378 
34,765 
207,561 


50,689 
24,503 


129,818 
39,451 
83,388 
54, 461 
72, 866 


65,919 


162,420 

61,703 
146,567 
173,568 


127,890 
27,500 
115,670 


126,251 
129,385 


151,325 
46,063 


458 
5,150 
63,363 


3, 323,718 
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October November December ey 
Octobre Novembre Décembre 
NO 
64,109 Dis o 45,548 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
88, 387 70,525 50,707 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
195,689 192,828 134,161 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
35,994 29,500 Zoneoe. Fourrures 4 
91,718 86,785 80, 801 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
56,701 54,375 34,598 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
66,483 81,616 44,897 Lingerie et vétements de nuit pour dames i 
44,763 49,442 45,665 Sous-vétements 8 
4,267 6,080 eat Chapeaux 21 
36,982 39,445 36,027 Bas pour dames et fillettes 10 
71298 82,743 55,141 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
111,899 107,316 OZ tz2 Chaussures pour dames, jeunes filles et PZ 
enfants 
217,788 214,964 165,233 Vétements pour hommes 13 
213,654 222, 868 146,065 Articles d'habillement pour hommes 14 
54, 604 47,655 35,467 Vétements et articles d'habillement pour 15 
gargons 
84,660 79,040 63,630 Chassures pour hommes et garcons 16 
45,449 51,232 DORIA Produits alimentaires et connexes 17 
260, 388 284 , 466 204,522 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
66,460 58, 862 43, 806 Appareils et fournitures photographiques 19 
29,270 27,108 24,799 Tissus @ la piéce 20 
138,764 154,748 147,039 Literie et linge de maison 21 
44,535 41,168 46,044 Menus articles 22 
91,822 9715575 935,025) Porcelaine et verrerie 23 
54, 344 49,781 54,776 Revétements de plancher 24 
75,403 76,311 (Seu Tentures, rideaux et housses 25 
75,621 75,656 53,262 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
V9 951 151,221 179,768 Meubles 27 
78,446 80,775 74,426 Gros appareils ménagers 28 
172,697 181,676 149,533 Télévision, radio et musique Zz? 
180, 228 200,634 146, 834 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
146,733 138,855 1350), 992 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
29,249 28, 862 33,964 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
141,229 149,624 109,540 Bijouterie 33 
151,085 181,040 104,574 Jouets et jeux 34 
165,201 153,366 126,179 Articles de sport et valises 35 
TSR OD? 189, 350 132,241 Papeterie, livres et revues 36 
49,132 51,924 62,989 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
605 399 166 Repas et casse-crodtes 38 
5,593 5,996 5, 584 Services et travaux de réparation 39 
93,081 94),.509 57,384 Tous autres rayons 40 
3,867,841 3,944,469 3,138,618 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


(1) Valeur de vente. 
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TABLE 39. Department Store Monthly Stock-Sales Ratios, by Department, Canada, Revised, 1984 


Department 


Ww 


owuaNDN 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses! sportswear 

Furs 

Infants! and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses! and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys! clothing and furnishings 


Men's and boys! footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and buildina materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting qoods and luggage 


Stationery, books and maqazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


1984 


January 


Janvier 


February 


Février 


3.85 
3.81 
5.02 


8.27 


4.29 
1.64 
4.25 
6.83 


Zs 
Bin BD. 
Bao 
2.09 
3.41 


4.14 
4.66 


4.99 
4.54 
3.38 


8.21 


4.86 
1.81 
Drei 
GoM 


6.71 


3.47 
1.41 
4.81 
5.50 


2.03 
3.40 


2.31 
46.05 
Boi 


2.58 
Dee 
3.18 
1.96 
5.15 


8.16 


3.69 
Ve27 
4.98 
5.44 
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TABLEAU 39. Rapports mensuels stocks-ventes des grands magasins, par rayon, Canada, révisées, 1984 


SSS SS ee ne ee ee 
1984 


July August September October November December baye0 


Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 


NO 
a 


385. 3.28 3.49 B99 Ped 2.00 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 

8.36 4.42 3.98 3.32 2.50 PoC) Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 

3.40 3.72 2.65 3.48 3.00 ASTZ Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 

22.18 14.76 7.30 6.50 3.24 3.24 Fourrures 4 

4.76 3.42 Bae 3.42 Let? 7a NO Vétements pour bébés et enfants et articles 2 


de chambres d'enfants 


4.51 594 2.63 Ble 2.42 1.46 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
3.09 bois) 2.85 BAe) Lol 0.92 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
Dane 5.16 3.01 4.50 4.27 3.01 Sous-vétements 8 
bo 3)2) 3.81 2.30 Yoo 1.42 1.30 Chapeaux 9 
4.65 4.71 2.64 Dae 3.07 222 Bas pour dames et fillettes 10 
4.72 4.48 3.19 3.99 2.88 1.34 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
Dott} 4.57 3.29 3.74 ca 2.86 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
5790) 7.00 4.35 DAY?) SIRES) 2.02 Vétements pour hommes 13 
3.68 4.53 3.74 5.00 3.09 e235 Articles d'habillement pour hommes 14 
Dae: Tove: 3.03 4.19 Vase i 1.44 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
5.86 5.24 4.22 eae) Lees 2.44 Chassures pour hommes et garcons 16 
0.62 0.45 0.64 0.77 0.65 0.27 Produits alimentaires et connexes 17 
4.72 4. 36 4.23 5.02 4.17 1.61 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
4.49 4.08 4.28 5.88 DWT) 1.48 Appareils et fournitures photographiques 19 
7.60 Teer! Balti) 6.46 5.76 6.88 Tissus a la piéce 20 
4.66 4.53 4.06 4.96 4.56 3.18 Literie et linge de maison 21 
6.85 6.31 3.78 4.65 3.87 3.61 Menus articles 22 
8.97 D295 Urals 7.81 4.82 2.50 Porcelaine et verrerie 23 
eyo 5.49 4.39 3.84 3.09 4.58 Revétements de plancher 24 
4.73 byw) 4.68 Ged? 4352 4.30 Tentures, rideaux et housses 25 
7.78 7.87 7.90 9.10 5.80 2a? Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
Ley! 4.08 3.63 3.81 3.16 4.16 Meubles 27 
1.38 1.42 qe S2 1.66 1.55 1.36 Gros appareils ménagers 28 
4.42 4.24 Les 3.78 3.14 1.68 Télévision, radio et musique 29 
5.7/8 5.82 5.44 5.01 (g725) 1.82 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
5.07 5.82 5.76 5.54 4.69 3.69 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
2.45 2.82 2.94 2.83 Zaid Daou. Matériel de plomberie, chauffage et cons- by 4 
truction 
7.69 720 5.56 7.85 5.01 1.62 Bijouterie 33 
5.74 6.10 Cel 4.77 Zee 1.14 Jouets et jeux 34 
4.55 5, 34 6.23 8.65 5.48 2.64 Articles de sport et valises 35 
6.71 4.34 4.70 6.21 4.34 1.78 Papeterie, livres et revues 36 
3.18 2.90 Si 2.50 2.48 2.88 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
0.04 0.03 0.02 0.03 0.02 0.01 Repas et casse-cro(tites 38 
0.60 0.60 0.51 0.46 0.38 0.41 Services et travaux de réparation 39 
22 2.29 Fin $8 Zak 2.49 1.00 Tous autres rayons 40 
3.97 3.82 3.42 S597 3.10 1.80 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
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TABLE 40. Department Store Monthly Sales-Stock Ratios, by Department, Canada, Revised, 1984 
1984 
Department January February March April May 
Janvier Février Mars Avril Mai 
No. 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 0.19 0.22 0.25 0.28 0.35 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits Oeo4 0.36 0.42 0.38 0.30 
3 Women's and misses' sportswear 0.23 -26 0. 31 G52 0.34 
4 Furs 0.24 0.13 Ot 0.04 0.02 
5 Infants’ and children's wear and nursery (85725) 24 0.27 0.29 0.24 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 0.24 0.30 0. 33 0.32 0. 33 
7 Lingerie and women's sleepwear 0.24 OR 27 0.30 0.28 0.33 
8 Intimate apparel 0.20 Oe1g 0.26 0.26 C227 
9 Millinery 0.32 0.30 0.39 0.52 0.43 
10 Women's and girls' hosiery 0.24 0.25 0.29 (KYA) 0.31 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 0.20 0.18 0.23 0.24 0.29 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 0.14 0.15 0.19 0.22 0.22 
13. Men's clothing 0.16 Oshe 0.21 0.20 0.21 
14 Men's furnishings Olt) 0.19 0.24 0.23 0.24 
15 Boys' clothing and furnishings 0.18 0.19 0.26 0.30 0.28 
16 Men's and boys' footwear O52 pile 0.18 0.22 0.18 
17. Food and kindred products Ne bY Wee) Te05 itreycal 1.81 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 0.18 lie, 0.23 .20 0.23 
19 Photographic equipment and supplies 0.16 0.15 0.16 +16 Os19 
20 Piece goods Be 0.14 0.15 12 0.16 
21. Linens and domestics 0.22 0.12 0.16 0.15 0.18 
22 Smallwares and notions Dez 0.18 0.21 0.16 0.15 
23 China and qlassware 0.06 0.09 0.19 0.09 0.13 
24 Floor coverings B17 0.17 0.22 0.21 0.21 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 0.15 0.16 0.19 0.20 0.22 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other ee 0.11 0.12 0.12 0.14 
home furnishings 
27. Furniture 0.20 0.21 0.26 0.22 OnZ7 
28 Major appliances 0.52 0.46 0.58 (OR Y/ 0.66 
29 Television, radio and music 0.21 0.20 0.24 0.20 0.20 
30 Housewares and small electrical appliances Oils) 0.15 0.14 0.16 0.18 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. Oeilz Os 0.16 0.18 0.26 
32 Plumbing, heating and building materials We te Dez 0.25 0.30 0.38 
33 Jewellery 0.09 0.10 0.14 
. : : 0.13 : 
34 Toys and games si 0.15 0.19 0.18 : 
35 Sporting goods and luggage 0.14 0.13 0.16 0.18 0.20 
36 Stationery, books and magazines Ose 0.18 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 25 OnZ9 as ne nee 
and supplies . ; 3? 
38 Meals and lunches 16.39 eS fe) 
39 Repairs and services 1.54 1.45 ae ie pees 
40 All other departments 0.39 0.38 0.41 0.43 0.56 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 
0.21 0.21 0.25 0.24 0.27 


June 


Juin 


0.43 


0.13 


0.27 
0.80 
0.20 
0.19 
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TABLEAU 40. Rapports mensuels ventes-stocks des grands magasins, par rayon, Canada, révisées, 1984 
eee 
1984 

a ee ee ee ee eee eee 


July August September Oct ober November December Beran 


Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 
NO 
Se ES EE ee ee a ee ee a ee ee eee eee eee 


0.30 0.30 Os22 0.27 0.28 0.44 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 

0.17 0.24 0.27 0.31 0. 36 0. 38 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 

0.30 0.30 0.36 0.30 0. 33 0.48 Vétements sport pour dames et jeunes filles S 

0.05 0.07 0.13 0.18 0.28 0.28 Fourrures 4 

0.22 0.30 OF29 0.30 0.33 0.44 Vétements pour bébés et enfants et articles 2 


de chambres d'enfants 


0.25 0.50 0. 38 0.28 0.40 0.53 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
0.33 0.30 0.34 0.32 0.40 0.77 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
0.27 0.27 0.31 0.25 0.25 0.32 Sous-vét ements 8 
0.42 0.31 0.43 0.64 0.83 0.71 Chapeaux 9. 
0.22 0.24 0.35 0.33 0.34 0.43 Bas pour dames et fillettes 10 
0.23 0.23 0. 32 0.28 0. 37 0.60 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
0.19 0.23 0.29 0.28 0.31 0. 52 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
0.18 0.17 0521 0.21 0.29 0.45 Vétements pour hommes 13 
0. 26 0.24 0.27 0.23 0.33 0.64 Articles d'habillement pour hommes 14 
0.22 0.45 0.34 O27 0. 34 059 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
Oo 0.20 0.23 0.21 0.28 0. 37 Chassures pour hommes et garcons 16 
doy 2.02 1.74 1.47 1.64 2.34 Produits alimentaires et connexes az 
0.22 0.22 0.24 0.22 00:25 0.52 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
0.22 0.24 0.22 0.19 0.25 0.58 Appareils et fournitures photographiques 19 
0.13 0.15 0.16 0.17 0.17 0.14 Tissus & la piéce 20 
0.21 0.22 0.24 0.21 0.23 0.31 Literie et linge de maison 21 
0-5 0.16 [B)s 7223 0.23 OZ 0.29 Menus articles 22 
G5tz 0.10 0.13 0.13 0.21 0.39 Porcelaine et verrerie 25, 
0.20 0.18 0.22 0.26 0. 31 0.23 Revétements de plancher 24 
0.21 0.19 0.21 0.21 0.23 0.23 Tentures, rideaux et housses 25 
0.13 0512 0.14 Weil COS t19/ 0. 32 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
0.28 0.23 0.27 0.28 0.29 0.26 Meubles 27 
OL75 0.68 0.76 0.67 0.65 0.71 Gros appareils ménagers 28 
0.22 0.24 0.35 0.29 0.33 0.54 Télévision, radio et musique 29 
0.17 0.17 0.17 0.20 0.25 0.46 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
0.19 0.18 0.16 0.19 0.21 0.26 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
0.42 0.36 0.34 0.36 OF57 0.36 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
0.13 0.14 O.17 0.14 0.21 0.52 Bijouterie 33 
0.18 0.17 0.17 0.23 0.37 0.64 Jouets et jeux 34 
0.22 0.18 0.16 0.13 0.18 0.34 Articles de sport et valises 3D: 
0.16 0.22 Cree 0.16 0.25 0.46 Papeterie, livres et revues 36 
0.30 0.36 0.28 0.41 0.41 0.38 Essence, huile, accessoires d' automobile, 37 
réparation et fournitures 
26.13 30.04 41.68 41.30 52.12 115.53 Repas et casse-crottes 38 
1.68 Aiort (estes 2.25 2.74 2. 36 Services et travaux de réparation 39 
0.47 0.44 0.45 0.41 0.40 0.77 Tous autres rayons 40 
0.25 0.26 0.28 0.27 O52 0.48 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
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TABLE 41, Department Store Monthly Sales, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, Revised, 1983(1) 
SSS SESE 


1983 

cE ood 
Department. January February March April May June 

Janvier Février Mars Avril Mal Juin 


No. 
thousands of dollars 


milliers de dollars 


1 Women's and misses' dresses, housedresses, 14,804 Ibe oz7 15,941 14,299 155525 17,425 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 14,836 14,738 14, 600 13,957 iepaley2 14,593 
3 W d mi ' rtswear 47,554 50,880 51,104 44,335 49,817 56,056 
oe a wee 2) 805 2) 764 2.717 3,195 1,556 2872 
5 Infants' and children's wear and nursery 23,750 23,401 24,585 19,294 23.165 24,174 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 16,314 16,448 18,790 13,550 15,351 16,240 
7 Lingerie and women's sleepwear 17,964 18, 334 18,865 16,722 17, 809 20, 209 
8 Intimate apparel 9,626 9,763 10,045 9,545 D5 9DD. 10,402 
9 Millinery 1,701 1,836 1, 868 1, 682 1,747 1, 864 
10 Women's and qirls' hosiery 10, 376 10, 286 10,638 9,598 10,631 10,911 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 14,984 14, 843 1D), 525 13,930 155.255. 16,122 
accessories 
12 Women's, misses‘ and children's footwear 22, 343 2D eize 23,439 20, 533 22,699 26,670 
13. Men's clothing 34, 580 34,082 37, 080 Wee 3) 33,819 36,481 
14 Men's furnishings 41,525 42,036 45,438 38, 865 44,160 47,590 
15 Boys! clothing and furnishings Wg Bor 12,274 TEEN) 11,034 13, 201 14,177 
16 Men's and boys' footwear 14,700 15,435 16,545 13,283 16,511 16,512 
17 Food and kindred products Seen eo Peal 61, 745 54,107 56,483 58,110 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 49,681 49,737 50,204 47,923 50,647 51,700 
19 Photographic equipment and supplies Leap iras| EEA 13,925 12,970 13,876 13,668 
20 Piece goods 4,232 4,221 4, 342 4,030 4,465 4,965 
21 Linens and domestics 27,800 27,095 27,658 27,636 26,737 30,024 
22 Smallwares and notions 8,692 8,459 8,273 8,171 8,462 8,970 
23 China and glassware 13, 304 13,561 13,439 11,871 15,637 12,539 
24 Floor coverings ees 11,792 12,130 (lh 76 12,040 12,602 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 14,597 1S 079) 14,627 13,582 14,990 15,269 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 9,518 8,806 9,697 8,635 8,697 8,728 
home furnishings 
27 Furniture 41,349 40,808 43,108 38,009 43,035 44,014 
28 Major appliances 3B, 345 38,711 39, 806 35,278 41,482 49,521 
29 Television, radio and music 43,091 40, 664 42, 395 37,260 42,964 41,792 
30 Housewares and small electrical appliances 37,245 40,023 36,285 35, 260 34, 628 38,157 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 25,499 25,663 Vea sha 259715 26,413 26,690 
32 Plumbing, heating and building materials 10, 653 11,415 10,410 DEE 10, 761 12,104 
33 Jewellery 20, 809 20,815 20,514 19,652 20,019 20,446 
4 Toys and games 21,680 22,497 24,167 21, 700 23,926 25,742 
35 Sporting goods and luqqage 25,516 PHO) 27,096 PSeehis) 25,550 27, 322 
3 Stationery, je and magazines 27,474 28, 092 32, 439 28, 335 28,777 29,941 
ee ee auto accessories, repairs 16,913 16,089 16,985 16,004 18,874 19,473 
38 
A ce a tie hin 4 21,192 21,096 20,906 20, 380 21, 189 21,855 
* ee and services 9,188 10,057 10, 300 9,934 9,815 10,569 
other departments 29,613 30,442 30,981 29,590 29,510 32,701 
41 TOT 
OTAL ALL DEPARTMENTS 878, 776 889, 128 917, 632 825, 745 893, 326 949, 200 


(1) The sum of the components is not equal to the total due to rounding. 
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TABLEAU 41. Ventes mensuelles des grands magasins, désaisonnalisées, par rayon, Canada, révisées, 1983(1) 


pe ee ee ee ee ee ee ee eee ee ee ee 
1983 


July August September October November December payer 
Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre 
No 
ousands of dollars 
milliers de dollars 
14,634 155.1975 14,586 14,963 14,839 15,608 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
14,122 R24 14,924 16,113 14,788 16,279 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
48,575 50, 316 51,013 51,510 49,279 52,528 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
Zew2z 2,780 2,901 4, 202 BAI 3,481 Fourrures 4 
23,210 22,838 2a ean S 24, 300 Vey MN |) 23,870 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
14,909 15,196 13, 700 16,274 15,252 15,207 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
18,065 19,341 18,715 195704 18,797 18, 884 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
10,089 10,461 10,592 10,871 10,089 10, 763 Sous-vét ements 8 
1,805 1,767 1,672 1,741 1,701 1,830 Chapeaux 2) 
10,590 9,642 10,559 10,846 10, 390 10, 703 Bas pour dames et fillettes 10 
15,530 14,474 15,662 16, 702 16,177 16,466 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
23, 546 23,431 24,077 24,578 24,327 23,596 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
35,670 34,750 35,671 B35 NST 35, 600 38, 589 Vétements pour hommes 13 
44,445 44,195 43,511 45,127 43,141 45,857 Articles d'habillement pour hommes 14 
12,848 12,785 11,994 12,404 12,1695 12,427 Vétements et articles d'habillement pour iS 
garcons 
16,464 Sie 15,609 15, 704 16,592 15,878 Chassures pour hommes et gargons 16 
5ST,o7S 56,615 55,902 58, 869 58,959 59,447 Produits alimentaires et connexes 17 
51,145 52,567 52,611 54,654 oT Wf 52,605 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
13,489 13,448 13, 381 13,517 13,462 AS S225 Appareils et fournitures photographiques 19 
4,683 4,586 4,076 4,301 4,262 4,416 Tissus 8 la piéce 20 
21D 29 28,178 28,841 28,201 26,441 27,907 Literie et linge de maison 21 
8,639 8,621 8,450 8,653 8, 504 9,429 Menus articles 22 
13,085 12,871 12, 340 12,594 VZ5299 12,264 Porcelaine et verrerie 23 
14,163 14,155 12,671 12,1697 12,467 11,136 Revétements de plancher 24 
14,995 15,438 159142 15,374 14,758 14,819 Tentures, rideaux et housses Z> 
8,844 93095 9,033 9,091 8,620 8,996 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
49,120 49,015 41,492 44,890 41,839 42,731 Meubles 27 
50,035 45,768 40, 532 47,195 41,852 43,265 Gros appareils ménagers 28 
43,223 42,873 43,632 44,515 42,397 42,807 Télévision, radio et musique 29 
35,638 36 , 082 36,535 36,787 35,401 35, 362 Articles de ménage et petits appareils élec- 430 
triques 
25,637 24,652 25,710 25,110 25,872 26, 366 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
11,795 11,680 10, 868 12,142 11,067 11,200 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
19,789 20, 683 20, 339 20,913 19,243 20,801 Bijouterie 33 
ZG ONZ 26, 354 26, 286 25, 360 26, 864 25, 246 Jouets et jeux 34 
26, 388 25,278 24,933 25,057 24,324 25, 312 Articles de sport et valises 35 
29, 583 29,101 29, 286 29, 268 31, 827: 30, 320 Papeterie, livres et revues 36 
18, 336 17,504 18,136 17,782 16,546 18, 583 Essence, huile, accessoires d' automobile, 37 
réparation et fournitures 
215915 21,841 21,925 22,087 21,489 22,168 Repas et casse-croGttes : Se 
10, 500 10,719 10,433 10, 314 10, 307 10, 258 Services et travaux de réparation 
31,762 30,987 31,183 30,317 32,901 32,519 Tous autres rayons 40 
920, 258 916,158 902, 696 930,085 903,462 923,144 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


(1) La somme des composantes n'est pas égale au total en raison de l'arrondissement. 
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TABLE 42. Department Store Monthly Sales, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, Revised, 1984 (1) 


1984 
Department January February March April May June 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 15,605 15,838 15,140 15,880 15,710 16,338 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 17,22 19,191 16, 769 17), 852 17,404 18,259 
3 Women's and misses' sportswear 54,610 54,244 50,496 DO ea SB 60,147 
4 Furs 3,415 2,108 3,030 2, 844 Die 2,584 
5 Infants’ and children's wear and nursery 25,016 23,950 23,986 26,482 Lepoe Bil 24,918 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear We he 16,845 15,618 16,432 16,358 16,860 
7 Lingerie and women's sleepwear 19,896 20, 155 Toy wo2 19,661 20, 482 20,509 
8 Intimate apparel 10,959 11,057 10,733 10,939 10,477 10, 760 
9 Millinery 1,780 15.691 1,849 2,094 1,944 VR 95S 
10 Women's and girls! hosiery 10,696 11,184 10,895 10,958 10, 849 10,585 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 16,090 TS teanleb! 16,422 16, 667 16,481 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 24,692 26,798 23,370 26,708 24,679 Pky {NAS 
13 Men's clothing 36,493 38,048 35,412 38, 404 38, 547 39,922 
14 Men's furnishings 46,635 48,042 49,009 50,307 48,202 49,476 
15 Boys' clothing and furnishings 13,789 14,083 P2204 Hele) 125723 13,449 
16 Men's and boys' footwear 15,859 16,639 15,442 Ng x0) 14,953 16,771 
17. Food and kindred products 59,347 58,576 55,590 59,998 61,581 60, 142 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 53,038 52,226 52,884 52,370 SS 51,444 
19 Photographic equipment and supplies 14, 583 14,145 12,500 13,050 13,147 13,022 
20 Piece goods 4,535 4,290 3,984 3,878 Se Ib) 3, 883 
21. Linens and domestics 28, 803 26,665 27,124 ZatZy 29, 784 28,501 
22 Smallwares and notions 8,501 Val 8,445 8, 338 8,621 8,292 
23 China and glassware 11,865 13,050 12, 262 12,147 13,146 125973 
24 Floor coverings 125228 Ait seanO 12,145 125 195. Tih tev 11,667 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 14,955 15,897 14, 766 15,215 15,181 14,176 
erings 
26 Hous eee mirrors and all other 8,874 9,003 8,574 9,234 8,963 8,489 
ome furnishings 
27 Furniture 42,274 44,091 42,858 46,821 45,446 45,467 
28 Major appliances CIS Io 44,933 44 , 642 46, 284 44,677 44,530 
29 Television, radio and music 42,255 42, 702 43,026 43,274 42,909 42,536 
30 Housewares and small electrical appliances Bin 122) 38,142 35,075 35,625 35,999 36,492 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 24,094 25,351 26,549 27,781 27,437 27,980 
32 Plumbing, heating and building materials 11,836 11,196 10,995 10,930 T0335 10,638 
33 Jewellery 22,959 21,987 21,593 22,430 22,645 21,970 
34 Toys and games Lips LE 28,629 27,269 Va fla 29,402 27,291 
35 Sporting goods and luqgage Zag ne 24,692 : 4 : : 
‘ , > 25,482 26,554 26,401 26,066 
36 Stationery, books and magazines 295950 30,908 30, 300 
: : q 30, 903 33,053 30,548 
5 : “ ’ ’ ’ 
37 cree auto accessories, repairs VOR. HER eI/| 17,846 18,522 16,554 17,117 
38 Meals and lunches 22, 029 22,014 21,901 
; ; 22,749 
39 Repairs and services 10,181 10, 226 9. 980 10.510 rolete rabeee 
40 All other departments BS 1 31; 972 30,700 32, B62 32.122 32,933 
£ ’ ’ ’ 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 
934,988 945,813 916, 503 957,233 945,624 952,922 


(1) The sun of the components is not equal to the total due to rounding. 
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TABLEAU 42. Ventes mensuelles des grands magasins, désaisonnalisées, par rayon, Canada, révisées, 1984(1) 


1984 


July 


Juillet 


August 


Aott 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


16,055 
16,774 


54,537 
2,939 
22,823 


16,211 
19,795 
11,106 
1,983 
9,773 


16, 283 
24,729 


38,507 
48,594 
13,591 


16,188 
61,533 
54,455 


13,233 
4,176 


29,681 

8, 442 
13,334 
11,491 
14, 840 


9,004 


44,259 
42, 305 
43,673 
36,813 


28,029 
10,255 
22,600 


28,279 
26,343 


31,595 
16,197 


22,002 
10,840 
33,407 


946,674 


16,845 
14,729 


53,278 
2,855 
24,678 


17,413 
19,738 
10,570 

1,793 
10,117 


15,081 
25,056 


39, 626 
45,269 
13,295 


15,990 
59,047 
52,375 


12,931 
3, 836 


29,133 
8, 126 
11,792 
11,457 
14,276 


8,331 


39,641 
43, 362 
42,112 
36,145 


27,024 
9,878 
21,265 


28, 106 
26,484 


30, 702 
17,495 


21,599 
10,777 
31,198 


923,425 


September October November December 
Septembre Octobre Novembre Décembre 
15,882 16,617 15,842 16,012 
Wh yo5> 16,592 ay eo, 16,572 
53,486 55,615 56,579 54,511 
3,696 3,873 4,221 3,331 
24,553 24,422 24,817 24,467 
a1 16,023 18,236 16,047 
19,607 19,641 20, 378 20,071 
Tbe ete! 10,873 WO, 959) 11,092 
Zs052 5 282. 2,028 1,680 
10,667 10,291 10,520 10,290 
16, 601 16,677 18,139 17,143 
25,283 25,169 25,627 BIEN 
SS ils) SVs) 41,891 41,999 
47,988 46, 847 48,385 47,510 
13,762 13,737 13, 786 13,674 
15, 880 16,187 16,627 16,975 
63,469 61,676 CST 63,684 
56,312 54,878 57,870 57,555 
13,006 12,896 12,936 12,857 
Blo 3,781 Bel 3,629 
29,269 28,038 30,857 29,597 
8,877 8, 357 8,515 8, 762 
12,990 13,600 13,583 Sy eoy/ 
12,519 11,633 13,009 12,068 
15,352 14,812 1’. 100 14, 833 
8,773 8,359 8, 847 8, 949 
45,147 45,790 46,458 45,024 
45,032 43,571 46,663 50,116 
46,607 43,152 43,204 44,107 
35,907 36,198 37, 240 36,971 
24,887 Zo DLZ. 27,767 26,309 
10, 329 9,798 9,967 10,763 
21,877 21,570 Zi, 9h 22,155 
32,175 30,291 27, 851 26, 188 
78% He) 25,614 27,099 25,640 
31,829 29,518 32, 280 31,347 
16,480 16, 849 15,825 16,567 
22,082 22,107 22,442 22,237 
11,100 11,094 ie ye 11,044 
34,068 34,937 34,994 34,397 
962,379 948,526 978,095 965,994 


Rayon 


filles 


Fourrures 


Chape aux 


enfants 


garcons 


caments 


Meubles 


triques 


etc. 


truction 
Bijouterie 


No 
Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
4 
Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
Lingerie et vétements de nuit pour dames ii 
Sous-vétements 8 
9 
Bas pour dames et fillettes 10 
Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
Vétements pour hommes as. 
Articles d'habillement pour hommes 14 
Vétements et articles d'habillement pour {5 
Chassures pour hommes et garcons 16 
Produits alimentaires et connexes ey, 
Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
Appareils et fournitures photographiques Wg 
Tissus @ la piéce 20 
Literie et linge de maison 21 
Menus articles 22 
Porcelaine et verrerie 23 
Revétements de plancher 24 
Tentures, rideaux et housses 723) 
Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
27] 
Gros appareils ménagers 28 
Télévision, radio et musique 29 
Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
Matériel de plomberie, chauffage et cons- Bz: 
33 
Jouets et jeux 34 
Articles de sport et valises 35 
Papeterie, livres et revues 36 
Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
Repas et casse-crotites 38 
Services et travaux de réparation 39 
Tous autres rayons 40 
41 


TOTAL, TOUS RAYONS 


(1) La somme des composantes n'est pas égale au total en raison de l' arrondissement. 
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TABLE 43. Department Store Monthly Stocks, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, Revised, 1983(1) 
Ee eS 
1983 


Department January February March April May June 


Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
No. $$ ————— oor rrr eee 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


1 Women's and misses' dresses, housedresses, 42,439 41,508 44,716 45,154 45,376 43,265 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 49,680 46, 326 45,193 37,618 38,194 40,498 
3 Women's and misses' sportswear 129,635 124,640 141,052 AZT Trt 134,174 135,458 
4 furs e 18, 347 17,549 18, 693 17, 845 18,838 18,908 
5 Infants! and children's wear and nursery tty 979 75,613 77,057 72,349 Tis 99D 81,900 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 43,661 41,853 46,142 42,130 39,637 40,709 
7 Lingerie and women's sleepwear 48,225 45, 646 48,670 43,026 46,014 45,996 
8 Intimate apparel 31,817 Bile 223] B25 919 32,560 33,076 33,861 
9 Millinery 2,189 2,083 1,984 1,645 1,450 2,059 
10 Women's and girls' hosiery 29,478 ae Bre Vibe) 31,031 28,947 52,956 35,969 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 45,847 44,033 45, 341 42,494 42, 700 44,477 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 88, 748 hs WIT 94,043 86,420 89,769 84,727 
13. Men's clothina (il, Bey 153, 356 157, 666 136,556 143,900 157, 681 
14 Men's furnishings 143,157 141,813 141,756 136, 331 140, 428 142,685 
15 Boys' clothing and furnishings 42,024 42,811 42,549 40,928 42,026 43,853 
16 Men's and boys' footwear 71,689 63,867 74,030 65,539 74,357 73,398 
17. Food and kindred products(2) 38,185 40,111 40, 206 40, 853 33,895 43,503 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 179,448 170, 538 179, 360 181, 268 176, 362 19S, 305 
19 Photographic equipment and supplies 55,736 55,460 Saved 55,546 57, 307 61,595 
20 Piece goods 26,947 26, 260 28, 280 26, 804 31, 086 26,510 
21. Linens and domestics 116,415 115,849 113, 882 TAT oS 7 1205627 118,531 
22 Smallwares and notions 39,964 40, 480 39,930 36,451 Zz: 41,099 
23 China and glassware 95,909 94,163 iol Poo 98, 225 100, 151 
24 Floor coverings 49,729 48,994 50, 709 46,911 49,073 49,366 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 60, 943 60, 789 68, 738 61,015 63,151 66,048 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 48,908 49,339 54,597 49,487 55,077 DD iile 
home furnishings 
27 Furniture 194, 310 180, 303 193,960 172,356 184,082 177,428 
28 Major appliances 56, 242 54,918 60, 836 54,477 57, 846 56,065 
29 Television, radio and music 144,124 145,781 150,982 144, 367 156, 334 59S 752 
30 Housewares and small electrical appliances 173,544 177, 849 V7S615 176,611 175,634 183,911 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 129,958 123,668 143,857 124,640 129, 366 132, 358 
32 Plumbing, heating and building materials 40, 282 ST 125 39, 587 35,669 40,281 40,520 
33. Jewellery 123,633 119,693 123,030 117,818 Mb 255) 120,215 
34 Toys and qames 90,056 93,361 96,400 99,077 102,472 114,290 
35 Sporting qoods and luqaaqge 13> D51 132, 280 137, 208 1244 131, 861 139,653 
43 aeerionesy sou magazines 100, 549 102,218 103, 046 112,425 117, 606 124, 588 
; eeptaere auto accessories, repairs 54,934 55,458 55,210 50,640 51,594 51,992 
38 
39 soe Seok heen ere ai oe Bare 1,449 1, 164 1,354 
40 All other departm ts aauee gee pile mr e17 i egal 
p ents 68,002 65,939 64,205 67,912 63,423 65,317 
41 TO 
4 TAL ALL DEPARTMENTS 2,725,497 2,657,887 3,005,479 3,169,897 3,145, 812 2,988, 589 


ay The sum of the components is not equal to the total due to rounding. 
(2) Due to the absence of seasonality, the seasonally adjusted data are equal to the unadjusted data. 


TABLEAU 43. Stocks mensuels des grands magasins, désaisonnalisés, par rayon, Canada, révisées, 1983(1) 


1983 


—_ —— —SSeSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSFFe 


July 


Juillet 


August 


Aoat 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


43,411 
43,110 


136,266 
18, 264 
78,282 


44, 287 
96, 388 


156,894 
134,570 
44, 868 


74,952 
40,755 
199,023 


61,725 
29,433 


124,088 
41,199 
97,164 
47,433 
62,705 


55,198 


167,516 

49,741 
159,689 
181,133 


129,318 
40,138 
119,172 


110,998 
138,645 


129,098 
53,471 


1,311 
4,464 
63,856 


3,136,145 


(1) La somme des composantes n'est pas égale au total en raison de 1'arrondissement. 


47,718 
45,451 


148,745 
19,267 
85,395 


41,052 
49, 372 
34,614 
2,706 
34,583 


46,633 
100,431 


154,135 
149,484 
44, 380 


74,689 
38,531 
211,033 


58,635 
30,798 


129,057 
42,416 
102,221 
46, 824 
66,402 


58,484 


171,824 

54,740 
167,070 
191,393 


122,742 
40,377 
120,857 


110,015 
134, 834 


130, 206 
52,920 


1,110 
4,612 
69,129 


3, 206, 256 


September 


Septembre 


46,419 
51,131 


168,845 
24,372 
85,556 


48,081 
53,705 
40,207 

3,006 
40,194 


54,974 
112,374 


160,517 
164,441 
49,555 


86 , 623 
34,992 
208, 482 


62,696 
29, 842 


135,936 
43,222 
101,147 
47,268 
65,446 


56,984 


181,030 
62, 600 
182,787 
196, 460 


145,754 
41,819 
121,664 


113,152 
142,488 


141,621 
54,575 


945 
4,981 
73,082 


3, 305,096 


October 


Octobre 


45,558 
49,617 


155,691 
20,505 
87,631 


43,397 
51,473 
36,668 

2,789 
38,351 


50,029 
102,150 


137,168 
152,072 
45,902 


78,038 
48,351 
216, 664 


57,824 
29, 862 


127,270 
42,537 
100,375 
47,185 
59,259 


53,171 


178, 704 
58,446 
159,579 
186 , 063 


129,654 
40,066 
115,992 


106,189 
133,321 


117,590 
54, 706 


AeA 
4,740 
70,586 


3,737,768 
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Rayon 


November December 
Novembre Décembre 
Swieky: 48,588 
53,070 49,862 
162,393 167,850 
21,964 20,890 
88, 932 89,918 
43,968 45, 1 DZ. 
54, 887 55,019 
37,828 BIRD OF 
5,045 3,007 
40,156 38,619 
51,861 49,752 
107,715 109,247 
168, 395 STG ZT 
162,185 158,982 
47,535 48,627 
82,620 82,536 
DEES 29,076 
208,906 218, 746 
60,136 63,980 
29,672 295271. 
126,118 134,728 
44,700 42,930 
100,379 102,125 
52,938 SAHA 
63,480 65,892 
54,646 58,187 
REY 183,416 
63,856 66,498 
162,790 158,957 
194,159 195,276 
134, 333 144, 903 
40, 383 41,963 
113,831 120,116 
109,930 117,631 
142,110 138,457 
118,516 134,296 
Serie) 56,416 
1,083 1,018 
4, 888 5,578 
71,626 74,268 
3,865,767 3,214, 787 


filles 


Fourrures 


Sous-vétements 
Chape aux 


enfants 


garcons 


caments 


Tissus @ la piéce 


Menus articles 


Meubles 


triques 


etc. 


truction 
Bijouterie 
Jouets et jeux 


Tous autres rayons 


yo 
Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
4 
Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
Lingerie et vétements de nuit pour dames Z 
8 
9 
Bas pour dames et fillettes 10 
Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
Chaussures pour dames, jeunes filles et Zz 
Vétements pour hommes es 
Articles d'habillement pour hommes 14 
Vétements et articles d'habillement pour fe 
Chassures pour hommes et garcons 16 
Produits alimentaires et connexes(2) 17 
Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
Appareils et fournitures photographiques 19) 
20 
Literie et linge de maison 21 
22 
Porcelaine et verrerie 23 
Revétements de plancher 24 
Tentures, rideaux et housses 25 
Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
27 
Gros appareils ménagers 28 
Télévision, radio et musique 29 
Articles de ménage et petits appareils élec- 430 
Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
33 
34 
Articles de sport et yalises 35 
Papeterie, livres et revues 36 
Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
Repas et casse-crottes(2) 38 
Services et travaux de réparation 39 
40 
41 


TOTAL, TOUS RAYONS 


(2) Puisqu'il y a absence de saisonnalité, les données désaisonnalisées sont par conséquent égales aux données non désaisonnalisées. 


TABLE 44. Department Store Monthly Stocks, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, Revised, 1984(1) 
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1984 
Department January February March April May June 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 52,428 53,378 53,608 50,100 47,584 47,398 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 51,654 43,611 Bane 55,104 49,038 45,424 
3 y d mi Lae tswea 163,497 160, 398 163,096 159,606 159,241 165,104 
ie oe mee 21,149 21, 666 22,608 21,405 24,917 25,361 
5 Infants' and children's wear and nursery 84,921 88,539 90,244 86,174 84,066 85,082 
equipment 
6 Girls! and teenage girls’ wear 42,320 44,883 51,027 41,866 45,990 45,915 
7 Lingerie and women's sleepwear 53,674 Bey Sie) 56,567 Sor 2m) SE HTS) 54,671 
8 Intimate apparel 40,517 OT 41,161 40,503 39,581 41,230 
9 Millinery 3,584 3,583 4,101 4,185 3,504 4,036 
10 Women's and girls' hosiery 159 HD 36,869 40,098 34,985 52,106 Pile 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 52,055 54,588 55 209 5S Gdn 52,281 Soi afd | 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 116,652 115,488 112,814 111,086 98,107 96,210 
13. Men's clothing 166,467 155,319 169,799 163,711 166,489 160, 430 
14 Men's furnishings 159,492 163,456 166,454 161,908 165,657 160,471 
15 Boys' clothing and furnishings 44,793 39,646 45,110 43,495 42,077 42,239 
16 Men's and boys' footwear 86,717 85, 503 77,410 80,132 74,743 74,128 
17 Food and kindred products(2) 44,791 47,166 52,073 45,505 25,906 33, 843 
? ’ 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 214,883 221,730 226,948 INN? 205,940 211,988 
19 Photographic equipment and supplies 60,796 64,186 64,018 60, 342 Sie ye) 57,1778 
20 Piece goods 29,465 29,427 295253 26,901 25,164 25, 682 
21 Linens and domestics 130,720 146, 828 141, 682 140,059 138,691 142,561 
22 Smallwares and notions 42,039 43,227 43,510 43, 302 40,059 42,826 
23 China and glassware 100,099 102,875 102,027 98,774 96,186 91, 383 
24 Floor coverings 56,353 57,736 Di o7e 58,063 Se EG! Seistehll 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 70, 160 222) 78, 307 73,198 73,413 72,644 
erings 
26 Keune parlur mirrors and all other 59/5599 61,166 61,090 58,228 48,746 55,758 
home furnishings 
27 Furniture 176,928 158,806 184,432 179,858 165,635 184,509 
28 Major appliances 69,918 70,135 65, 834 67,656 63, 702 68,942 
29 Television, radio and music 168,359 168,921 170,014 162,095 158,961 160,992 
30 Housewares and small electrical appliances 195,778 192,507 190,639 180, 662 181,934 187, 389 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 146,907 146, 336 143,698 138,034 134,491 139,038 
32 Plumbing, heating and building materials Simi tels: 37,099 36,090 35), Git 21 2d 29,649 
33 Jewellery 126,431 125,121 126, 835 F25,214 
) , 126,112 123,894 
34 Toys and games 107,176 WAAL 4s) 107,418 105,814 105,317 107,435 
35 Sport ds and 1 : ; : : 
porting goods and luggage 138,274 140,518 136,221 137,191 138,495 135,355 
36 Stationery, books and magazines 136,723 i (eed 
; 6 158,918 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 53,266 51,801 55,786 Lane Legit "3A 951 
and supplies % : : 
38 Meals and lunches(2) 1,324 1,338 
; A 1,441 
39. Repaire and aavices 6,078 6,067 5, 664 ies ae 5,592 
40 All other departments 68,077 70,235 73,475 67,553 66,144 67,069 
? , ’ , 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 
AU2 NZ 3,150,369 3,404,114 3,609, 403 3,336, 505 3,148, 321 


(1) The sun of the components is not equal to the total due to rounding. 
(2) Due to the absence of seasonality, the seasonally adjusted data are equal to the unadjusted data 
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TABLEAU 44. Stocks mensuels des grands magasins, désaisonnalisés, par rayon, Canada, révisées, 1984(1) 


1984 
July August September October November December Bayon) 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
57,360 59, 303 58, 302 55,305 Suet) 51,690 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 
52,364 55,865 55,365 57,820 57,334 60,646 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 
163,481 185,800 174,624 170,026 164, 708 ilies) Vétements sport pour dames et jeunes filles 
28,012 26,237 22,097 26,924 24,465 23,765 Fourrures 
77,030 91,267 85,017 78,067 83,123 84,064 Vétements pour bébés et enfants et articles 


de chambres d'enfants 


44,595 47,761 47,160 49,206 48,746 45,973 Vétements de fillettes et d'adolescentes 
54,514 54,/28 Dog LOZ S220 56,677 52136 Lingerie et vétements de nuit pour dames 
39,875 41,838 42,224 42,421 43,037 43,629 Sous-vétements 
Dekh 5,044 4,212 3,174 Bi ZZ 3, 300 Chapeaux 
31,065 34,683 34,364 33,845 35,030 38,213 Bas pour dames et fillettes 
53, 536 54,592 55,964 55,499 59,415 62,089 Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 
101,254 112,744 107, 702 103,100 105,768 107,735 Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 
162,198 194,243 177,808 WT 252 175, 846 171, 862 Vétements pour hommes 
TS9057 158,454 160,717 164,786 176,792 179,390 Articles d'habillement pour hommes 
41,011 42 , 384 41,557 43,428 43,446 43,266 Vétements et articles d'habillement pour 
gargons 
73,579 Poort 76,697 73,421 72,821 70, 339 Chassures pour hommes et garcons 
32,309 27,184 34,765 45,449 Dili Zoe 23,221 Produits alimentaires et connexes(2) 
216,819 217,873 227,709 220,511 227,475 218,036 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 
55,837 55,948 54,870 53,988 Det OG 50,988 Appareils et fournitures photographiques 
24,508 26,288 26,183 Log oOO 25,786 23,485 Tissus 4 la piéce 
144,183 144,914 149,824 142,174 143,742 138,795 Literie et linge de maison 
42,534 43,390 42,479 43,407 42,959 43,526 Menus articles 
94,004 91,602 89,988 86,530 86,667 80,556 Porcelaine et verrerie 
58,026 58,053 61,841 54,694 DA DST 50,665 Revétements de plancher 
Ta 24 74,956 78,068 72,640 75,034 70, 318 Tentures, rideaux et housses 
58,215 54,681 67,184 63,752 66, 564 60,650 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 
184,422 176,570 180,083 174,170 158,399 157,244 Meubles 
69,078 68,011 69, 280 79,508 72,780 66,992 Gros appareils ménagers 
161,247 odes, 161,211 156,062 156,073 148,043 Télévision, radio et musique ; , 
187,505 192,938 T8T, 122 A UIE 17,629, 162,725 Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 
133,051 140,158 139,001 138,168 175657 133,263 Daemon, ae a peinture, papier-tenture, 
etc. 
29,057 29,418 fac ees 29,148 27,405 26,876 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 
127,508 126,294 127, 368 125,262 121,914 118,413 Bijouterie | 
111,768 104 , 869 103, 383 96,097 132,107 150, 202 Jouets et jeux , 
135,186 139,765 135,992 134, 860 156, 746 138,495 Articles de sport et valises 
140,492 141,121 150,796 135, 802 16,1159) 155,668 Papeterie, livres et revues 
49,789 51,420 48,212 45,518 50,299 54,114 Essence, huile, accessoires d'automobile, 
} ; : réparation et fournitures 
895 539 458 605 399 166 Repas et casse-crottes(2) 
5,567 5,659 5,268 5,427 5,607 5, 604 Services et travaux de réparation 
67,184 68,485 67,308 74,441 71,360 66,685 Tous autres rayons 
5, 3504, 166 3,426,188 3,318, 584 3,872, 526 3,955,109 3,132, 328 TOTAL, TOUS RAYONS 


No 


Pw 


oOOOND 


(1) La somme des composantes n'est pas égale au total en raison de l'arrondissement. ; i J = 
(2) Puisqu'il y a absence de saisonnalité, les données désaisonnalisées sont par conséquent égales aux données non désaisonnalisées. 
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APPENDIX APPENDICES 
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APPENDIX I 


DEF INITIONS 


Retail Location 


A retail location, as defined by Statis- 
tics Canada, is a business location (usually 
a store) in which the principal activity is 
the sale of merchandise and related services 
to the general public for household or per- 
sonal consumption. 


Department Store 


A retail location is defined as a depart- 
ment store outlet if it possesses the fol- 
lowing characteristics and sells the follow- 
ing general lines of merchandise: 


Family clothing and apparel. This commodity 
group is composed of some or all of the 
following lines: women's and  misses' 
dresses, housedresses, aprons and uniforms; 
women's and misses' coats and suits; women's 
and misses' sportswear; furs; infants' and 
children's wear; girls' and teenage wear; 
lingerie and women's sleepwear; intimate ap- 
parel; millinery; women's and girls' ho- 
Ssiery; women's and girls' gloves, mitts and 
accessories; women's, misses' and children's 
footwear; men's clothing; men's furnishings; 
boys' clothing and furnishings; men's and 
boys' footwear. Note: The outlet must sell 
at least six of the commodity lines listed 
above, with at least one of the commodities 
being men's and boys' clothing or furnish- 
ings. At least 20% of the outlet's total 
sales must be derived from the family cloth- 
ing and apparel group. 


Furniture, appliance and home furnishings. 
This commodity group is composed of some or 
all of the following lines: linens and 
domestics; china and glassware; home 
furnishings; furniture, wooden and uphol- 
stered goods for living room, dining room 
and bedroom; major appliances; television, 
radio and music; hardware and housewares. 
Note: The outlet must sell at least four of 
the commodity lines listed above, with at 
least one of the commodities being furniture 
(wooden and upholstered goods for dining 
room and/or living room and/or bedroom). At 
least 10% of the outlet's total sales must 
be derived from the furniture, appliance and 
home furnishings group. 


APPENDICE I 


DEF INITIONS 


Point de vente au détail 


Suivant la définition de Statistique Canada, 
un point de vente au détail est un local d'affai- 
res (habituellement un magasin) dont l'activité 
principale est la vente de marchandises et des 
services connexes au grand public pour la consom- 
mation ménageére ou personnelle. 


Grand magasin 


Un point de vente au détail est un grand maga- 
sin s'il posséde les caractéristiques suivantes 
et vend les catégories de marchandises suivantes: 


Vétements pour la famille. Ce groupe comprend les 
articles suivants: robes pour dames et jeunes 
filles, robes de ménage, tabliers et uniformes; 
manteaux et tailleurs pour dames et jeunes fil- 
les; vétements de sport pour dames et jeunes fil- 
les; fourrures; vétements de bébés et d'enfants; 
vétements de fillettes et d'adolescentes; linge- 
rie et vétements de nuit pour dames; sous-véte- 
ments; chapeaux; bas pour dames et fillettes; 
gants, moufles et articles de parure pour dames 
et fillettes; chaussures pour dames, jeunes fil- 
les et enfants; vétements pour hommes; articles 
d'habillement pour hommes; vétements et articles 
d'habillement pour gargons; chaussures pour hom- 
mes et garcons. Nota: Le magasin doit tenir au 
moins six des séries mentionnées ci-dessus, dont 
au moins une doit étre les vétements ou articles 
d'habillement pour hommes et garcons. Au moins 
20% des ventes globales du magasin doivent se 
faire dans le groupe de vétements pour la 
famille. 


Meubles, appareils et articles d'ameublement 
ménager. Ce groupe comprend les articles sui- 
vants: literie et linge de maison; porcelaine et 
verrerie; articles d'ameublement ménager; meu- 
bles, de bois ou rembourrés, pour salle de sé- 
jour, salle €@ manger ou chambre @ coucher; gros 
appareils, télévision, radio et musique; quin- 
caillerie et articles de ménage. Nota: Le magasin 
doit tenir au moins quatre des séries ment ionnées 
ci-dessus, dont au moins une doit étre des 
meubles (de bois ou rembourrés pour salle 4a 
manger et (ou) salle de séjour et (ou) chambre &a 
coucher). Au moins 10 % des ventes globales du 
magasin doivent provenir du groupe des meubles, 


appareils et articles d'ameublement ménager. 


All other (miscellaneous). This category 
includes all commodities sold by the outlet 
but not shown above, such as: toiletries, 
cosmetics and druas; photographic equipment 
and supplies; piece aqoods; notions and 
smallwares; jewellery; sporting aqoods and 
luggage; stationery, books and magazines; 
and food. Note: The outlet must sell at 
least three different commodity lines with 
not one of these lines representing more 
than 50% of the total store sales. At least 
10% of the outlet's total sales must be 
derived from the all other or miscellaneous 
qroups. 


Total Net Sales and Receipts 


Total net sales and receipts are defined 
as the total sales of new and used merchan- 
dise and receipts from repairs, equipment 
rental, restaurant and other services, less 
returns, adjustments and discounts. Trade-in 
allowances are not deducted. Commissions 
earned from the sales of goods owned by 
others and proprietors' withdrawals of goods 
(at retail) for personal use are included. 
Non-tradinq revenues, bad debts recovered 
and direct sales taxes are excluded. 


Stocks 


Stocks are defined as the sellina value 
of inventory on hand at the end of the month 
or as at the end of the fiscal period fal- 
ling nearest the end of the calendar month. 


Accounts Receivable 
Accounts receivable are defined as cus- 


tomers' accounts and notes receivable as at 
the end of the month, as well as all new 


credit granted during the month, less pay- 
ments received. Accounts discounted with 
banks, paper sold to sales finance compa- 


nies, or amounts owing on account’ of 
credit-card plans, are excluded. Accounts 
receivable used as security for bank loans 
are not considered as discounted if still 
payable and are therefore included. 


Junior Department Store 


Junior Department Stores are defined as 
retailing entities which sell the same wide 
ranqe of goods (see department store defini- 
tion) that are sold in the more traditional 
(major) department stores and are popularly 
described as discount operations. 
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Tous autres articles (divers). Cette catégorie 
comprend toutes les marchandises que tient le 
magasin, mais qui ne figurent pas ci-dessus, 
telles que: articles de toilette, cosmétiques et 
médicaments; appareils et fournitures photoqgra- 
phiques; tissus & la piéce; mercerie et menus ar- 
ticles; bijouterie; articles de sport et valises; 
papeterie, livres et revues; et aliments. 
Nota: Le maaasin doit tenir au moins trois des 
séries mentionnées ci-dessus, dont aucune ne doit 
représenter plus de 50% des ventes globales du 
magasin. Au moins 10% des ventes globales du 
magasin doivent provenir des groupes tous autres 
articles ou divers. 


Ventes et recettes nettes totales 


Les ventes et recettes nettes totales_ sont 
définies comme le total des ventes de marchan- 
dises neuves et usaqées et des recettes provenant 
de réparations, de location de matériel, de la 
vente de repas et d'autres services, moins les 
rendus, les rajustements et les remises. La va- 
leur des reprises n'est pas déduite. Les commis- 
sions sur la vente de marchandises appartenant a 
autrui et la valeur (au détail) des marchandises 
prélevées par le propriétaire pour son usage per- 
sonnel sont comptées. Les recettes hors exploita- 
tion, les recouvrements de mauvaises créances et 
les taxes de vente directes sont exclus. 


Stocks 


Les stocks enalobent la valeur marchande des 
stocks détenus 4 la fin du mois ou de la période 
financiére la plus rapprocnée. 


Comptes a4 recevoir 


Par comptes & recevoir on entend les comptes 
et billets &a recevoir des clients & la fin du 
mois, ainsi que de tout nouveau crédit consenti 
au cours du mois, moins les paiements recus. Les 
comptes escomptés a la banque, les titres vendus 
a des sociétés de financement des ventes et les 
montants dus en vertu d'un réqime de cartes de 
crédit ne sont pas comptés. Les comptes a rece- 
volr servant 4 garantir un emprunt bancaire ne 
sont pas considérés comme étant escomptés s'ils 
sont encore payables; ils sont donc inclus. 


Grand magasin populaire 


Les qrands maqgasins populaires sont définis 
comme étant des points de ventes au détail qui 
offrent la méme vaste gamme d'articles (voir la 
définition d'un grand magasin) que les grands 
maqasins traditionnels et qui sont qénéralement 
considérés comme des magasins a prix réduits. 
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ME THODOL OGY 


The monthly sales values, published at 
the Canada, provincial and metropolitan area 
levels, are based on the universe of depart- 
ment store organizations. A 100% response 
rate is aimed for each month with the publi- 
cation usually delayed if larqe department 
store organizations have not responded in 
time. The monthly sales figures are esti- 
mated when necessary, due only to late res- 
ponse, by applying an imputation method 
which is unique to each organization. 


The monthly sales values by department, 
published at the Canada level, are based 
only on the organizations which provide the 
required breakdown of sales. The percentage 
distributions of sales by department, calcu- 
lated from the reporting organizations, are 
applied to the monthly Canada sales total in 
order to provide an estimate of sales by 
department at the Canada level. 


The monthly stock values by department, 
published at the Canada level, are based 
only on the organizations which provide the 
required breakdowns of sales and stocks. A 
stock-to-sales ratio for each department, 
calculated from the reporting organizations, 
is applied to the corresponding department's 
monthly sales estimate in order to provide 
an estimate of stocks by department at the 
Canada level. 


The monthly accounts receivable values, 
published at the Canada level, are based on 
a panel of department store orqanizations 
which are known to have accounts receiv- 
able. Data for late respondents are esti- 
mated by applying the monthly percentage 
change in accounts receivable, calculated 
from the reporting organizations, to the 
previous month's data of each organization 
that was late in reporting. 
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ME THODOL OGIE 


Le chiffre des ventes mensuelles, publié pour 
le Canada, les provinces et les régions métropo- 
litaines, est établi en fonction de l'univers des 
sociétés de grands magasins. Puisque l'on vise 
chaque mois un taux de réponse de 100%, la pu- 
blication est habituellement retardée si _ une 
grande firme n'a pas fait parvenir sa déclaration 
dans les délais prévus. Dans le cas d'une réponse 
tardive, il est possible de calculer un chiffre 
estimatif des ventes mensuelles grace @ une 
méthode d'imputation qui est unique a& chaque 
firme. 


Le chiffre des ventes mensuelles par rayon pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 
ventes. La répartition en pourcentage des ventes 
par rayon obtenues auprés des firmes déclarantes 
est appliquée au chiffre mensuel des ventes tota- 
les pour le pays afin d'établir une estimation 
des ventes par rayon pour l'ensemble du Canada. 


Le chiffre des stocks mensuels par rayon pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 
ventes et des stocks. Pour chaque rayon, le rap- 
port des ventes aux stocks (calculé & partir des 
déclarations des firmes) est appliqué a l'estima- 
tion des ventes mensuelles afin de produire une 


estimation des stocks pour le Canada. 
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Le chiffre des comptes a recevoir mensuel pour 
l'ensemble du pays provient des sociétés de 
grands magasins qui ont de tels comptes. Les don- 
nées relatives aux enquétés retardataires sont 
estimées comme suit: on calcule d'abord la varia- 
tion en pourcentage des comptes a recevoir des 
firmes déclarantes, puis on la fait porter sur 
les chiffres du mois précédent de la firme retar- 
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APPENDIX III 


DATA RELIABILITY 


Non-sampling Errors 


The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a complete enumeration of 
all department store locations as reported 
by the organizations listed at the end of 
this publication. The survey can be con- 
sidered as a complete census of the popula- 
tion under consideration and therefore not 
subject to sampling errors; however, even 
under a census situation, with a complete 
enumeration each month of all known depart- 
ment store locations, errors in published 
data can occur. These errors, called non- 
sampling errors, are present whether a sam- 
ple or a complete census of the population 
is taken and can be attributed to one or 
more of the following sources: 


Coverage error. This error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage 
of the population of interest. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the characteris- 
tics of the question, inability or unwill- 
ingness of the respondent to provide correct 
information, misinterpretation of the ques- 
tions because of definitional difficulties 
and different tendencies of different inter- 
Viewers in explaining questions or inter- 
preting responses under different modes of 
communication. 


Non-response error. Some respondents’ may 
refuse to answer questions, some are unable 
to respond, while others may be too late in 
responding. Data for the non-responding 
units can be imputed using the data from 
responding units or some earlier data on the 
non-responding units if available. The ex- 
tent of error due to imputation is usually 
unknown and is very much dependent on any 
characteristic differences between the re- 
spondent group and the non-respondent group 
in the survey. This error generally in- 
creases with increases in the non-response 
rate and attempts are therefore made to ob- 
tain as high a response rate as possible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 
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FIABILITE DES DONNEES 


Erreurs non liées & 1" échantillonnage 


L'enquéte mensuelle sur les ventes et les 
stocks des grands magasins porte sur tous les 
points de vente des sociétés de grands magasins 
énumérées & la fin de cette publication. Etant 
donné qu'elle peut étre considérée comme un 
recensement exhaustif de la population observée, 
elle ne risque pas de comporter des erreurs 
d'échantillonnage. Par contre, méme les données 
publiées d'un recensement qui dénombre intégrale- 
ment a chaque mois l'ensemble des points de vente 
connus des grands magasins peuvent étre entachées 
d'erreurs. Celles-ci, dites non liées a 1'échan- 
tillonnage, se retrouvent tant dans les recense- 
ments que dans les enquétes par échantillonnage. 
Elles sont dues @ un ou plusieurs facteurs parmi 
les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur résulte 
d'un listage incomplet et d'une couverture insuf- 
fisante de la population visée. 


La réponse. Ici, l'erreur peut 6tre attribuable a 
la conception du questionnaire et aux caracté- 
ristiques de la question, &a l'incapacité ou au 
refus de l'enquété de fournir des renseignements 
exacts, a l'interprétation fautive des questions 
due @€ des problemes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer a l'autre dans le 
mode de communication retenu, lorsqu'il s'agit 
d'expliquer des questions et d'interpréter des 
réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapables 
et encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent étre imputées a 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
a l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne 
connait aénéralement pas l'importance de l'erreur 
d'imputation; celle-ci varie beaucoup selon les 
caractéristiques qui distinguent les répondants 
des non-répondants. Comme ce type d'erreur prend 
habituellement de l'ampleur @ mesure qu'augmente 
le taux de non-réponse, on s'efforce d'obtenir le 
meilleur taux de réponse possible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors des 
diverses étapes du traitement, telles que le co- 
dage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-samplina errors 
require control so that their presence does 
not impair the use and interpretation of 
final results. With regard to the estimates 
of this publication all attempts have been 
made to minimize the non-sampling errors: 
department store locations have been defined 
in a most precise manner; the questionnaires 
used in the survey have been carefully de- 
siqned to minimize different interpreta- 
tions; detailed acceptance testing has been 
carried out for the different stages of 
editing and processing; and every possible 
effort has been made to reduce the non- 
response rate as well as the response 
burden. 


Non-sampling Error Measures 


One source of non-sampling error is the 
non-response error. Text JTable I assists 
users in evaluating this error. Two response 
measures are derived, namely, the response 
rate, which is a measure of the proportion 
of those units which have responded in time 
for inclusion in this publication and the 
response fraction, which is a measure of the 
data response rate, and is the proportion of 
the published data which is based upon 
actual reported data. 


The units used in the Department Store 
Sales and Stocks Survey for derivation of 
the response rate is based on (1) the survey 
unit - the 10 provinces, the two territories 
and the four metropolitan areas in which a 
department store organization operates de- 


partment store locations and (2) the organi- 


zational unit - the department store firm 
(company) themselves. For example, a depart- 
ment store firm reporting for 20 stores in 
Ontario would be considered as one survey 
unit and one organizational unit while a 
firm reporting for five stores in Vancouver, 
10 in British Columbia (excluding Vancouver ) 
and two in Yukon would be considered as 
three survey units but only one organiza- 
tional unit. : 


The data variables under consideration 
for derivation of the response fraction are 
sales, stocks and accounts receivable. 


Text Table I qives the reliability of the 
survey data with respect to the non-response 
error. The response rate is given as the 
percentage of survey units and the corres- 
ponding oraanizational units which have 
responded in time for inclusion in this 
publication. The response fraction is given 
as the percentage of the published data 
which is based upon actual reported data 
submitted by department stores. For example, 
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Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées a l'échantillonnage. En outre, il faut les 
cerner de sorte qu'elles ne nuisent pas @ l'uti- 
lisation ou a l'interprétation des chiffres défi- 
nitifs. En ce qui concerne les estimations du 
présent bulletin, tout a été mis en oeuvre afin 
de minimiser ce aenre d'erreurs. Ainsi, les 
points de vente des grands magasins ont été défi- 
nis avec beaucoup de précision; les questionnai- 
res ont été congus avec soin afin de réduire au 
minimum le nombre d'interprétations éventuelles; 
les diverses étapes de vérification et de traite- 
ment ont fait l'objet de contréles d'acceptation 
détaillés; enfin, on n'a absolument rien négligé 
pour que le taux de non-réponse et le fardeau de 
réponse soient faibles. 


Estimation des erreurs non liées a 1'échantillon- 
nage 


Parmi les erreurs non liées &a 1'échantillon- 
nage, on retrouve l'erreur de non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la ré- 
ponse qui aideront l'utilisateur @ évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse représente la 
proportion des unités qui ont répondu assez tét 
pour étre incluses dans la présente publication. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-a-dire la propor- 
tion des chiffres publiés qui est fondée sur des 
renseignements réellement déclarés. 


Les unités utilisées pour calculer le taux de 
réponse de l'enquéte sur les ventes et les stocks 
des grands magasins est fondée sur (1) les unités 


d'enquéte - soit les 10 provinces, les deux ter- 


ritoires et les quatre régions métropolitaines ot 
les sociétés de grands magasins exploitent des 


points de vente et (2) les unités organisation- 


nelles - les sociétés des grands magasins elles- 


mémes. Par exemple, une société de aqrands maga- 
Sins qui produit une déclaration pour 20 magasins 
en Ontario est considérée comme une unité d'en- 
quéte et une unité organisationnelle alors qu'une 
firme dont la déclaration porte sur cing magasins 
a Vancouver, 10 en Colombie-Britannique (sauf 
Vancouver) et deux au Yukon représente trois uni- 
tés d'enquéte mais seulement une unité orqganisa- 
tionnelle. 


Les variables dont il faut tenir compte pour 
calculer la fraction de réponse sont les ventes, 
les stocks et les comptes & recevoir. 


Le tableau explicatif I donne la fiabilité des 
données d'enquéte en matiére d'erreurs dues &a la 
non-réponse. Le taux de réponse représente le 
pourcentage des unités d'enquéte et des unités 
organisationnelles correspondantes qui ont 
répondu assez tét pour étre incluses dans le 
présent bulletin. Par contre, la fraction de 
réponse constitue le pourcentage des données 
publiées qui sont fondées sur des renseignements 
effectivement déclarés par les grands maqasins. 


a cell of 20 organizational units in which 
five respond for a particular month would 
have a response rate of 25% in terms of 
these units. If the five units represented 
$8 million out of a published estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu- 
res should be considered. 


wet 


Par exemple, le taux de réponse d'une cellule 
comportant 20 unités organisationnelles dont cing 
répondent lors d'un mois donné atteindrait 25%. 
Cependant, si les cinq unités représentent $8 
millions sur l'estimation publiée de $10 mil- 
lions, la fraction de réponse s'éléverait a 80%. 
Comme le taux de réponse aurait, a lui seul, 
tendance a déprécier la fiabilité de 1l'estimation 
dans un tel cas, il faudrait tenir compte des 
deux unités de mesure. 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1985 


March 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, 1985 


Mars 


SS 


Response rate Response fraction 


Taux de réponse Fraction de 


ma 


Monthly sales total - Ventes mensuelles 
totales 


Monthly sales by department - Ventes men- 
suelles par rayon 


Monthly stocks by department - Stocks men- 
suels par rayon 


Month-end accounts receivable - Comptes a 
recevoir a la fin du mois 


réponse 
Survey units Organizational 
units 
Unités d'en- Unités orga- 
quéte nisationnelles 
per cent - pourcentage 
100.0 100.0 100.0 
at DibveD, 87.6 
4 a2 65.00 
Sets Oey) 96. t 
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APPENDIX IV 


SEASONAL ADJUSTMENT 


Time series contain the elements essen- 
tial to the description, explanation and 
forecasting of the behaviour of an economic 
phenomenon: "They are statistical records of 
the evolution of economic processes through 
time."(1) In using time series to observe 
economic activity, economists and statisti- 
cians have identified four characteristic 
behavioural components: the long-term move- 
ment or trend, the cycle, the seasonal 
(variations) and the irregular (fluctua- 
tions). These movements are caused by var- 
ious economic, natural or institutional fac- 
tors. The seasonal variations occur periodi- 
cally on a more or less regular basis over 
the course of the year as a result of sea- 
sonal changes in weather, statutory holidays 
and other events which occur at fairly 
regular intervals and thus have a major 
impact on the rate of economic activity. 


In the interest of accurately interpreting 
the fundamental evolution of an economic 
phenomenon and producing forecasts of super- 
ior quality, Statistics Canada uses the 
X-11-ARIMA seasonal adjustment method(2) to 
seasonally adjust its time series. This 
method minimizes the impact of seasonal 
variations on the series and essentially 
consists of adding one year of raw data onto 
each end of the original series before it is 
seasonally adjusted per se. The estimated 
data are derived from forecasts and back- 
casts using ARIMA (Autoregressive Inteaqrated 
Moving Average) models of the Box-Jenkins 


type. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
uses primarily the ratio-to-moving average 
method to smooth the modified series and 
obtain a preliminary estimate of the trend- 
cycle, to calculate the ratios of the oriqi- 
nal series (fitted) to the estimates of the 
trend-cycle and to estimate the seasonal 
factors from these ratios. The final season- 
al factors are produced only after these 
operations have been repeated _ several 
times.(3) These procedures, used to deter- 


(1) "A Note on the Seasonal Adjustment of 
Economic Time Series," Canada Statis- 
tical Review, August 1974. 

(2) For further information see the X-11- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 
Estella Bee Daqum, Statistics Canada, 
Catalogue 12-564E, Occasional. 

(3) See next page. 
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DESAISONNAL ISATION 


Les séries temporelles ou  chronologiques 
comportent les éléments essentiels 4 la descrip- 
tion, l'explication et la prévision du comporte- 
ment d'un phénoméne économique. "Ce sont des 
dossiers statistiques de 1'évolution des proces- 
sus économiques dans le temps"(1). L'observation 
par les é6conomistes et les statisticiens de 
l'activité économique 4 l'aide des séries tempo- 
relles a donc permis de distinguer quatre compo- 
santes principales du comportement des séries 
temporelles: la tendance & long terme ou trend, 
le mouvement cyclique, les variations saisonnié- 
res et les fluctuations irréguliéres ou acciden- 
telles. Ces mouvements sont causés par différents 
facteurs, soit économiques, naturels ou institu- 
tionnels. Les variations saisonniéres sont les 
fluctuations périodiques plus ou moins réguliéres 
qui se produisent au cours d'une année en raison 
du cycle météorologique normal, des congés fixes 
et d'autres événements qui se répétent a inter- 
valles avec une certaine réqularité pour influen- 
cer de facgon significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénoméne économi- 
que et de produire une meilleure prédiction, 
Statistique Canada rajuste les séries temporelles 
au moyen de la méthode de désaisonnalisation 
X-11-ARMMI(2) afin de justement minimiser 1'im- 
pact des variations saisonniéres sur les séries. 
Cette technique consiste essentiellement 4 ajou- 
ter une année de données brutes & chacune~ des 
deux extrémités de la série initiale avant de 
procéder a& la _ désaisonnalisation proprement 
dite. Les données estimatives proviennent 
d'extrapolations prospectives et retrospectives 
réalisées par des modéles ARMMI (modéles autoré- 
gressifs A moyennes mobiles intégrées) du type 
Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel a4 la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifiée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, pour calculer les rapports de 
la série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle et pour estimer les facteurs sai- 
sonniers a partir de ces dits rapports. Les fac- 
teurs saisonniers définitifs ne sont produits que 
lorsque ces opérations ont été exécutées a plu- 
sieurs reprises(3). Ces étapes déterminant les 


(1) La désaisonnalisation des séries temporelles 
économiques: quelques cemarques; tiré a part 
de la Revue statistique du Canada, Aodit 1974. 

(2) Pour plus ample information voir La méthode 
de désaisonnalisation X-11-ARMMI, par Estella 
Bee Dagum, Statistique Canada, no. 12-564F au 
catalogue, hors série. 

(3) Voir page suivante. 


mine the seasonal factors necessary to cal- 
culate the final seasonally adjusted data, 
are, since May 1983, executed every month 
instead of once a year. This permits us to 
update each month the reference series from 
which we derive the final estimations of the 
seasonal factors with the previous month's 
revised data. 


While seasonal adjustment permits a 
better understanding of the underlying 
trend-cycle of a series, the seasonally- 


adjusted series still contains an irregular 
component. Slight month-to-month variations 
in the seasonally adjusted series may be 
simple irreqular movements; to get a better 
idea of the underlying trend, then, users 
must examine several months of seasonally 
adjusted series. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided.(3) 
The MCD is the shortest monthly span for 
which a certain ratio becomes and remains 
less than one, that is, the ratio for which 
the absolute average percentage change of 
the trend-cycle of the seasonally adjusted 
series becomes areater than the absolute 
average percent change of the irregular com- 
ponent. The MCD can be interpreted as the 
number of months over which a change in the 
seasonally adjusted series must move in a 
given direction before one can be reasonably 
certain that the trend-cycle of that series 
also has moved in the given direction. 
Clearly small MCD's are desirable and indi- 
cative of a smooth series. Applying a moving 
average to the seasonally adjusted data of 
MCD length tends to smooth irregular move- 
ments which may obscure the underlying 
trend-cycle. The MCD moving average provides 
a method of reducing all types of series to 
approximately the same deqree of smoothness 
whatever the size of the irregular component 
in the original series. 


Commencing with March 1984, the Canada 
seasonally adjusted total is now derived 
"indirectly" by the summation of the 40 
individually seasonally adjusted depart- 


ments. Previously, this total was derived by 
seasonally adjustina the Canada total raw 
data "directly".(4) Also in March 1984, the 


(3) See Table 30. 


(4) Refer to: Lothian, J. and Morry, M. 


(1977): The Problem of Aggregation; 
Direct or Indirect, Ottawa: Seasonal 
Adjustment and Time Series Analysis 


Division, Statistics Canada. 
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facteurs saisonniers nécessaires au calcul des 
données désaisonnalisées finales, sont depuis mai 
1983, exécutées & chaque mois au lieu d'une seule 
fois par an. Il nous est donc possible de mettre 
a jour mensuellement les séries de référence des- 
quelles on dérive les estimations finales des 
facteurs saisonniers, en employant les données 


les plus récentes disponibles. 


Bien que la désaisonnalisation permette de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondamentale 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con- 
tient pas moins une composante irréquliére. De 
légéres variations d'un mois a l'autre dans la 
série désaisonnalisée peuvent n'étre que de 
simples mouvements irréguliers; pour avoir une 
meilleure idée de la tendance fondamentale, les 
utilisateurs doivent donc examiner les séries 
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, on retient l'usage des mois a 
dominance cyclique, ou MDC.(3) Il s'agit du plus 
petit nombre de mois pour lesquels un certain 
rapport devient et reste inférieur @ l'unité; 
autrement dit, il s'agit de la période pendant 
laquelle le taux de variation moyen absolu de la 
tendance-cycle de la série désaisonnalisée est 
supérieur &a celui de la composante irréquliére. 
Le MDC peut é6tre considéré comme le nombre de 
mois que doit durer une variation de la série 
désaisonnalisée dans une direction donnée avant 
qu'on puisse étre raisonnablement certain que la 
tendance-cycle de la série évolue dans la méme 
direction. Ainsi, un MDC peu élevé est souhaita- 
ble puisqu'il indique la présence d'une série 
lisse. L'application d'une moyenne mobile aux 
données désaisonnalisées de période égale au MDC 
tend a lisser les mouvements irréquliers pouvant 
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. La 
méthode de la moyenne mobile du MDC permet de 
réduire tous les genres de série A peu prés au 
méme niveau de lissage, quelle que soit la taille 
de la composante irréguliére dans la série ini- 
tiale. 


Depuis mars 1984, le total désaisonnalisé au 
niveau du Canada est dérivé de "facon indirecte" 
en faisant la somme des 40 rayons désaisonnalisés 
séparément au préalable. Auparavant, ce total 
était obtenu en désaisonnalisant de "facon di- 
recte" les données brutes du total, au niveau du 
Canada(4). De plus, la désaisonnalisation inter- 


(3) Voir tableau 30. 


(4) Consulter: Lothian, J. 
Agqqrégation directe ou 
Division des. séries 
recherche et de 
Canada. 


et Morry, M. (1977): 

indirecte, Ottawa, 
chronologiques, de la 
l'analyse, Statistique 


end-point seasonal adjustment method was 
adopted. For the period May 1983 to February 


1984, a modified version of the “end-point 
seasonal adjustment" method, employing a 
projected factor for the current month only, 
was utilized. Prior to May 1983, seasonally 


adjusted data were derived on aé_ monthly 
basis by employing projected seasonal 
factors (forecasted one year in advance) 


calculated once a year. 


REVISION PROCEDURES 


Due to the fact that statistical surveys 
are subject to different type of errors (as 
described previously in this section) and 
that to obtain a 100% response rate each 
month under a data collection program by 
mail would prove to be very difficult (al- 
most impossible sometimes) and costly, re- 
sults must be revised on an onqoing basis as 
new information is received, enabling us to 
update our statistical series accordingly. 


Revisions of two different types are made 
in regard to the Department Store Sales and 
Stocks Survey: the first relates to the way 
data are gathered while the second results 
from the seasonal adjustment procedures. In 
the first type of revision, corrections 
apply only to the previous year data. They 
are conducted after the end of the year and, 
consequently, the revised figures are pu- 
blished in the March issue of the following 
year of the present bulletin. The second 
type of revisions are both monthly and an- 
nual. In the case of the monthly revisions, 
the corrected figures for the current month 
(June for example), are published in the 
following month issue of the present cata- 
loque (July), while the annual revisions are 
published once a year in the March issue. 


Generally, revised data are indicated 
with an "r" beside the name of the month to 
which they apply, in order to inform the 
user of these changes. 
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polative a été adoptée en mars 1984. Pour la 
période s'échelonnant de mai 1983 & février 1984, 
on a utilisé une version modifiée de la désaison- 
nalisation interpolative, employant une prévision 


du facteur de désaisonnalisation pour le mois 
courant seulement. Avant mai 1983, les données 
désaisonnalisées étaient dérivées sur une base 


mensuelle, & l'aide de prévisions (une année a 
l'avance) des facteurs saisonniers calculés une 
fois par année. 


PROCEDURES DE REVISION 


Puisque les enquétes statistiques sont sujet- 
tes a différents types d'erreurs (telles qu'ex- 
plicitées précédemment dans cette section) et 
qu'il serait trés coditeux et difficile (pratique- 
ment impossible parfois) d'atteindre, a partir 
d'un programme de collecte de données par la 
poste, un taux de réponse de 100%, il faut donc 
réviser les résultats sur une base réquliére afin 
de mettre a jour les séries statistiques en dé- 
coulant, & mesure que de nouvelles informations 
nous sont transmises. 


On compte donc des révisions de deux types en 
regard @ l'enquéte sur les ventes et stocks des 
grands magasins: les premiéres sont liées a la 
facon dont les données sont produites tandis que 
les secondes résultent de la procédure de désai- 
sonnalisation. Les révisions du premier type ne 
se rapportent qu'aux seules données de l'année 
précédente. Elles sont effectuées a la fin de 
l'année et les résultats révisés sont publiés 
dans le numéro de mars de l'année suivante du 
présent bulletin. Les révisions du deux1éme type 
sont 4a la fois mensuelles et annuelles. Dans le 
cas de celles mensuelles, les résultats rectifiés 
qui référent au mois courant (soit juin par exem- 
ple) sont ajoutées 4 la publication du mois suli- 
vant (juillet) tandis que les révisions annuelles 
ne sont publiées qu'une fois l'an, dans le bulle- 
tin de mars. 


En général, on avise l'utilisateur de ces 
changements, en inscrivant un "r" & coté du nom 


du mois auquel on applique des révisions. 


NUMBER OF SHOPPING DAYS 


The number of shopping days that this 
publication is based on varies from month to 
month. See Text Table III for the number of 
shopping days the current publication is 
based on. 
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NOMBRE DE JOURS COMMERC IAUX 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basés les renseignements présentés ici varie 
d'un mois a l'autre. Le tableau explicatif III 
donne le nombre de jours pour la période la plus 
récente. 


TEXT TABLE III. Number of Shopping Days, by Month, 1984 and 1985 


TABLEAU EXPLICATIF III. Nombre de jours commerciaux, par mois, 1984 et 1985 


1282 


Total number 
of shopping 


days 
Nombre total 
de jours 
commerciaux 

January - Janvier 26 

February - Février 24 

March - Mars 26 

April - Avril 25 

May - Mai 26 

June - Juin 25 

July - Juillet 26 

August - Aoat 26 

September - Septembre 24 

October - Octobre 26 

November - Novembre 26 

December - Décembre 2p, 


1984 

Number of Total number Number of 

Saturdays of shopping Saturdays 
days 

Nombre de Nombre total Nombre de 

samedis de jours samedis 
commerciaux 

4 26 4 

4 25 4 

yi) 27. 5 

4 24 4 

4 26 4 

5 26 5 

4 26 4 

5 26 4 

4 24 5 

4 26 4 

y 26 4 

4 25 5 


APPENDIX V 


CONSTANT DOLLAR ESTIMATES 


To obtain constant dollar estimates of 
total department store sales (Text Table 
II), estimates of sales by department group 
are deflated using department aqroup implicit 
price indicies supplied by the Industry 
Product Division of Statistics Canada. These 
deflated department group estimates are then 
totalled to give an estimate of total de- 
partment store sales in constant dollars. 
The published price index is an implicit 
index calculated by dividing the total cur- 
rent dollar sales estimate by the total 
constant dollar sales estimate. 


DATA CONFIDENTIALITY 


Statistics Canada is prohibited by law 
from publishing any statistics which would 
divulge information relating to any identi- 
fiable business without the previous consent 
in writing of that business.(5) The disclo- 
sure of data likely* to’ reveal specific 
information on the activity of a particular 
company 1s therefore systematically and 
rigorously controlled = and regulated to 
prevent the publication or disclosure of any 
information deemed confidential. The rules 
regarding the confidentiality of parts of 
the results of merchandising surveys are 
therefore applied in such a way that no data 
are shown for cells (or statistical units) 
composed of fewer than three companies or of 
three or more if these are dominated by one 
or two companies. Then, in the publication 
itself, the information is withheld on this 
designated cell by entering an "X" in the 
appropriate boxes. 


Another way of preserving data confiden- 
tiality without having to enter an "X" is to 
combine (consolidate) the information from 
selected regions (or selected cells) for the 
same item. The data in question can then 
simply be aggregated and published in a less 
detailed, but still confidential, form. For 
example, in many cases the data for the 
Northwest Territories and the Yukon are 
included with the British Columbia data. 


The rigorous application of these rules 
preserves the confidentiality of the infor- 
mation and ultimately has little effect on 
the dissemination of merchandising survey 
results. 


(5) See Section 16 of the Statistics Act 
(Chapter 15), entitled "Secrecy". 


APPENDICE V 


ESTIMATIONS EN DOLLARS CONSTANTS 


Afin d'obtenir la valeur estimative de l'en- 
semble des ventes des grands magasins en dollars 
constants (tableau explicatif II), les estima- 
tions des ventes relatives aux principaux groupes 
de départements sont dégonflées au moyen des 
indices implicites de prix appropriés fournis par 
la Division du produit industriel de Statistique 
Canada. Les estimations de ces groupes de rayons 
ainsi déqonflées sont par la suite totalisées 
pour produire l'estimation de l'ensemble des 
ventes des grands magasins en dollars constants. 
L'indice des prix qui est publié est un indice 
implicite obtenu en divisant le chiffre estimatif 
des ventes totales en dollars courants par l'es- 
timation correspondante en dollars constants. 


CONFIDENTIALITE DES DONNEFES 

La loi interdit 4 Statistique Canada de diffu- 
ser au grand public des données qui pourraient 
servir & identifier une entreprise ou certaines 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu au 
préalable l'autorisation écrite de cette dernié- 
re(5). Ainsi, le dévoilement de données suscepti- 
bles de révéler des renseignements précis sur 
l'activité d'une entreprise particuliére est sys- 
tématiquement contrélé suivant des dispositions 
strictes de telle sorte qu'aucun renseignement 
jugé secret ne soit publié ou divulgué. L'appli- 
cation des réqles sur le caractére secret d'une 
partie des résultats des enquétes sur le commerce 
s'établit donc de maniére & ce qu'aucune donnée 
ne soit révélée pour des cellules (ou unités 
statistiques) composées de moins de trois compa- 
qnies, ou encore de trois ou plus lorsque cel- 
les-ci sont dominées par une ou deux compagnies. 
Par la suite l'information concernant ces cellu- 
les est dissimulée en inscrivant un X aux diffé- 
rents postes visés dans la publication. 


Une autre facon de préserver le caractére con- 
fidentiel de l'information sans pour autant avoir 
& mettre des "X", consiste a grouper (consolider) 
pour certaines régions (ou certaines cellules) 
l'information d'un méme poste. Il suffit alors 
d'agréger les données visées et de les présenter 
sous une forme moins détaillée mais qui respecte 
la consiqne de confidentialité. Par exemple dans 
bien des cas, les données relatives aux Territoi- 
res du Nord-Ouest et du Yukon sont incluses avec 
celles de la Colombie-Britannique. 


Ainsi, par l'application rigoureuse de ces 
régles, le caractére privé de l'information est 
préservé et n'affecte que trés marginalement en 
fin de compte la diffusion des résultats des 
enquétes sur le commerce. 


(5) Voir l'article 16, intitulée Secret, du cha- 
pitre 15 de la Loi sur la statistique. 
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TEXT TABLE II. Department Store Monthly Sales, Current and Constant Dollar Estimates, 1983-1985 


TABLEAU EXPLICATIF II. Ventes mensuelles des grands magasins, estimations en dollars courants et 
constants, 1983-1985 


eee 


Price Current Year/year Constant 1971 Year/year 
index dollars per cent dollars per cent 
; unadjusted change unadjusted change 
Period 
a: Indice Dollars Variation en Dollars Variation en 
Période des courants pourcentage constants 1971 pourcentage 
prix non-désaison- pour l'année non-désaison- pour l'année 
nalisés nalisés 
rn ar en i ce er caro aa |) ae ee ne cae Pe Peer ten Uiiiirre ee 
1983: 
January - Janvier 206.6 625;,,.024 + 3.8 BOT oo? - 0.2 
February - Février DA Be 2 603, 808 + 4.5 ZOD ge lke + 0.3 
March - Mars Ztileae 787,544 4115 DIM, 62S + '9YD 
April - Avril 215.4 Vid, 226 Se oes) B99 901 =; #578 
May - Mai ZAD <8 842,133 Jed 390,238 -- 
June - Juin 214.9 920,150 + 16.3 428,176 2. 
July - Juillet (ANWAR 813, 746 + 6.5 BB2Z.220 + 2.9 
August - Aodat 219.8 850,885 Aes Sa BMP eV fe One 
September - Septembre Zid 922,067 + 7,1 G36,.9 92 + 4,1 
October - Octobre Ze 5 922,014 += jaw 430,245 +ayaeZ 
November - Novembre Zhai 1 oS 76> + 6.1 D299 411 +) 3.0 
December - Décembre 71.16 sealed 2 + 7.6 810,450 + 5.0 
Year - Année ZAC 10,5.950,478 Ho ices >, 121,844 + 3.6 
1984: 
January - Janvier 214.3 649,626 + 4,3 303, 129 + 0.5 
February - Février 2a oul, 659,594 + 9,2 301,598 + 6.5 
March - Mars Zales 806,999 + 2.5 Sa Ale! -- 
April - Avril 220.4 BA O22 + 8.7 582, 496 Ee ere: 
May - Mai 2770 250582 + 10.5 419,094T + 7.4 
June - Juin (PAV 941,428 te 2a 427, 864 = ).03, 
July - Juillet 218.4 806,592 - 0.9 969,919 =, 1/324 
August - Aoat PNB) 872,423 +0 25D 398,949 + 0.1 
September - Septembre al reZ Da 20> ce eT 440,225 me (ete 
October - Octobre 220.0 957,060 + 3.8 435,027 se aeeleal 
November - Novembre ZO) {| Zaye 22 + 10.1 568, 840 +.37.4 
December - Décembre ZAB AO Agila COD - 0.9 787,064 ary Lie 
Year - Année ZVBie 1,1, 584, 890 + 4,2 5204, 950" + ielind 
(98> 
January? - Janviert 219.9 692,108 he 6am 314,738 fae ee 
February - Février WANS SD 647,065 = 68 295, 494 = 2.7 
March - Mars PD AS) 849,077 + 5,2 381,436 2.6 
April - Avril 
May - Mai 


June - Juin 

July - Juillet 

August - Aoait 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


EXPLANATORY NOTES 


The percentage changes in sales shown in 
this publication are based on the total dol- 
lar volume of receipts for each of the per- 
iods being compared. These trends include 
the effect of stores starting operation or 
ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation 
in both of the periods being compared. 


The stock-sales ratios(6) are derived by 
dividing the dollar volume of stocks at 
selling value at the end of the month by the 
dollar volume of sales for the month. 


The sales-stock ratios(7) are derived by 
dividing the dollar volume of the sales for 
the month by the average of the beginning 
and ending stocks at selling value for the 
month. 


The metropolitan areas are census metro- 
politan areas. 


The commodity reference list, which des- 
cribes in detail the commodities comprising 
each of the 40 departments noted within, is 
published in the January issue of this 
publication. 


Revisions to department store sales and 
stocks are published yearly in the March 
issue of this publication. Revisions to 
month-end accounts receivable are published 
on a monthly basis. 


(6) See Table 26. 
(7) See Table 27. 


NOTES EXPLICATIVES 


Les variations des ventes en pourcentage don- 
née dans la présente publication est fondée sur 
la valeur totale des recettes pour chacune des 
périodes observées. Elle tient compte des maga- 
sins qui ont ouvert leurs portes et de ceux qui 
les ont fermées; autrement dit, elle ne se limite 
pas aux magasins qui ont été exploités dans 
toutes les périodes en cause. 


On obtient les ratios stocks-ventes(6) en di- 
visant la valeur marchande des stocks a la fin du 
mois par le chiffre des ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks(7) en di- 
visant le chiffre des ventes pour le mois par la 
valeur marchande moyenne des stocks en début et 
en fin de mois. 


Les régions métropolitaines correspondent aux 
régions métropolitaines du recensement. 


La liste de référence des marchandises, qui 
décrit en détail les produits de chacun des 40 
rayons présentés dans cette publication est 
reproduite dans le numéro de janvier. 


Les chiffres révisés des ventes et des stocks 
des grands magasins sont publiés chaque année 
dans le numéro de mars du présent bulletin. Les 
révisions aux comptes a recevoir en fin de mois 
sont apportées mensuellement. 


(6) Voir tableau 26. 
(7) Voir tableau 27. 
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APPENDIX VI — APPENDICE VI 


LIST OF DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS — LISTE DES ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS 


MAJOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS TRADITIONNELS 


Ayre's Ltd., Water St., St. John's, Newfoundland 

Baine Johnstone & Company Ltd., Bowring Division, P.O. Box 4100, St. John's, Newfoundland 

Caplan, C., Ltd., 135 Rideau St., Ottawa, Ontario (Closed July 1984 - Fermée Juillet 1984) 

Eaton, Tia, eco. Panada ttdis, 2908Yonge, St.,%loronto, Ontario 

Goudies Ltd., 22 King St. W., Kitchener, Ontario(1) 

Holman, R.T., Ltd., Water St., Summerside, Prince Edward Island 

Hougens Ltd., 305 Main St., Whitehorse. Yukon(2) 

Hougens Watson Lake 84, Box 97, Watson Lake, Yukon(2) 

Hubert, Magasin J.0., Ltée, 163-165 rue Principale, Maniwaki, Québec 

Hudson's) Bay sCos, 2 Bloor St. E., Toronto, Ontario(2) 

Lloydminster & District Agricultural Co-op Association Ltd., 4910-50th St., Lloydminster, Saskatchewan 

Ogilvy, Charles, Ltd., 126 Rideau St., Ottawa, Ontario 

Ogilvy's, James A., Ltd., Ste-Catherine St. W., Montréal, Québec 

Right House, The, Co. Ltd., 35-41 King St. E., Hamilton, Ontario (Closed February 1983 - Fermée 
février 1983) 

Robinson, The G.W., Co. Ltd., 18 James St., Hamilton, Ontario 

Simpsons Ltd., 176 Yonge St., Toronto, Ontario 

Sears Canada Inc., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 

Smith & Chapple Ltd., 24 Birch St., Chapleau, Ontario 

Woodward Stores Ltd., 101 West Hastings St., Vancouver, British Columbia 


JUNIOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS — ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS POPULAIRES 


K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, Ontario 

Sentry Dep't. Stores Ltd., 1650 Avenue Rd., Toronto, Ontario (Closed January 1984 - Fermée janvier 
1984 ) 

Steinberg Inc., Miracle Mart Division, 5151 Thimens, St-Laurent, Québec 

Towers Department Stores Ltd., 6509 Airport Rd., Mississauga, Ontario 

Woolco Department Stores, c/o F.W. Woolworth Co. Ltd., 2277 Sheppard Ave., Weston, Ontario(2) 

Zeller's Ltd., 5250 Décarie Blvd., Montréal. Québec 


(1) Goudies Ltd. has been reclassified to the "Family Clothing" trade group as of January 1, 1985. 
(1) 4er 


Goudies Ltd. est reclassifié au groupe des magasins de "vétements pour famille" depuis le 
janvier 1985. 

(2) All department stores in the Yukon and Northwest Territories have been reclassified to the 
"General Merchandise" trade group as of January 1, 1985. 

(2) Tous les grands magasins du Yukon et des Territoires du Nord-Ouest sont reclassifiés a d'autres 
genres de commerce du groupe des magasins de "Marchandises diverses" depuis le 1€ janvier 1985. 


SELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Indus- 
try Division in the Retail Trade sector. 


Catalogue 


6 3-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


and Stocks. 
TIBSe 


Sales 
First Issue, 


Department Store 
Mei et Gee Ub. 
(ISSN 0380-7045). 


Total sales and number of outlets, by 
province and selected metropolitan 
area, and sales and inventories by 
department, Canada. 


Department Store Sales by Regions. 
Advance Release. M. Bil. 1 pp. First 
Issue, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Total sales and percentage changes of 
sales by region. 


Retail Trade. M. Bil. Approx. 65 pp. 
First Issue, 1929. (ISSN 0380-6146). 


Total retail sales by province and 
kind of business, for chain and inde- 
pendent stores; seasonally adjusted 
sales, Canada. 


Saliesi tM eo leles 
Fairst Issue, 195Z; 


New Motor Vehicle 
Approx. “l>> pp. 
(ISSN 0705-5595). 


Number and value of new passenger 
cars, trucks and buses sold by prov- 
ince and by origin (Canada and U.S. 
or imported). Monthly unit sales, by 
type and origin, seasonally adjusted. 


Merchandising Inventories. M. Bil. 24 
pp. First Issue, 1972. (ISSN 0380- 
hivel e 


Inventories and stocks/sales ratios, 
by type of trade for wholesale, by 
department for department stores, by 
kind of business for chain stores and 
independent stores: quarterly  per- 
centage changes for independent 
stores by kind of business. 


Retail Chain and Department stores. 
Aw Bil. Approx. 74. \pp. First. Issue, 
1933 (ISSN 0380-7878). 


Total retail sales by chain and de- 
partment stores by province, selected 
localities and kind of business in- 
cluding data on floor area, inventory 
and accounts receivable. 


CHOLX DE PUBLICATIONS 


Les publications suivantes se trouvent a la 
Section du commerce de détail, Division de l'in- 
dustrie. 

Catalogue 
63-002 Ventes et stocks des grands magasins. M. 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


Bil. 36 pages. Premier numéro, 1938. (ISSN 
0380-7045). 


Ventes totales et nombre de points de 
vente par provinces et certaines régions 
métropolitaines, ventes et stocks par 
rayon, Canada. 


Ventes des grands magasins par région. 
Rapport provisoire. M. Bil. 1 page. Pre- 
mier numéro, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Variations en 
région. 


pourcentage et ventes par 


Environ 65 
(ISSN 0380- 


Commerce de détail. M. Bil. 
pages. Premier numéro, 1929. 
6146). 


Total des ventes au détail par province et 
genre de commerce, pour les magasins a 
succursales et les magasins indépendants; 
chiffres désaisonnalisés, Canada. 


Ventes de véhicules automobiles neufs. M. 


Bil. Environ 15 pages. Premier numéro, 
1932. (ISSN 0705-5595). 
Nombre et valeur des voitures particu- 


liéres, des camions et des autobus neufs 
vendus par province et par lieu d'origine 
(Canada et E.-U. ou importés). Ventes uni- 
taires mensuelles selon le type et l'ori- 
gine, apres désaisonnalisation. 


Stocks commerciaux. M. Bil. 24 pages. Pre- 
mier numéro, 1972. (ISSN 0380-7177). 


Stocks et rapports  stocks/ventes, par 
genre de commerce pour le commerce de 
gros, par rayon pour les grands magasins 
et par genre de commerce pour les magasins 
a succursales et magasins indépendants: 
variations trimestrielles en pourcentage 
pour les magasins indépendants suivant le 
genre de commerce. 


Magasins de détail & succursales et les 


grands maqgqasins. A. Bil. Environ 74 
pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 0380- 
A878 Je 


Total des ventes au détail pour les maga- 
Sins @ succursales et les grands magasins 
selon la province, certaines aqgloméra- 
tions et le genre de commerce, incluant 
des données sur la superficie totale, les 
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INTRODUCTION 


The present universe of department store 
firms was originally derived from the 1971 
Census of Merchandising and Services. A 
"List of Department Store Organizations" can 
be found at the end of this publication. 


For the purpose of this publication, only 
the activities of actual department store 
"locations" of department store organiza- 
tions are considered, thereby enabling the 
"location" concept, which is common to both 
the census and the current survey program 
of the Industry Division (formerly Merchan- 
dising and Services Division), to be utiliz- 
ed. (The census also measures the activities 
of "establishments", however, this concept 
is not used in the monthly survey of depart- 
ment stores.) Under the "location" concept, 
department store data contained in _ this 
publication exclude the activities of other 
kinds of businesses which may be operated by 
the reporting department store firms. For 
example, non-department store locations are 
classified to the kinds of business most 
appropriate to their commodity’ structure 
with the catalogue sales activity of depart- 
ment store organizations classified to the 
"General Merchandise Stores" kind of busi- 
ness category. 


The business done by concessions located 
in department store outlets is considered as 
part of the overall business of the outlets 
in which they are located for the purpose of 
this publication. However, sales of an as- 
sociated large food department (or store) 
are included only if it is an integral part 
of the overall department store operation 
and is not identified to the public by any 
name which differs from that of the depart- 
ment store with which it is associated. The 
rationale underlying this approach is as 
follows: for purposes of market research or 
urban planning, a department store (the 
largest type of mass merchandising activity 
in Canada) together with its leased depart- 
ments, if any, is considered to be a total- 
ity; that is, it competes in the market 
place as one structure, rather than as a 
number of smaller stores. 


L'univers des firmes de grands magasins uti- 
lisé aujourd'hui est fondé sur le recensement du 
commerce et des services de 1971. La "Liste des 
organisations de grands magasins" est donnée a la 
fin de cette publication. 


Aux fins de cette publication, seules les ac- 
tivités des "locaux d'affaires" réels des firmes 
de grands magasins sont étudiées; on peut ainsi 
faire appel au concept des "points de vente", qui 
est commun au recensement et au programme d'en- 
quéte courant de la Division de l'industrie, (an- 
ciennement Division du commerce et des services). 
(Le recensement mesure également les activités 
des "établissements", toutefois cette unité 
d'observation n'est pas utilisée dans 1'enquéte 
mensuelle sur les grands magasins.) En vertu de 
la notion de "points de vente", les données sur 
les grands magasins présentées dans cette publi- 
cation ne tiennent pas compte d'autres genres de 
commerce auxquels peuvent s'adonner les firmes 
déclarantes. Ainsi, les points de vente qui ne 
répondent pas a la définition des grands magasins 
sont attribués & la catégorie commerciale qui 
convient le mieux aux diverses' marchandises 
offertes; a titre d'exemple, les bureaux de vente 
par catalogue des sociétés de grands magasins 
sont classés dans le genre de commerce "magasins 
de marchandises diverses". 


les affaires réalisées par les concessions 
établies dans les grands magasins sont, aux fins 
de la présente publication, considérées comme 
faisant partie des affaires globales du magasin 
ou sont établies les concessions. Cependant, les 
ventes d'un important rayon (ou magasin) d'ali- 
mentation associé ne seront incluses que si le 
rayon ou magasin fait partie intégrante de l'ex- 
ploitation générale du grand magasin et n'est pas 
connu du public sous un nom différent de celui du 
grand magasin auquel il est associé. Cette mé- 
thode se justifie du fait que les spécialistes 
des études de marché et les urbanistes consideé- 
rent comme un tout le grand magasin (qui consti- 
tue le plus important genre de grande surface au 
Canada) et les rayons de concessions; autrement 
dit, le grand magasin se présente sur le marché 
comme un établissement unique et non comme un 
regroupement de petits magasins. 
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Department Store Sales, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1983-1985 
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Graphique — 2 


Department Store Stocks, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1983-1985 
Stocks des grands magasins, par mois, non désaisonnalisés et désaisonnalisés, Canada, 1983-1985 
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Chart — 3 
Department Store Sales and Total Retail Trade, by Month, Canada, 1983-1985 


Ventes des grands magasins et commerce de détail total, par mois, Canada, 1983-1985 
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Chart — 4 Graphique — 4 


Department Store Sales, Current and Constant (1971) Dollar Estimates, 1983-1985 
Ventes des grands magasins, estimations en dollars courants et constants (1971), 1983-1985 
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HIGHLIGHTS POINTS SAILLANTS 


Ventes désaisonnalisées 


Seasonally Adjusted Sales 


e Adjusted for seasonal fluctuations, holi- e les ventes des grands magasins, corrigées en 


days and the number of trading days, total 
department store sales in April 1985 de- 
creased 1.5% to $986.4 million from the 
revised March 1985 level of $1,001.3 mil- 
lion. Among the 28 departments recording 
lower sales, the most notable decreases 
were reported in women's and misses' coats 
and suits (- 13.9%), men's and boys' foot- 
wear (- 11.9%) and girls' and teenage 
girls' wear (- 8.7%). The largest in- 
creases were recorded in hardware, paints, 
wallpaper, etc. (+ 14.8%), lamps, pic- 
tures, mirrors and all other home furnish- 
ings (+ 4.4%) and furniture (+ 3.8%). 


Unadjusted Sales 


e Unadjusted sales of department stores 


totalled $901.4 million in April 1985, 
up 6.9% over the April 1984 level. Sales 
were higher in 31 of the 40 departments, 
with the most notable increases reported 
in hardware, paints, wallpaper, etc. 
(+ 30.1%), furniture (+ 17.3%) and toys 
and games (+ 16.9%). Major decreases were 
recorded in gasoline, oil, auto accesso- 
ries, repairs and supplies (- 17.2%), 
plumbing, heating and building materials 
(- 14.5%) and piece goods (- 8.4%). 


At the provincial level, when compared to 
last year, department store sales de- 
creased in New Brunswick (- 1.5%), while 
the remaining provinces reported higher 
sales. Increases ranged from 2.2% in 
Prince Edward Island to 8.8% in Ontario. 
All the ten metropolitan areas surveyed 
had higher sales with increases ranging 
from 1.6% in Edmonton to 9.6% in Quebec 
erty. 


Sales by major department stores in April 
1985 reached $549.2 million, up 5.2% from 
the corresponding month a year earlier, 
while junior department stores had sales 
of $352.2 million, up 9.7% over the same 
period last year. 


fonction des variations saisonniéres, des con- 
gés et du nombre de journées d'affaires, ont 
diminué de 1.5% en avril 1985, en comparaison 
avec l'estimation des ventes du mois précédent 
($1,001.3 millions - chiffre révisé), pour 
s'établir & $986.4 millions. Des 28 rayons qui 
ont signalé des baisses de leurs ventes, les 
diminutions les plus prononcées ont été enre- 
gistrées pour les rayons de manteaux et tail- 
leurs pour dames et jeunes filles (- 13.9%), de 
chaussures pour hommes et garcons (- 11.9%) et 
de vétements pour fillettes et d'adolescentes 
(- 8.7%). Par contre, les hausses les plus 
fortes ont été signalées dans les rayons de 
quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 
(+ 14.8%), de lampes, tableaux, miroirs et tous 
les autres articles d'ameublement pour la 
maison (+ 4.4%) et de meubles (+ 3.8%). 


Ventes non désaisonnalisées 


e Les ventes des grands magasins, sans ajuste- 


ments saisonniers, ont totalisé $901.4 millions 
en avril 1985, soit 6.9% de plus qu'en avril 
1984. Des 40 rayons pour lesquels on recueille 
des données, 31 ont indiqué des gains. Les 
hausses les plus fortes ont été enregistrées 
dans les rayons de quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. (+ 30.1%), de meubles 
(+ 17.3%), et des jouets et jeux (+ 16.9%). Les 
baisses les plus notables ont été sigqnalées 
dans les rayons d'essence, huile, accessoires 
d' automobile, réparation et fournitures 
(- 17.2%), du matériel de plomberie, chauffage 
et construction (- 14.5%) et de tissus a la 
piéce (- 8.4%). 


Au niveau provincial, &a l'exception du Nouveau- 
Brunswick (- 1.5%), qui a indiqué une baisse 
des ventes en avril 1985 par rapport @ avril 
1984, toutes les provinces ont signalé des 
hausses de leurs ventes, les gains s'échelon- 
nant de 2.2% & 1'Ile-du-Prince-Edouard & 8.8% 
en Ontario. Toutes les régions métropolitaines 
(10) visées par l'enquéte ont rapporté des 
hausses de leurs ventes variant de 1.6% a 
Edmonton & 9.6% & Québec. 


Les ventes des grands magasins traditionnels se 
sont chiffrées & $549.2 millions en avril 1985, 
soit une hausse de 5.2% en comparaison avec les 
ventes enregistrées & pareille date l'année 
derniére. Les grands magasins populaires ont, 
quant & eux, rapporté des ventes s'élevant a 
$352.2 millions, ce qui représente un gain de 


9.7% comparativement a la méme date en 1984, 


@ Cumulative unadjusted sales of all depart- 
ment stores for the first four months of 
1985 reached $3,089.7 million, an increase 
of 4.4% over the $2,959.2 million reported 
for the same period in 1984. 


Department store sales constituted 8./% of 
total retail trade in Canada in April 
1985, a notable decline from the 9.1% 
share held in April 1984. 


In April 1985, there were 794 retail loca- 
tions operated by department store organi- 
zations. This represents an increase of 
one store as compared to the number of 
stores reported for March 1985, and four 
less than what was recorded at the same 
time last year. Of this total number, 422 
locations were operated by major depart- 
ment store organizations and 4/72 by junior 
department store organizations. 


Stocks 


e The unadjusted selling value of invento- 


ries held by department stores in April 
1985 was $3,540.7 million, down 1.8% from 
the corresponding month a year earlier. 
Seasonally adjusted department store 
stocks, totalled $3,364.8 million, vir- 
tually unchanged from the previous month's 
revised value of $3,363.7 million. 


e Les 


ventes cumulatives, pour l'ensemble des 
grands magasins, ont atteint $3,089.7 millions 
pour la période couvrant les quatre premiers 
mois de 1985, soit une augmentation de 4.4% par 
rapport aux $2,959.2 millions rapportés pour la 
période correspondante l'an dernier. 


Les ventes totales des grands magasins ont re- 
présenté, a elles seules, 8./% de l'ensemble du 
commerce de détail au Canada en avril 1985, 


soit un recul notable par rapport a la part de 
9.1% détenue en avril 1984. 


En avril 1985, on a dénombré un total de 794 
points de ventes au détail exploités par les 
sociétés des grands magasins, soit un magasin 
de plus qu'en mars 1985 et quatre de moins 
qu'en avril 1984. De ce total, 322 ont été 
exploités par les sociétés de grands magasins 
traditionnels et 472 par les sociétés de grands 
magasins populaires. 


Stocks 


e La valeur marchande, non désaisonnalisée, des 


stocks détenus en avril 1985 a diminué de 1.8% 
par rapport au mois correspondant l'année der- 
niére pour s'établir a $3,540.7 millions. La 
valeur désaisonnalisée des stocks, quant 4a 
elle, est restée presque inchangée comparative- 
ment au mois précédent ($3,363.7 millions - 
chiffre révisé) et s'est élevée Aa $3,364.8 
millions. 


Accounts Receivable 


Comptes a recevoir 


@ The total value of accounts receivable of e La valeur totale des créances & recouvrer par 


all department store organizations in 
April 1985 amounted to $1,897.0 million, 
up 0.7% from the $1,884.1 million recorded 
im Maren 1785. 


Xiv 


les sociétés de grands magasins s'est chiffrée 
a $1,897.0 millions en avril 1985, soit 0.7% de 
plus que l'estimation enregistrée en mars 1985 
($1,884.1 millions). 


Statistical Tables Tableaux statistiques 


TABLE 1. Department Store Monthly Sales, by Department, Canada, 1984 and 1985 


No. 


Department 


1984 


Furs 


equipment 


Intimate apparel 
Millinery 


accessories 


Men's clothing 
Men's furnishings 


Piece goods 


Linens and domestics 
Smallwares and notions 
China and glassware 
Floor coverings 


erings 


home furnishings 
Furniture 
Major appliances 


Jewellery 
Toys and games 


and supplies 
Meals and lunches 
Repairs and services 
All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


1985 
January February March April 
Janvier Février Mars Avril 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
Women's and misses' dresses, housedresses, 8,867 10,054 15,827 18,842 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 13,162 2 eaiiZ 21,186 17,185 
Women's and misses' sportswear 33,141 38,002 55,553 58,259 
Dail Dae) 1,705 1,236 
Infants' and children's wear and nursery 18, 380 18,267 23,097 24, 333 
Girls' and teenage girls' wear 8,774 Call 18,744 eee 
Lingerie and women's sleepwear 11,844 12,085 15,449 16,045 
9,077 7,928 lid), 205 7d 
1,560 1,069 Uo 1,457 
Women's and girls' hosiery 8,561 7,290 10,813 di, 589 
Women's and girls' gloves, mitts and 10,182 9,180 13,746 14,434 
Women's, misses' and children's footwear 15,387 14,277 24,925 28, 338 
23,420 23,040 35,906 37,181 
26,318 26, 319 ZO a7 40,122 
Boys' clothing and furnishings 7,730 Tigo ‘ae 13,766 
Men's and boys' footwear 10,677 9,187 16,026 17, 360 
Food and kindred products 51,900 61,856 56,138 63,290 
Toiletries, cosmetics and drugs 44,181 43,798 50, 385 49, 880 
Photographic equipment and supplies 8,696 7,143 D211 9,744 
2,809 2150 4,149 3,304 
S15 o> 18,082 24,667 24, 800 
DLL 7, 386 8,651 7,700 
7,208 7,887 10,144 9,676 
8,851 9,143 Ai) 12,475 
Draperies, curtains and furniture cov- 9,904 Dll) 13,429 14,418 
Lamps, pictures, mirrors and all other Desks 4,787 6,403 7,095 
42,715 32,951 45,260 48,996 
39,936 32,286 41, 867 42,455 
Television, radio and music 32,827 ZO 37,678 35,057 
Housewares and small electrical appliances 25,526 26,051 26,031 28,339 
Hardware, paints, wallpaper, etc. 20, 892 16,554 22,570 34,262 
Plumbing, heating and building materials 6,876 5,756 Tot 9,598 
10,829 12,325 18,174 19,441 
12,547 13,054 18,893 20,478 
Sporting goods and luggage 18,858 16,132 20, 308 26,535 
Stationery, books and magazines Pay | ZN 97. 24,734 24,307 
Gasoline, oil, auto accessories, repairs 11,902 10,041 11,563 14, 331 
19,374 17,630 21,869 20, 788 
10,898 9,123, 11,565 10, 986 
24,801 21,916 29,183 33,858 
692,108 647,065 849,077 901 , 404 


April 


Avril 


May 


Mai 


930, 389 


June 


Juin 


941,728 


TABLEAU 1. Ventes mensuelles des grands magasins, par rayon, Canada, 1984 et 1985 


Change 
1984 g 
Variation 
5 Rayon 
July August September October November December April 
1985/1984 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Avril 
1985/1984 
No 
THRSDLUCSSE ANOLS) GG CLEMENS: oe om, mae meray pr mp neces ep en |. ay PTSLST™*STCT) an en cca nt 
milliers de dollars pourcentage 
14,527 16,610 15,545 16,077 17,081 22,851 + 11.8 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
7,107 15,796 20,934 26,631 28,221 23,182 + Zod Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
45,814 51,007 65,785 56,248 64,239 78,205 + 15.5 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 
1,150 1,786 3,464 5,937 9,114 7,811 + 76.3 Fourrures 4 
18,921 27,253 25,928 26,838 29,012 36,901 = 526 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
11,910 26,247 19,159 155231 22,441 23,697 + 13.2 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
15,964 15,054 17,723 18,511 ZOS AZ 48,995 + 1.0 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
10,175 10,574 11,857 9,940 11,570 iia + 10.2 Sous-vétements 8 
1,136 1,140 1,855 2,716 4,273 4,013 45 Chape aux 9 
6,474 8,038 (Weaceyea| 11,538 12, 862 16,253 + 2.8 Bas pour dames et fillettes 10 
10,029 al 96 17,064 17,847 28,737 41,120 + 3.6 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
18,077 24,640 31,867 29,925 34,475 32,200 + 2.5 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
25,454 32,728 43,011 41,679 62,353 81,772 + 10.9 Vétements pour hommes 13 
36,207 34,659 44,443 42,759 72,134 118,770 + 5.6 Articles d'habillement pour hommes 14 
9,824 20, 360 13,500 13,041 Ga) 24,605 + 4,0 Vétements et articles d'habillement pour 15 
gargons 
12,464 14,726 17,150 16,448 22,534 26,104 - 4.4 Chaussures pour hommes et garcons 16 
51,819 60,156 54,011 59,062 79,422 86,944 + 7.0 Produits alimentaires et connexes 17 
44,666 46,450 49,117 51,859 68,184 126,980 + 13.5 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
12,554 13,457 Gili8 39 11¢295 IDs 299 29), 272 + 1.4 Appareils et fournitures photographiques 19 
ya ae) 3,842 4,249 4,530 4,704 3,605 - 8.4 Tissus 4 la piéce 20 
30, 586 29,930 32,010 27,969 33,925 46,184 + 12.2 Literie et linge de maison 21 
6,819 7,080 10,441 95572 10,645 12,761 + 9.8 Menus articles 22 
10,291 9,358 11,727 11,760 20,210 37, 306 + 14.4 Porcelaine et verrerie 23 
11,682 10,756 12,402 14,153 16,099 11,948 + 0.8 Revétements de plancher 24 
15,380 155959 15,563 15,731 17,663 17,044 - 5.4 Tentures, rideaux et housses 25 
7,509 7,168 8,343 8,307 13,047 20,568 - 0.8 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
51,873 40,197 44,737 47,236 47,918 43,200 + 17.3 Meubles 27 
47,610 43,523 46, 869 47,118 52,088 54,816 + die Gros appareils ménagers 28 
35,416 37,145 53,295 45,651 57,889 89,000 + 6.4 Télévision, radio et musique 29 
32,459 33,028 Big 9 UZ B59» 47,449 80,759 - 1.4 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
27,106 24,754 22,203 26, 503 29,629 35,435 + 30.1 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
11,210 9,789 9,339 10,353 10,639 11,442 - 14.5 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
16,213 16,949 20,787 17,998 29,894 67,633 + 15.9 Bijouterie 33 
17, 864 17,840 20,513 31,689 62,080 91,424 + 16.9 Jouets et jeux 34 
29,212 24,133 20,752 19,092 28,011 47,844 + 2.2 Articles de sport et valises 35 
23,305 33,881 32,195 24,710 43,591 74, 184 +) 35 Papeterie, livres et revues 36 
14, 861 17,428 13,686 19,614 20,963 21,877 - 17.2 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
: ‘ : réparation et fournitures 
20, 066 21,536 20,778 21952 26,163 32,636 + 2.1 Repas et casse-crottes 38 
9,421 9,745 10,033 12,098 15,849 13,683 + 15.0 Services et travaux de réparation 39 
30, 208 27,848 28,722 31, 887 36,654 57,324 +0 OM Tous autres rayons 40 
806,592 872,423 947, 565 957,060 1,254,292 1,715,781 + 6.9 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


III III 


TABLE 2. Department Store Monthly Sales, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1984 and 1985(1) 


Department 


No. 


1 Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 


3 Women's and misses' sportswear 

4 Furs 

5 Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


6 Girls! and teenage girls' wear 
7 Lingerie and women's sleepwear 
8 Intimate apparel 

9 Millinery 

0 Women's and girls' hosiery 


11. Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 


13 Men's clothing 
14 Men's furnishings 
15 Boys' clothing and furnishings 


16 Men's and boys' footwear 
17 Food and kindred products 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 


19 Photographic equipment and supplies 
20 Piece goods 


21 Linens and domestics 

22 Smallwares and notions 

23 China and glassware 

24 Floor coverings 

25 Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


26 Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

27 Furniture 

28 Major appliances 

29 Television, radio and music 

30 Housewares and small electrical appliances 


31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 
32 Plumbing, heating and building materials 


33 Jewellery 
34 Toys and games 
35 Sporting goods and luggage 


36 Stationery, books and magazines 

37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

38 Meals and lunches 

39 Repairs and services 

40 All other departments 


41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 


1985 1984 
January February March? AprilP April May 
Janvier Février Mars? AvrilP Avril Mai 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
16,279 15595 17,758 16,962 15,880 15,110 
16,443 16,891 19,946 17,168 17,832 17,404 
54,938 55,909 59,245 58, 388 SPASVATATL 535,779 
3,164 Belkin 2,555 4,579 2,844 PATNA 
24,881 25,955 255999 24,542 26,482 224519 
17,218 15, oD 19,400 és A) 16,432 16, 358 
20,356 19,788 20,443 19,602 19,661 20,482 
11, 360 A190 11,745 11,578 10,939 10,477 
1,974 A Silat 1,949 1,968 2,094 1,944 
10,653 10,544 11,216 10,795 10,958 10,849 
17, 288 17,260 17,785 16,818 16,422 16,667 
25,658 25,496 26,839 7 Asya te) 26,708 24,679 
38,231 39,618 40,519 40,580 38,404 38,547 
47,824 48, 841 52, 864 50,150 50, 307 48,202 
14,071 13,853 14,660 Ned aie | 13,595 NZ Ze: 
17,615 (BRE 18,771 16,538 17,530 14,953 
61,438 62,596 62,967 62,778 59,998 61,581 
56, 885 58,066 58,495 57,632 52,370 Swi EM) 
12,556 1 eAl) 12, 566 12,756 13,050 13,147 
3,360 BAe) 3,817 3,487 3,878 3,967 
29,407 30,819 31,873 30,728 28,127 29,784 
8,670 8, 923 9,340 8,927 8, 338 8,621 
12,588 12,669 13,280 135929. qs 7/ 13,146 
10,566 11,628 11,900 11,981 12,795 11,677 
135995. 14,220 14,409 13,936 155215 15,181 
7,585 7,882 ei 72) [53 8,574 9,234 8, 963 
45,164 45,043 48,178 50,023 46,821 45,446 
44,538 45,415 46,768 47,032 46,284 44,677 
39,940 42,429 43,009 44,074 43,274 42,909 
36,843 35, 867 36,644 35,060 35,625 35,599 
29,058 26,480 28,516 32,743 27,781 27,437 
9,483 8,794 9,358 9,093 10,930 10,315 
22,559 22,962 24,811 24, 884 22,430 22,645 
31,623 30,273 32,068 I, S97 27,473 29,402 
27,258 28,226 27, 382 27,326 26,554 26,401 
31,571 Bien 32,423 31,686 30, 903 33,053 
14, 318 14,487 14, 300 14,235 18,522 16,554 
21,966 22,022 22,816 22,453 22,749 21,961 
12,324 11,202 11,876 WR S77 10,510 10,586 
34, 387 33,577 34,586 33,411 32, 862 32,122 
956,034 958, 235 1,001,292 986, 409 957,233 945,624 


(1) The sum of the components may not equal to the total due to rounding. 


June 


Juin 


16,338 
18,259 


60,147 
2,584 
24,918 


16,860 
20,509 
10, 760 

1,953 
10,585 


16,481 
25,136 


39,922 
49,476 
13,449 


16,771 
60,142 
51,444 


13,022 
3,883 


28,501 

B, 292 
12,973 
11,667 
14,176 


8, 489 


45,467 
44,530 
42,536 
36,492 


27,980 
10,638 
21,970 


27,291 
26, 066 


30,548 
17,117 


21,723 
10,896 
32,933 


952,922 


TABLEAU 2. Ventes mensuelles des grands magasins, désaisonnalisées, par rayon, Canada, 1984 et 1985(1) 


1984 
July August September October 
Juillet Aott Septembre Octobre 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
16,055 16, 845 15,882 16,617 
16,774 14,729 Wiseo5 16,392 
54,537 53,278 53,486 55,615 
299 2,855 3,696 3, 873 
22,823 24,678 24,553 24,422 
16,211 17,413 WZ 5 tslit 16,023 
ay) 195.738 19,607 19,641 
11,106 10,570 11,159 10,873 
1,983 15793 2,052 1,982 
71> LOS 10,667 10,291 
16,283 15,081 16,601 16,677 
24,729 25,056 25,283 25,169 
38,507 39,626 59, TMS. SS Tbe) 
48,594 45,269 47,988 46,847 
13,591 14295 13,762 {SoG W/eMT/ 
16,188 15,990 15,880 16,187 
61,533 59,047 63,469 61,676 
54,455 52,375 56,312 54,878 
(bip74b%' 12,931 13,006 12,896 
4,176 3, 836 3,755 3,781 
29,681 29,133 29,269 28,038 
8,442 8,126 8,877 8,357 
13,334 Tile 12,990 13,600 
11,491 11,457 AZ, O19, 11,633 
14, 840 14,276 15,352 14,812 
9,004 8,331 8,773 8,359 
44,259 39,641 45,147 45,790 
42,305 43, 362 45,032 43,571 
43,673 42,112 46,607 43,152 
36,813 36,145 evel) 36,198 
28,029 27,024 24,887 25,922 
10,255 9,878 10, 329 9,798 
22,600 21,265 21,877 21,570 
28,279 28,106 B25 WD 30,291 
26,343 26,484 25,763 25,614 
Bil, 9D. 30, 702 31,829 29,518 
16,197 17,495 16,480 16,849 
22,002 21,599 22,082 22,107 
10, 840 10,777 11,100 11,094 
33,407 31,198 34,068 34,937 
946,674 923,425 962,379 948,526 


November 


Novembre 


15,842 
qAz52 


56,579 
4,221 
24,817 


18,236 
20,378 
10,959 

2,028 
10,520 


18,139 
25,627 


41,891 
48,385 
13,786 


16,627 
63,157 
57,870 


12,936 
3,797 


30,857 

8,515 
13,583 
13,009 
15,110 


8, 847 


46,458 
46, 663 
43,204 
37, 240 


27, 167 
9,967 
21,977 


27,851 
27,099 


32,280 
15,825 


22,442 
11,377 
34,994 


978,095 


December 


Décembre 


16,012 
16,572 


54,511 
3,331 
24,467 


16,047 
20,071 
11,092 

1,680 
10, 290 


17,143 
25,317 


41,999 
47,510 
13,674 


16,975 
63, 684 
57,555 


12,857 
3,629 


29,597 

8, 762 
13,907 
12,068 
14, 833 


8,949 


45,024 
50,116 
44,107 
36,971 


26,309 
10, 763 
22,753 


26,188 
25, 640 


31,347 
16,567 


Tab THI 
11,044 
34,397 


965,994 


Change - Variation 


April/ 
March Ravan 
1985 y 
Avril/ 
mars 
1985 
per cent 
pourcentage 
- 4.5 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 
= 13.39) Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 
ma Vétements sports pour dames et jeunes filles 
eae Fourrures 
- 5.6 Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 
oe tell Vétements de fillettes et d'adolescentes 
- 4,1 Lingerie et vétements de nuit pour dames 
- 1.4 Sous-vétements 
1.0 Chapeaux 
- 3.8 Bas pour dames et fillettes 
- 5.4 Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 
- 3.4 Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 
0.1 Vétements pour hommes 
= Psi) Articles d'habillement pour hommes 
=) a9 Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 
- 11.9 Chaussures pour hommes et garcons 
= {05 Produits alimentaires et connexes 
ey ila) Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 
ie Appareils et fournitures photographiques 
- 8.6 Tissus a la piéce 


3.6 Literie et linge de maison 
4.4 Menus articles 

1? Porcelaine et verrerie 

0.7 Revétements de plancher 

Dao Tentures, rideaux et housses 


Di ata | 


a 
P 
- 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

8 Meubles 

-6 Gros appareils ménagers 

5 Télévision, radio et musique 

B Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 


+44 


+ 14.8 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 
- 2.8 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 
+ 0.3 Bijouterie 
— Zeal Jouets et jeux 
0.2 Articles de sport et valises 


3 Papeterie, livres et revues 
5 Essence, huile, accessoires d' automobile, 
réparation et fournitures 
1.6 Repas et casse-crottes 
= a8 Services et travaux de réparation 
3.4 Tous autres rayons 


= 1a: TOTAL, TOUS RAYONS 
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(1) La somme des composantes peut ne pas @tre égale au total en raison de 1'arrondissement. 


TABLE 3. Total Department Store Monthly Sales, by Province, 1984 and 1985 


1985 1984 


Province Januar y February March April April May June 
Janvier Février Mars Avril Avril Mai Juin 
No 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Newfoundland Gee 7,096 Se 10, 888 10,060 1 theZA07/ 1.545 
2 Prince Edward Island 4,074 By (spy 4,567 5,274 5,160 DODD) 6,168 
3 Nova Scotia 18,630 18,740 25,876 28,657 ZG Ion 2heo9 28,025 
4 New Brunswick Ase 12,894 1G V2 7 S559 19, 640 21,436 Pi bags: 
5 Quebec 130,436 121,067 160,174 17553559 162,154 184,124 178,268 
6 Ontario 248, 605 230,686 304,119 329,678 303,082 334,986 348,590 
7 Manitoba 34,415 33,067 46,213 48,619 45,415 48,292 Sys Sy 
8 Saskatchewan ZL oh 20,906 27,964 29, 300 27,420 29,020 29,464 
9 Alberta Wl 2S 91,754 een dil 94 At S27 124, 268 124, 800 
10 British Columbia 115,658 107,002 134,497 136,697 127,668 141,495 Taio 
11. Yukon and Northwest - - - - 2, 145 2,608 MN ahS) 
Territories 
12 CANADA 692,108 647,065 849,077 901 , 404 843,022 930, 389 941,728 


TABLE 4. Total Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 


1985 1984 
Selected metropolitan 
areas January February March April April May June 
Janvier Février Mars Avril Avril Mai Juin 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Calgary SIOZ SSIS 72 45,068 44,971 42,603 47,114 46,703 
2 Edmonton 44,148 40,891 SV 45 195) 52,316 51,473 56,432 56,832 
3 Halifax-Dartmouth leo 10, 743 14,671 Wein BOs: 14,248 14,739 14, 867 
4 Hamilton 19,486 16,635 21,422 24,210 Jado A\ 3S 24,715 ZOILL 
5 Montreal 78, 812 73,022 94,865 102,956 94,533 OD oT 104, 741 
6 Ottawa-Hull 30,661 27,879 37,643 38, 845 37,466 42,693 42, 163 
7 Quebec City 18,428 16,465 jill) 23,695 21,611 Jal ie) SES) yao ysiitt) 
8 Toronto O95 Do 95,090 125, 686 130, 664 121, 503 130,168 138,276 
9 Vancouver 70,220 64, 386 80, 280 80,174 74,707 82, 622 82,772 
10 Winnipeg 31, 341 29,981 41,482 43,706 41,273 43,720 44, 397 


ee eee 


TABLEAU 3. Total des ventes mensuelles des grands magasins, par province, 1984 et 1985 


Change 
1984 
Variation 
July August September October November December April Province 
1985/1984 
Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre Avril 
1985/1984 
NO 
thousands of dollars - milliers de dollars 
9,442 Uhl e ths a W532 NO, 27/1 Loo + 8.2 Terre-Neuve 1 
Ci lV/7/ One 5,490 5,624 7,412 10,707 te Lie 2 1 le-du-Prince-Edouard Z 
72 1\551| 28, 836 28,999 30,813 43,553 Gil WA + 6.3 Nouvel le-Ecosse 3 
18,421 20,079 20,138 TA SYR) 30,789 40,972 - 1.5 Nouveau-Brunswick 4 
150,887 163,813 176,106 182,239 230,121 BS Als 7/St8} + 8.1 Québec 5 
DEV VTA Pir 209) 341,081 346, 765 472,695 652,243 + 8.8 Ontario 6 
43,233 45,526 52,448 49,639 65,859 85,871 + 7.1 Manitoba v/ 
26, 331 27,248 3M Ay/5) BLO SANT 41,146 53,485 + 6.9 Saskatchewan 8 
104,897 116,810 127 Se 126,976 158,726 218,029 + 3.8 Alberta 2) 
127,425 137,534 149,146 148,115 184, 827 253,420 + 7.1 Colombie-Britannique 10 
2,478 2,674 po SU) 3,054 2,894 4,928 ests Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
806, 592 872,423 947, 365 957,060 1,254,292 1,715,781 + 6.9 CANADA 12 
TABLEAU 4. Total des ventes mensuelles des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 1984 et 1985 
Change 
1984 
Variation 
Certaines zones 
July August September October November December April métropolitaines 
1985/1984 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Avril 
1985/1984 
NO 
thousands of dollars - milliers de dollars 
41,049 Lis} SOK 49,079 48,618 60, 020 83,892 + 5.6 Calgary 1 
48,855 Do 4O 57,612 57,446 71,344 96,074 + 1.6 Edmonton 2 
13,030 15,745 16,665 Us 24,904 32,904 + 9.2 Halifax-Dartmouth 5 
21,566 22,156 24,493 25,892 32,526 50,915 + 9.3 Hamilton 4 
84, 768 oD 9 00 106,689 108,137 138,914 190,400 + 8.9 Montréal 5 
34,535 38, 390 a21Ag 44,593 56,416 73,494 + 3.7 Ott awa-Hull 6 
23,024 23,843 RNAI IT) 25,644 31, 863 40,556 + 9.6 Ville de Québec 7 
114,163 119,291 139,209 139,154 188,655 PASS, TANS) tla? Toronto 8 
2s, O9> 78,140 88,171 87, 881 108,850 148,953 + 7.3 Vancouver 2 
39,143 41,157 47,664 44,889 59,918 76,858 ae exe! Winnipeg 10 


Ee 


TABLE 5. Major Department Store Monthly Sales, by Province, 1984 and 1985 


1985 1984 


Province January February March April April May June 


Janvier Février Mars Avril Avril Mai Juin 


No. 
T= ap ee ae 
thousands of dollars - milliers de dollars 


1 Newfoundland x x x x x x 
2 Prince Edward Island x x x x x x mC 
3 Nova Scotia Uno: 6,567 9,188 De tala Bh 8,116 Sez, 
4 New Brunswick x x x x x x x 
5 Quebec 75,980 67, 700 90,490 oy SEie) 91,181 103,437 De De) 
6 Ontario 153, 708 138,416 185,694 Ooo Ue an AY ADs VEZ 208,432 
7 Manitoba 23,448 Zilgo oD B05 SS) 30,889 28,943 30,407 31, 344 
8 Saskatchewan x x x x 4 x x 
9 Alberta 76,498 69, 584 87,813 86,695 83,758 Oa We oa tke 
10 British Columbia 95,162 86,153 HOV 107,696 100, 502 i @E7/ WI Zp NZS 
11. Yukon and Northwest - - - - x x x 
Territories 
12 CANADA 453,711 409, 143 537,063 549,234 522,096 577,533 584, 661 


TABLE 6. Major Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 


1985 1984 
Selected metropolitan 
areas January February March April April May June 
Janvier Février Mars Avril Avril Mai Juin 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Calgary 30,048 27,906 34,770 34,678 29>. 35,808 BIS (3 72 
2 Edmonton 35,184 31,384 40,019 39,005 38,634 42,439 43,076 
3 Halifax-Dartmouth x x x x x x x 
4 Hamilton 14,872 WAS PAE (e525) USA 15,340 18,110 18, 853 
5 Montreal bq 972 47,044 61,779 65,112 61,340 67,703 65,971 
6 Ottawa-Hull 19,758 16,730 23,497 22,833 Zui 26,767 25591. 
7 Quebec City x x x x x x x 
8 Toronto 72,416 69,020 93,501 93,067 87,985 Dig YAS) 98,375 
9 Vancouver 62,059 56,067 69,426 68,968 64,039 70, 877 71,257 
10 Winnipeg x x x x x x es 


TABLEAU 5. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, par province, 1984 et 1985 


1984 


July 


Juillet 


August 


Aottt 


September 


Septembre 


October 


Octobre 


November 


Novembre 


December 


Décembre 


Change 
Variation 
April 
1985/1984 


Avril 
1985/1984 


Province 


NO 


thousands of dollars - milliers de dollars 


7,350 


84,105 


173,654 


27,592 


496,195 


9,729 


90,369 


180,143 


28,635 
x 


86, 398 


107,152 


x 


530,591 


10,873 


106,580 


213,139 


36,495 
x 


97, 543 


120,456 


Xx 


619,430 


11,086 


107, 600 


214,317 


32,513 
> 4 


94,529 


118,969 


x 


611,524 


15, 666 


135,404 


292,214 


43,967 
x 


120,054 


148,121 


x 


799, 105 


20, 626 


173,829 


386,092 


54, 203 
x 


160, 601 


198,033 


x 


1,049,201 


Terre-Neuve 


fle-du-Prince-Edouard 


Nouvel le-Ecosse 


Nouveau-Brunswick 
Québec 


Ontario 


Manitoba 
Saskatchewan 


Alberta 


Colombie-Britannique 


Yukon et les Territoires 


du Nord-Ouest 


CANADA 


TABLEAU 6. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropolitaines, 1984 et 1985 


1984 


July 


Juillet 


thousands of dollars - milliers de dollars 


BAA 37, 


36,547 


August 


Aott 


33,402 


40,093 


September 


Septembre 


38,915 


44,376 


102,488 
76,930 


x 


October 


Octobre 


102, 337 
76,272 


x 


November 


Novembre 


139,757 
94,227 


x 


December 


Décembre 


37,264 


121,723 


44,557 

x 
188, 850 
126, 584 


x 


Change 
Variation 
April 
1985/1984 


Avril 
1985/1984 


Certaines zones 
métropolitaines 


Calgary 

Edmonton 
Halifax-Dartmouth 
Hamilton 


Montréal 


Ot tawa-Hull 
Ville de Québec 
Toronto 
Vancouver 


Winnipeg 


1 


2 


11 


Z 


NO 


10 


nT 


10 


TABLE 7. Junior Department Store Monthly Sales, by Province, 1984 and 1985 


1985 1984 


Province January February March April April May June 
Janvier Février Mars Avril Avril Mai Juin 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Newfoundland x x x x x x x 
2 Prince Edward Island x x x x x x x 
3 Nova Scotia Nal 20/7 517 16, 688 18,939 18,798 19,283 19,768 
4 New Brunswick x x x x x x x 
5 Quebec 54,456 Dn btei7/ 69,684 PDE. 70,973 80,687 Te os: 
6 Ontario 94,898 92,269 118,425 138,246 120,965 (Es Te 140,158 
7 Manitoba 10,967 11,482 15,698 Ue TZ 16,471 17,885 Zeer 
8 Saskatchewan i x x x x x x 
9 Alberta 21,426 Z2 AO 29,998 30,899 2969 32,296 31,626 
10 British Columbia 20,496 20, 869 27,386 29,001 27,166 ZO 29,434 
11. Yukon and Northwest - - - - x x * 
Territories 
12 CANADA 238, 397 237,922 312,014 352,171 320,926 352,855 357,066 


TABLE 8. Junior Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 


1985 1984 
Selected metropolitan 
areas January February March April April May June 
Janvier Février Mars Avril Avril Mai Juin 
No. 
I a ern a i en 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Calgary WHEE en Ou 10,298 10,293 10,010 11,306 10,851 
2 Edmonton 8,965 9,507 12,714 AS on 12,839 135995 13,756 
3 Halifax-Dartmouth x x x x x Xx x 
4 Hamilton 4,614 4,421 5, 868 (35, 7/5) 6,815 6,605 7,069 
5 Montreal 26, 840 2OSOTG 33,087 37, 844 Boe 9Z: 385271 38,770 
6 Ottawa-Hull NO T9Os Hlisleeeslice 14,147 16,012 14, 360 126 16,184 
7 Quebec City x x x x x x x 
8 Toronto 27,136 26,070 325185 SHE SEY! Byb)e Sy lts! 36,840 SISIOZ 
9 Vancouver 8,161 8, 320 10,854 11,206 10,668 11,746 11,515 
10 Winnipeg x x x x x x x 
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TABLEAU 7. Ventes mensuelles des qrands magasins populaires, par province, 1984 et 1985 
I Re a a Se cg a ts 


Change 
1984 


Variation 


eRe eee 


July August September October November December April ee 
1985/1984 

Juillet Aottt Septembre Octobre Novembre Décembre Avril 
1985/1984 


No 
thousands of dollars - milliers de dollars 


x x ne x x x x Terre-Neuve 1 

x x x x x x x Tle-du-Prince-Edouard Vi 
17,781 19,107 18,126 UD, I 27,887 40,544 + 0.8 Nouvel le-Ecosse y 
x x x x x x x Nouveau-Brunswick 4 
66,781 73,444 69,526 74,639 94,710 (| 557/ae) + 11.9 Québec 5 
118,517 132,066 127,942 132,448 180,480 266,151 + 14,3 Ontario 6 
15,641 16, 892 o> 17,126 ZAR OIL 31,669 + 7.6 Manitoba i, 
x x x x x x x Saskatchewan 8 
28,449 30,412 30,450 32,447 38,673 Dig G27, + 4,5 Alberta y) 
28,022 30, 382 28,690 29), V47 36, /06 55,387 + 6.8 Colombie-Britannique 10 
x x x x x x eiete Yukon et les Territoires 11 


du Nord-Ouest 


310, 397 341 , 831 327,935 345,536 455,187 666, 580 + 9.7 CANADA 2 


TABLEAU 8. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 1984 et 1985 


Change 
1984 
Variation 
Certaines zones 
July August September October November December April métropolitaines 
1985/1984 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Avril 
1985/1984 
NTS) 
thousands of dollars - milliers de dollars 
DASA 10,189 10,165 11,694 11725 5G 19,484 + 2.8 Calgary 1 
12,308 1 eiSar/7/ 1256 1. .8Z> 16,881 24,204 + 3.7 Edmonton 2 
x x x x x x x Halifax-Dar tmouth ys 
By 38M | 6,049 6,043 6,410 Sov ig 13,651 4, Hamilton 4 
30,550 34,225 32,821 35,873 45,772 68,677 + 14.0 Montréal 5 
2, 993, i>, o92 14,700 {daa tehes 19,659 28,937 + 11.5 Ott awa-Hull 6 
x x x x x x x Ville de Québec 7 
32,894 35,782 36,721 36,817 48,898 74, 865 + 12.2 Toronto 8 
10, 583 ieee 11,242 11,610 14,623 Jed ig yaXaxe) + 5.0 Vancouver 9 
x x x x x x x Winnipeg 10 
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TABLE 9. Number of All Department Store Locations, by Province, 1984 and 1985 


1985 1984 
Province January February March April April May 
Janvier Février Mars Avril Avril Mai 
No. 
number - nombre 
1 Newfoundland 14 14 14 14 14 14 
2 Prince Edward Island 7 7 i 7 7 7 
3 Nova Scotia 33 35) 33 34 32 bY2 
4 New Brunswick 27 27 aah Zi 27 Zi, 
5 Quebec 163 163 163 163 ie) 160 
6 Ontario 297 297) 297 297 298 298 
7 Manitoba 38 38 38 38 38 38 
8 Saskatchewan 52 32 Bye 32 31 31 
9 Alberta 81 81 81 81 84 84 
10 British Columbia 102 101 101 101 102 103 
11. Yukon and Northwest ~ - - - 6 6 
Territories 
12 CANADA 794(1) 793 793 794 798 800 


(1) The decrease of seven stores is due to the reclassification of these department stores to other kinds of business. 


TABLE 10. Number of All Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 


1985 1984 

Selected metropolitan 

areas January February March April April May 
Janvier Février Mars Avril Avril Mai 


No. 
Se a a aa ee a eer eg a re ee 
number - nombre 


1 Calgary 26 26 26 26 26 26 
2 Edmonton 55} 33 DS 33 33 OS 
3 Halifax-Dartmouth 14 14 14 14 13 ND 
4 Hamilton 24 24 24 24 24 24 
5 Montreal 76 76 76 76 75 75 
6 Ottawa-Hull 32 32 32 32 BS 33 
7 Quebec City 22 22 22 22 20 20 
8 Toronto 88 88 88 88 88 88 
9 Vancouver 41 41 41 41 41 41 
10 Winnipeg 30 30 30 30 30 30 
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TABLEAU 9. Nombre de points de vente de l'ensemble des grands magasins, par province, 1984 et 1985 


1984 
June July August September October November December SANE 
Juin Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 
NO 
number - nombre 
14 14 14 14 14 14 14 Terre-Neuve 1 
7 7 7 7 7 7 7 f1le-du-Prince-Edouard 2 
32 32 33 33 33 33 33 Nouvelle-Ecosse 3 
27 fay Wj (elf 27 27 Za Nouveau-Brunswick 4 
160 160 160 160 161 163 163 Québec 5 
298 298 297 2277, 298 298 298 Ontario 6 
38 38 38 38 38 38 38 Manitoba 7 
31 31 31 Sil SY by. 32 Saskatchewan 8 
84 84 81 81 81 81 81 Alberta 9 
103 103 102 102 102 102 102 Colombie-Britannique 10 
6 6 6 6 6 6 6 Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
800 800 796 796 7199 801 801 CANADA We 


La baisse de sept magasins a été causée par la reclassification de ces magasins a d'autres genres de commerce. 


TABLEAU 10. Nombre de points de vente de l'ensemble des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 1984 et 1985 


1984 

Certaines zones 
June July August September October November December métropolitaines 
Juin Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre ie 
number - nombre 
26 26 26 26 26 26 26 Calgary 1 
35} 33 33 33 33 5355 33 Edmonton 2 
a iS 14 14 14 14 14 Halifax-Dartmouth 3 
24 24 24 24 24 24 24 Hamilton 4 
WS 75 75 iD Ye 76 76 Montréal 5 
33 33 32 32 32 32 32 Ot tawa-Hull 6 
20 21 21 21 21 22 22 Ville de Québec i 
88 88 88 88 88 88 88 Toronto 8 
41 a1 41 41 41 41 41 Vancouver Se 
30 30 30 30 30 30 30 Winnipeg 10 


nn nn nnn ne tttttItItEIIIEIIIEIEIEIIII SISSIES 
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TABLE 11. Number of Major Department Store Locations, by Province, 1984 and 1985 


1985 1984 

SS eee 
ole January February March April April May 

Janvier Février Mars Avril Avril Mai 


Ni 
number - nombre 


1 Newfoundland 6 6 6 6 8 8 
2 Prince Edward Island 3 3 % 3 ¥) 3 
3 Nova Scotia i Vy 7 7 6 6 
4 New Brunswick 4 4 4 4 4 4 
5 Quebec Sy) 55 55 9) 55 De, 
6 Ontario 109 109 109 109 sales pues 
7 Manitoba 18 18 18 18 18 18 
8 Saskatchewan 3) 15 1D 1) 16 16 
9 Alberta 46 46 46 46 49 49 
10 British Columbia 60 Do SY) 59 61 61 
11 Yukon and Northwest - - - - 5 5 
Territories 
12 CANADA 323 322 322 322 338 338 


TABLE 12. Number of Major Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 


1985 1984 
Selected metropolitan 
areas January February March April April May 
ms Janvier Février Mars Avril Avril Mai 
EEE number = nombre = ===SOS”S*~<“<S~CS;<«S;SC a el 
1 Calgary 14 14 14 14 14 14 
2 Edmonton 18 18 18 18 18 18 
3 Halifax-Dartmouth 6 6 6 6 5 5 
4 Hamilton 14 14 14 14 14 14 
5 Montreal 30 30 30 30 30 30 
6 Ottawa-Hull 12 12 12 12 As ie 
7 Quebec City 8 8 8 8 8 8 
8 Toronto 40 40 40 40 40 40 
9 Vancouver 26 26 26 26 26 26 
10 Winnipeg is 13 13 13 1, 13 


ee ee ee ee 


TABLEAU 11. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels, par province, 1984 et 1985 


1984 
June July August September October November December Erov ines 
Juin Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 
No 
number - nombre 
8 8 6 6 6 6 6 Terre-Neuve 1 
3 3 3 5 3 3 3 Tle-du-Prince-Edouard 2 
6 6 7 7 7 7 7 Nouvelle-Ecosse 3 
4 4 4 4 4 4 4 Nouveau-Brunswick 4 
55 55 54 54 55 DD 55 Québec 3) 
als 113 110 110 110 110 110 Ontario 6 
18 18 18 18 18 18 18 Manitoba d 
16 16 Ue 15 1/3) 15 5 Saskatchewan 8 
49 49 46 46 46 46 46 Alberta 9 
61 61 60 60 60 60 60 Colombie-Britannique 10 
5 5 5 5 5 5 5 Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
338 338 328 328 329 329 329 CANADA 12 
TABLEAU 12. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropolitaines, 1984 et 1985 
1984 
Certaines zones 
June July August September October November December métropolitaines 
Juin Juillet Aottt Septembre Octobre Novembre Décembre ve 
number - nombre 
14 14 14 14 14 14 14 Calgary 1 
18 18 18 18 18 18 18 Edmonton 2 
5 5 6 6 6 6 6 Halifax-Dartmouth 3 
14 14 14 14 14 14 14 Hamilton 4 
30 30 30 30 30 30 30 Montréal 5 
13 13 12 AZ V4 12 12 Ottawa-Hull 6 
8 8 8 8 8 8 8 Ville de Québec 7 
40 40 4Oo 40 40 40 40 Toronto 8 
26 26 26 26 26 26 26 Vancouver 9 
13 13 iS 13 13 13 12 Winnipeg 10 
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TABLE 13. Number of Junior Department Store Locations, by Province, 1984 and 1985 


1985 1984 

ae ee 
Bupvarce Januar y February March April April May 

Janvier Février Mars Avril Avril Mai 


No. tn 
number - nombre 


1 Newfoundland 8 8 8 8 6 6 
2 Prince Edward Island 4 4 4 4 4 4 
3 Nova Scotia 26 26 26 27 26 26 
4 New Brunswick 23 23 Ze 703) 23 De 
5 Quebec 108 108 108 108 104 105 
6 Ontario 188 188 188 188 185 185 
7 Manitoba 20 20 20 20 20 20 
8 Saskatchewan WE V7 47 sit 15 113) 
9 Alberta 35 bys) 335) 5D) Bye 35 
10 British Columbia 42 42 42 42 41 42 
11. Yukon and Northwest - - - - 1 1 
Territories 
12 CANADA 471 471 471 472 460 462 


TABLE 14. Number of Junior Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 


1985 1984 

Selected metropolitan 

areas January February March April April May 
Janvier Février Mars Avril Avril Mai 


No. 
a ee rere Ee Pe Sei pub ee kas 
number - nombre 


1 Calgary 12 12 12 12 12 12 
2 Edmonton 15 ile 15 15 AS 15 
3 Halifax-Dartmouth 8 8 8 8 8 8 
4 Hamilton 10 10 10 10 10 10 
5 Montreal 46 46 46 46 45 45 
6 Ottawa-Hull 20 20 20 20 20 20 
7 Quebec City 14 14 14 14 (72 13 
8 Toronto 48 48 48 48 48 48 
9 Vancouver 15 15 15 15 15 15 
10 Winnipeg V7 7 17 17) 17 le, 


eee 


Ae 


TABLEAU 13. Nombre de points de vente des grands magasins populaires, par province, 1984 et 1985 


1984 
June July August September October November December x ONTNICE 
Juin Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 
NI 
number - nombre 
6 6 8 8 8 8 8 Terre-Neuve 1 
4 4 4 4 4 4 4 tle-du-Prince-Edouard 2 
26 26 26 26 26 26 26 Nouvelle-Ecosse 3 
23 23 23 123) XS} 23 Ze Nouveau-Brunswick 4 
105 105 106 106 106 108 108 Québec D 
185 185 187 187 188 188 188 Ontario 6 
20 20 20 20 20 20 20 Manitoba 7 
15 VS 16 16 AW 17 17 Saskatchewan 8 
b5 35 BD) 35 35 BD 35 Alberta 9 
42 42 42 42 42 42 42 Colombie-Britannique 10 
1 1 1 1 1 1 1 Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
462 462 468 468 470 472 472 CANADA (2 
TABLEAU 14. Nombre de points de vente des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 1984 et 1985 
1984 
Certaines zones 
June July August September October November December métropolitaines 
Juin Juillet Aottt Septembre Octobre Novembre Décembre . 
N 
number - nombre 
12 4\ 72 12 12 WZ 1/4 12 Calgary 1 
12 AS 15 15 15 iS 15 Edmonton 2 
8 8 8 8 8 8 8 Halifax-Dartmouth » 
10 10 10 10 10 10 10 Hamilton 4 
45 45 45 45 45 46 46 Montréal 5 
20 20 20 20 20 20 20 Ot tawa-Hull 6 
13 1133 tb 12. 13 14 14 Ville de Québec 7 
48 48 48 48 48 48 48 Toronto 8 
15 15 als 15 115 15 15 Vancouver 9 
‘liz 17 di 17 1)2/ N7/ li: Winnipeg 10 


nnn nn nnn cee yyyytrEI SESS SSS ann Sn nS 
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TABLE 15. Total Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1984 and 1985 
January-April 


TABLEAU 15. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1984 et 1985 
Janvier-avril 


ee ee eS 


Change 
Sales - Ventes 
Department 1985/1984 
Variation 
Rayon 19840 1985 1985/1984 
No. ____________________H_______________ 7a ccrds of dollars. ~~=COer' cent 
milliers de dollars pourcentage 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and uniforms - 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles 49, 302 Do, 090 + 8.7 
2 Women's and misses' coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 62,245 63,645 + 2.2 
3 Women's and misses' sportswear - Vétements sports pour dames et 
jeunes filles 168,680 184,955 + 9.6 
4 Furs - Fourrures 10,530 11,607 + 10.2 
5 Infants' and children's wear and nursery equipment - Vétements pour 
bébés et enfants et articles de chambres d'enfants 82,510 84,077 eles 
6 Girls' and teenage girls' wear - Vétements de fillettes et d'ado- 
lescentes 49, 866 DoS Te! + 10.7 
7 Lingerie and women's sleepwear - Lingerie et vétements de nuit pour 
dames DOLE 55,423 + 0.7 
8 Intimate apparel - Sous-vétements 37,736 40,021 + 6. 
9 Millinery - Chapeaux 4,968 5,265 + 6.0 
10 Women's and girls' hosiery - Bas pour dames et fillettes 38,496 38, 353 - 0.4 
11. Women's and girls' gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes 44,287 47,542 ae oe 
12 Women's, misses’ and children's footwear - Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants US 6p») 82,927 + 4,1 
13 Men's clothing - Vétements pour hommes 110, 781 ee ei7/ ae Way) 
14 Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 126,684 131,916 + 4.1 
15 Boys' clothing and furnishings - Vétements et articles d'habille- 
ment pour gargons 38,962 41,404 + 6.3 
16 Men's and boys' footwear - Chaussures pour hommes et garcons 51,419 3) 5/2530) se Bal 
17 Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes ZISEN8S 233,184 + 6.4 
18 Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques 
et médicaments 171,265 188,244 + 969 
19 Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photo- 
graphiques 37,461 34,820 - 7.0 
20 Piece goods - Tissus a la piéce 5, 4.9 152592 =u 
21 Linens and domestics - Literie et linge de maison 89,914 98,942 10.0 
22 Smallwares and notions - Menus articles 30,516 33,009 + 8.2 
23 China and glassware - Porcelaine et verrerie 3)b 5 bi! SYA CNIS: + 4.8 
24 Floor coverings - Revétements de plancher 44,400 42,180 =) D0 
25 Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et 
housses SA O277, 47,522 = 6.9 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison 26,250 23,854 - 9.1 
27 Furniture - Meubles SORT EXS 169,922 + 9.1 
28 Major appliances - Gros appareils ménagers 151,189 156,544 to 
29 Television, radio and music - Télévision, radio et musique 136,265 134,679 - 1.2 
30 Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage et 
petits appareils électriques 106, 687 105,947 - 0.7 
31 se a ear wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, ‘ ‘ 
papier-tenture, etc. 
32 Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie, ee ae = ee 
chauffage et construction 35.983 29.545 S79 
33 Jewellery - Bijouterie 55, 846 60,769 + 8.8 
34 Toys and games - Jouets et jeux 56,591 64,972 + 14.8 
35 Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 76,950 81,833 +P 63 
36 Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et 
37 eee ere? oil, auto accessories, eae and supplies yee ate Patel wae 
uile, accessoires d'automobile, réparation et fournit 
38 Meals and lunches - Repas et yeas nae ay sas net ee 
39 Repairs and services - Services et travaux de réparation : : See 
40 All other departments - Tous autres ra eens peels ee 
yons 104,415 109,758 +o eiil 
41 = 7 
ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 2,959, 241 3,089,654 a Bee 


ae ee a PO 


TABLE 16. Total Department Store Cumulative Sales, by Province, 1984 and 1985 


January-April 


TABLEAU 16. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par province, 1984 et 1985 


Janvier-avril 


Province 


Newfoundland - Terre-Neuve 

Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard 

Nova Scotia - Nouvelle-Fcosse 

New Brunswick - Nouveau-Brunswick 

Québec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia - Colombie-Britannique 

Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest 


CANADA 


Sales - Ventes 


1984° 


1985 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


31,907 
16,798 
83, 286 
61,204 

551, 382 
1,049,414 
155,110 
98,081 
418,963 
484,401 


8,693 


2,959, 241 


34,667 
17,767 
91,903 
63,636 
587,036 
1,113,088 
162,314 
100, 307 
425,084 
493,854 


3,089, 654 


Change 
1985/1984 


Variation 
1985/1984 


Per cent 


pourcentage 


+++ teee test 
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TABLE 17. Total Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 


January-April 


TABLEAU 17. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par certaines zones métropolitaines, 


1984 et 1985 
Janvier-avril 


Selected metropolitan areas 


Certaines zones métropolitaines 


Calgary 

Edmonton 

Halifax-Dartmouth 

Hamilton 

Montréal 

Ottawa-Hull 

Quebec City - Ville de Québec 
Toronto 

Vancouver 

Winnipeg 


en nnn Ett EIDEIEIISISSEIS SSNS 


Sales - Ventes 


1984? 


1985 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


158, 347 
191,045 
45,650 
78,249 
327,534 
129, 332 
71,632 
422,292 
288,075 
140,930 


163,353 
190,088 

52,107 

81,753 
349,655 
135,028 

80,557 
450,993 
295, 060 
146,510 


Change 
1985/1984 


Variation 
1985/1984 


per cent 


pourcentage 


—" 
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TABLE 18. Major Department Store Cumulative Sales, by Province, 1984 and 1985 
Januar y-April 


TABLEAU 18. Ventes cumulatives des grands magasins traditionnels, par province, 1984 et 1985 
Janvier-avril 


nn nnn tUEEt tS Ung E nEISInSRSNnNSS ns SS SDSS 


Sales - Ventes Change 
1985/1984 
Province ene 
r ariation 
1984 1985 1985/1984 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Newfoundland - Terre-Neuve x x x 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard x x x 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 26,449 32,825 + 24.1 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick x x x 
Québec 318, 201 330,108 ee eae! 
Ontario 649,281 669,249 +) 9 31 
Manitoba 103,266 106,437 + Dell 
Saskatchewan x x x 
Alberta 2s 226 520,590 = OZ 
Rritish Columbia - Colombie-Britannique DIV ISS 396,102 ail ll 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-OQuest x - aiete 
CANADA 1,911, 501 1,949,151 + 2.0 


TABLE 19. Major Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 
January-April 


TABLEAU 19. Ventes cumulatives des grands magasins traditionnels, par certaines zones métropoli- 
taines, 1984 et 1985 


Janvier-avril 


Sales - Ventes Change 
Selected metropolitan areas 1985/1984 
Certaines zones métropolitaines Variati 
Sane ariation 
1984 dee 1985/1984 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Calgary 124, 861 127,402 + 2.0 
Edmonton 148, 752 TED aL = Zeal 
Halifax-Dartmouth x x x 
Hamilton 27,240 60,112 +o. 
Monae: 2Ne AG 2295907 + 540 
ttawa-Hull SZ .o62 82,818 +705 
Quebec City - Ville de Québec x x x 
jononeg 310,140 328,004 + 5.8 
ancouver 2a 089 256,520 + 2.2 
Winnipeg x x x 


TABLE 20. Junior Department Store Cumulative Sales, by Province, 1984 and 1985 


January-April 


TABLEAU 20. Ventes cumulatives des grands magasins populaires, par province, 1984 et 1985 


Janvier-avril 


Province 


Newfoundland - Terre-Neuve 

Prince Edward Island - Ifle-du-Prince-Edouard 

Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 

New Brunswick - Nouveau-Brunswick 

Québec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia - Colombie-Britannique 

Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest 


CANADA 


Sales - Ventes 


1984° 


1985 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


x 
Xx 
56,838 


» 4 
233,180 
400,134 

51,843 

x 
97,737 
92,655 


Xx 


1,047, 742 


1,140, 504 


Change 
1985/1984 


Variation 
1985/1984 


percent 


pourcentage 


x 
x 
+ 3.9 
x 
ae | Oy 2 
+ 10.9 
+ 7.8 
x 
+ 6.9 
4105.5 


TABLE 21. Junior Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 


January-April 


TABLEAU 21. Ventes cumulatives des grands magasins populaires, par certaines zones métropolitaines, 


1984 et 1985 
Janvier-avril 


Selected metropolitan areas 


Certaines zones métropolitaines 


Calgary 

Edmonton 

Halifax-Dartmouth 

Hamilton 

Montréal 

Ottawa-Hull 

Quebec City - Ville de Québec 
Toronto 

Vancouver 

Winnipeg 


on nn ee TEU ttIIItISSEISSS SS 


Sales - Ventes 


1984° 


1985 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


33,486 
42,292 

x 
21,009 
112, 355 
46,771 


x 
112,153 
36,987 
x 


35,953 
44,497 


x 

21, 642 
123,749 
52,211 
4 
122,988 
38,541 
x 


Change 
1985/1984 


Variation 
1985/1984 


per cent 


pourcentage 


te ols 
$Y 


ee 
+ 10. 
+l 


+059.. 
+ 4, 
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TABLE 22. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 1983-1985 


TABLEAU 22. Ventes et parts de marché des grands magasins par type d'organisation, Canada, 1983-1985 


en 


Department stores 


Grands magasins 


nnn, En EES pa SU 


Period Major Junior 

Total 
Période Traditionnels Populaires 

Paes Distri- Suaee Distri- 2a Distri- 

Venwed bution Vente bution Vonree bution 

"000 7 ‘000 7 ‘000 70 
1983: 
January - Janvier 623,021 100.0 416,075 66.8 206, 946 bibl 
February - Février 603, 808 100.0 400,059 66.3 203,749 bey 7) 
March - Mars 787,544 100.0 Disa 9> G2 270,051 34.3 
April - Avril dpa 26 100.0 496,409 64.0 Z1B Kone 36.0 
May - Mai 842,133 100.0 524,430 62:60 Teg O2 oi Sh 
June - Juin 920,150 100.0 578,341 Glad, 341,809 Didie| 
July - Juillet 813,746 100.0 510, 481 6207 20S. 262 BY) 
August - Aoat 850,885 100.0 DECI 6252 DE eg Je 3758 
September - Septembre 922,067 100.0 609,641 66.1 BIZ deo bey) 
October - Octobre 922,014 100.0 605,042 65.6 516,072 34.4 
November - Novembre VASB TGS 100.0 (aloo? 65.2 396,854 34.8 
December - Décembre Prien baal 100.0 Ve O78. 62> 6225 652,488 bee: 
Year - Année 10,950,478 100.0 7,007,420 64.1 5, 723,056 bib iae! 
1984: 
January - Janvier 649,626 100.0 455,177 66.7 216,450 bie 
February - Février 659,594 100.0 426,537 64.7 2955 057 be) 
March - Mars 806,999 100.0 DL 767A 65.6 Ziel Or 34.4 
April - Avril 843,022 100.0 522,096 61.9 320,926 38.1 
May - Mai 95.0), 589 100.0 Dia ooo 621 922022 SMe: 
June - Juin 941,728 100.0 584,661 6261 357,066 DIeD 
July - Juillet 806,592 100.0 496,195 a) 310,597 B.D 
August - Aoiat 872,423 100.0 Epil hows 60.8 341, 831 Doe 
September - Septembre 947,365 100.0 619,430 65.4 Ya ine Bis) 34.6 
October - Octobre 957,060 100.0 611,524 63.9 345, 536 Den 
November - Novembre 1, 294, 292 100.0 729, 105 65.1 455,187 BSE 
December - Décembre Ny Aer wien 100.0 10495201 6lez 666,580 38.8 
Year - Année 11, 384,871 100.0 Ty 179, 741 Goal 4,205, 129 56.7 
1985: 
January - Janvier 692,108 100.0 G58 5.7 11 6596 ZOG, Som 34.4 
February - Février 647,065 100.0 409,143 6572 LOTS ALE 36.8 
March - Mars 849,077 100.0 eM ialeloe 65 312,014 36.7 
April - Avril 901,404 100.0 549,234 60.9 5925 1 7A biG 
May - Mai 


June - Juin 

July - Juillet 

August - Aoat 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


a ee ee ee ee. = eee 
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TABLE 23. Market Share of Department Stores of Total Retail Trade, by Province and Selected 
Metropolitan Area, 19835-1985 
April 


TABLEAU 23. Parts de marché des grands magasins en relation au total du commerce de détail, par 
province et certaines zones métropolitaines, 1983-1985 


Avril 
Province and Selected Distribution Change 
Metropolitan Areas 1985/1984 
se ea SoU Ae ee tar 
per cent - pourcentage 

Newfoundland - Terre-Neuve ed) 6.1 6.0 a) 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard AZT 12.4 HZ - 1.6 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse ipa: 8.4 Ue su leil 

New Brunswick - Nouveau-Brunswick Se: 8.4 VR ee, 
Québec 6.8 6.7 6.6 - 1.5 
Ontario 2.0 3.7 8.5 - 4.5 
Manitoba Wane 12.6 TST cede Aa 
Saskatchewan ol 7.7 Dioue - 
Alberta i eear Za) a ets - 8.3 
British Columbia - Colombie-Britannique Wea {Vane eZ: - 2.4 


Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 


et les Territoires du Nord-Ouest 1075 8.4 
CANADA Jz 9.1 el! - 4.4 
Montréal 8.5 B29 B.S - 
Toronto ooo ond Fee - 5.2 
Winnipeg 6 17.4 16.0 - 8.0 
Vancouver he 14.4 14.0 ee: 


nnn oe nn nen EEE 
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TABLE 24. Department Store Monthly Stocks(1), by Department, Canada, 1984 and 1985 


41 


1985 1984 
January February March April April May 
Department 
Janvier Février Mars Avril Avril Mai 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
Women's and misses' dresses, housedresses, 39,185 Gee 56,955 60,797 60,729 51,198 
aprons and uniforms 
Women's and misses! coats and suits 48,419 65,516 68, 340 61, 861 42,712 28,513 
Ww Y d mi ! tswear 128, 354 150,980 We 9?) 178,900 181,659 1/2, 102 
Bey a ae 233715 19,658 14,917 273476 18,230 22,679 
Infants' and children's wear and nursery 71,653 67,973 77,245 89,457 95.825 81,845 
equipment 
Girls' and teenage girls' wear 37,234 51,030 er sriel4 54,914 46,436 47,237 
Lingerie and women's sleepwear 44,161 42,405 47,653 55,747 61,133 55,541 
Intimate apparel 46,429 41,490 43,624 45,951 42,123 40,238 
Millinery SP) 3,418 2,548 a BVA 3,107 2,794 
Women's and girls' hosiery 37,889 34,836 38,986 42,035 By HTT 32,810 
Women's and girls' gloves, mitts and 49,934 48,511 53, 600 57,748 Daou 50,237 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 87,816 99,585 121,486 122,004 128,926 104,899 
Men's clothing 124, 638 156,531 V7 P52: 194,346 167,382 159,398 
Men's furnishings 143,096 145,075 166, 369 193,067 172,454 Zr ey: 
Boys' clothing and furnishings 42,748 45,631 47,836 46,461 44,747 38,344 
Men's and boys' footwear See Fal 57,489 76,236 80,077 90,012 83,054 
Food and kindred products 41,847 35,361 37,872 38,427 45,505 25,906 
Toiletries, cosmetics and drugs 25509) 208,248 225,060 256, 131 223,387 194, 867 
Photographic equipment and supplies 55,504 44,500 49,665 52,185 64, 343 55,047 
Piece goods 17,949 16,873 ee exif 18,654 26,987 24,990 
Linens and domestics 128, 300 127,853 134,314 146,716 Veale 152,652 
Smallwares and notions 38,175 35,879 Bil, oD> 44,184 47,608 43,453 
China and glassware 68,077 74,719 66,029 85,463 Sls Ce) 98, 860 
Floor coverings 50, 742 47,734 49,746 51,134 59,565 56,148 
Draperies, curtains and furniture cov- 70,093 60,655 65,910 68,661 77,473 74,976 
erings 
Lamps, pictures, mirrors and all other DO soe 53,190 57,261 60,255 58,724 50,640 
home furnishings 
Furniture — 145,059 145, 868 149,735 157,566 202, 861 179,016 
Major appliances : 67,296 72,678 74,982 76,661 71,501 62,719 
Television, radio and music USS, oo) 128,146 140, 488 153,594 169,674 160, 260 
Housewares and small electrical appliances 164,939 151,991 19:7, 505 174,480 193,248 183,963 
Hardware, paints, wallpaper, etc. 116,518 120,579 142,450 148,268 144,568 144, 887 
Plumbing, heating and building materials 24,231 21,786 31,394 24, 392 38,073 27,226 
Jewellery 109,160 96,901 167,128 113,812 129,764 129,109 
Toys and games 112,665 109, 764 121,590 141,558 106,405 92,358 
Sporting goods and luggage 113,507 110, 606 133,988 160, 378 160, 382 158,733 
Stationery, books and magazines 135,422 125,423 130,744 139,442 143,880 148,688 
Gasoline, oil, auto accessories, repairs Beye Pe) 50, 203 53,851 54,543 55,488 53,543 
and supplies : : : 
pole and lunches 985 539 654 646 1,588 532 
idea tal laine kala 5,461 5,566 6,085 6, 380 5,566 5,437 
other departments 58,419 50,976 61,896 72,766 79,466 70,708 
TOTAL ALL DEPARTMENTS 3,011,649 2,970,159 3,275,551 3,540,658 3,606,272 3, 338,594 


U1) At selling value. 


June 


Juin 


40,413 
26,471 


147,677 
22,198 
79,161 


40,352 
48,049 
38,473 

2,424 
29,133 


41,822 
92,464 


137,113 
140,513 
36,281 


70,005 
33, 843 
196, 312 


55,856 
24,546 


143,760 
46,057 
85,908 
59,150 
70, 820 


54,488 


184, 226 
64,620 
160, 500 
190,313 


149,161 
26,519 
117,711 


90,917 
137, 362 


140,628 
52,141 


641 
5,587 
64,503 


3,148,118 


July 


Juillet 


55,968 
59,431 


155,739 
25,502 
90, 156 


53,772 
49,371 
37,751 

2,945 
30,118 


47,291 
98,607 


150,094 
san 222. 
51,349 


73,069 
32, 309 
210,831 


56, 342 
24,526 


142,578 
46,679 
92,347 
60, 632 
72,673 


58,424 


184,995 

65,513 
156,545 
187,696 


137,559 
27,449 
124,710 


102,536 
133,043 


156,284 
47,221 


895 
5,629 
64,053 


3,305,854 
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TABLEAU 24. Stocks(1) mensuels des grands magasins, par rayon, Canada, 1984 et 1985 


1984 Change - Variation 
aa ae i reo ee ee Se 
August September October November December April/ April 
March 1985/1984 
1985 
Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Avril/ Avril 
mars 1985/1984 
1985 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
54,552 54,325 64,109 iieyai| 45,548 + 6.7 + 0.1 
69, 865 83, 396 88, 387 70,525 50, 707 =D + 44.8 
189,720 174,379 195,689 192,828 134,161 + 4.4 =F 
26,370 25, 303 35,994 29,500 ZR oD? + 84.2 50.7 
S299) Ey JAD 91,718 86,785 80, 801 + 15.8 - 6.6 
50, 212 50, 309 56,701 54,375 34,598 = ot + 18.3 
52, 703 50,448 66,483 81,616 44,897 + 17.0 - 8.8 
39,720 35,693 44,763 49,442 45,665 are oe) ee Oe 
4, 342 4,276 4,267 6,080 Deal + 38.2 + 13.3 
37,850 33,092 36, 982 39,445 36,027 + 7.8 + 11.3 
51,018 54,376 71,298 82,743 55,141 ees T/sal -- 
112,635 104,743 111,899 107, 316 D2 ier + 0.4 - 5.4 
156,845 166,401 213,654 222, 868 146,065 + 13.2 + 16.1 
285115 40, 887 54,604 47,655 35,467 + 16.0 + 12.0 
38,715 40, 887 54, 604 47,655 35,467 = faye) + 3.8 
T5227 72,378 84,660 79,040 63,630 + 5.0 - 11.0 
27,184 34,765 45,449 51,232 2ESLZA Ee ter — 1.6 
202,695 207,561 260, 388 284,466 204,522 + 4.9 +S a7 
54,921 50,689 66,460 58, 862 43, 806 el - 18.9 
28,082 24,503 29,270 27,108 24,799 - 13.5 - 30.9 
135,577 129,818 138, 764 154,748 147,039 oa hy - 3.0 
44,671 39,451 44,535 41,168 46,044 DA foil, = Hed 
D242) 83, 388 91,822 Hic SME) 93,193 + 29.4 = 267 
59,094 54,461 54,344 49,781 54,776 oo “ale - 14.2 
72,848 72,866 75,403 76,311 73,250 + 4.2 - 11.4 
56,377 65,919 75,621 75,656 53,262 5.2, + 2.6 
164,184 162,420 179,951 YEN 927A 179, 768 + 5.2 S22 
61, 663 61, 703 78,446 80,775 74,426 +) O22 oie. 
157,612 146,567 172,697 181,676 149, 533 ae 58) = 1955: 
192,066 173,568 180,228 200, 634 146, 834 + 10.8 Me eal 
143,973 127,890 146, 733 138,855 130,912 + 4.1 + 2.6 
27,644 27,500 29,249 28, 862 33,964 - 22.3 = 5 6e 
122,027 115,670 141,229 149,624 109, 540 + 6.2 = li Ziae 
108, 873 126,251 151,085 181,040 104,574 + 16.4 33.0 
128,045 129,385 165,201 153,366 126,179 + 19.7 -- 
147,075 Leal e453 153,559 189, 350 132,241 + 6.7 = Weil 
50,572 46,063 49,132 51,924 62,989 + 1.3 a they) 
539 458 605 399 166 - 1.2 - 59.3 
5, 802 5,150 5,593 5,996 5,584 + 4.8 14.6 
63, 803 63, 363 93,081 91,309 57, 384 + 17.6 - 8.4 
3,432,564 3,323,718 3, 867,841 3,944,469 3,138,618 + 8.1 - 1.8 


Rayon 


Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

Vétements sports pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chape aux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour 
gargons 


Chaussures pour hommes et gargons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

Appareils et fournitures photographiques 

Tissus a la piéce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Télévision, radio et musique 

Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-crottes 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


NO 


41 


1) Valeur de vente. 


TABLE 25. Department Store Monthly Stocks, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 


No. 


oOwWwOND 


36 
37 


38 
39 
40 


41 


Department 
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Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products(2) 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches(2) 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


1984 and 1985(1) 


Mai 


47,584 
49,038 


159,241 
24,917 
84,066 


45,990 
53,775 
39,581 

3,504 
32,186 


52,281 
98, 107 


166,489 
165,657 
42,077 


74,743 
25,906 
205,940 


53,575 
25,164 


138,691 
40,059 
96, 186 
53,747 
73,413 


48, 746 


165,635 

63,702 
158,961 
181,934 


134,491 
27,997 
126,112 


105,317 
138,495 


142,105 
51,873 


532 
5,616 
66,144 


3, 336, 505 


Juin 


47,398 
45,424 


165,104 
25,361 
85,082 


45,915 
54,671 
41,230 

4,036 
31,311 


51,738 
96, 210 


160, 430 
160,471 
42,239 


74,128 
33,843 
211,988 


57,778 
25,682 


142,561 
42,826 
91,383 
55,811 
72,644 


55,758 


184,509 

68,942 
160,992 
187,389 


139,038 
29,649 


123,894 
107,435 
135,355 


139,597 
54,951 


641 
5,592 
67,069 


a a 
January February March? AprilP April 
Janvier Février Mars? AvrilP Avril 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
45,735 48,351 51,442 50,537 50,100 
63,109 72,588 75,059 78,291 55,104 
156,229 168,626 165,149 160,758 159,606 
24,319 23,183 Nero 32,601 21,405 
87,294 81,222 81,633 81,827 86,174 
52,472 Diligi2oD) 55,281 51,632 41, 866 
52,685 50,921 50,257 50,947 DD sole 
43,418 43,447 43,864 44,224 40, 503 
D225 4,032 5,996 Bess 4,185 
42,233 SORLTT 39,196 39,274 34,985 
56,562 53,744 52,802 54,252 53,811 
104,248 108,220 110,418 106,464 111,086 
170,022 179, 364 175, 343 186,439 163,711 
171,230 168,225 173,855 180,044 161,908 
46,768 46,896 47,786 45,926 43,495 
68,620 67,613 75,089 71,485 80, 132 
41,847 35,361 37,872 38,427 45,505 
234,101 237,087 235,811 LELS SLD. 217,162 
56,353 50,418 52,073 49, 632 60, 342 
21,035 19,459 20,072 V7.0 26,901 
VST, 960, 131550 ISD Zn 136,631 140,059 
42,947 41,671 42,114 40, 900 43, 302 
78,341 78,179 69,539 85,811 98,774 
Die 50,635 50,067 49,626 58,063 
(SEL SEL 65,138 65,492 65, 307 73,198 
62,811 60,024 58,836 60, 864 58,228 
157,052 161,100 149,263 143,167 179,858 
67,686 69,887 72,776 T2508 67,656 
144,051 143,799 143,539 146,517 162,095 
166,519 166,956 168,777 166,229 180,662 
133, 304 136,677 140,635 141,586 138,034 
25,569 24,710 30,157 23,437 33,677 
113,695 107,558 110,032 109,892 123,211 
134,627 140,955 144,131 141,821 105,814 
140,751 136,655 141,737 138,439 137,191 
151,387 ela sie 150,936 140,378 141,451 
56,066 55,617 57,004 Bye )e)5) 52,396 
985 539 654 646 1,588 
5,549 5,890 6,162 6,167 5,476 
72,147 64,799 62,522 62,941 67,553 
3,014, 739 291225 3, 363,710 3, 364, B46 3, 609, 403 


3,148, 321 


1) The sum of the components may not equal to the total due to rounding. 


(2) Due to the absence of seasonality, the seasonally adjusted data are equal to the unadjusted data. 
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TABLEAU 25. Stocks mensuels des grands magasins, désaisonnalisés, par rayon, Canada, 1984 et 1985(1) 


SS a 


1984 Change - Variation 
July August September October November December April/ 
March Raven 
1985 2y 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Avril/ 
mars 
1985 
: NO 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
57,360 59, 303 58, 302 55,305 Diliue, 51,690 ARS) Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
52,364 55, 865 55,365 57, 820 57, 334 60, 646 + 4,3 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
163,481 185, 800 174,624 170,026 164,708 158,595 - 2.7 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 
28,012 26,237 22097 26,924 24,465 23,765 + 89.2 Fourrures 4 
77,030 91,267 85,017 78,067 83,123 84,064 + 0.2 Vétements pour bébés et enfants et articles 2) 
de chambres d'enfants 
44,595 47,761 47,160 49,206 48,746 45,973 - 6.6 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
54,514 54,728 53,202 52,728 56,677 52,756 + 1.4 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
39,875 41,838 42,224 42,421 43,037 43,629 + 0.8 Sous-vétements 8 
3,990 5,044 4,212 3,174 eh 3, 300 + 17.4 Chapeaux 9 
31,065 34, 683 34, 364 33,845 35,030 38,213 + 0.2 Bas pour dames et fillettes 10 
53,336 54,592 55,964 55,499 59,415 62,089 are An, Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
101,254 112,744 107,702 103,100 105,768 101,735 ETO) Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
162,198 194,243 177,808 UW Srey 175,846 171, 862 + 6.3 Vétements pour hommes 12, 
199,057 158,454 160,717 164,786 176,792 179,390 + 3.6 Articles d'habillement pour hommes 14 
41,011 42, 384 41,557 43,428 43,446 43,266 = bin) Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
UESIE) 76,511 76,697 73,421 72,821 1O¥2359 - 4.8 Chaussures pour hommes et garcons 16 
32, 309 27,184 34,765 45,449 SH 5G ZLY 23,221 135 Produits alimentaires et connexes(2) 17 
216,819 217,873 227,709 220,511 227,475 218,036 - 1.5 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
55,837 55,948 54,870 53,988 52,736 50,988 - 4.7 Appareils et fournitures photographiques 19 
24,508 26,288 26,183 25,550 25, 786 23,485 - 4.5 Tissus & la piéce 20 
144,183 144,914 149,824 142,174 143,742 138,795 de eile Literie et linge de maison 21 
42,534 43,390 42,479 43,407 42,959 43,526 = 229 Menus articles 22 
94, 004 91 , 602 89,988 86,530 86, 667 80, 556 + 23.4 Porcelaine et verrerie 23 
58,026 58,053 61,841 54,694 5S DT 50,665 - 0.9 Revétements de plancher 24 
73,219 74,956 78,068 72,640 75,034 70, 318 0.3 Tentures, rideaux et housses 25 
58,215 54,681 67,184 63,752 66,564 60,650 + 3.4 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
184,422 176,570 180,083 174,170 158,399 157,244 - 4,1 Meubles 27 
69,078 68,011 69,280 79, 508 72,780 66,992 - 0.3 Gros appareils ménagers 28 
161,247 161,355 161,211 156,062 156,073 148,043 Zon Télévision, radio et musique 29 
187, 505 192,938 181,122 WSR THE! 171,629 162,725 ==> Articles de ménage et petits appareils élec- 430 
triques 
133,051 140,158 139,001 138,168 137,637 133,263 + 0.7 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
29,057 29,418 29,381 29,148 27,405 26,876 - 22.3 Matériel de plomberie, chauffage et cons- bY. 
truction 
127,508 126,294 127,368 125,262 121,914 118,413 - 0.1 Bijouterie 33 
111,768 104,869 103, 383 96,097 132,107 150, 202 - 1.6 Jouets et jeux 34 
135,186 139,765 135,992 134, 860 136, 746 138,495 = 25 Articles de sport et valises BYE) 
140,492 141,121 150,796 135, 802 156,139 155,668 = 7.0 Papeterie, livres et revues 36 
49,789 51,420 48,212 45,518 50,299 54,114 - 7.0 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
: réparation et fournitures 
895 539 458 605 399 166 NN Repas et casse-cro(tes(2) 38 
5,567 5,655 5,268 5,427 5,607 5,604 + 0.1 Services et travaux de réparation 29, 
67,184 68,485 67,308 74,441 71, 360 66,685 + 0.7 Tous autres rayons 40 
3, 304, 166 3,426,188 3, 318, 584 3,872, 3526 3,955,109 3,132, 328 -- TOTAL, TOUS RAYONS 41 


ee A a ee 


étre égale au total en raison de l'arrondissement. 
, les données désaisonnalisées sont par conséquent égales aux données non désaisonnalisées. 


a somme des composantes peut ne pas 
(2) Puisqu'il y a absence de saisonnalité 
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TABLE 26. Department Store Monthly Stock-Sales Ratios, by Department, Canada, 1984 and 1985 


1985 1984 
Re ee a 
Department January February March April April May June 
Janvier Février Mars Avril Avril Mai Juin 
No 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 4.42 4.38 3.60 a7) 3.60 2.65 2,03 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 3.68 5.41 oe) 3.60 2.54 2.70 3.40 
Y d mi ' tswear 3.87 Bi 3.09 3.07 3.60 2.85 Zeon 
; ) yer gee ee 4.63 Boee) 8.75 22522 26.01 45.82 46.05 
5 Infants! and children's wear and nursery 3.90 Bai 3.34 3.68 Bho, WA Digest Sel, 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 4.24 Dail. Bole, 3.06 2.93 3.02 2.58 
7 Lingerie and women's sleepwear Bal) Seo 3.08 3.47 3,85 2.87 Dae 
8 Intimate apparel Doll Bole) 3. 86 Bie 3.96 3.58 3.18 
9 Millinery 2.00 3.20 2.16 2.42 2.09 LZ. 1.96 
10 Women's and girls' hosiery 4.43 (Sess) 3.61 3.69 3.41 2.98 SB Aly) 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 4,90 5.28 3.90 4.00 4.14 3.24 3.07 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 5.71 6.98 4.87 4.31 4.66 4.07 3.67 
13. Men's clothing Bae (Sok) 4.78 aL 4.99 4.60 Baa, 
14 Men's furnishings 5.44 Sam 4.25 4.81 4.54 4.22 2.42 
15. Boys' clothing and furnishings Bye) 6.19 3.82 3.38 3.38 3.28 (sek) 
16 Men's and boys' footwear Deol 6.26 4.76 4.61 4.96 5.26 Bale 
17. Food and kindred products 0.81 0.57 0.67 0.61 (Ds a 0.40 0.62 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 5.78 4.75 4.47 4.73 5.08 Bye) 4.30 
19 Photographic equipment and supplies 6.38 6.23 5.38 5.36 6.69 4.87 4.09 
20 Piece goods 6.39 Eee) 5.20 5.65 7.48 6.16 6.89 
ZA Linens and domestics 4.09 7.07 Bee) Dail. 6.84 5.49 5.04 
22  Smallwares and notions 4.12 4.86 4.34 Dalle 6.79 6.28 Ui 
23 China and glassware 9.44 9.47 6.51 8.83 Wal oe7 7.60 8.48 
24 Floor coverings Det) Dace 4.25 4.10 4.81 4.72 Dee 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 7.08 6.21 4.91 4.76 5.08 4.50 4.46 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 1.12 11.11 8.94 8.49 8.21 6.71 8.16 
home furnishings 
27 ~~‘ Furniture 3.40 4,43 Dal $7772 4.86 SG) 3.69 
28 Major appliances 1.69 ZalD ise) 1.81 1.81 1.41 Wei27, 
29 Television, radio and music 4.07 4.40 Da 4.38 5.15 4.81 4.98 
30 Housewares and small electrical appliances 6.46 5.83 6.05 6.16 6.72 5.50 5.44 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 5.58 7.28 Gr 4.33 5.49 3,81 4.20 
32 Plumbing, heating and building materials Spyby? 3.78 4.29 Dae 3.39 PaceAli/ 1,82 
33 Jewellery 10.08 7,86 5.89 5.85 Tenn 6.16 6.13 
34 Toys and games 8.98 8.41 6.44 6.91 6.08 5.04 5.32 
35 Sporting goods and luggage 6.02 6. 86 6.60 6.04 6.18 5.00 4.01 
e ee tae magazines ; 6.12 5. 86 Pie) 5.74 (i Bey: 5.50 
ne, oil, auto accessories, repairs 4.53 5.00 4.66 3.81 Bia vA| 2099 2.93 
and supplies 
aera ties 0.05 0.03 0.03 0.03 0.08 0.03 0.03 
a ie ri i ia a 0.50 0.61 0.53 0.58 0.58 0.52 0.51 
other departments DEG ass 2.12 2.15 2.42 1.67 8 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 4.20 4.47 Bane 3.85 (woy! 3.52 3.28 


TABLEAU 26. Rapports mensuels stocks-ventes des grands magasins, par rayon, Canada, 1984 et 1985 


1984 
July August September October November December 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 
3.85 3.28 3.49 Daey! Boe! 2.00 
8.36 4.42 3.98 Bez 2.50 2.19 
3.40 STZ 2.65 3.48 3.00 ie Z 
22.18 14.76 7.30 6.50 3.24 3.24 
4.76 3.42 Boom 3.42 Zao Dail, 
4.51 it 2.63 Be 12 2.42 1.46 
3.09 3.39 2.85 ae) Zee) 0.92 
535 7A 3.76 3.01 4.50 4.27 3.01 
Zo?) 3.81 2.30 1 ea/ 1.42 1.30 
4.65 4.71 2.64 FeAl 3.07 Dili 
4.72 4.48 Drala) SAE) 2.88 1.34 
5.45 4.57 BIG) 3. 14) Bail 2,86 
5.90 7.00 4.35 5.23 3.45 2.02 
3.68 4.53 3.74 5.00 5.09 A AZ25 
5.23 1.90 3.03 4.19 oth 1.44 
5. 86 5.24 4,22 Sel aes 2.44 
0.62 0.45 0.64 0.77 0.65 OFZ 
4.72 4.36 4.23 5.02 4.17 1.61 
4,49 4.08 4.28 5.88 Boul 1.48 
7.60 ToeH| STH 6.46 5.76 6.88 
4.66 4.53 4.06 4.96 4.56 by Mt3) 
6.85 6.31 3.78 4.65 3.87 3.61 
8.97 D595, Ui) 7.81 4.82 745230) 
S.d9 5.49 4.39 3.84 3.09 4.58 
4.73 Dis} 4.68 4.79 4.32 4, 30 
7.78 7.87 7.90 9.10 5.80 2.59 
B.o1 4.08 3.63 3.81 3.16 4.16 
1.38 1.42 1.32 1.66 ie5> 1.36 
4.42 4.24 Zia Yoiks 3.14 1.68 
5.78 5.82 5.44 5.01 4.23 1.82 
5.07 5.82 5.76 5.54 4.69 3.69 
2.45 2,82 2.94 2.83 7a hh Zao 
7.69 7.20 5.56 7.85 5.01 1.62 
5.74 6.10 6.15 4.77 Doe 1.14 
4.55 Sat 23 8.65 5.48 64 
6.71 4.34 4.70 6.21 4.34 1.78 
3.18 2.90 Be: 2.50 2.48 .88 
0.04 0.03 0.02 0.03 0.02 0.01 
0.60 0.60 0.51 0.46 0.38 0.41 
DAZ 2.29 Vi Dae 2.49 1.00 
3297, 3.82 3.42 5097 3.10 1.80 
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Rayon 


Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

Vétements sports pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour 
gargons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

Appareils et fournitures photographiques 

Tissus 8 la piéce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Télévision, radio et musique 

Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-cro(ites 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


NO 


UW Pw 


Owumann 


16 
{Ne 
18 


19 
20 


21 
22 
23 
24 
25 


31 
32 
33 


34 
35 


TABLE 27. Department Store Monthly Sales-Stock Ratios, by Department, Canada, 1984 and 1985 


UU Pw 


OwuaND 


11 


18) 


(lb) 


26 


74 
28 
76) 
30 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 
Furs 
Infants' and children's wear and nursery 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys! clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


30 


0.14 


0.27 
0.66 
0.20 
0.18 


1985 1984 
ee ee ee SS 
January February March April April 
Janvier Février Mars Avril Avril 
0.21 0.24 0.31 0.32 0.28 
0.27 0.21 es2 0.26 0.38 
0.25 0.27 0.34 0.33 0.29 
0.21 0.16 0.10 0.06 0.04 
0.24 0.26 0.32 0.29 0.29 
0.24 0.22 0. 34 0.31 0. 32 
0.27 0.28 0.34 0.31 0.28 
0.20 0.18 0.27 0.26 0.26 
0.37 0.33 0.40 0.48 0.52 
0.23 0.21 0.29 0.28 (0.78) 
0.19 Og 0.27 0.26 0.24 
0.17 0.15 0.23 0.23 0.22 
0.16 0.16 0.22 0.20 0.20 
0.18 0.18 525 0.22 0.23 
0.20 0.17 0.27 O29 0.30 
0.17 0.16 0.24 R22: 0.22 
1.60 1.60 oS} 1.66 1.21 
0.19 0.19 78) 0.22 0.20 
0.18 0.14 0.20 0.19 0.16 
0.13 0.18 0.22 0.16 0.12 
0.23 0.14 0.19 0.18 0.15 
0.22 0.20 0.24 0.19 0.16 
0.09 0.11 0.14 (sal 0.09 
0.17 0.19 0.24 0.25 0.21 
0.14 0.15 0.21 0.21 0.20 
0.10 0.09 Os12 0.12 0.12 
0.26 0.23 0.31 0.32 0.22 
0.56 0.46 0.57 0.56 0.57 
0.23 0.22 0.28 0.24 0.20 
0.16 0.16 0.17 0.17 0.16 
0.17 0.14 0.17 0.24 0.18 
0.24 0.25 0.28 0.34 0.30 
0.10 on 4 0.18 0.18 0.13 
0.12 0.12 0.16 0.16 0.18 
0.16 0.14 0.17 0.18 0.18 
0.17 0.16 0.19 0.18 0.17 
0.20 0.19 0.22 0.26 0.32 
33.66 25012 36.66 31.98 13.45 
(ey) 1.65 ioe) iors) Pore) 
0.43 0.40 0.52 0.50 0.43 
0.23 0.22 0.27 0.26 0.24 
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TABLEAU 27. Rapports mensuels ventes-stocks des grands magasins, par rayon, Canada, 1984 et 1985 


8] nn 


1984 
eS a EE ES eee eee ee ee ee eee 
July August September October November December Seed 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 
NO 
0.30 0.30 D329, 0.27 0.28 0.44 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
0.17 0.24 0.27 0.31 0. 36 0.38 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
0.30 0.30 0.36 0.30 0. 33 0.48 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 
0.05 0.07 0.13 0.18 0.28 0.28 Fourrures 4 
0.22 0.30 OR/2e) 0.30 0. 33 0.44 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
0.25 0.51 0.38 0.28 0.40 0.53 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
0.35 0.30 0.34 0. 32 0.40 Oa Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
0.27 0.27 O51 0.25 0.25 0. 32 Sous-vétements 8 
0.42 0.31 0.43 0.64 0.83 0.71 Chapeaux 9 
0.22 0.24 0.35 0.33 0.34 0.43 Bas pour dames et fillettes 10 
0.23 0.23 0.32 0.28 0.37 0.60 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
0.19 O25 O.29 0.28 OLS 0.32 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
0.18 0.17 0.21 0.21 0.29 0.43 Vétements pour hommes 13 
0.26 0.24 0.27 0.23 0.33 0.64 Articles d'habillement pour hommes 14 
0.22 0.45 0.34 0.27 0.34 0.59 Vétements et articles d'habillement pour 15 
gargons 
Oa 0.20 0.25 erZal 0.28 0.37 Chassures pour hommes et garcons 16 
tT, Zaur 1.74 1.47 1.64 2.34 Produits alimentaires et connexes 17 
0.22 0.22 0.24 Oe2Z 0.25 0.52 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
0.22 0.24 0.22 Wi) 0.25 0.58 Appareils et fournitures photographiques 19 
0.13 0.15 0.16 0.17 0.17 0.14 Tissus a la piéce 20 
0.21 0.22 0.24 0.21 0.23 0.31 Literie et linge de maison 21 
0.15 0.16 0.25 0.23 0.25 0.29 Menus articles 22 
0.12 0.10 0.13 0.13 0.21 0.39 Porcelaine et verrerie 23 
0.20 0.18 0.22 0.26 0.31 0.23 Revétements de plancher 24 
0.21 0.19 0.21 0.21 0.23 0.23 Tentures, rideaux et housses 25 
Ons 0.12 0.14 0.12 Omi 0.32 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
0.28 0.23 G/T 0.28 7) 0.26 Meubles 27 
0.73 0.68 0.76 0.67 0.65 0.71 Gros appareils ménagers 28 
522 0.24 0.35 0.29 0.33 0.54 Télévision, radio et musique 29 
0.17 0.17 Ovls 0.20 0.25 0.46 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
0.19 0.18 0.16 0.19 0.21 0.26 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
0.42 0.36 0.34 0.36 0.37 0.36 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
0.13 0.14 0.17 0.14 0.21 0.52 Bijouterie 33 
0.18 0.17 0.17 0.23 0.37 0.64 Jouets et jeux 34 
0.22 0.18 0.16 0.13 0.18 0.34 Articles de sport et valises 35 
0.16 0.22 0.22 0.16 0.25 0.46 Papeterie, livres et revues 36 
0.30 0.36 0.28 0.41 0.41 0.38 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
26.15 30.04 41.68 41.30 SY Ie4 ieee! Repas et casse-cro(ttes 38 
1.68 dere: 1.83 Psiee) 2.74 2.36 Services et travaux de réparation 39 
0.47 0.44 0.45 0.41 0.40 0.77 Tous autres rayons 40 
0.25 0.26 0.28 0.27 0.52 0.48 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


TABLE 28. Department Stores' Month-end Accounts Receivable(1), Unadjusted, Canada, 1983-1985 


TABLEAU 28. Montants a recevoir(1), non désaisonnalisés des grands magasins & la fin du mois, Canada, 1983-1985 
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nn  _———— 


Month 1983 


1984 


1985 


Change from 


previous 
month 


Variation 


par rapport 


au mois 
précédent 


Change 
1985/1984 


Variation 
1985/1984 


a 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


January - Janvier 1,666, 708 
February - Février 1,598, 545 
March - Mars 1,565,461 
April - Avril 1,582,875 
May - Mai 1,591,140 
June - Juin T558>,200 
July - Juillet 15 B2B5 2 
August - Aott 1,542,394 
September - Septembre SE tS 
October - Octobre Esl DIE 
November - Novembre 1,702,704 
December - Décembre 1,887,032 


1,808,015 
1,714, 843 
1,695,173 
1,709, 386 
1,708, 247 
1,719,376 
1,695,008 
1,689, 630 
1,746,901 
1,799,732 
1,892,038 
2 152,721 


1,989,953 
1,898,511 
1,884,093 
1,897,041 


per cent 


pourcentage 


10.1 
10.7 
11.1 
11.0 


++ 44+ 


(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively 


with them. 


(1) Les montants & recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 


exclusivement avec ces magasins. 


TABLE 29. Department Stores' Month-end Accounts Receivable(1), Seasonally Adjusted, Canada, 1983-1985 


TABLEAU 29. Montants & recevoir(1), désaisonnalisés des grands magasins & la fin du mois, Canada, 1983-1985 


millions of dollars 


millions de dollars 


Month 1983 
Mois 

January - Janvier 1582.40 
February - Février 1,601.0 
March - Mars To oilreO 
April - Avril 1,607.0 
May - Mai 025.0 
June - Juin 1,631.0 
July - Juillet TOoZ a 
August - Aoat tie f3e71 510) 
September - Septembre 1,638.0 
October - Octobre 1,653.0 
November - Novembre 1,661.0 
December - Décembre 1,665.0 


1984 


T1650 
1,658. 
1724 
deersae 
aie 
1,766. 
1,779. 
1,789. 
1,801. 
1,825. 
1,848. 
1,900. 


Socorro OO OO Ore 


1985 


1,888.0 
1,902.0 
1,911.0 
1,920. 0P 


Change from 
previous 
month 


Variation 
par rapport 
au mois 
précédent 


per cent 


pourcentage 


++ 


Change 
1985/1984 


Variation 
1985/1984 


10.0 
14.7 
11.0 
10. 8P 


++ +4 


(1) Accounts receivable of department stores and the outstandin 


with them. 


(1) Les montants & recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d! 


exclusivement avec ces magasins. 


gs of acceptance companies which are associated exclusively 


acceptation de préts qui travaillent 


Department Store Sales and 
Stocks, MCD, Seasonal 
and Trading Day Factors 


Ventes et stocks des grands 
magasins MDC et coefficients de 
corrections des variations 
Saisonniéres et des jours 
commerciaux 
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TABLE 30. Department Store Sales and Stocks, MCD and Combined Seasonal and Trading Day Factors, 1985 


Dea ee SS ee 
Sales - Combined Seasonal and Trading Day Factors 
Ventes - Coefficients combinés de correction des variations saisonniéres 


et des jours commerciaux 
Department 


MCD in April March? AprilP May (1) 


MDC en Avril Mars! AvrilP Mai(1) 


No. I 


1 Women's and misses' dresses, housedresses, 5 89513 111.08 128.94 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 8 106.22 100.10 59.03 
3 Women's and misses' sportswear 4 Doll 92518 i eG: 
4 Furs 12 66.73 Zoe, 18.34 
5 Infants' and children's wear and nursery 5 88.84 eels: 94.62 
equipment 
6  Girls' and teenage girls' wear 5) 96.62 101.26 Ory Le, 
1 Lingerie and women's sleepwear 4 PS 81.85 96.46 
8 Intimate apparel 4 I6n2> 101.15 107.36 
9 Millinery 8 60.50 74.04 66.44 
10 Women's and girls' hosiery 4 96.41 105.51 103.11 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 4 Vise 85.82 93.54 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 5 92.87 109. 33 O26 
13. Men's clothing 4 88.61 S162 88.99 
14 Men's furnishings 5 74.07 80.00 86.48 
15  Boys' clothing and furnishings 6 85.51 99.82 5 De 
16 Men's and boys' footwear 6 85.38 104.97 107.57 
17. Food and kindred products 4 89.15 100. 82 107.98 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 2 86.14 86.55 91.61 
19 Photographic equipment and supplies 4 73.51 76.359 87.06 
20 Piece goods 6 108.69 94.74 101.07 
21 Linens and domestics 3 Yo Be) 80.71 DIaZ6 
22 Smallwares and notions 4 92.62 86.25 80.69 
23 China and glassware 5 76.38 Tae 100.02 
24 Floor coverings 6 98.41 104.12 8) 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 4 S35 720) 103.46 110. 34 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 4 WUE 82.75 84.79 
home furnishings 
27 Furniture 5 Domo Die 9> 112.86 
28 Major appliances 5 B9Re2 20627 100.48 
7aS Television, radio and music 5 87.60 Uae 78.67 
30 Housewares and small electrical appliances 3 71.04 80. 83 94.93 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 4 WAS 104.64 Ale 
32 Plumbing, heating and building materials > 78.17 105.55 2 Sie 
33 Jewellery 3 WEsPS TRA 93.66 
34 = Toys and games 4 58.92 S577 (SEACH 
35 Sporting goods and luggage 3 74.17 Firenlil 121.68 
36 Stationery, books and magazines 4 76.28 76.71 83.85 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs B) 80. 86 100.68 106.54 
and supplies 
Son eee a aaes 3 95.85 92.58 96. 39 
i Ges ae Betecre 6 97.38 94.89 99.03 
other departments 5 84.38 101.34 132.04 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 3 84.80 91.38 100.48 


(1) Seasonal and trading day factors projected for the next month. 


Fo i W : W ; 5 
the appendix IV (on page 47). r more details, see the "seasonal adjustment" section in 


(2) Seasonal factors projected for the next month. 


(on page 47). For more details, see the "seasonal adjustment" section in the appendix IV 
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TABLEAU 30. Ventes et stocks des grands magasins, MOC et coefficients combinés de corrections des variations saisonniéres et 
des jours commerciaux, 1985 


ee ee ee ee ee ee ee mee 
Stocks - Seasonal Factors 


Stocks - Coefficients de correction des variations saisonniéres 


a Rayon 
MCD in April March? AprilP May (2) 
MDC en Avril Mars! AvrilP Mai(2) 
NO 
nee ee a a ee ee Ne eNO 
4 Oey Z: 120. 30 107.78 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
4 Mig Us: 72.04 56.94 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
3 103.78 WMle2z? 107.37 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 
86.57 84.28 90.78 Fourrures 4 
94.62 109.32 Sirol Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
4 106.97 106. 36 101.87 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
4 94.82 109.42 102.85 Lingerie et vétements de nuit pour dames i 
3 99.45 103.91 101.02 Sous-vétements 8 
5 63.76 75.03 78.42 Chapeaux 9 
4 99.46 107.03 102.04 Bas pour dames et fillettes 10 
3 Odie 106.44 Dae 1g) Gants, moufles et articles de parure pour a 
dames et fillettes 
3 110.02 114.60 106.83 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
4 D1) 104.24 95.50 Vétements pour hommes 1 
B SEX. Gig 28} 104.76 Articles d'habillement pour hommes 14 
4 100.10 101.16 90.44 Vétements et articles d'habillement pour iS 
garcons 
4 LOSS, 112.02 110.87 Chaussures pour hommes et garcons 16 
ove ears O06 see Produits alimentaires et connexes 17 
4 95.44 101.64 ails) Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
4 98 105.14 NO2Z515 Appareils et fournitures photographiques 19 
4 107.47 Sie 98.98 Tissus &@ la piéce 20 
3 99.40 107. 38 109.97 Literie et linge de maison 21 
4 Seek lly/ 108.03 108.14 Menus articles 22 
5§ PE Ds 99D? 102.44 Porcelaine et verrerie Le 
3 99. 36 103.04 104.26 Revétements de plancher 24 
3 100.64 105.14 101.94 Tentures, rideaux et housses 25 
4 Slo SHE 99.00 103. 32 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
g 100. 32 110.06 108.28 Meubles Zl 
4 103.03 105.65 98S Gros appareils ménagers 28 
3 Tio, 104. 83 100.79 Télévision, radio et musique 29 
3 Pin Se 104.96 100. 33 Articles de ménage et petits appareils élec- 430 
triques 
4 101.29 104.72 107. 33 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, Bit 
etc. 
5 104.10 104.07 96.52 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
3 97526 103.57 102.10 Bijouterie 33 
4 84. 36 99.81 87.43 Jouets et jeux 34 
4 Se Be! f{il>..8> teh 38) Articles de sport et valises Ly, 
3 86.62 99 Oo 104. 31 Papeterie, livres et revues 36 
5 94.47 102592 103.20 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
sOr ae Bere cee Repas et casse-croQtes 38 
98.76 103.45 96.17 Services et travaux de réparation 59 
5 99.00 Doel 105.42 Tous autres rayons 40 
oe cee TOTAL, TOUS RAYONS 41 


Prévision des coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux. Pour plus de 


détails, consulter la section "désaisonnalisation" de 1' appendice IV (& la page 47). 
(2) Prévision des coefficients de correction des variations saisonniéres. Pour plus de détails, consulter la section 


"désaisonnalisation" de l'appendice IV (& la page 47). 
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APPENDIX APPENDICES 


A haan LFA, 


APPENDIX I 


DEF INITIONS 


Retail Location 


A retail location, as defined by Statis- 
tics Canada, is a business location (usually 
a store) in which the principal activity is 
the sale of merchandise and related services 
to the general public for household or per- 
sonal consumption. 


Department Store 


A retail location is defined as a depart- 
ment store outlet if it possesses the fol- 
lowing characteristics and sells the follow- 
ing general lines of merchandise: 


Family clothing and apparel. This commodity 
group is composed of some or all of the 
following lines: women's and misses' 
dresses, housedresses, aprons and uniforms; 
women's and misses' coats and suits; women's 
and misses' sportswear; furs; infants' and 
children's wear; girls' and teenage wear; 
lingerie and women's sleepwear; intimate ap- 
parel; millinery; women's and girls' ho- 
siery; women's and girls' gloves, mitts and 
accessories; women's, misses' and children's 
footwear; men's clothing; men's furnishings; 
boys' clothing and furnishings; men's and 
boys' footwear. Note: The outlet must sell 
at least six of the commodity lines listed 
above, with at least one of the commodities 
being men's and boys' clothing or furnish- 
ings. At least 20% of the outlet's total 
sales must be derived from the family cloth- 
ing and apparel group. 


Furniture, appliance and home furnishings. 
This commodity group is composed of some or 
all of the following lines: linens and 
domestics; china and glassware; home 
furnishinas; furniture, wooden and _ uphol- 
stered goods for living room, dining room 
and bedroom; major appliances; television, 
radio and music; hardware and housewares. 
Note: The outlet must sell at least four of 
the commodity lines listed above, with at 
least one of the commodities being furniture 
(wooden and upholstered goods for dining 
room and/or living room and/or bedroom). At 
least 10% of the outlet's total sales must 
be derived from the furniture, appliance and 
home furnishings group. 


APPENDICE I 


DEF INITIONS 


Point de vente au détail 


Suivant la définition de Statistique Canada, 
un point de vente au détail est un local d'affai- 
res (habituellement un magasin) dont l'activité 
principale est la vente de marchandises et des 
services connexes au grand public pour la consom- 
mation ménagére ou personnelle. 


Grand magasin 


Un point de vente au détail est un grand maga- 
sin s'il posséde les caractéristiques suivantes 
et vend les catégories de marchandises suivantes: 


Vétements pour la famille. Ce groupe comprend les 
articles suivants: robes pour dames et jeunes 
filles, robes de ménage, tabliers et uniformes; 
manteaux et tailleurs pour dames et jeunes fil- 
les; vétements de sport pour dames et jeunes fil- 
les; fourrures; vétements de bébés et d'enfants; 
vétements de fillettes et d'adolescentes; linge- 
rie et vétements de nuit pour dames; sous-véte- 
ments; chapeaux; bas pour dames et fillettes; 
gants, moufles et articles de parure pour dames 
et fillettes; chaussures pour dames, jeunes fil- 
les et enfants; vétements pour hommes; articles 
d'habillement pour hommes; vétements et articles 
d'habillement pour garcons; chaussures pour hom- 
mes et garcons. Notas Le magasin doit tenir au 
moins six des séries mentionnées ci-dessus, dont 
au moins une doit étre les vétements ou articles 
d'habillement pour hommes et garcons. Au moins 
20% des ventes globales du magasin doivent se 
faire dans le groupe de vétements pour la 
famille. 


Meubles, appareils et articles d'ameublement 
ménager. Ce groupe comprend les articles sui- 
vants: literie et linge de maison; porcelaine et 
verrerie; articles d'ameublement ménager; meu- 
bles, de bois ou rembourrés, pour salle de sé- 
jour, salle & manger ou chambre @ coucher; gros 
appareils, télévision, radio et musique; quin- 
caillerie et articles de ménage. Nota: Le magasin 
doit tenir au moins quatre des séries mentionnées 
ci-dessus, dont au moins une doit étre des 
meubles (de bois ou rembourrés pour salle &a 
manger et (ou) salle de séjour et (ou) chambre a 
coucher). Au moins 10 % des ventes globales du 
magasin doivent provenir du groupe des meubles, 
appareils et articles d'ameublement ménager. 


All other (miscellaneous). This category 
includes all commodities sold by the outlet 
but not shown above, such as: toiletries, 
cosmetics and druas; photographic equipment 
and supplies; piece qoods; notions and 
smallwares; jewellery; sporting aoods and 
luggage; stationery, books and magazines; 
and food. Note: The outlet must sell at 
least three different commodity lines with 
not one of these lines representing more 
than 50% of the total store sales. At least 
10% of the outlet's total sales must be 
derived from the all other or miscellaneous 
qroups. 


Total Net Sales and Receipts 


Total net sales and receipts are defined 
as the total sales of new and used merchan- 
dise and receipts from repairs, equipment 
rental, restaurant and other services, less 
returns, adjustments and discounts. Trade-in 
allowances are not deducted. Commissions 
earned from the sales of goods owned by 
others and proprietors' withdrawals of goods 
(at retail) for personal use are included. 
Non-trading revenues, bad debts recovered 
and direct sales taxes are excluded. 


Stocks 


Stocks are defined as the selling value 
of inventory on hand at the end of the month 
or as at the end of the fiscal period fal- 
ling nearest the end of the calendar month. 


Accounts Receivable 
Accounts receivable are defined as cus- 


tomers' accounts and notes receivable as at 
the end of the month, as well as all new 


credit granted during the month, less pay- 
ments received. Accounts discounted with 
banks, paper sold to sales finance compa- 


nies, or amounts owing on  account' of 
credit-card plans, are excluded. Accounts 
receivable used as security for bank loans 
are not considered as discounted if still 
payable and are therefore included. 


Junior Department Store 


Junior Department Stores are defined as 
retailing entities which sell the same wide 
range of goods (see department store defini- 
tion) that are sold in the more traditional 
(major) department stores and are popularly 
described as discount operations. 
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Tous autres articles (divers). Cette catégorie 
comprend toutes les marchandises que tient le 
magasin, mais qui ne figurent pas ci-dessus, 
telles que: articles de toilette, cosmétiques et 
médicaments; appareils et fournitures photogra- 
phiques; tissus & la piéce; mercerie et menus ar- 
ticles; bijouterie; articles de sport et valises; 
papeterie, livres et revues; et aliments. 
Nota: Le maaasin doit tenir au moins trois des 
séries mentionnées ci-dessus, dont aucune ne doit 
représenter plus de 50% des ventes globales du 
magasin. Au moins 10% des ventes globales du 
maqasin doivent provenir des groupes tous autres 
articles ou divers. 


Ventes et recettes nettes totales 


Les ventes et recettes nettes totales_ sont 
définies comme le total des ventes de marchan- 
dises neuves et usagées et des recettes provenant 
de réparations, de location de matériel, de la 
vente de repas et d'autres services, moins les 
rendus, les rajustements et les remises. La va- 
leur des reprises n'est pas déduite. Les commis- 
sions sur la vente de marchandises appartenant a 
autrui et la valeur (au détail) des marchandises 
prélevées par le propriétaire pour son usage per- 
sonnel sont comptées. Les recettes hors exploita- 
tion, les recouvrements de mauvaises créances et 
les taxes de vente directes sont exclus. 


Stocks 


Les stocks englobent la valeur marchande des 
stocks détenus 4 la fin du mois ou de la période 
Financiere la plus rapprochée. 


Comptes 4 recevoir 


Par comptes & recevoir on entend les comptes 
et billets & recevoir des clients 4 la fin du 
mois, ainsi que de tout nouveau crédit consenti 
au cours du mois, moins les paiements recus. Les 
comptes escomptés 4 la banque, les titres vendus 
a des sociétés de financement des ventes et les 
montants dus en vertu d'un régime de cartes de 
crédit ne sont pas comptés. Les comptes &a rece- 
voir servant & garantir un emprunt bancaire ne 
sont pas considérés comme étant escomptés s'ils 
sont encore payables; ils sont donc inclus. 


Grand magasin populaire 


Les grands maqasins populaires sont définis 
comme étant des points de ventes au détail qui 
offrent la méme vaste gamme d'articles (voir la 
définition d'un grand magasin) que les grands 
maqasins traditionnels et qui sont qgénéralement 
considérés comme des magasins Aa prix réduits. 
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METHODOLOGY 


The monthly sales values, published at 
the Canada, provincial and metropolitan area 
levels, are based on the universe of depart- 
ment store organizations. A 100% response 
rate is aimed for each month with the publi- 
cation usually delayed if larqe department 
store organizations have not responded in 
time. The monthly sales figures are esti- 
mated when necessary, due only to late res- 
ponse, by applying an imputation method 
which is unique to each organization. 


The monthly sales values by department, 
published at the Canada level, are based 
only on the organizations which provide the 
required breakdown of sales. The percentage 
distributions of sales by department, calcu- 
lated from the reporting organizations, are 
applied to the monthly Canada sales total in 
order to provide an estimate of sales by 
department at the Canada level. 


The monthly stock values by department, 
published at the Canada level, are based 
only on the organizations which provide the 
required breakdowns of sales and stocks. A 
stock-to-sales ratio for each department, 
calculated from the reporting organizations, 
is applied to the corresponding department's 
monthly sales estimate in order to provide 
an estimate of stocks by department at the 
Canada level. 


The monthly accounts receivable values, 
published at the Canada level, are based on 
a panel of department store orqanizations 
which are known to have accounts receiv- 
able. Data for late respondents are esti- 
mated by applying the monthly percentage 
change in accounts receivable, calculated 
from the reporting organizations, to the 
previous month's data of each organization 
that was late in reporting. 
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ME THODOL OG IE 


Le chiffre des ventes mensuelles, publié pour 
le Canada, les provinces et les régions métropo- 
litaines, est établi en fonction de l'univers des 
sociétés de grands magasins. Puisque l'on vise 
chaque mois un taux de réponse de 100%, la pu- 
blication est habituellement retardée si _ une 
grande firme n'a pas fait parvenir sa déclaration 
dans les délais prévus. Dans le cas d'une réponse 
tardive, il est possible de calculer un chiffre 
estimatif des ventes mensuelles grace 4 une 
méthode d'imputation qui est unique @& chaque 
firme. 


Le chiffre des ventes mensuelles par rayon pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 
ventes. La répartition en pourcentage des ventes 
par rayon obtenues auprés des firmes déclarantes 
est appliquée au chiffre mensuel des ventes tota- 
les pour le pays afin d'établir une estimation 
des ventes par rayon pour l'ensemble du Canada. 


Le chiffre des stocks mensuels par rayon  pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 
ventes et des stocks. Pour chaque rayon, le rap- 
port des ventes aux stocks (calculé & partir des 
déclarations des firmes) est appliqué a 1l'estima- 
tion des ventes mensuelles afin de produire une 
estimation des stocks pour le Canada. 
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Le chiffre des comptes a recevoir mensuel pour 
l'ensemble du pays provient des sociétés de 
grands magasins qui ont de tels comptes. Les don- 
nées relatives aux enquétés retardataires sont 
estimées comme suit: on calcule d'abord la varia- 
tion en pourcentage des comptes a recevoir des 
firmes déclarantes, puis on la fait porter sur 
les chiffres du mois précédent de la firme retar- 
dataire. 
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APPENDIX III 


DATA RELIABILITY 


Non-sampling Errors 


The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a complete enumeration of 
all department store locations as reported 
by the organizations listed at the end of 
this publication. The survey can be con- 
sidered as a complete cerisus of the popula- 
tion under consideration and therefore not 
subject to sampling errors; however, even 
under a census situation, with a complete 
enumeration each month of all known depart- 
ment store locations, errors in published 
data can occur. These errors, called non- 
sampling errors, are present whether a sam- 
ple or a complete census of the population 
is taken and can be attributed to one or 
more of the following sources: 


Coverage error. This error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage 
of the population of interest. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the characteris- 
tics of the question, inability or unwill- 
ingness of the respondent to provide correct 
information, misinterpretation of the ques- 
tions because of definitional difficulties 
and different tendencies of different inter- 
Viewers in explaining questions or inter- 
preting responses under different modes of 
communication. 


Non-response error. Some respondents’ may 
refuse to answer questions, some are unable 
to respond, while others may be too late in 
responding. Data for the non-responding 
units can be imputed using the data from 
responding units or some earlier data on the 
non-responding units if available. The ex- 
tent of error due to imputation is usually 
unknown and is very much dependent on any 
characteristic differences between the re- 
spondent group and the non-respondent group 
in the survey. This error generally in- 
creases with increases in the non-response 
rate and attempts are therefore made to ob- 
tain as high a response rate as possible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 
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FIABILITE DES DONNEES 


Erreurs non liées 4 1" échantillonnage 


L'enquéte mensuelle sur les ventes et les 
stocks des grands magasins porte sur tous les 
points de vente des sociétés de grands magasins 
énumérées & la fin de cette publication. Etant 
donné qu'elle peut étre considérée comme un 
recensement exhaustif de la population observée, 
elle ne risque pas de comporter des erreurs 
d'échantillonnage. Par contre, méme les données 
publiées d'un recensement qui dénombre intégrale- 
ment a chaque mois l'ensemble des points de vente 
connus des grands magasins peuvent étre entachées 
d'erreurs. Celles-ci, dites non liées a 1'échan- 
tillonnage, se retrouvent tant dans les recense- 
ments que dans les enquétes par échantillonnage. 
Elles sont dues @ un ou plusieurs facteurs parmi 
les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur résulte 
d'un listage incomplet et d'une couverture insuf- 
fisante de la population visée. 


La réponse. Ici, l'erreur peut é6tre attribuable 4 
la conception du questionnaire et aux caracté- 
ristiques de la question, &a l'incapacité ou au 
refus de l'enquété de fournir des renseignements 
exacts, a l'interprétation fautive des questions 
due &@ des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer a l'autre dans le 
mode de communication retenu, lorsqu'il s'agit 
d'expliquer des questions et d'interpréter des 


réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapables 
et encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent étre imputées a 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
a l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne 
connait généralement pas 1l'importance de l'erreur 
d'imputation; celle-ci varie beaucoup selon les 
caractéristiques qui distinguent les répondants 
des non-répondants. Comme ce type d'erreur prend 
habituellement de l'ampleur & mesure qu'augmente 
le taux de non-réponse, on s'efforce d'obtenir le 
meilleur taux de réponse possible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors des 
diverses étapes du traitement, telles que le co- 
dage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control so that their presence does 
not impair the use and interpretation of 
final results. With regard to the estimates 
of this publication all attempts have been 
made to minimize the non-sampling errors: 
department store locations have been defined 
in a most precise manner; the questionnaires 
used in the survey have been carefully de- 
signed to minimize different interpreta- 
tions; detailed acceptance testing has been 
carried out for the different stages of 
editing and processing; and every possible 


effort has been made to reduce the non- 
response rate as well as the _ response 
burden. 


Non-sampling Error Measures 


One source of non-sampling error is the 
non-response error. Text Table I assists 
users in evaluating this error. Two response 
measures are derived, namely, the response 
rate, which is a measure of the proportion 
of those units which have responded in time 
for inclusion in this publication and the 
response fraction, which is a measure of the 
data response rate, and is the proportion of 
the published data which is based upon 
actual reported data. 


The units used in the Department Store 
Sales and Stocks Survey for derivation of 
the response rate is based on (1) the survey 
unit - the 10 provinces, the two territories 
and the four metropolitan areas in which a 
department store organization operates de- 


partment store locations and (2) the organi- 


zational unit - the department store firm 
(company) themselves. For example, a depart- 
ment store firm reporting for 20 stores in 
Ontario would be considered as one survey 
unit and one organizational unit while a 
firm reporting for five stores in Vancouver, 
10 in British Columbia (excluding Vancouver ) 
and two in Yukon would be considered as 
three survey units but only one organiza- 
tional unit. 


The data variables under consideration 
for derivation of the response fraction are 
sales, stocks and accounts receivable. 


Text Table I qives the reliability of the 
survey data with respect to the non-response 
error. The response rate is given as the 
percentage of survey units and the corres- 
ponding orqanizational units which have 
responded in time for inclusion in this 
publication. The response fraction is given 
as the percentage of the published data 
which is based upon actual reported data 
submitted by department stores. For example, 
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Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées a l'échantillonnage. En outre, il faut les 
cerner de sorte qu'elles ne nuisent pas a l'uti- 
lisation ou & l'interprétation des chiffres défi- 
nitifs. En ce qui concerne les estimations du 
présent bulletin, tout a été mis en oeuvre afin 
de minimiser ce aenre d'erreurs. Ainsi, les 
points de vente des grands magasins ont été défi- 
nis avec beaucoup de précision; les questionnai- 
res ont été concus avec soin afin de réduire au 
minimum le nombre d'interprétations éventuelles; 
les diverses étapes de vérification et de traite- 
ment ont fait l'objet de contr6éles d'acceptation 
détaillés; enfin, on n'a absolument rien négligé 
pour que le taux de non-réponse et le fardeau de 
réponse soient faibles. 


Estimation des erreurs non liées &a 1'échantillon- 
nage 


Parmi les erreurs non liées @ 1'échantillon- 
nage, on retrouve l'erreur de non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la ré- 
ponse qui aideront l'utilisateur @& évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse représente la 
proportion des unités qui ont répondu assez tét 
pour étre incluses dans la présente publication. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-a-dire la propor- 
tion des chiffres publiés qui est fondée sur des 
renseignements réellement déclarés. 


Les unités utilisées pour calculer le taux de 
réponse de l'enquéte sur les ventes et les stocks 
des grands magasins est fondée sur (1) les unités 
d'enquéte - soit les 10 provinces, les deux ter- 
ritoires et les quatre régions métropolitaines ot 
les sociétés de grands magasins exploitent des 
points de vente et (2) les unités organisation- 
nelles - les sociétés des grands magasins elles- 
mémes. Par exemple, ume société de qrands maga- 
Sins qui produit une déclaration pour 20 magasins 
en Ontario est considérée comme une unité d'en- 
quéte et une unité organisationnelle alors qu'une 
firme dont la déclaration porte sur cing magasins 
a Vancouver, 10 en Colombie-Britannique (sauf 
Vancouver) et deux au Yukon représente trois uni- 
tés d'enquéte mais seulement une unité organisa- 
tionnelle. 


Les variables dont il faut tenir compte pour 
calculer la fraction de réponse sont les ventes, 
les stocks et les comptes & recevoir. 


Le tableau explicatif I donne la fiabilité des 
données d'enquéte en matiére d'erreurs dues & la 
non-réponse. Le taux de réponse représente le 
pourcentage des unités d'enquéte et des unités 
organisationnelles correspondantes qul ont 
répondu assez tét pour @étre incluses dans le 
présent bulletin. Par contre, la fraction de 
réponse constitue le pourcentage des données 
publiées qui sont fondées sur des renseignements 
effectivement déclarés par les grands maqasins. 


a cell of 20 organizational units in which 
five respond for a particular month would 
have a response rate of 25% in terms of 
these units. If the five units represented 
$8 million out of a published estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
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Par exemple, le taux de réponse d'une cellule 
comportant 20 unités organisationnelles dont cing 
répondent lors d'un mois donné atteindrait 25%. 
Cependant, si les cinq unités représentent $8 
millions sur l'estimation publiée de $10 mil- 
lions, la fraction de réponse s'éléverait 4 80%. 
Comme le taux de réponse aurait, a lui seul, 
tendance a déprécier la fiabilité de l'estimation 


reliability of the estimate and both measu- 
res should be considered. 


dans un tel cas, il faudrait tenir compte des 
deux unités de mesure. 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1985 
April 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, 1985 
Avril 


Response rate Response fraction 


Taux de réponse Fraction de 


réponse 
Survey units Organizational 
units 
Unités d'en- Unités orga- 
quéte nisationnelles 
per cent - pourcentage 
Monthly sales total - Ventes mensuelles 
totales 86.4 94.7 2250 
Monthly sales by department - Ventes men- 
suelles par rayon see DLO 85.6 
Monthly stocks by department - Stocks men- 
suels par rayon eis 42.1 60.7 
Month-end accounts receivable - Comptes a 
recevoir a la fin du mois cher 100.0 100.0 
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APPENDIX IV 


SEASONAL ADJUSTMENT 


Time series contain the elements essen- 
tial to the description, explanation and 
forecasting of the behaviour of an economic 
phenomenon: "They are statistical records of 
the evolution of economic processes through 
time."(1) In using time series to observe 
economic activity, economists and statisti- 
cians have identified four characteristic 
behavioural components: the long-term move- 
ment or trend, the cycle, the seasonal 
(variations) and the irreqular (fluctua- 
tions). These movements are caused by var- 
ious economic, natural or institutional fac- 
tors. The seasonal variations occur periodi- 
cally on a more or less regular basis over 
the course of the year as a result of sea- 
sonal changes in weather, statutory holidays 
and other events which occur at fairly 
regular intervals and thus have a major 
impact on the rate of economic activity. 


In the interest of accurately interpreting 
the fundamental evolution of an economic 
phenomenon and producing forecasts of super- 
ior quality, Statistics Canada uses the 
X-11-ARIMA seasonal adjustment method(2) to 
seasonally adjust its time series. This 
method minimizes the impact of seasonal 
variations on the series and essentially 
consists of adding one year of raw data onto 
each end of the original series before it is 
seasonally adjusted per se. The estimated 
data are derived from forecasts and back- 
casts using ARIMA (Autoregressive Inteqrated 
Moving Average) models of the Box-Jenkins 


type. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
uses primarily the ratio-to-moving average 
method to smooth the modified series and 
obtain a preliminary estimate of the trend- 
cycle, to calculate the ratios of the oriqi- 
nal series (fitted) to the estimates of the 
trend-cycle and to estimate the seasonal 
factors from these ratios. The final season- 
al factors are produced only after these 
Operations have been’ repeated several 
times.(3) These procedures, used to deter- 


(1) "A Note on the Seasonal Adjustment of 
Economic Time Series," Canada Statis- 
tical Review, August 1974. 

(2) For further information see the X-11- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 
Estella Bee Daqum, Statistics Canada, 
Catalogue 12-564E, Occasional. 

(3) See next page. 
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DESAISONNAL ISAT ION 


Les séries temporelles ou chronologiques 
comportent les éléments essentiels 4 la descrip- 
tion, l'explication et la prévision du comporte- 
ment d'un phénoméne économique. "Ce sont des 
dossiers statistiques de 1'évolution des proces- 
sus économiques dans le temps"(1). L'observation 
par les économistes et les statisticiens de 
l'activité E6économique a l'aide des séries tempo- 
relles a done permis de distinguer quatre compo- 
santes principales du comportement des séries 
temporelles: la tendance & long terme ou trend, 
le mouvement cyclique, les variations saisonnié- 
res et les fluctuations irréguliéres ou acciden- 
telles. Ces mouvements sont causés par différents 
facteurs, soit économiques, naturels ou institu- 
tionnels. Les variations saisonniéres sont les 
Fluctuations périodiques plus ou moins réguliéres 
qui se produisent au cours d'une année en raison 
du cycle météorologique normal, des congés fixes 
et d'autres événements qui se répétent 4 inter- 
valles avec une certaine réqularité pour influen- 
cer de fagon significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénoméne économi- 
que et de produire une meilleure prédiction, 
Statistique Canada rajuste les séries temporelles 
au moyen de la méthode de désaisonnalisation 
X-11-ARMMI(2) afin de justement minimiser 1'im- 
pact des variations saisonniéres sur les séries. 
Cette technique consiste essentiellement @ ajou- 
ter une année de données brutes & chacune’ des 
deux extrémités de la série initiale avant de 
procéder a& la désaisonnalisation proprement 
dite. Les données estimatives proviennent 
d'extrapolations prospectives et retrospectives 
réalisées par des modéles ARMMI (modéles autoré- 
gressifs A moyennes mobiles intégrées) du type 
Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel & la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifiée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, pour calculer les rapports de 
la série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle et pour estimer les facteurs sai- 
sonniers a partir de ces dits rapports. Les fac- 
teurs saisonniers définitifs ne sont produits que 
lorsque ces opérations ont été exécutées a plu- 
sieurs reprises(3). Ces étapes déterminant les 


(1) La désaisonnalisation des séries temporelles 
économiques: quelques remarques; tiré a part 
de la Revue statistique du Canada, Aott 1974. 

(2) Pour plus ample information voir La méthode 
de désaisonnalisation X-11-ARMMI, par Estella 
Bee Dagum, Statistique Canada, no. 12-564F au 
catalogue, hors série. 

(3) Voir page suivante. 


mine the seasonal factors necessary to cal- 
culate the final seasonally adjusted data, 
are, since May 1983, executed every month 
instead of once a year. This permits us to 
update each month the reference series from 
which we derive the final estimations of the 
seasonal factors with the previous month's 
revised data. 


While seasonal adjustment permits a 
better understanding of the underlying 
trend-cycle of a series, the seasonally- 


adjusted series still contains an irregular 
component. Slight month-to-month variations 
in the seasonally adjusted series may be 
simple irreqular movements; to get a better 
idea of the underlying trend, then, users 
must examine several months of seasonally 
adjusted series. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided.(3) 
The MCD is the shortest monthly span for 
which a certain ratio becomes and remains 
less than one, that is, the ratio for which 
the absolute average percentage change of 
the trend-cycle of the seasonally adjusted 
series becomes areater than the absolute 
average percent change of the irregular com- 
ponent. The MCD can be interpreted as the 
number of months over which a change in the 
seasonally adjusted series must move in a 
given direction before one can be reasonably 
certain that the trend-cycle of that series 
also has moved in the given direction. 
Clearly small MCD's are desirable and indi- 
cative of a smooth series. Applying a moving 
average to the seasonally adjusted data of 
MCD length tends to smooth irregular move- 
ments which may obscure the underlying 
trend-cycle. The MCD moving average provides 
a method of reducing all types of series to 
approximately the same degree of smoothness 
whatever the size of the irregular component 
in the original series. 


Commencing with March 1984, the Canada 
seasonally adjusted total is now derived 
"indirectly" by the summation of the 40 
individually seasonally adjusted depart- 


ments. Previously, this total was derived by 
seasonally adjusting the Canada total raw 
data "directly".(4) Also in March 1984, the 


(3) See Table 30. 


(4) Refer to: Lothian, J. and Morry, M. 


(1977): The Problem of Aggregation; 
Direct or Indirect, Ottawa: Seasonal 
Adjustment and Time Series Analysis 


Division, Statistics Canada. 
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facteurs saisonniers nécessaires au calcul des 
données désaisonnalisées finales, sont depuis mai 
1983, exécutées & chaque mois au lieu d'une seule 
fois par an. Il nous est donc possible de mettre 
& jour mensuellement les séries de référence des- 
quelles on dérive les estimations finales des 
facteurs saisonniers, en employant les données 
les plus récentes disponibles. 


Bien que la désaisonnalisation permette de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondamentale 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con- 
tient pas moins une composante irréquliére. De 
légéres variations d'un mois a l'autre dans la 
série désaisonnalisée peuvent n'étre que de 
simples mouvements irréguliers; pour avoir une 
meilleure idée de la tendance fondamentale, les 
utilisateurs doivent donc examiner les séries 
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, on retient l'usage des mois a 
dominance cyclique, ou MDC.(3) Il s'agit du plus 
petit nombre de mois pour lesquels un certain 
rapport devient et reste inférieur a l'unité; 
autrement dit, il s'agit de la période pendant 
laquelle le taux de variation moyen absolu de la 
tendance-cycle de la série désaisonnalisée est 
supérieur & celui de la composante irréquliére. 
Le MDC peut é6tre considéré comme le nombre de 
mois que doit durer une variation de la série 
désaisonnalisée dans une direction donnée avant 
qu'on puisse étre raisonnablement certain que la 
tendance-cycle de la série évolue dans la méme 
direction. Ainsi, un MDC peu élevé est souhaita- 
ble puisqu'il indique la présence d'une série 
lisse. L'application d'une moyenne mobile aux 
données désaisonnalisées de période égale au MDC 
tend a lisser les mouvements irréquliers pouvant 
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. La 
méthode de la moyenne mobile du MDC permet de 
réduire tous les genres de série @a peu prés au 
méme niveau de lissage, quelle que soit la taille 
de la composante irréguliére dans la série ini- 
tiale. 


Depuis mars 1984, le total désaisonnalisé au 
niveau du Canada est dérivé de "facon indirecte" 
en faisant la somme des 40 rayons désaisonnalisés 
séparément au préalable. Auparavant, ce total 
était obtenu en désaisonnalisant de "facon di- 
recte" les données brutes du total, au niveau du 
Canada(4). De plus, la désaisonnalisation inter- 


(3) Voir tableau 30. 

(4) Consulter: Lothian, J. 
Aggrégation directe ou 
Division des séries 
recherche et de 
Canada. 


et cMorrys Meo .G1977e 

indirecte, Ottawa, 
chronologiques, de la 
l'analyse, Statistique 


end-point seasonal adjustment method was 
adopted. For the period May 1983 to February 


1984, a modified version of the "end-point 
seasonal adjustment" method, employing a 
projected factor for the current month only, 
was utilized. Prior to May 1983, seasonally 


adjusted data were derived on a monthly 
basis by employing projected seasonal 
factors (forecasted one year in advance) 


calculated once a year. 


REVISION PROCEDURES 


Due to the fact that statistical surveys 
are subject to different type of errors (as 
described previously in this section) and 
that to obtain a 100% response rate each 
month under a data collection program by 
mail would prove to be very difficult (al- 
most impossible sometimes) and costly, re- 
sults must be revised on an onqoing basis as 
new information is received, enabling us to 
update our statistical series accordingly. 


Revisions of two different types are made 
in regard to the Department Store Sales and 
Stocks Survey: the first relates to the way 
data are gathered while the second results 
from the seasonal adjustment procedures. In 
the first type of revision, corrections 
apply only to the previous year data. They 
are conducted after the end of the year and, 
consequently, the revised figures are pu- 
blished in the March issue of the following 
year of the present bulletin. The second 
type of revisions are both monthly and an- 
nual. In the case of the monthly revisions, 
the corrected figures for the current month 
(June for example), are published in the 
following month issue of the present cata- 
logue (July), while the annual revisions are 
published once a year in the March issue. 


Generally, revised data are indicated 
with an "r" beside the name of the month to 
which they apply, in order to inform the 
user of these changes. 


49 


polative a été adoptée en mars 1984. Pour la 
période s'échelonnant de mai 1983 & février 1984, 
on a utilisé une version modifiée de la désaison- 
nalisation interpolative, employant une prévision 
du facteur de désaisonnalisation pour le mois 
courant seulement. Avant mai 1983, les données 
désaisonnalisées étaient dérivées sur une base 
mensuelle, & l'aide de prévisions (une année a 
l'avance) des facteurs saisonniers calculés une 
fois par année. 


PROCEDURES DE REVISION 


Puisque les enquétes statistiques sont sujet- 
tes 4 différents types d'erreurs (telles qu'ex- 
plicitées précédemment dans cette section) et 
qu'il serait trés coditeux et difficile (pratique- 
ment impossible parfois) d'atteindre, & partir 
d'un programme de collecte de données par la 
poste, un taux de réponse de 100%, il faut donc 
réviser les résultats sur une base réguliére afin 
de mettre 4 jour les séries statistiques en dé- 
coulant, @& mesure que de nouvelles informations 
nous sont transmises. 


On compte donc des révisions de deux types en 
regard &@ l'enquéte sur les ventes et stocks des 
grands magasins: les premiéres sont liées 4 la 
facon dont les données sont produites tandis que 
les secondes résultent de la procédure de désai- 
sonnalisation. Les révisions du premier type ne 
se rapportent qu'aux seules données de l'année 
précédente. Elles sont effectuées 4 la fin de 
l'année et les résultats révisés sont publiés 
dans le numéro de mars de l'année suivante du 
présent bulletin. Les révisions du deuxiéme type 
sont 4 la fois mensuelles et annuelles. Dans le 
cas de celles mensuelles, les résultats rectifiés 
qui référent au mois courant (soit juin par exem- 
ple) sont ajoutées & la publication du mois sui- 
vant (juillet) tandis que les révisions annuelles 
ne sont publiées qu'une fois l'an, dans le bulle- 
tin de mars. 


En général, on avise l'utilisateur de ces 
changements, en inscrivant un "r" & coté du nom 
du mois auquel on applique des révisions. 


NUMBER OF SHOPPING DAYS 


The number of shopping days 
publication is based on varies from month to 
III for the number of 


month. See Text Table 


shopping days the current publication 


based on. 


that. eas 
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NOMBRE DE JOURS COMMERC IAUX 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basés les renseignements présentés ici varie 
d'un mois a l'autre. Le tableau explicatif III 
donne le nombre de jours pour la période la plus 
récente. 


TEXT TABLE III. Number of Shopping Days, by Month, 1984 and 1985 


TABLEAU EXPLICATIF III. Nombre de jours commerciaux, par mois, 1984 et 1985 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aoit 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


1985 


Total number 
of shopping 
days 


Nombre total 
de jours 
commerciaux 


N 
S 


N 
Ss 


FUE UPUP EUS 


1984 


umber of Total number Number of 
aturdays of shopping Saturdays 
days 


ombre de Nombre total Nombre de 
amedis de jours samedis 
commerciaux 


ho 
ON 
MPF UP EU EP E Ue S 


APPENDIX V 


CONSTANT DOLLAR ESTIMATES 


To obtain constant dollar estimates of 
total department store sales (Text Table 
II), estimates of sales by department group 
are deflated using department qroup implicit 
price indicies supplied by the _ Industry 
Product Division of Statistics Canada. These 
deflated department group estimates are then 
totalled to give an estimate of total de- 
partment store sales in constant dollars. 
The published price index is an implicit 
index calculated by dividing the total cur- 
rent dollar sales estimate by the total 
constant dollar sales estimate. 


DATA CONFIDENTIALITY 


Statistics Canada is prohibited by law 
from publishing any statistics which would 
divulge information relating to any identi- 
fiable business without the previous consent 
in writing of that business.(5) The disclo- 
sure<s ofjredatas likely » ter. reveal’ specific 
information on the activity of a particular 
company is therefore systematically and 
rigorously controlled and _ regulated to 
prevent the publication or disclosure of any 
information deemed confidential. The rules 
regarding the confidentiality of parts of 
the results of merchandising surveys are 
therefore applied in such a way that no data 
are shown for cells (or statistical units) 
composed of fewer than three companies or of 
three or more if these are dominated by one 
or two companies. Then, in the publication 
itself, the information is withheld on this 
designated cell by entering an "X" in the 
appropriate boxes. 


Another way of preserving data confiden- 
tiality without having to enter an "X" is to 
combine (consolidate) the information from 
selected regions (or selected cells) for the 
same item. The data in question can then 
simply be aggregated and published in a less 
detailed, but still confidential, form. For 
example, in many cases the data for the 
Northwest Territories and the Yukon are 
included with the British Columbia data. 


The rigorous application of these rules 
preserves the confidentiality of the infor- 
mation and ultimately has little effect on 
the dissemination of merchandising survey 
results. 


(5) See Section 16 of the Statistics Act 
(Chapter 15), entitled "Secrecy". 


APPENDICE V 


ESTIMATIONS EN DOLLARS CONSTANTS 


Afin d'obtenir la valeur estimative de l'en- 
semble des ventes des grands magasins en dollars 
constants (tableau explicatif II), les estima- 
tions des ventes relatives aux principaux groupes 
de départements sont dégonflées au moyen des 
indices implicites de prix appropriés fournis par 
la Division du produit industriel de Statistique 
Canada. Les estimations de ces groupes de rayons 
ainsi déqgonflées sont par la suite totalisées 
pour produire l'estimation de l'ensemble des 
ventes des grands magasins en dollars constants. 
L'indice des prix qui est publié est un indice 
implicite obtenu en divisant le chiffre estimatif 
des ventes totales en dollars courants par l'es- 
timation correspondante en dollars constants. 


CONFIDENTIALITE DES DONNEES 

La loi interdit @ Statistique Canada de diffu- 
ser au grand public des données qui pourraient 
servir @a identifier une entreprise ou certaines 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu au 
préalable l'autorisation écrite de cette dernié- 
re(5). Ainsi, le dévoilement de données suscepti- 
bles de révéler des renseignements précis sur 
l'activité d'une entreprise particuliére est sys- 
tématiquement contrélé suivant des dispositions 
strictes de telle sorte qu'aucun renseignement 
jugé secret ne soit publié ou divulgué. L'appli- 
cation des réqles sur le caractére secret d'une 
partie des résultats des enquétes sur le commerce 
s'établit donc de maniére & ce qu'aucune donnée 
ne soit révélée pour des cellules (ou unités 
statistiques) composées de moins de trois compa- 
anies, ou encore de trois ou plus lorsque cel- 
les-ci sont dominées par une ou deux compagnies. 
Par la suite l'information concernant ces cellu- 
les est dissimulée en inscrivant un X aux diffé- 
rents postes visés dans la publication. 


Une autre facon de préserver le caractére con- 
fidentiel de l'information sans pour autant avoir 
& mettre des "X", consiste & grouper (consolider) 
pour _certaines régions (ou certaines cellules) 
l'information d'un méme poste. I1 suffit alors 
d'agréger les données visées et de les présenter 
sous une forme moins détaillée mais qui respecte 
la consigne de confidentialité. Par exemple dans 
bien des cas, les données relatives aux Territoi- 
res du Nord-Quest et du Yukon sont incluses avec 
celles de la Colombie-Britannique. 


Ainsi, par l'application rigoureuse de ces 
régles, le caractére privé de l'information est 
préservé et n'affecte que trés marginalement en 
fin de compte la diffusion des résultats des 
enquétes sur le commerce. 


(5) Voir l'article 16, intitulée Secret, du cha- 
pitre 15 de la Loi sur la statistique. 
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TEXT TABLE IL. Department Store Monthly Sales, Current and Constant Dollar Estimates, 1983-1985 


TABLEAU EXPLICATIF II. Ventes mensuelles des grands magasins, estimations en dollars courants et 
constants, 19835-1985 


ES SS ES 


Price Current Year/year Constant 1971 Year/year 
index dollars per cent dollars per cent 
unadjusted change unadjusted change 
Period 
7 Indice Dollars Variation en Dollars Variation en 
Période des courants pourcentage constants 1971 pourcentage 
prix non-désaison- pour l'année non-désaison- pour l'année 
nalisés nalisés 
1983: 
January - Janvier 206.6 623,021 + 3.8 BU oy. =a Oerz 
February - Février Za Os 2 603, 808 + 4,5 295%, 202 +005 
March - Mars Ziee 787,544 + 13.5 371,658 ee JP 
April - Avril LANGA 115,226 =i teal 99,90 pate: 
May - Mai Pa syetel 842,133 £95.95 BU 2a -- 
June - Juin Z1Geo 920,150 + 16.3 428,176 #2 
July - Juillet (Ware) 813, 746 + 6.5 $82.220 Hai 209 
August - AoGt ZV Deo 850, 885 + 9.7 397, 7ez + 6.3 
September - Septembre Zalalvont 9227 UG + 7.1 436, 792 + 4,1 
October - Octobre ZAG 922,014 + 7.3 430,245 + 4.2 
November - Novembre Zoe) al BEX a3 + 6.1 DLR aA tS. 0) 
December - Décembre ZIS6 eg ToS VAL + 7.6 810,450 + 5.0 
Year - Année PANS ael 10), 9305478 + “el 54 121), 844 + POG 
1984: 
January - Janvier 24 649,626 + 4,3 505459 + 0.5 
February - Février Zien! 69RD 94 + 9,2 HOt 98 + 6.5 
March - Mars Pag tire 806,999 2a 371,718 -- 
April - Avril 220.4 843,022 +. Ba7 382,496 + 6.3 
May - Mai 222.0 930, 389 + 10.5 419,094 + 7.4 
June - Juin 220.5) 941,728 + 2,3 427, 864 - 0.1 
July - Juillet 218.4 806,592 - 0.9 Bio) oe) -'03.4 
August - Ao(tt Palate! 872,423 + 2.5 5IBRO4S. + 0.1 
September - Septembre DAD se 947,365 + 2.7 440,225 + 0.8 
October - Octobre 220.0 957,060 + 3.8 435,027 +ant.1 
November - Novembre ZZ diz Gai 2 + 10.1 568, 840 + 7.4 
December - Décembre PA\\ieh(0 1,715, 800 = {0).,) 787,064 =! 2.9 
Year - Année 218.7 14,584,890 + 4,2 Dye AWG eB) + 1.6 
1985: 
January - Janvier ZN So 692,108 + 6.5 314, 738 +: 08058 
February - Février 72920), 5 647,065 = ad 293,454 =e 2i7 
March - Mars ZEZ2 6 849,077 + 5.2 381,436 re 220 
April - Avril 224.6 901, 404 + 6.9 401, 337 + 49 
May - Mai 


June - Juin 

July - Juillet 

August - AoGtt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 
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EXPLANATORY NOTES 


The percentage changes in sales shown in 
this publication are based on the total dol- 
lar volume of receipts for each of the per- 
iods being compared. These trends include 
the effect of stores starting operation or 
ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation 
in both of the periods being compared. 


The stock-sales ratios(6) are derived by 
dividing the dollar volume of stocks at 
selling value at the end of the month by the 
dollar volume of sales for the month. 


The sales-stock ratios(7) are derived by 
dividing the dollar volume of the sales for 
the month by the average of the beginning 
and ending stocks at selling value for the 
month. 


The metropolitan areas are census metro- 
politan areas. 


The commodity reference list, which des- 
cribes in detail the commodities comprising 
each of the 40 departments noted within, is 
published in the January issue of this 
publication. 


Revisions to department store sales and 
stocks are published yearly in the March 
issue of this publication. Revisions to 
month-end accounts receivable are published 
on a monthly basis. 


(6) See Table 26. 
(7) See Table 27. 


JS} 


NOTES EXPLICATIVES 


Les variations des ventes en pourcentage don- 
née dans la présente publication est fondée sur 
la valeur totale des recettes pour chacune des 
périodes observées. Elle tient compte des maga- 
sins qui ont ouvert leurs portes et de ceux qui 
les ont fermées; autrement dit, elle ne se limite 
pas aux magasins qui ont été exploités dans 
toutes les périodes en cause. 


On obtient les ratios stocks-ventes(6) en di- 
visant la valeur marchande des stocks a la fin du 
mois par le chiffre des ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks(7) en di- 
visant le chiffre des ventes pour le mois par la 
valeur marchande moyenne des stocks en début et 
en fin de mois. 


Les régions métropolitaines correspondent aux 
régions métropolitaines du recensement. 


La liste de référence des marchandises, qui 
décrit en détail les produits de chacun des 40 
rayons présentés dans cette publication est 
reproduite dans le numéro de janvier. 


Les chiffres révisés des ventes et des stocks 
des grands magasins sont publiés chaque année 
dans le numéro de mars du présent bulletin. Les 
révisions aux comptes a recevoir en fin de mois 
sont apportées mensuellement. 


(6) Voir tableau 26. 
(7) Voir tableau 27. 
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APPENDIX VI — APPENDICE VI 


LIST OF DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - LISTE DES ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS 


MAJOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS TRADITIONNELS 


Ayre's Ltd., Water St., St. John's, Newfoundland 

Baine Johnstone & Company Ltd., Bowring Division, P.O. Box 4100, St. John's, Newfoundland 

Caplan, C., Ltd., 135 Rideau St., Ottawa, Ontario (Closed July 1984 - Fermée Juillet 1984) 

Eaton, W2,0Co. sCanada Lid., 290uYongeeSt.,loronto, Ontario 

Goudies Ltd., 22 King St. W., Kitchener, Ontario(1) 

Holman, R.T., Ltd., Water St., Summerside, Prince Edward Island 

Hougens Ltd., 305 Main St., Whitehorse, Yukon(2) 

Hougens Watson Lake 84, Box 97, Watson Lake, Yukon(2) 

Hubert, Magasin J.0., Ltée, 163-165 rue Principale, Maniwaki, Québec 

Hudson's Bay Co., 2 Bloor St. E., Toronto, Ontario(2) 

Lloydminster & District Agricultural Co-op Association Ltd., 4910-50th St., Lloydminster, Saskatchewan 

Ogilvy, Charles, Ltd., 126 Rideau St., Ottawa, Ontario 

Ogilvy's, James A., Ltd., Ste-Catherine St. W., Montréal, Québec 

Right House, The, Co. Ltd., 35-41 King St. E., Hamilton, Ontario (Closed February 1983 - Fermée 
février 1983) 

Robinson, The G.W., Co. Ltd., 18 James St., Hamilton, Ontario 

Simpsons Ltd., 176 Yonge St., Toronto, Ontario 

Sears Canada Inc., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 

Smith & Chapple Ltd., 24 Birch St., Chapleau, Ontario 

Woodward Stores Ltd., 101 West Hastings St., Vancouver, British Columbia 


JUNIOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS POPULAIRES 


K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, Ontario 

Sentry Dep't. Stores Ltd., 1650 Avenue Rd., Toronto, Ontario (Closed January 1984 - Fermée janvier 
1984 ) 

Steinberg Inc., Miracle Mart Division, 5151 Thimens, St-Laurent, Québec 

Towers Department Stores Ltd., 6509 Airport Rd., Mississaugay Ontario 

Woolco Department Stores, c/o F.W. Woolworth Co. Ltd., 2277 Sheppard Ave., Weston, Ontario(2) 

Zeller's Ltd., 5250 Décarie Blvd., Montréal, Québec 


(1) Goudies Ltd. has been reclassified to the "Family Clothing" trade group as of January 1, 1985. 

(1) Goudies Ltd. est reclassifié au groupe des magasins de "vétements pour famille" depuis le 1° 
janvier 1985. 

(2) All department stores in the Yukon and Northwest Territories have been reclassified to the 
"General Merchandise" trade group as of January 1, 1985. 

(2) Tous les grands magasins du Yukon et des Territoires du Nord-Quest sont reclassifiés a d'autres 
genres de commerce du groupe des magasins de "Marchandises diverses" depuis le 1©™ janvier 1985. 


SELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Indus- 
try Division in the Retail Trade sector. 


Catalogue 
63-002 Department Store Sales and Stocks. 
M. Bil. 36 pp. First Issue, 1938. 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


(ISSN 0380-7045). 


Total sales and number of outlets, by 
province and selected metropolitan 
area, and sales and inventories by 
department, Canada. 


Department Store Sales by Regions. 
Advance Release. M. Bil. 1 pp. First 
Issue, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Total sales and percentage changes of 
sales by region. 


Retail Trade. M. Bil. Approx. 65 pp. 
First Issue, 1929. (ISSN 0380-6146). 


Total retail sales by province and 
kind of business, for chain and inde- 
pendent stores; seasonally adjusted 
sales, Canada. 


Sales. M. bil. 
Pirst Isstie, 1932. 


New Motor Vehicle 
Approx. 12 pp. 
(ISSN 0705-5595). 


Number and value of new passenger 
cars, trucks and buses sold by prov- 
ince and by origin (Canada and U.S. 
or imported). Monthly unit sales, by 
type and origin, seasonally adjusted. 


Merchandising Inventories. M. Bil. 24 
pp. First Issue, 1972. (ISSN 0380- 
Tae) 


Inventories and stocks/sales ratios, 
by type of trade for wholesale, by 
department for department stores, by 
kind of business for chain stores and 
independent stores: quarterly per- 
centage changes for independent 
stores by kind of business. 


Retail Chain and Department stores. 
A. Bil. Approx. 74 pp. First Issue, 
1933 (ISSN 0380-7878). 


Total retail sales by chain and de- 
partment stores by province, selected 
localities and kind of business in- 
cluding data on floor area, inventory 
and accounts receivable. 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les publications suivantes se trouvent a la 
Section du commerce de détail, Division de 1l'in- 
dustrie. 

Catalogue 
63-002 Ventes et stocks des grands magasins. M. 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 
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INTRODUCTION 


The present universe of department store 
firms was originally derived from the 1971 
Census of Merchandising and Services. A 
"List of Department Store Organizations" can 
be found at the end of this publication. 


For the purpose of this publication, only 
the activities of actual department store 
"locations" of department store organiza- 
tions are considered, thereby enabling the 
"location" concept, which is common to both 
the census and the current survey program 
of the Industry Division (formerly Merchan- 
dising and Services Division), to be utiliz- 
ed. (The census also measures the activities 
of "establishments", however, this concept 
is not used in the monthly survey of depart- 
ment stores.) Under the "location" concept, 
department store data contained in this 
publication exclude the activities of other 
kinds of businesses which may be operated by 
the reporting department store firms. For 
example, non-department store locations are 
classified to the kinds of business most 
appropriate to their commodity structure 
with the catalogue sales activity of depart- 
ment store organizations classified to the 
"General Merchandise Stores" kind of busi- 
ness category. 


The business done by concessions located 
in department store outlets is considered as 
part of the overall business of the outlets 
in which they are located for the purpose of 
this publication. However, sales of an as- 
sociated large food department (or store) 
are included only if it is an integral part 
of the overall department store operation 
and is not identified to the public by any 
name which differs from that of the depart- 
ment store with which it is associated. The 
rationale underlying this approach is as 
follows: for purposes of market research or 
urban planning, a department store (the 
largest type of mass merchandising activity 
in Canada) together with its leased depart- 
ments, if any, is considered to be a total- 
ity; that is, it competes in the market 
place as one structure, rather than as a 
number of smaller stores. 


L'univers des firmes de grands magasins uti- 
lisé aujourd'hui est fondé sur le recensement du 
commerce et des services de 1971. La "Liste des 
organisations de grands magasins" est donnée & la 
fin de cette publication. 


Aux fins de cette publication, seules les ac- 
tivités des "locaux d'affaires" réels des firmes 
de grands magasins sont étudiées; on peut ainsi 
faire appel au concept des "points de vente", qui 
est commun au recensement et au programme d'en- 
quéte courant de la Division de l'industrie, (an- 
Ciennement Division du commerce et des services). 
(Le recensement mesure également les activités 
des "établissements", toutefois cette unité 
d'observation n'est pas utilisée dans 1'enquéte 
mensuelle sur les grands magasins.) En vertu de 
la notion de “points de vente", les données sur 
les grands magasins présentées dans cette publi- 
cation ne tiennent pas compte d'autres genres de 
commerce auxquels peuvent s'adonner les firmes 
déclarantes. Ainsi, les points de vente qui ne 
répondent pas @ la définition des grands magasins 
sont attribués & la catégorie commerciale qui 
convient le mieux aux diverses marchandises 
offertes; a titre d'exemple, les bureaux de vente 
par catalogue des sociétés de grands magasins 
sont classés dans le genre de commerce "magasins 
de marchandises diverses". 


les affaires réalisées par les concessions 
établies dans les grands magasins sont, aux fins 
de la présente publication, considérées comme 
faisant partie des affaires globales du magasin 
ou sont établies les concessions. Cependant, les 
ventes d'un important rayon (ou magasin) d'ali- 
mentation associé ne seront incluses que si le 
rayon ou magasin fait partie intégrante de l1'ex- 
ploitation générale du grand magasin et n'est pas 
connu du public sous un nom différent de celui du 
grand magasin auquel il est associé. Cette mé- 
thode se justifie du fait que les spécialistes 
des études de marché et les urbanistes considé- 
rent comme un tout le grand magasin (qui consti- 
tue le plus important genre de grande surface au 
Canada) et les rayons de concessions; autrement 
dit, le grand magasin se présente sur le marché 
comme un établissement unique et non comme un 
regroupement de petits magasins. 


Chart — 1 Graphique — 1 
Department Store Sales, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1983-1985 


Ventes des grands magasins, par mois, non désaisonnalisées et désaisonnalisees, Canada, 1983-1985 
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Chart — 2 Graphique — 2 
Department Store Stocks, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1983-1985 
Stocks des grands magasins, par mois, non désaisonnalisés et désaisonnalisés, Canada, 1983-1985 
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Chart — 3 
Department Store Sales and Total Retail Trade, by Month, Canada, 1983-1985 


Ventes des grands magasins et commerce de détail total, par mois, Canada, 1983-1985 
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Graphique — 3 
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Chart — 4 Graphique — 4 
Department Store Sales, Current and Constant (1971) Dollar Estimates, 1983-1985 


Ventes des grands magasins, estimations en dollars courants et constants (1971), 1983-1985 


$ millions $ millions 
1,800 ___Semi-logarithmic scale - Lo _ _ a : __ — ce oe - 4,800 
Echelle semi-logarithmique 
1,600 - — 1,600 
1,400 1,400 
1,200 1,200 
1,000 1,000 
800 800 
600 600 
400 400 
200 200 
1983 1984 1985 
Chart —5 Graphique — 5 
Department Stores’ Month-End Accounts Receivable, Canada, 1983-1985 
Montants a recevoir des grands magasins 4 la fin du mois, Canada, 1983-1985 
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HIGHLIGHTS POINTS SAILLANTS 


Seasonally Adjusted Sales 


e Adjusted for seasonal variations and the 


Ventes désaisonnalisées 


e les ventes des grands magasins, corrigées en 


number of trading days, total department 
store sales in May 1985 increased 0.8% to 
$995.5 million from the revised April 1985 
level of $987.7 million. Among the 26 
departments recording higher sales, the 
largest gains were reported in piece goods 
(+ 10.2%), women's and misses' dresses, 
housedresses, aprons and uniforms (+ 9.9%) 
and floor coverings (+ 8.1%). The most no- 
table decreases were recorded in furs 
(- 50.2%), television, radio and music 
(- 12.7%) and lamps, pictures, mirrors and 
all other home furnishings (- 10.4%). 


Unadjusted Sales 


6 On an unadjusted basis, sales of depart- 


ment stores totalled $990.6 million in 
May 1985, up 6.5% from the May 1984 
level. Sales were higher in 27 of the 40 
departments, with the largest increases 
reported in women's and misses' dresses, 
housedresses, aprons and uniforms 
(+ 30.0%), hardware, paints, wallpaper, 
etc. (+ 24.7%) and women's and misses' 
sportswear (+ 18.9%). The most notable 
decreases were recorded in furs (- 22.0%), 
lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings (- 15.0%) and gasoline, 
oil, auto accessories, repairs and _ sup- 
plies (- 14.2%). 


At the provincial level, on a year-over- 
year basis, department store sales de- 
creased in Prince Edward Island (- 0.4%), 
while the remaining provinces’ reported 
higher sales. Increases ranged from 1.6% 
in New Brunswick to 15.1% in Nova Scotia. 
All ten metropolitan areas surveyed re- 
ported higher sales from a year earlier, 
with increases ranging from 3.6% for Qué- 
bec City to 19.8% for Halifax-Dartmouth. 


Sales by major department stores in May 
1985 reached $594.1 million, up 2.9% from 
the corresponding month a year earlier, 
while junior department stores had sales 
of $396.5 million, up 12.4% over the same 
period last year. 


fonction des variations saisonniéres et du nom- 
bre de journées d'affaires, ont augmenté de 
0.8% en mai 1985, par rapport au mois d'avril 
1985 ($987.7 millions - chiffre révisé) pour 
s'établir a $995.5 millions. Des 26 rayons qui 
ont connu des hausses des ventes, on a constaté 
les augmentations les plus fortes dans les 
rayons de tissus a la piéce (+ 10.2%), de ro- 
bes, robes de ménage, tabliers et uniformes 
pour dames et jeunes filles (+ 9.9%) et de re- 
vétements de plancher (+ 8.1%). Par contre, 
les baisses les plus notables des ventes ont 


été observées dans les rayons de _ fourrures 
(- 50.2%), de télévision, radio et musique 
(- 12.7%) et de lampes, tableaux, miroirs et 


autres articles d'ameublement pour la maison 


(- 10.4%). 


Ventes non désaisonnalisées 


eivahs 


e Les ventes des grands magasins, 


sans ajuste- 
ments saisonniers, ont totalisé $990.6 millions 
en mai 1985, soit 6.5% de plus qu'en mai 1984. 
Des 40 rayons pour lesquels on recueille des 
données, 27 ont indiqué des gains. Les hausses 
les plus fortes ont été enregistrées par les 
rayons de robes, robes de ménage, tabliers 
et uniformes pour dames et jeunes’ filles 
(+ 30.0%), de quincaillerie, peinture, papier- 
tenture, etc., (+ 24.7%), et de vétements 
sports pour dames et jeunes filles (+ 18.9%). 
Les baisses les plus notables ont été signalées 
dans les rayons de fourrures (- 22.0%), de lam- 
pes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison (- 15.0%) et d'es- 
sence, d'huile, d'accessoires d'automobile, de 
réparation et de fournitures (- 14.2%). 


e A l'exception de 1'fle-du-Prince-fdouard qui a 


indiqué une baisse des ventes (- 0.4%) en mai 
1985 par rapport a mai 1984, toutes les pro- 
vinces ont signalé des hausses des ventes, 
les gains s'échelonnant de 1.6% au Nouveau- 
Brunswick & 15.1% en Nouvelle-Ecosse. Toutes 
les dix régions métropolitaines visées par 
l'enquéte ont rapporté des hausses de leurs 
ventes variant de 3.6% & Québec &4 19.8% a 
Halifax-Dartmouth. 


Les ventes des grands magasins traditionnels, 
en mai 1985, se sont chiffrées 4 $594.1 mil- 
lions, soit une augmentation de 2.9% par rap- 
port aux ventes enregistrées a4 pareille date 
l'an dernier. Les grands magasins populaires 
ont, quant & eux, rapporté des ventes s'élevant 
y $396.5 millions, ce qui représente un gain de 
12.4% par rapport & la méme date l'année der- 
niere. 


e In May 1985, there were 795 retail loca- 


tions operated by department store organi- 
zations, one more than in April 1985 and 
five less than in May 1984. Of this total 
number, 313 were operated by major depart- 
ment store organizations and 482 by junior 
department store organizations. 


Cumulative sales of all department stores 
for the first five months of 1985 totalled 
$4,080.3 million, 4.9% higher than the 
$3,889.6 million reported for the same 
period last year. 


In May 1985, total department store sales 
constituted 8.6% of all retail sales in 
Canada, a substantial drop from the 9.1% 
share held in May 1984. 


Stocks 


@ The unadjusted selling value of invento- 


ries held by department stores in May 1985 
was $3,517.4 million, up 5.4% from the 
corresponding month a year earlier. Sea- 
sonally adjusted department store stocks 
totalled $3,467.5 million in May 1985, up 
2.6% from the previous month's revised 
value of $3,380.8 million. 


e En mai 1985, on a dénombré un total de 795 


points de vente au détail exploités par les 
sociétés des grands magasins, soit un de plus 
qu'en avril 1985 et cinq de moins qu'en mai 
1984. De ce total, 313 points de vente étaient 
exploités par les sociétés de grands magasins 
traditionnels et 482 par les organisations de 
grands magasins populaires. 


Les ventes cumulatives pour l'ensemble des 
grands magasins ont atteint $4,080.3 millions 
pour la période couvrant les cinq premiers mois 
de 1985, soit une augmentation de 4.9% par rap- 
port aux $3,889.6 millions rapportés pour la 
période correspondante l'an dernier. 


Les ventes totales des grands magasins ont re- 
présenté, a elles seules, 8.6% de l'ensemble 
des ventes au détail au Canada, soit une impor- 


tante baisse par rapport a la part de 9.1% dé- 
tenue en mai 1984. 


Stocks 


e La valeur marchande, non désaisonnalisée, des 


stocks détenus en mai 1985 a haussé de 5.4% par 
rapport au mois correspondant l'année derniére, 
pour atteindre $3,517.4 millions. La valeur dé- 
saisonnalisée des stocks a, quant a elle, connu 
une augmentation de 2.6% par rapport au mois 
précédent ($3,380.8 millions - chiffre révisé) 
et s'est élevée & $3,467.5 millions. 


Accounts Receivable 


Comptes a recevoir 


@ The total value of accounts receivable of e La valeur totale des créances 4 recouvrer par 


all department store organizations in May 
1985 amounted to $1,897.7 million, vir- 
tually unchanged from the $1,897.0 million 
recorded in April 1985. 


Xiv 


les sociétés de grands magasins s'est chiffrée 
a $1,897.7 millions en mai 1985, soit pratique- 
ment sans changement en comparaison avec l'es- 
timation enregistrée en avril 1985 ($1,897.0 
millions). 


Statistical Tables Tableaux statistiques 


TABLE 1. Department Store Monthly Sales, by Department, Canada, 1984 and 1985 


= = 
1985 78 
Department January February March April May May 
Janvier Février Mars Avril Mai Mai 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 8,867 10,054 1827 18,842 Zag ta? 19, 346 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 13,162 Ne galt: 21,186 17,185 10,924 10,555 
a iW is d : rtswear 33,141 38,002 55,553 58,259 71,734 60, 318 
eee eg ae 53127 3,539 1,705 1,236 386 495 
5 Infants' and children's wear and nursery 18, 380 18,267 Zao, 24, 333 23,718 Zoe 
equipment 
6 Girls' and teenage qirls' wear 8,774 Al 18,744 g Wie ee) 18,241 15,69 
7 Lingerie and women's sleepwear 11,844 12,085 15,449 16,045 20,143 19, 366 
8 Intimate apparel eile 7,928 11, 305 Me wit 12,584 W254 
9 Millinery 1,560 1,069 tt 1,457 1, 348 i220) 
10 Women's and girls’ hosiery 8,561 ow AONS1S. 11, 389 lily Sue 10,996 
11. Women's and girls’ gloves, mitts and 10,182 9,180 13,746 14,434 16,863 15,487 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 15,387 14,277 24,925 28, 338 29,441 2D 
13. Men's clothing 23,420 23,040 35,906 37,181 38,631 34,627 
14 Men's furnishings 26, 318 26,319 SORA 40,122 48,048 40,994 
15 Boys' clothing and furnishings oTesg) pode W255) 13,766 13,260 11,684 
16 Men's and boys' footwear 10,677 SV AMeH/ 16,026 17, 360 18,483 15,798 
17 Food and kindred products 51,900 61,856 56,138 63,290 64,008 64,695 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 44,181 43,798 50, 385 49, 880 54,188 48,821 
19 Photographic equipment and supplies 8,696 7,143 Deon 9,744 10,591 15310) 
20 Piece goods 2,809 5,150 4,149 3, 304 4,032 4,057 
21 Linens and domestics 551) Se) 18,082 24,667 24,800 29, 360 27,815 
22 Smallwares and notions eas 7, 386 8,651 7, 700 7,483 6,918 
23 China and glassware 7,208 7,887 10,144 9,676 13,474 13,001 
24 Floor coverinas 8,851 9,143 a 7An 12,475 Se 11537: 11,903 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 9,904 CA ae Ne sa2o 14,418 16,327 16,665 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other Dypoe 4,787 6,403 7,095 6,408 7,943 
home furnishings 
27 Furniture 42,715 225) 45, 260 48,996 49,727 51,643 
28 Major appliances 39,936 32, 286 41,867 42,455 45,442 44, 333 
29 Television, radio and music 32,827 29 VAT 37,678 35,057 29,059 Dao eT 
30 Housewares and small electrical appliances 25,526 26,051 26,031 28, 339 32,284 33,438 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 20,892 16,554 22,210 34,262 47,424 38,045 
32 Plumbing, heating and building materials 6,876 Diino WHS 9,598 11,487 Zeer 
33 Jewellery 10,829 12, 325 18,174 19,441 24,284 20,956 
34 Toys and games 12RD AT 13,054 18, 893 20,478 18,223 18, 342 
35 Sporting goods and luggage 18,858 16,132 20, 308 26,535 32,932 31,750 
36 Stationery, books and magazines Facil eal ZA ooE 24,734 24, 307 26,250 26,898 
37. Gasoline, oil, auto accessories, repairs 11,902 10,041 11,563 14, 331 15, 342 17,891 
and supplies 
38 Meals and lunches 19, 374 17,630 21,869 20, 788 21, 308 21,007 
39 Repairs and services 10, 898 rae: 11,565 10,986 12,149 10,430 
40 All other departments 24,801 21,916 29,183 33,858 45,181 42, 342 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 692, 108 647,065 849,077 901, 404 990,625 930, 389 


June 


Juin 


19,897 
7,796 


63,868 
482 
23,522 


15,651 
19,095 
12,097 
1,237 
9, 261 


13,612 
25,188 


41,712 
58,045 
12,123 


18,794 
54,753 
45,701 


13,650 
3,560 


28,514 

6,427 
10,133 
11,259 
15,895 


6, 680 


49,941 
50,927 
5D, TEM 
35,006 


35,478 
14, 608 
19, 203 


17,077 
34, 266 


25,563 
17, 780 


21,351 
10, 862 
38, 482 


941,728 


TABLEAU 1. Ventes mensuelles des grands magasins, par rayon, Canada, 1984 et 1985 


5 


1984 


Change 


Variation 


——_——— — SFSSSSSFSFSeSFMSSssFSSMMSFMFFMMMMssFesese 


July August 


Juillet Aott 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


14,527 16,610 
7,107 15,796 
45,814 51,007 
1,150 1,786 
18,921 27,253 
11,910 26,247 
15,964 15,531 
10,175 10,574 
eG 1,140 
6,474 8,038 
10,029 11,396 
18,077 24, 640 
25,454 32,728 
36, 207 34,659 
9,824 20, 360 
12,464 14,726 
51,819 60, 156 
44, 666 46,450 
12,554 13,457 
3,229 3,842 
30, 586 29,930 
6,819 7,080 
10,291 9, 358 
11, 682 10, 756 
15, 380 13,939 

7,509 7,168 
51,873 40,197 
47,610 43,523 
35,416 37,145 
32,459 33,028 
27,106 24,754 
11,210 9,789 
16,213 16,949 
17, 864 17,840 
29,212 24,133 
23, 305 33,881 
14,861 17,428 
20, 066 21,536 

9,421 9,745 
30, 208 27,848 


806, 592 872,423 


September 


Septembre 


October 


Octobre 


16,077 
26,631 


56, 248 
5,537 
26,838 


15,231 
18,511 
9, 940 
2 TANG 
11,538 


17, 847 
29,925 


41,679 
42,759 
13,041 


16,448 
59,062 
51,859 


11,295 
4,530 


27,969 

9,572 
11,760 
14,153 
15,731 


8, 307 


47,236 
47,118 
45,651 
35,955 


26,503 
10,353 
17,998 


31,689 
19,092 


24,710 
19,614 


21,952 
12,098 
31, 887 


957, 060 


November 


Novembre 


17,081 
28,221 


64,239 
9,114 
29,012 


22,441 
29,712 
11,570 

4,273 
12,862 


28,737 
34,475 


62,353 
72,134 
17,219 


22,534 
79,422 
68,184 


15,599 
4, 704 


33,925 
10,645 
20,210 
16,099 
17,663 


13,047 


47,918 
52,088 
57,889 
47,449 


29,629 
10,639 
29,894 


62, 080 
28,011 


43,591 
20, 963 


26,163 
15,849 
36, 654 


1, 254, 292 


December 


Décembre 


22,831 
23, 182 


78,205 
7,811 
36,901 


23,697 
48,995 
15,153 

4,013 
16,253 


41,120 
32, 200 


81,772 
118,770 
24, 605 


26,104 
86, 944 
126, 980 


29,572 
3,605 


46, 184 
12,761 
37, 306 
11,948 
17, 044 


20,568 


43,200 
54,816 
89, 000 
80,759 


35,435 
11,442 
67,633 


91,424 
47,844 


74,184 
21,877 


32,636 
13,683 
57, 324 


1,715,781 


May 
1985/1984 


Mat 
1985/1984 


per cent 


pourcentage 


++ +44 
= 
Wate ka 


‘| 
= 


ar ear SP 


1 
Wow 
NO O 


Rayon 


No 


Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

Vétements sports pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

Appareils et fournitures photographiques 

Tissus 4 la piéce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Télévision, radio et musique 

Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-cro(ites 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


OwumNA 


TABLE 2. Department Store Monthly Sales, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1984 and 1985 


1985 1984 
January February March Aprilt MayP May June 
Department 
Janvier Février Mars Avril? MaiP Mai Juin 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 165272. 18,795 17208 17,242 18,952 15,110 16,338 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 16,443 16,891 19,946 17,202 18,141 17,404 18,259 
3 Women's and misses' sportswear 54,938 55,909 59,245 58,951 62,649 SF hae 60,147 
4 Furs 3,164 Bye la4| 2,555 4,820 2,401 Ze. 2,584 
5 Infants' and children's wear and nursery 24,881 255952 Pes) 24,552 (eile) 225k 24,918 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 75218 AD TD, 19,400 17,879 18,812 16,358 16,860 
7 Lingerie and women's sleepwear 20,356 19, 788 20,443 19,720 20,667 20,482 20,509 
8 Intimate apparel 11,360 11,190 11,745 11,584 11,738 10,477 10,760 
9 Millinery 1,974 reel! 1,949 1,978 2,014 1,944 1955) 
10 Women's and girls' hosiery 10,653 10,544 11,216 10,834 11,087 10,849 10,585 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 17,288 17,260 17,785 17,042 17,811 16,667 16,481 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 25,658 25,496 26, 839 26,192 28,046 24,679 25,136 
13. Men's clothing 38,231 39,618 40,519 40,743 42,451 38,547 39,922 
14 Men's furnishings 47,824 48,841 52,864 50,736 54,781 48,202 49,476 
15 Boys' clothing and furnishings 14,071 13,853 14,660 13,815 14,199 12,723 13,449 
16 Men's and boys' footwear 17,615 15,993 18,771 16,538 17,083 14,953 16,771 
17 Food and kindred products 61,438 62,596 62,967 62,276 61,419 61,581 60,142 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 56,885 58,066 58,495 Di slop 59,016 DS sit il, 51,444 
19 Photographic equipment and supplies 12,256 11,9739 12,566 AZ Zo 125255 13,147 13,022 
20 Piece goods 3,360 SST Atle) 3,817 3,516 3,875 3,967 3,883 
21. Linens and domestics 29,407 30,819 31,873 30,750 31,324 29,784 28,501 
ZZ Smallwares and notions 8,670 8,923 9,340 8,945 9 167 8,621 8,292 
23 China and glassware 12,588 12,669 13,280 13,536 13,394 13,146 125973 
24 Floor coverings 10, 566 11,628 11,900 12,229 13,224 11,677 11,667 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 13,993 14,220 14,409 14,007 14,613 15,181 14,176 
erings 
26 Eanes pears mirrors and all other 7,585 7,882 8,215 8,682 7,780 8,963 8,489 
ome furnishings 
27 Furniture 5 45,164 45,043 48,178 50,116 44,960 45,446 45,467 
28 Major appliances 44,538 45,415 46,768 46,833 45,623 44,677 44,530 
29 Television, radio and music 39,940 42,429 43,009 43,394 37,900 42,909 42,536 
30 Housewares and small electrical appliances 36,843 35,867 36,644 34,901 34,763 35,599 36,492 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 29,058 26,480 28,516 32,688 bi 7/5) 27,437 27,980 
32 Plumbing, heating and building materials 9,483 8,794 9,358 9,095 9,340 105315 10,638 
a area jipa sys 2) 22,962 24,811 24,990 25,511 22,645 21,970 
oys and games 31,623 30,273 32,068 30,796 29,992 29,402 27,291 
35 Sporting goods and luggage 27,258 28,226 27, 382 27,220 27,078 26,401 26,066 
36 Stationery, books and magazines 31,571 31,127 32,423 31,644 31,616 33,053 30,548 
37 penolee cope auto accessories, repairs 14,318 14,487 14,300 14,330 14,302 16,554 17,117 
and supplies 
38 Meals and lunches 21,966 22,022 22,816 
: : ’ 22,349 22,210 21,961 744 | 745) 
39 Repairs and services 12,324 11,202 11,876 11,612 12,118 10,586 10,896 
40 All other departments 34, 387 33,577 34, 586 33,467 34,322 32,122 32,933 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 956,034 958,235 1,001,292 987,684 995,527 945,624 952,922 


a ee 


TABLEAU 2. Ventes mensuelles des grands magasins, désaisonnalisées, par rayon, Canada, 1984 et 1985 


1984 
July August 
Juillet Aott 


September 


Septembre 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


16,055 16,845 
16,774 14,729 
54,537 53,278 

2,939 2,855 
22,823 24,678 
16,211 17,413 
19,795 19,738 
11,106 10,570 

1,983 1,793 

9,773 10,117 
16,283 15,081 
24,729 25,056 
38,507 39,626 
48,594 45,269 
13,591 13,295 
16,188 15,990 
61,533 59,047 
54,455 52,375 
13,233 12,931 

4,176 3,836 
29,681 29,133 

8,442 8,126 
13,334 11,792 
11,491 11,457 
14,840 14,276 

9,004 8,331 
44,259 39,641 
42,305 43,362 
43,673 42,112 
36,813 36,145 
28,029 27,024 
10,255 9,878 
22,600 21,265 
28,279 28,106 
26,343 26,484 
31,595 30,702 
16,197 17,495 
22,002 21,599 
10,840 10,777 
33,407 31,198 
946 674 923,425 


15,882 
17,333 


53,486 
3,696 
24,553 


17,111 
19,607 
11,159 

2,052 
10,667 


16,601 
25,283 


39,715 
47,988 
13,762 


15,880 
63,469 
56,312 


13,006 
3,755 


29, 269 
8,877 
12,990 
12,519 
15,352 


8,773 


45,147 
45,032 
46,607 
35,907 


24,887 
10,329 
21,877 


32,175 
25,763 


31,829 
16,480 


22,082 
11,100 
34,068 


962,379 


— 
Change - Variation 
ee I 
October November December May/ 
April R 
1985 sah 
Octobre Novembre Décembre Mai/ 
avril 
1985 
1 NO 
per cent 
pourcentage 
16,617 15,842 16,012 OS Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
16,392 i Wrage we Gry iz: + 5.5 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
55,615 56,579 54,511 6.3 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 
3,873 4,221 Sem, - 50.2 Fourrures 4 
24,422 24,817 24,467 + 2.4 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
16,023 18,236 16,047 Dai. Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
19,641 20, 378 20,071 + 4.8 Lingerie et vétements de nuit pour dames a) 
10,873 10,959 11,092 + 1.3 Sous-vétements 8 
1,982 2,028 1,680 + 1.8 Chapeaux 9 
10,291 10,520 10,290 + 2.3 Bas pour dames et fillettes 10 
16,677 18,139 17,143 + 4,5 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
25,169 25 36c7 25,317 + 7.1 Chaussures pour dames, jeunes filles et a Wp 
enfants 
59), 759 41,891 41,999 + 4.2 Vétements pour hommes 13 
46,847 48, 385 47,510 + 8.0 Articles d'habillement pour hommes 14 
{Drew 13,786 13,674 ae vais) Vétements et articles d'habillement pour 15 
gargons 
16,187 16,627 16,975 Bi Chaussures pour hommes et garcons 16 
61,676 63,157 63,684 - 1.4 Produits alimentaires et connexes “74 
54,878 57,870 SD 22> Zee Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
12,896 12,936 12,057 Daub Appareils et fournitures photographiques 19 
3,781 Doli) 3,629 + 10.2 Tissus 4 la piéce 20 
28,038 30,857 29,597 + 1e2 Literie et linge de maison (| 
8,357 8,515 8,762 ied Menus articles 22 
13,600 13,583 13,907 = doit Porcelaine et verrerie 23 
11,633 13,009 12,068 + 807 Revétements de plancher 24 
14,812 15,110 14,833 + 4,3 Tentures, rideaux et housses 25 
8,359 8,847 8,949 - 10.4 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
45,790 46,458 45,024 - 10.3 Meubles 27 
43,571 46,663 50,116 = 266 Gros appareils ménagers 28 
43,152 43,204 44,107 - 12.7 Télévision, radio et musique 29 
36,198 37,240 36,971 - 0.4 Articles de ménage et petits appareils élec- 430 
triques 
Vd Pa 27,767 26, 309 + Sen Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
9,798 9,967 10,763 + Leil Matériel de plomberie, chauffage et cons- Jz 
truct ion 
21,570 25 21 22,753 Ts ke Bijouterie 33 
30,291 27,851 26,188 - 2.6 Jouets et jeux 34 
25,614 27,099 25,640 - 0.5 Articles de sport et valises 35 
29,518 32,280 31,347 = 0.1 Papeterie, livres et revues 36 
16,849 15,825 16,567 - 0.2 Essence, huile, accessoires d' automobile, 37 
; réparation et fournitures 
22,107 22,442 Dpdiseo5| - 0.6 Repas et casse-croites 38 
11,094 EH 11,044 + 4.4 Services et travaux de réparation 39 
34,937 34,994 34,397 + 2.6 Tous autres rayons 40 
948 , 526 978,095 965,994 + 0.8 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


TABLE 3. Total Department Store Monthly Sales, by Province, 1984 and 1985 


Province 


1 Newfoundland 
2 Prince Edward Island 


3 Nova Scotia 


4 New Brunswick 
5 Quebec 


6 Ontario 


7 Manitoba 
8 Saskatchewan 


9 Alberta 


10 British Columbia 


11 Yukon and Northwest 
Territories 


12 CANADA 


1985 


January 


Janvier 


thousands of dollars - milliers de dollars 


6,952 
4,074 


18,630 


13,276 
130,436 


248, 605 


34,415 
DENSI 


97,925 


115,658 


692, 108 


February 


Février 


7,096 
3,852 


18,740 


12,894 
121,067 


230, 686 


33,067 
20, 906 


91,754 


107,002 


647,065 


March 


Mars 


9,731 
4,567 


25,876 


18,127 
160,174 


304,119 


46,213 
27,964 


117,811 


134,497 


849,077 


10,888 
5,274 


28,657 


19, 339 
175,359 


329,678 


48,619 
29, 300 


117,594 


136,697 


901, 404 


12,108 
5,531 


31,526 


21,776 
199, 264 


358,424 


51,033 
31,499 


131,665 


147,799 


990,625 


11,207 
5,553 


27,399 


21,436 
184,124 


334,986 


48,292 
29,020 


124,268 


141,495 


2,608 


930, 389 


11,345 
6,168 


28,025 


2NRITS 
178, 268 


348,590 


49,252 
29,464 


124, 800 


141,559 


2,983 


941,728 


a a a a ce 


TABLE 4. Total Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 


i 


Selected metropolitan 
areas 


1 Calgary 

2 Edmonton 

3 Halifax-Dartmouth 
4 Hamilton 


5 Montreal 


6 Ottawa-Hull 
7 Quebec City 
8 Toronto 

9 Vancouver 


10 Winnipeg 


1985 


1984 


January February March April May May June 


Janvier 


thousands of dollars - milliers de dollars 


ah KO 
44,148 
11,130 
19,486 


78,812 


30,661 
18,428 
99,553 
70,220 


31, 341 


Février 


35,612 
40,891 
10,743 
16,635 


73,022 


27,879 
16,465 
95,090 
64, 386 


29,981 


Mars 


45,068 
52,733 
14,671 
21,422 


94,865 


37,643 
21,969 
125, 686 
80, 280 


41,482 


Avril 


44,971 


52,316 
15,563 
24,210 


102,956 


38,845 
23,695 
130, 664 
80,174 


43, 706 


Mai 


50,471 
59,076 
17,662 
26, 387 


115,914 


45,490 
28,547 
139, 376 
87,331 


46,154 


Mal 


47,114 
56,432 
14,739 
24,715 


105,975 


42,693 
27,559 
130,168 


82,622 


43,720 


Juin 


46,703 
56,832 
14,867 
25,922 


104,741 


42,163 
25,779 
138, 276 
82,772 


44,397 


TABLEAU 3. Total des ventes mensuelles des grands magasins, par province, 1984 et 1985 


Change 
1984 
Variation 
July August September October November December May Beovauee 
1985/1984 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Mai 
1985/1984 
NO 
thousands of dollars - milliers de dollars 
9,442 lil Salk7) 11,141 229 16) 27 1 MS \\554 + 8.0 Terre-Neuve 1 
35 I 650) 5,490 5,624 7,412 10, 707 - 0.4 f le-du-Prince-Edouard Z 
24) SH 28 , 836 28,999 30,813 43,553 61,171 + 15.1 Nouvelle-fcosse y 
18,421 20,079 20, 138 ZA Ne SWA3} 30,789 40,972 + 1.6 Nouveau-Brunswick 4 
150,887 163,813 176,106 182.259) 230,121 hy Ee + 8.2 Québec 5 
ZOD Wi 312,209 341,081 346,765 472,695 652,243 + 7.0 Ontario 6 
43,233 45,526 52,448 49,639 65,859 85,871 a By I Manitoba 7 
26, 331 27,248 31,473 BOS 7/7 41,146 53,485 ip 185 9 Saskatchewan 8 
104,897 116,810 1275995 126,976 158,726 218,029 + 6.0 Alberta y; 
127,425 137,534 149,146 148,115 184,827 253,420 + 4,5 Colombie-Britannique 10 
2,478 2,674 3,350 3,054 2,894 4,928 hee Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
806, 592 872,423 947, 365 957,060 1,254,292 1,715, 781 + 6.5 CANADA 12 


TABLEAU 4. Total des ventes mensuelles des grands magasins, selon certaines zones métropolitaines, 1984 et 1985 


Change 
1984 
Variation 
Certaines zones 
July August September October November December May métropolitaines 
1985/1984 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Mal 
1985/1984 
NO 
thousands of dollars - milliers de dollars 
41,049 43,591 49,079 48,618 60,020 83,892 teal Calgary 1 
48,855 53,470 57,612 57,446 71,344 96,074 + 4,7 Edmonton 2 
13,030 15,745 16,665 Wg oalZ 24,904 32,904 + 19.8 Halifax-Dartmouth 3 
21,566 22,156 24,493 25,892 32,526 50,915 + 6.8 Hamilton 4 
84,768 DSO 106,689 108,137 138,914 190, 400 + 9.4 Montréal 5 
34,535 38, 390 42,719 44,593 56,416 73,494 + 6.6 Ot tawa-Hul 1] 6 
23,024 23, 843 2A Oi 25,644 31, 863 40,556 + 3.6 Ville de Québec 7 
114, 163 M9291 139),.209 169 wbS 188,655 263,715 + 7.1 Toronto 8 
72,695 78,140 88,171 87,881 108, 850 148,953 + 5.7 Vancouver 9 
39,143 41,157 47, 664 44,889 595918 76,858 + 5.6 Winnipeg 10 


ere ee 


TABLE 5. Major Department Store Monthly Sales, by Province, 1984 and 1985 


1985 1984 
Province January February March April May May Heil 
Janvier Février Mars Avril Mal Mai Juin 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Newfoundland x x OK 5x x x x 
2 Prince Edward Island x x x x x x x 
3 Nova Scotia Ue BOE 6,567 9,188 hy Ad 10,259 8,116 BriZou, 
4 New Brunswick x x x x x x x 
5 Quebec 75,980 67, 700 90,490 95,998 109,889 103,437 hed To: 
6 Ontario 153, 708 138,416 185,694 (I (4a 206,085 201,192 208,432 
7 Manitoba 23,448 Leo BOSD 30, 889 30,978 30,407 31, 344 
8 Saskatchewan x x x x x x x 
9 Alberta 76,498 69, 584 87,813 86,695 95,243 i AL 93,174 
10 British Columbia On NOH 86,133 107,111 107,696 113,074 VA 657 UZ 225 
11. Yukon and Northwest - = = a =, x x 
Territories 
12 CANADA 453,711 409, 143 537,063 549,234 594, 109 DIT,o>> 584,661 


TABLE 6. Major Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 


1985 1984 
Selected metropolitan 
areas January February March April May May June 
Janvier Février Mars Avril Mai Mal Juin 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Calgary 30,048 27,906 34,770 34,678 Diigo 35,808 35,852 
2 Edmonton 35,184 31, 384 40,019 39,005 43,339 42,439 43,076 
3 Halifax-Dartmouth me ne x x x x x 
4 Hamilton 14,872 Zee Do Qos 17,471 18,781 18,110 18,853 
5 Montreal MSZ 47,044 Olewine 655 112 74,094 67, 703 6p, 274 
6 Ottawa-Hull (1b 16,730 ZO A9/ 22,833 27,075 26,767 faye ipo) 
7 Quebec City x x x x x x x 
8 Toronto 72,416 69,020 93,501 93,067 97,410 93, 328 98,375 
9 Vancouver 62,059 56,067 69,426 68, 968 74,419 70,877 PAig3 22207 
10 Winnipeg x x 


TABLEAU 5. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, par province, 1984 et 1985 


Change 
1984 
Variation 
July August September October November December May feeNagee 
1985/1984 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Mai 
1985/1984 
NO 
thousands of dollars - milliers de dollars 
x x x x x x x Terre-Neuve 1 
x x x x x x x fle-du-Prince-Edouard 2 
7,350 aL, 10,873 11,086 15,666 20,626 + 26.4 Nouvel le-Ecosse 3 
x x x x x x x Nouveau-Brunswick 4 
84,105 90, 369 106,580 107, 600 135, 41st WD AOZo, G2 Québec >) 
173,654 180,143 Pai Be, 1B) JANA SSP 292,214 386,092 + 2.4 Ontario 6 
Dil eys V4 28,635 36,495 BYZ 5 s)e) 43,967 54,203 fo Alas! Manitoba 7 
x x x x x x x Saskatchewan 8 
76,448 86, 398 97, 543 94,529 120,054 160, 601 + 3.6 Alberta 8) 
99,403 107,152 120,456 118, 969 148,121 198,033 +99 155 Colombie-Britannique 10 
x x x 5 x x ats Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
496,195 530,591 619,430 611,524 799, 105 1,049, 201 + 2.9 CANADA 12 


TABLEAU 6. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, selon certaines zones métropolitaines, 1984 et 1985 


Change 
1984 
Variation 
Certaines zones 
July August September October November December May mét ropolitaines 
1985/1984 
Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre Mai 
1985/1984 
NO 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Shihs ea 33,402 38,915 36,924 47,629 64, 408 + 6.1 Calgary 1 
36,547 40,093 44,376 43,621 54,463 71,870 + 2.1 Edmonton 7 
x x x x x x x Halifax-Dartmouth 3 
16,036 16,107 18,450 19,482 23,807 37,264 + 3.7 Hamilton 4 
54,219 59,685 73,867 72,264 93,142 Tah e5 ASS + 9.4 Montréal 5 
21,541 Pah, SIEM) 28,020 29,404 BG awe Geo iiller2: Ottawa-Hull 6 
x x x x x x x Ville de Québec 7 
81,269 83,509 102,488 102, 337 139,057 188, 850 + 4.4 Toronto 8 
62,111 66,858 76,930 76,272 94,227 126,584 + 5.0 Vancouver 2 


x x x x x x x Winnipeg 10 


10 


TABLE 7. Junior Department Store Monthly Sales, by Province, 1984 and 1985 


No. 


11 


12 


Province 


Newfoundland 
Prince Edward Island 


Nova Scotia 


New Brunswick 
Quebec 


Ontario 


Manitoba 
Saskatchewan 


Alberta 


British Columbia 


Yukon and Northwest 
Territories 


CANADA 


1985 


January 


Janvier 


February 


Février 


March April 


Mars Avril 


thousands of dollars - milliers de dollars 


238, 397 


237,922 


16,688 18,939 


69, 684 79,421 
118,425 138, 246 
15,698 17,729 


312,014 


352,171 


May 


Mal 


21,267 


89,375 


152,341 


20,055 


396, 516 
sg a ag pe a ee ae 


TABLE 8. Junior Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 


No. 


Selected metropolitan 
areas 


Calgary 

Edmonton 
Halifax-Dartmouth 
Hamilton 


Montreal 


Ottawa-Hul 1 
Quebec City 
Toronto 


Vancouver 


Winnipeg 


1985 


January 


Janvier 


February 


Février 


March April 


Mars Avril 


thousands of dollars - milliers de dollars 


7,655 


8, 965 


7,707 


9,507 


10,298 10,293 
12,714 13,311 
x x 
5,868 6,739 
33,087 37,844 
14,147 16,012 
x x 
32,185 37,597 
10,854 11, 206 
x x 


May 


Mal 


1984 
May June 
Mal Juin 
x 
x 
19,283 19, 768 
x 
80, 687 Then ys 
EDs EE 140,158 
17,885 17,907 
x 
32,296 31,626 
29,857 29,434 
x 
352,855 357,066 


1984 
May June 
Mai Juin 
11,306 10,851 
M5998, 13,756 
x x 
6,605 7,069 
BBZuAl 38,770 
155926 16,184 
x x 
36, 840 39, 902 
11,746 tS SHS 


11 


TABLEAU 7. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, par province, 1984 et 1985 


1984 


Change 


Variation 


July August September October November December May 


Juillet 


Aoat 


Septembre 


Octobre 


thousands of dollars - milliers de dollars 


17, 781 


66,781 


118,517 


15,641 


310, 397 


19,107 


73,444 


132,066 


16,892 


341,831 


18,126 


69,526 


127, 942 


15,953 


327,935 


19,727 


74,639 


132,448 


17,126 


345, 536 


Novembre 


27,887 


94,710 


180,480 


21,892 


455, 187 


Décembre 


40,544 


137,969 


266,151 


31,669 


666, 580 


1985/1984 


Mai 
1985/1984 


+ 12.4 


Province 


Terre-Neuve 


f le-du-Prince-Edouard 


Nouvel le-Ecosse 


Nouveau-Brunswick 
Québec 


Ontario 


Manitoba 
Saskatchewan 


Alberta 


Colombie-Britannique 


Yukon et les Territoires 


du Nord-Quest 


CANADA 


NO 


11 


eee ee 


TABLEAU 8. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, selon certaines zones métropolitaines, 1984 et 1985 


1984 


July 


Juillet 


thousands of 
DSA I72 


12, 308 


August 


Aoit 


September 


Septembre 


October 


Octobre 


dollars - milliers de dollars 


10,189 


13,377 


10,165 


13,236 


11,694 


13,825 


November 


Novembre 


December 


Décembre 


Change 
Variation 
May 
1985/1984 


Mal 
1985/1984 


Certaines zones 
métropolitaines 


Calgary 

Edmonton 
Halifax-Dartmouth 
Hamilton 


Montréal 


Ott awa-Hull 
Valle de Québec 
Toronto 
Vancouver 


Winnipeg 


NO 


10 


2 


TABLE 9. Number of All Department Store Locations, by Province, 1984 and 1985 


1985 1984 
Province January February March April May May 
Janvier Février Mars Avril Mai Mai 
No. 
number - nombre 
1 Newfoundland 14 14 14 14 14 14 
2 Prince Edward Island 7 7 7 7 7 i 
3 Nova Scotia 555) 33 33 34 34 32 
4 New Brunswick Zi 72) 72if 27 27 27 
5 Quebec 163 163 163 163 163 160 
6 Ontario 297 297 2977, 297); 297 298 
7 Manitoba 38 38 38 38 38 38 
8 Saskatchewan 32 BZ. 52 By2 SY! 31 
9 Alberta 81 81 81 81 81 84 
10 British Columbia 102 101 101 101 102 103 
11 Yukon and Northwest - - - - - 6 
Territories 
12 CANADA 794(1) 793 793 794 795 800 


The decrease of seven stores is due to the reclassification of these department stores to other kinds of business. 


TABLE 10. Number of All Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 


1985 1984 
Selected metropolitan 
areas January February March April May May 
; Janvier Février Mars Avril Mai Mal 
= number - nombre 
1 Calgary 26 26 26 26 26 26 
2 Edmonton LB} 33 33 33 33 35 
3 Halifax-Dartmouth 14 14 14 14 it) 13 
4 Hamilton 24 24 24 24 25 24 
5 Montreal 76 76 76 76 76 2) 
6 Ottawa-Hull Bz 32 32 BZ 52 33 
7 Quebec City 22 22 22. 22 22 20 
8 Toronto 88 88 88 88 88 88 
9 Vancouver 41 41 41 41 42 41 
10 Winnipeg 30 30 30 30 30 30 
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TABLEAU 9. Nombre de points de vente de l'ensemble des grands magasins, par province, 1984 et 1985 


1984 
June July August September October November December mrevinice 
Juin Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 


NO 
number - nombre 


14 14 14 14 14 14 14 Terre-Neuve 1 
7 7 7 7 7 7 7 Tle-du-Prince-Edouard 2 
32 32 33 515) 33 33 535) Nouvelle-Ecosse 3 
27 27 27 27 27 27 Zi Nouveau-Brunswick 4 
160 160 160 160 161 163 163 Québec 5 
298 298 297 297 298 298 298 Ontario 6 
38 38 38 38 38 38 38 Manitoba 7 
31 31 31 31 32 32 be Saskatchewan 8 
84 84 81 81 81 81 81 Alberta 9 
103 103 102 102 102 102 102 Colombie-Britannique 10 
6 6 6 6 6 6 6 Yukon et les Territoires 11 


du Nord-Ouest 


800 800 796 7196 799 801 801 CANADA 12 


(1) La baisse de sept magasins a été causée par la reclassification de ces magasins & d'autres genres de commerce. 


TABLEAU 10. Nombre de points de vente de l'ensemble des grands magasins, selon certaines zones métropolitaines, 1984 et 1985 


a ee SS SS SS 


1984 

Certaines zones 
June July August September October November December métropolitaines 
Juin Juillet AoGat Septembre Octobre Novembre Décembre ce 
number - nombre 
26 26 26 26 26 26 26 Calgary 1 
33 By} 33 33 33 33 33 Edmonton Z 
ye 13 14 14 14 14 14 Halifax-Dartmouth 3 
24 24 24 24 24 24 24 Hamilton 4 
75 75 75 75 75 76 76 Montréal 5 
33 33 32 uy 32 32 32 Ot tawa-Hul 1] 6 
20 21 21 21 21 22 22 Ville de Québec 7 
88 88 88 88 88 88 88 Toronto 8 
41 41 41 41 41 41 41 Vancouver 9 
30 30 30 30 30 ; 30 30 Winnipeg 10 


a ee 
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TABLE 11. Number of Major Department Store Locations, by Province, 1984 and 1985 


aa a a ee SE ee 


1985 


BRDU Se January February March April May May 
Janvier Février Mars Avril 


No. 
number - nombre 


1 Newfoundland 6 6 6 6 6 8 
2 Prince Edward Island 3 3 3 B) x 3 
3 Nova Scotia 7 7 if 7 7 6 
4 New Brunswick 4 4 4 4 4 4 
5 Quebec DD 55 55 DD 54 55 
6 Ontario 109 109 109 109 109 113 
7 Manitoba 18 18 138 18 1] 7/ 18 
8 Saskatchewan 15) 15. 1/5) ili) 415) 16 
9 Alberta 46 46 46 46 45 49 
10 British Columbia 60 Do. 59 Dg) 53 61 
11 Yukon and Northwest - - - ~ - 2) 
Territories 
12 CANADA 323 322 322 322 313 338 


ee ee SS eee ee 


TABLE 12. Number of Major Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 


Selected metropolitan 


areas January February March April May May 


Janvier Février Mars Avril Mai Mai 


No. 
number - nombre 


1 Calgary 14 14 14 14 14 14 
2 Edmonton 18 18 18 18 18 18 
3 Halifax-Dartmouth 6 6 6 6 6 5 
4 Hamilton 14 14 14 14 14 14 
5 Montreal 30 30 30 30 30 30 
6 Ottawa-Hull 12 12 12 12 12 13 
7 Quebec City 8 8 8 8 8 8 
8 Toronto 40 40 4O 4O 40 40 
9 Vancouver 26 26 26 26 27; 26 


10 Winnipeg 13 13 13 13 13 iB 


1D 


TABLEAU 11. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels, par province, 1984 et 1985 


1984 
June July August September October November December RASS 
Juin Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre 
No 
number - nombre 
8 8 6 6 6 6 6 Terre-Neuve 1 
3 3 3 3 3 3 3 fle-du-Prince-Edouard 2 
6 6 7 if 7 i 7 Nouvelle-Ecosse 3 
4 4 4 4 4 4 4 Nouveau-Brunswick 4 
55 55 54 54 5D 55 55 Québec 5 
ale WD 110 110 110 110 110 Ontario 6 
18 18 18 18 18 18 18 Manitoba ii 
16 16 45) 413) 15 115) 415) Saskatchewan 8 
49 49 46 46 46 46 46 Alberta 9 
61 61 60 60 60 60 60 Colombie-Britannique 10 
5 5 5 5 5 5 3) Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
338 338 328 328 329 329 329 CANADA 12 


TABLEAU 12. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels, selon certaines zones métropolitaines, 1984 et 1985 


1984 
Certaines zones 
June July August September October November December métropolitaines 
Juin Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre 2 
number - nombre 
14 14 14 14 14 14 14 Calgary 1 
18 18 18 18 18 18 18 Edmonton 2 
5 5 6 6 6 6 6 Halifax-Dartmouth 3 
14 14 14 14 14 14 14 Hamilton 4 
30 30 30 30 30 30 30 Montréal 5 
13 12 a2 112 IZ 12 12 Ot tawa-Hull 6 
8 8 8 8 8 8 8 Ville de Québec i 
40 40 40 40 40 40 40 Toronto 8 
26 26 26 26 26 26 26 Vancouver 9 
113 15 13 13 1S \5) 13 Winnipeg 10 
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TABLE 13. Number of Junior Department Store Locations, by Province, 1984 and 1985 


1985 1984 
Province January February March April May May 
Janvier Février Mars Avril Mai Mal 
No. 
number - nombre 
1 Newfoundland 8 8 8 8 8 6 
2 Prince Edward Island 4 4 4 4 4 4 
3 Nova Scotia 26 26 26 27 if 26 
4 New Brunswick W3) 23 jas 23 145) 225: 
5 Quebec 108 108 108 108 109 105 
6 Ontario 188 188 188 188 188 185 
7 Manitoba 20 20 20 20 21 20 
8 Saskatchewan W7/ W ANH li7: tl7/ 1)5 
9 Alberta 35 BI) 35 35 36 35 
10 British Columbia 42 42 42 42 49 42 
11 Yukon and Northwest - - - - - 1 
Territories 
12 CANADA 471 471 4n 472 482 462 


TABLE 14. Number of Junior Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 


1985 1984 
Selected metropolitan 
areas January February March April May May 
fa: Janvier Février Mars Avril Mai Mal 
number - nombre 
1 Calgary 12 2 12 {22 172 12 
2 Edmonton 15 1s 15 15 15 15 
3 Halifax-Dartmouth 8 8 8 8 Y) 8 
4 Hamilton 10 10 10 10 11 10 
5 Montreal 46 46 46 46 46 45 
6 Ottawa-Hull 20 20 20 20 20 20 
7 Quebec City 14 14 14 14 14 13 
8 Toronto 48 48 48 48 48 48 
9 Vancouver 15 15 HS 15 15 15 
10 Winnipeg iy) 17 17 ‘7 17 Aa 


TABLEAU 13. Nombre de points de vente des grands magasins populaires, par province, 1984 et 1985 


SS 


1984 
June July August September October November December cvenes 
Juin Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre 


NO 
number —- nombdre 


6 6 8 8 8 8 8 Terre-Neuve 1 

4 4 4 4 4 4 4 fle-du-Prince-Edouard 2 
26 26 26 26 26 26 26 Nouvel le-Ecosse 3 
23 23 25: as 23 25 23 Nouveau-Brunswick 4 
105 105 106 106 106 108 108 Québec 5 
185 185 187 187 188 188 188 Ontario 6 
20 20 20 20 20 20 20 Manitoba 7 
15 1S 16 16 i}2/ ale i lZ/ Saskatchewan 8 
35 35 35 55 35 35 DD Alberta 9 
42 42 42 42 42 42 42 Colombie-Britannique 10 
1 1 1 1 1 1 1 Yukon et les Territoires 11 


du Nord-Ouest 


462 462 468 468 470 472 472 CANADA 12 


TABLEAU 14. Nombre de points de vente des grands magasins populaires, selon certaines zones métropolitaines, 1984 et 1985 


1984 
Certaines zones 

June July August September October November December métropolitaines 

Juin Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre ie 
number - nombre 

12 12 12 12 12 12 12 Calgary 1 
15 ib 15 15 15 5 15 Edmonton 2 
8 8 8 8 8 8 8 Halifax-Dartmouth 3 
10 10 10 10 10 10 10 Hamilton 4 
45 45 45 45 45 46 46 Montréal 5 
20 20 20 20 20 20 20 Ot tawa-Hul | 6 
13 3 16 13 13 14 14 Ville de Québec 7 
48 48 48 48 48 48 48 Toronto 8 
15 15 15 1S 15 15 15 Vancouver 2 
7 17 17 17 17 17 17 Winnipeg 10 
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TABLE 15. Total Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1984 and 1985 
Januar y—May 


TABLEAU 15. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1984 et 1985 
Janvier-mai 


a ee en ee 


Change 
Department See 1985/1984 
Rayon Variation 
1984t 1985 1985/1984 
No. 
SE SS See ””~=C*a eens oF dollars ant aueeamnpconce ma 
milliers de dollars pourcentage 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and uniforms - 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles 68, 648 Ws, WOU + 14.7 
2 Women's and misses' coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 72,800 74,569 + 2.4 
3 Women's and misses' sportswear - Vétements sports pour dames et 
jeunes filles 228,998 256, 689 + 12.1 
4 Furs - Fourrures dil O25 TAS + 8.8 
5 Infants' and children's wear and nursery equipment - Vétements pour 
bébés et enfants et articles de chambres d'enfants 103,649 107,795 + 4.0 
6 Girls' and teenage girls' wear - Vétements de fillettes et d'ado- 
lescentes 65,521 13,419 + 12.1 
7 Lingerie and women's sleepwear - Lingerie et vétements de nuit pour 
dames 74, 389 75,566 + 1.6 
8 Intimate apparel - Sous-vétements 48,987 52,605 + 7.4 
9 Millinery - Chapeaux 6,224 6,613 + 6.3 
10 Women's and girls' hosiery - Bas pour dames et fillettes 49,492 “UO IZaT + 0.9 
11 Women's and girls' gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes 59,774 64,405 + 7.7 
12 Women's, misses' and children's footwear - Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 105, 390 112, 368 + 6.6 
13 Men's clothing - Vétements pour hommes 145,408 158,178 + 8.8 
14 Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 167,678 179,964 a Ua 
15 Boys! clothing and furnishings - Vétements et articles d'habille- 
ment pour garcons 50,646 54,664 as. Thee) 
16 Men's and boys! footwear - Chaussures pour hommes et garcons Gis Zalen 71,733 + 6.7 
17 Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes 283,878 Es We + 4.7 
18 Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques 
et médicaments 220,086 242,432 + 10.2 
19 Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photo- 
graphiques 48,771 45,411 - 6.9 
20 Piece goods - Tissus a la piéce 19,476 17,424 - 10.5 
21. Linens and domestics - Literie et linge de maison WG WZE 128, 302 + 9.0 
22 Smallwares and notions - Menus articles 37,434 40,492 + 8.2 
23 China and glassware - Porcelaine et verrerie 46, 312 48, 389 + 4.5 
24 Floor coverings - Revétements de plancher 56, 303 DD uli - 1.8 
25 Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et 
housses 67,692 63,849 = Dad 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison B15) 1h2)2) 30, 262 - 10.4 
27 Furniture - Meubles 207, 399 219,649 ioe biae) 
28 Major appliances - Gros appareils ménagers 195,222 201, 986 SS BB 
29 Television, radio and music - Télévision, radio et musique 169,592 163,738 = J.D 
30 Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage et 
petits appareils électriques 140,125 (8a 2or - 1.4 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. HAI; BE 141, 702 + 18.7 
32 Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie, ; 
chauffage et construction 48,520 41,032 - 15.4 
33 Jewellery - Bijouterie 76, 802 85,053 + 10.7 
34 Toys and games - Jouets et jeux 74,933 83,195 + 11.0 
35 Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 108, 700 114,765 + 5.6 
e Bree arene books and magazines - Papeterie, livres et revues 116,818 118,825 + 1.7 
asoline, 011, auto accessories, repairs and supplies - Essence, 
huile, accessoires d'automobile, réparation et fournitures 79,651 63,179 - 20.7 
38 Meals and lunches - Repas et casse-cro(ttes 100, 736 100,969 + 0.2 
39 Repairs and services - Services et travaux de réparation 47,4 3! 
40 All other departments - Tous autres ra pal 54,721 + 15.4 
yons 146,757 154,939 + 5.6 
41 ALL DEPARTMENTS - TOTAL — TOUS RAYONS 3, 889, 630 4,080,279 + 4.9 


RS 
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TABLE 16. Total Department Store Cumulative Sales, by Province, 1984 and 1985 
Januar y—-May 


TABLEAU 16. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par province, 1984 et 1985 
Janvier-mai 


Sales - Ventes Change 
1985/1984 
Province 
Variation 
r 

1984 1985 1985/1984 

thousands of dollars per cent 

milliers de dollars pourcentage 
Newfoundland - Terre-Neuve 43,114 46,775 + 8.5 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard 27,354 23,298 +owhe2 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 110,685 123,429 #51155 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 82,640 85,412 + 3.4 
Québec 735,506 786, 300 + 6.9 
Ontario 1, 384,400 1, 4715512 + 6.3 
Manitoba 203,402 213,547 + 4,9 
Saskatchewan civsy ir Ra 131,806 +5 Si 7 
Alberta 9435,291 556,749 + 2.0 
British Columbia - Colombie-Britannique 625,896 641,653 “iaZi.5 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 

et les Territoires du Nord-Ouest 11,501 - 

CANADA 3, 889,630 4,080,279 + 4.9 


TABLE 17. Total Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 
January—May 


TABLEAU 17. Total des ventes cumulatives des grands magasins, selon certaines zones métropolitaines, 
1984 et 1985 
Janvier-mai 


Sales - Ventes Change 
Selected metropolitan areas 1985/1984 
Certaines zones métropolitaines Variation 

P 1984F 1985 1985/1984 

thousands of dollars per cent 

milliers de dollars pourcentage 
Calgary 205,461 213,824 + 4,1 
Edmonton 247,477 249,164 + Off 
Halifax-Dartmouth 60, 389 69,162 + 15.5 
Hamilton 102,964 108,140 + 5.0 
Montréal 433,509 465,569 + 708 
Ottawa-Hull ATE, DZD: 180,518 + 4,9 
Quebec City - Ville de Québec 105, 191 109,104 + 3.7 
Toronto 552,460 590, 369 + 6.9 
Vancouver 370,697 382, 391 + Sez 
Winnipeg 184,650 192,664 + 4,3 


I zeman sig ms sc nici edie i iin ea ANA i DAO AAA A A 
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TABLE 18. Major Department Store Cumulative Sales, by Province, 1984 and 1985 
Januar y-May 


TABLEAU 18. Ventes cumulatives des grands magasins traditionnels, par province, 1984 et 1985 
Janvier-mal 


a 


Sales - Ventes Change 
1985/1984 
Province ieee 
r ariation 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Newfoundland - Terre-Neuve x x x 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard x x x 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 34,565 43,084 + 24.6 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick x x x 
Québec 421,638 439,997 BA Ca (fh 
Ontario 850,473 875,252 +0 Zed 
Manitoba 155,075 137,415 + 2.8 
Saskatchewan x x x 
Alberta 413,198 415, 833 + 0.6 
British Columbia - Colombie-Britannique 503, 385 509,176 ele 62 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest x - Aric. 
CANADA 2,489,034 2,543,260 was ye 


TABLE 19. Major Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 
Januar y—-May 


TABLEAU 19. Ventes cumulatives des grands magasins traditionnels, selon certaines zones métropoli- 
taines, 1984 et 1985 


Janvier-mai 


: Sales - Ventes Change 
Selected metropolitan areas 1985/1984 
Certaines zones métropolitaines Variati 
r ariation 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Calgary 160, 669 165, 396 + Lad 
Edmonton 199,191 1885951 - 1.2 
Halifax-Dartmouth x x x 
Hamilton 000 13,095 + 4.7 
Montréal 282,879 300,001 + 6.1 
Ottawa-Hul1 TO9e 29 1095895 +'0.5 
Quebec City - Ville de Québec x x Xx 
Toronto 403,468 425,414 + 5.4 
Vancouver 321, 966 550,939 + 2.8 
Winnipeg x x x 


21 


TABLE 20. Junior Department Store Cumulative Sales, by Province, 1984 and 1985 
Januar y—-May 


TABLEAU 20. Ventes cumulatives des grands magasins populaires, par province, 1984 et 1985 
Janvier-mai 


eee 


Sales - Ventes Change 
1985/1984 
Province 
Variation 
r 

1984 1985 1985/1984 

thousands of dollars per cent 

milliers de dollars pourcentage 
Newfoundland - Terre-Neuve x x x 
Prince Edward Island - Ile-du-Prince-Edouard x x x 
Nova Scotia - Nouvelle-Fcosse 165121 80, 344 pee 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick x x x 
Québec 215, 367 346, 303 + 10.3 
Ontario DIDS ILS 5965179 eaalkteeny, 
Manitoba 69,728 Ieee + 8.9 
Saskatchewan x x x 
Alberta 130, 033 140, 915 + 8.4 
British Columbia - Colombie-Britannique WARD IF AS25477 + 8.1 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 

et les Territoires du Nord-Ouest x ~ 

CANADA 1,400,597 1,537,020 +° 9.7 


TABLE 21. Junior Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 
Januar y—May 


TABLEAU 21. Ventes cumulatives des grands magasins populaires, selon certaines zones métropolitaines, 
1984 et 1985 
Janvier-mai 


Sales - Ventes Change 
Selected metropolitan areas 1985/1984 
Certaines zones métropolitaines Variation 

P 19842 1985 1985/1984 

thousands of dollars per cent 

milliers de dollars pourcentage 
Calgary 44,792 48,430 + 8.1 
Edmonton 56,285 60222 to had 
Halifax-Dartmouth x x x 
Hamilton 27,614 29,248 4b? 
Montréal 150, 626 165, 568 + 9.9 
Ottawa-Hull 62,690 70, 627 + 12.6 
Quebec City - Ville de Québec x p e 
Toronto 148,993 164,954 + 10.7 
Vancouver 48, 733 51,454 + 66 
Winnipeg x x x 


te ee a aaa nanan ia Sten ea  BAREE TTOGT 
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TABLE 22. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 1983-1985 


TABLEAU 22. Ventes et parts de marché des grands magasins par type d'organisation, Canada, 1983-1985 


a a SS oooaEaEaoEEEE 


Department stores 


Grands magasins 


nn nnn nn aed tdEISdEIEIdSIStSISSSaESS SSS 


Period Major Junior 

Total 
Période Traditionnels Populaires 

POG LT 1 RERUN See es ee 

a Distri- oe Distri- ae Distri- 

Varees bution Vertes bution Vented bution 
—— sa > eS sooo ~—~|°~C”~*~<“«t‘“‘“ CROC” Ny a 
1983: 
January - Janvier 623,021 100.0 416,075 66.8 206 , 946 Bowe 
February - Février 603,808 100.0 400,059 66.5 203,749 DIE) 
March - Mars 787,544 100.0 517,493 Geyen) 270,051 34.3 
April - Avril TID, 226 100.0 496,409 64.0 LIS SO17 36.0 
May - Mai 842,133 100.0 524,430 627.9 DAT OZ Bl Ii 
June - Juin 720,150 100.0 578, 541 6257. 341,809 ies 
July - Juillet 813,746 100.0 510,481 045 1) DOS .26> Dice 
August - Aoiat 850,885 100.0 528,907 62.2 BLA gone 37.8 
September - Septembre 922,067 100.0 609 , 641 66.1 312,425 aie 2 
October - Octobre 922,014 100.0 605,042 65.6 DIG, 9 72 34.4 
November - Novembre 1,158), 763 100.0 741,909 65.2 396,854 34.8 
December - Décembre die | 100.0 1,078,633 6240 652,488 Sic! 
Year - Année 10,950,478 100.0 7,007, 420 64.1 Jy 729,096 Eee) 
1984: 
January - Janvier 649 , 626 100.0 433,177 66.7 216,450 EDS) 
February - Février 659,594 100.0 426,537 64.7 255,057 DDO 
March - Mars 806,999 100.0 D279 091 65.6 LET oO? 34.4 
April - Avril 843,022 100.0 5224096 Geo, 3205926 38.1 
May - Mai 950,562 100.0 511 5292 62-41 522,09) Diet 
June - Juin 941,728 100.0 584,661 6261 357,066 27.9 
July - Juillet 8065592 100.0 496,195 6155 210,397 Sais) 
August - Aoait 872,423 100.0 530,591 60.8 341,831 UOEZ 
September - Septembre 947,365 100.0 619,430 65.4 B21, 990 34.6 
October - Octobre 957,060 100.0 611,524 69.9 345,536 36a 
November - Novembre 1 Naas A Ide Ve 100.0 IID 105 65.07 455,187 36.3 
December - Décembre ee Ths 100.0 1,049,201 6iinz 666, 580 38.8 
Year - Année 11,384,871 100.0 Teh oa 6554 LOD ace. BG. 2 
1985: 
January - Janvier 692,108 100.0 453,711 65.6 Z3B goo 34.4 
February - Février 647,065 100.0 409,143 6352 ZIL, 222 36.8 
March - Mars 849,077 100.0 537,063 65.5 312,014 DG 
April - Avril 901,404 100.0 549,234 60.9 DIZ lt BA 
May - Mai 990,625 100.0 594,109 60.0 396,516 40.0 


June - Juin 

July - Juillet 

August - Aott 
September - Septembre 
Netober - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


= ee eee ee ee eRe eRe RN 
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TABLE 23. Market Share of Department Stores of Total Retail Trade, by Province and Selected 
Metropolitan Area, 1983-1985 
May 


TABLEAU 23. Parts de marché des qrands magasins en relation au total du commerce de détail, par 
province et certaines zones métropolitaines, 1983-1985 


Mai 
Province and Selected Distribution Change 
Metropolitan Areas 1985/1984 
Brdeunatevocvitaines 1983 1984 1985 1985/1984 
per cent - pourcentage 
Newfoundland - Terre-Neuve 6.0 oe) AY) - 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard TZ iti ree is - 6.7 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 8.4 7.6 Vie! ul qie3 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 8.4 URS) Toate? - 5.1 
Québec Heel 6.8 Gad =e we) 
Ontario 9.0 8.8 Ceo =) Dell 
Manitoba 12.4 (anys Te 4 - 10.5 
Saskatchewan 6.9 Theil UE = 256 
Alberta 12.6 IZ WalieZ = B59 
British Columbia - Colombie-Britannique (Se 112o I ZU = SA» 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-OQuest 4082 ye shale 

CANADA 9.4 9.1 8.6 — 02 
Montréal 920 8.3 8.4 pulete 2 
Toronto DE. ooo 50 =\ Deo 
Winnipeg fa Aiea eine, - 9.4 
Vancouver 1508 14.5 14.2 a MOT 


eee a LT ee a eee ne 
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TABLE 24. Department Store Monthly Stocks(1), by Department, Canada, 1984 and 1985 


1985 1984 
a ee I, eee ne 
January February March April May May June July 
Department 
Janvier Février Mars Avril Mai Mal Juin Juillet 
No. 
ousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 39,185 43,993 56,955 60, 797 54,107 51,198 40,413 55,968 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 48,419 65,516 68, 340 61, 861 Dig Bo, ZBeoe 26,471 59,431 
3 Women's and misses' sportswear 128, 354 150, 980 id ewes 178,900 166, 346 WD ANZA 147,677 ileeyr ede) 
4 Furs Poy IA) 19,658 14,917 27,476 28,928 22,679 22,198 25,502 
5 Infants! and children's wear and nursery 71,653 67,973 77,245 89,457 84,937 81,845 79,161 90,156 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 37,234 51,030 Seni sy2 54,914 58, 342 47,237 40, 352 DEY H 
7 Lingerie and women's sleepwear 44,161 42,405 47,653 55,747 S55 ro 55,541 48,049 49, 371 
8 Intimate apparel 46,429 41,490 43,624 45,951 44,588 40,238 38,473 Seton 
9 Millinery Syrah) 3,418 2,548 Boz 2,990 2,794 2,424 2,945 
10 Women's and girls’ hosiery 37,889 34, 836 38, 986 42,035 37,480 32,810 2951355 30,118 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 49,934 48,511 53, 600 57,748 Bos Wilt 50,237 41,822 47,291 
g 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 87,816 99,585 121,486 122,004 115,950 104,899 92,464 98,607 
13. Men's clothing 124,638 156,531 Wn a? 194, 346 190, 644 159, 398 137,113 150,094 
14 Men's furnishings 143,096 145,075 166, 369 193,067 194, 853 UTS SNH 140,513 Wsoyce2 
15 Boys' clothing and furnishings 42,748 45,631 47,836 46,461 42,819 38, 344 36,281 51,349 
16 Men's and boys' footwear 5I oz 57,489 76,236 80,077 90, 324 83,054 70,005 73,069 
17 Food and kindred products 41,847 35,361 BIAS 1I72 38,427 35,161 25, 906 33,843 32, 309 
18 Toiletries, cosmetics and drugs Upp ee) 208, 248 225,060 236,131 234, 780 194, 867 196, 312 210, 831 
19 Photographic equipment and supplies 55, 504 44, 500 49,665 52, 185 51,054 55,047 55,856 56, 342 
20 Piece goods 17,949 16,873 21,571 18,654 20,683 24,990 24,546 24,526 
21. Linens and domestics 128, 300 aii lelas) 134, 314 146,716 148,825 152,652 143,760 142,578 
22 Smallwares and notions 38,175 35,879 31,995. 44,184 47, 806 43,453 46,057 46,679 
23 China and glassware 68,077 74,719 66,029 85,463 84, 766 98, 860 85, 908 92,347 
24 Floor coverings 50, 742 47,734 49,746 51,134 51, 347 56,148 59,150 60, 632 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 70,093 60,655 65,910 68,661 68,008 74,976 70, 820 72,673 
erings 
26 es Oe? mirrors and all other 56, 242 53,190 57,261 60,255 63,533 50, 640 54,488 58,424 
ome furnishings 
27 Furniture 145,059 145, 868 149,735 157, 566 152, 328 179,016 184, 226 184,995 
28 Major appliances 67,296 72,678 74, 982 76,661 73,394 62,719 64, 620 65,513 
29 Television, radio and music 133,057) 128, 146 140, 488 153,594 145,992 160, 260 160, 500 156,545 
30 Housewares and small electrical appliances 164,939 ere ed 157,505 174,480 166,909 183,963 190, 313 187,696 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 116,518 120,579 142,450 148, 268 [Eth 7AIS) 144, 887 149,161 (EWR e by) 
32 Plumbing, heating and building materials 24,251 21, 786 31,394 24, 392 25,361 27,226 26,519 27,449 
33 Jewellery 109, 160 96,901 107,128 113,812 113,439 12 
2 9,109 117,711 124,710 
34 Toys and qames 112) 665 109, 764 121,590 141,558 153,617 92,358 90,91 102;5 
35  Sportin oods and luggage “lit feb3 : 4 é ae ne 
gg iggag HoIay/ 110, 606 133,988 160, 378 159, 668 158, 733 137, 362 133,043 
36 Stationery, books and magazines 135,422 125,423 130, 744 
37 G ’ ’ 7 139,442 144, 907 148,688 140, 628 156,284 
Bence auto accessories, repairs 53,925 50, 203 53,851 54,543 53,906 53, 543 52,141 47,221 
38 Meals and lunches 985 539 654 
646 597 532 641 895 
a peeewe and services 5,461 5,566 6,085 6, 380 6,081 5,437 5,587 5,629 
other departments 58,419 50,976 61, 896 72, 766 86,123 70,708 64, 503 64,053 
41 TOTAL ALL DEPARTMEN 
TS 3,011,649 2,970,159 3,275,551 3, 540, 658 3,517, 367 3, 338, 594 3,148,118 3, 305, 854 
1) At selling value. 
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TABLEAU 24. Stocks(1) mensuels des grands magasins, par rayon, Canada, 1984 et 1985 


1984 


Change - Variation 


a re 


August 


Aout 


September 


Septembre 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


54,552 
69,865 


189,720 
26, 370 
93,299 


50,212 
52,703 
39,720 
4, 342 
37,850 


51,018 
112,635 


156,845 
38,715 
38,715 


77,227 
27,184 
202,695 


54,921 
28,082 


135,577 
44,671 
92,925 
59,094 
72, 848 


56,377 


164, 184 
61,663 
157,612 
192,066 


143,973 
27, 644 
122,027 


108, 873 
128,045 


147,075 
50,572 


539 
5,802 
63, 803 


3,432, 564 


54, 325 
83, 396 


174,379 
25,303 
85,719 


50, 309 
50,448 
35,693 
4,276 
33,092 


54, 376 
104, 743 


166,401 
40, 887 
40, 887 


72,378 
34,765 
207,561 


50,689 
24,503 


129,818 
39,451 
83,388 
54,461 
72, 866 


65,919 


162,420 

61,703 
146,567 
173,568 


127,890 
27,500 
115,670 


126,251 
129, 385 


151, 325 
46,063 


458 
5,150 
63, 363 


3,323,718 


1) Valeur de vente. 


October 


Octobre 


64, 109 
88, 387 


195,689 
35,994 
91,718 


56,701 
66, 483 
44, 763 
4, 267 
36,982 


71,298 
111,899 


213,654 
54, 604 
54, 604 


84,660 
45,449 
260, 388 


66,460 
29,270 


138,764 
44,535 
91,822 
54, 344 
75,403 


75,621 


179,951 
78,446 
172,697 
180, 228 


146,733 
29,249 
141,229 


151,085 
165,201 


153,559 
49,132 


605 
5,593 
93,081 


3,867,841 


November 


Novembre 


57,551 
70,525 


192,828 
29, 500 
86, 785 


54,375 
81,616 
49, 442 
6,080 
39,445 


82,743 
107, 316 


222, 868 
47,655 
47,655 


79,040 
51,232 
284, 466 


58, 862 
27,108 


154,748 
41, 168 
97, 373 
49,781 
76,311 


75,656 


151,221 
80,775 
181,676 
200, 634 


138,855 
28, 862 
149,624 


181,040 
153, 366 


189, 350 
51,924 


399 
5,996 
91, 309 


3,944, 469 


December 


Décembre 


45,548 
50,707 


134,161 
25, 339 
80,801 


55,141 
92,122 


146,065 
35,467 
35,467 


63,630 
23,221 
204,522 


43, 806 
24,799 


147,039 
46,044 
93,193 
54,776 
73, 250 


53, 262 


179,768 
74, 426 
149,533 
146, 834 


130,912 
33,964 
109,540 


104,574 
126,179 


132,241 
62,989 


166 
5,584 
57, 384 


3,138,618 


May/ May 
April 1985/1984 
1985 
Mai/ Mai 
avril 1985/1984 
1985 
per cent 
pourcentage 
- 11.0 Pah 
- 13.0 + 88.6 
- 7.0 - 3.4 
D5 + 27.6 
- 5.1 + 3.8 
+ 6,2 + 23.5 
- 4.6 - 4,3 
= 2.0 + 10.8 
- 15.1 + 7.0 
- 10.8 + 14,2 
- 8.0 oS aT 
- 6.6 + 8.6 
a tie? + 19.6 
0.9 + 12.6 
ets} + 11.7 
+ 12.8 + 8.8 
TORS) +O 
- 0.6 + 20.5 
Seay ie) 
+ 10.9 ito? 
ae lee = 2.5 
+ 8.2 10.0 
- 0.8 - 14.3 
+ 0.4 - 8.6 
= lala} = es) 
4 SEL + 25 e0 
=) ae) - 14.9 
- 4,3 1750 
= 49 - 8.9 
= 4&3 = 9.5 
+ 7.0 Eee Ae 
+ 4.0 > (a2) 
=> 033 = 2a 
So + 66.3 
- 0.4 + 0.6 
Shed ela 
ae 1)474 0.7 
- 7.6 + 12.2 
ab aay + 11.8 
+ 18.4 + 21.8 
= OF7 + 7254 


Rayon 


No 
Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 
Fourrures 4 
Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
Sous-vétements 8 
Chapeaux 9 
Bas pour dames et fillettes 10 
Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
Vétements pour hommes 13 
Articles d'habillement pour hommes 14 
Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
Chaussures pour hommes et gargons 16 
Produits alimentaires et connexes ti 
Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
Appareils et fournitures photographiques 19 
Tissus @ la piéce 20 
Literie et linge de maison 21 
Menus articles 22 
Porcelaine et verrerie 23 
Revétements de plancher 24 
Tentures, rideaux et housses 25 
Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
Meubles vai 
Gros appareils ménagers 28 
Télévision, radio et musique 29 
Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
Bijouterie 33 
Jouets et jeux 34 
Articles de sport et valises 35 
Papeterie, livres et revues 36 
Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
Repas et casse-crotites 38 
Services et travaux de réparation 39 
Tous autres rayons 40 
TOTAL, TOUS RAYONS 41 
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TABLE 25. Department Store Monthly Stocks, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1984 


and 1985 


1985 1984 
January February March April? MayP May 
Department 
Janvier Février Mars Avril? MaiP Mai 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 45,735 48, 351 51,442 50,516 50,276 47,584 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 63,109 72,588 75,059 84, 334 92,880 49,038 
3 Women's and misses! sportswear 156,229 168,626 165,149 159,828 157,241 159,241 
4 Furs 24,319 23,183 (5723 BS Io) 30,725 24,917 
5 Infants! and children's wear and nursery 87,294 81,222 81,633 82,541 86,737 84,066 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 52,472 Dilig ZOD 55,281 SI 722 56,433 45,990 
7 Lingerie and women's sleepwear 52,685 50,921 DO Zor, 50,983 51,826 byessi/T/s: 
8 Intimate apparel 43,418 43,447 43,864 44,208 44,357 39,581 
9 Millinery Bez 4,032 3,996 4,601 4,153 3,504 
10 Women's and girls' hosiery 42,233 38,777 39,196 38,929 37,859 32,186 
11. Women's and girls! gloves, mitts and 56,562 53,744 52,802 54,450 55,901 52,281 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 104,248 108, 220 110,418 106,425 108,297 98,107 
13. Men's clothing 170,022 179, 364 175, 343 188,419 (ey, Bo) 166,489 
14 Men's furnishings 171,230 168,225 173,855 181,066 183,887 165,657 
15 Boys' clothing and furnishings 46,768 46,896 47, 786 46,066 47,307 42,077 
16 Men's and boys' footwear 68,620 67,613 75,089 72,976 19,520, 74,743 
17 Food and kindred products(1) 41,847 35,361 37,872 38,427 35 16n 25,906 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 234,101 237,087 235,841 234,228 240,673 205,940 
19 Photographic equipment and supplies 56, 353 50,418 525073 49,673 50,122 Ee ey fe) 
20 Piece goods 21,035 19,459 20,072 19,370 20,285 25,164 
21. Linens and domestics 137,967 131,311 WS 5821 136,453 136,026 138,691 
22 Smallwares and notions 42,947 41,671 42,114 41,171 43,722 40,059 
23 China and glassware 78,341 78,179 695,559 86,195 81,282 96,186 
24 Floor coverings 51,721 50,635 50,067 49,839 49,217 53,747 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 69,592 65,138 65,492 65,554 66, 380 73,413 
erings 
26 Leen? pacbunaee mirrors and all other 62,811 60,024 58,836 60,995 61,736 48,746 
ome furnishings 
27 Furniture — 157,052 161,100 149, 263 142,738 141,736 165,635 
28 Major appliances 67,686 69,887 72,776 72,872 74,656 63,702 
29 Television, radio and music 144,051 143,799 143,539 146,385 145,658 158,961 
30 Housewares and small electrical appliances 166,519 166,956 168,777 166,119 167,173 181,934 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 133, 304 136,677 140,635 142,669 147,142 134,491 
32 Plumbing, heating and building materials Jap} Ste) 24,710 SO (157, 235,107 i WOE 2769951 
a Jewellery 113,695 107,558 110,032 109 , 837 111,480 126,112 
Toys and games 134,627 140,955 144,131 142,071 168,839 105,317 
35 Sporting goods and luggage 140,751 136,655 141,737 138,447 139,596 138,495 
36 Stationery, books and magazines 151,387 Si, S72 150,936 140,275 
: oF 2 é 141,001 142,105 
37 Bee et auto accessories, repairs 56,066 55,617 57,004 52,579 52,969 51,873 
38 Meals and lunches (1) 985 539 654 646 597 532 
39 Repairs and services 5,549 5,890 6,162 6,205 
40 All other departments 72,147 , q y Cale pide 
’ 64,799 62,522 64,482 77,466 66,144 
4 
1 TOTAL ALL DEPARTMENTS 3,014,739 2,971,223 3, 363,710 3,380,778 3,467,450 3, 336,505 


(1) Due to the absence of seasonality, the seasonally adjusted data are equal to the unadjusted data. 


June 


Juin 


47,398 
45,424 


165,104 
25,361 
85,082 


45,915 
54,671 
41,230 

4,036 
31,311 


51,738 
96,210 


160,430 
160,471 
42,239 


74,128 
33,843 
211,988 


57,778 
25,682 


142,561 
42,826 
91, 383 
55,811 
72,644 


55,758 


184,509 
68,942 
160,992 
187, 389 


139,038 
29, 649 
123,894 


107,435 
135,355 


139,597 
54,951 


641 
5,592 
67,069 


3,148,321 


TABLEAU 25. Stocks mensuels des grands mag: 


1984 


July 


Juillet 


August 


Aott 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


57,360 
52,364 


163,481 
28,012 
77,030 


44,595 
54,514 
39,875 

3,990 
31,065 


53,336 
101,254 


162,198 
139,057 
41,011 


73,579 
32,309 
216,819 


55,837 
24,508 


144,183 
42,534 
94,004 
58,026 
73,219 


58,215 


184,422 

69,078 
161,247 
187,505 


133,051 
29,057 
127,508 


111,768 
135,186 


140,492 
49,789 


895 
5,567 
67,184 


3,304,166 


59,303 
55,865 


185,800 
26 , 237 
91,267 


54,592 
112,744 


194,243 
158,454 
42,384 


76,511 
27,184 
217,873 


55,948 
26, 288 


144,914 
43,390 
91,602 
58,053 
74,956 


54,681 


176,570 

68,011 
161,355 
192,938 


140,158 
29,418 
126,294 


104,869 
139,765 


141,121 
51,420 


539 
5,655 
68,485 


3,426,188 


September 


Septembre 


58, 302 
55,365 


174,624 
22,097 
85,017 


47,160 
53,202 
42,224 
4,212 
34, 364 


55,964 
107, 702 


177,808 
160,717 
41,557 


76,697 
34,765 
227, 709 


54,870 
26,183 


149, 824 
42,479 
89,988 
61,841 
78,068 


67,184 


180,083 

69,280 
161,211 
181,122 


139,001 
29,381 
127, 368 


103,383 
135,992 


150,796 
48,212 


458 
5,268 
67, 308 


3,318,584 


asins, désaisonnalisés, par rayon, Canada, 1984 et 1985 
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October 


Octobre 


55,305 
57,820 


170,026 
26,924 
78,067 


49 , 206 
52,728 
42,421 

3,174 
33,845 


55,499 
103,100 


177,252 
164, 786 
43,428 


73,421 
45,449 
220,511 


53,988 
25,550 


142,174 
43,407 
86,530 
54,694 
72,640 


63,752 


174,170 
79, 508 
156,062 
172,777 


138,168 
29,148 
125,262 


96,097 
134,860 


135,802 
45,518 


605 
5,427 
74,441 


3,872, 326 


November 


Novembre 


51,519 
57, 334 


164,708 
24,465 
83,123 


48,746 
56,677 
43,037 

3,272 
35,030 


59,415 
105,768 


175, 846 
176,792 
43,446 


72,821 
51,232 
227,475 


52,736 
25, 786 


143,742 
42,959 
86, 667 
53,537 
75,034 


66, 364 


158,399 

72,780 
156,073 
171,629 


137,637 
27,405 
121,914 


132,107 
136,746 


156,139 
50,299 


399 
5,607 
71,360 


3,955,109 


——_—— 


Change - Variation 


December 


Décembre 


51,690 
60,646 


158,595 
23,765 
84,064 


45,973 
52,756 
43,629 

3,300 
38,213 


62,089 
101,735 


171,862 
179, 390 
43,266 


70,339 
23,221 
218,036 


50,988 
23,485 


138,795 
43,526 
80,556 
50,665 
70,318 


60,650 


157, 244 
66,992 
148,043 
162,725 


133,263 
26,876 
118,413 


150, 202 
138,495 


155,668 
54,114 


166 
5,604 
66,685 


3,132,328 


May/ 
April 
1985 


Mai/ 
avril 
1985 


per cent 


pourcentage 


+++ 


1 
Nowe 

. 
@mwo 


+ 
= 
N 


bit 
OOnNO 
wena 


i} 
OOoOnNn 


Rayon 


Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

Vétements sports pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour 
gargons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes(1) 

Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

Appareils et fournitures photographiques 

Tissus 4 la piéce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Télévision, radio et musique 

Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d' automobile, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-crottes(1) 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


No 


18 


41 


1) Puisqu'il y a absence de saisonnalité, les données désaisonnalisées sont par conséquent égales aux données non désaisonnalisées. 
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TABLE 26. Department Store Monthly Stock-sales Ratios, by Department, Canada, 1984 and 1985 


1985 1984 
J ee a ee eee 
Department January February March April May May June 
Janvier Février Mars Avril Mai Mai Juin 
No. 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 4.42 4, 38 3.60 Yeay45h Za 2.65 2.03 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses! coats and suits 3.68 5.41 3.23 3.60 4.92 2.70 3.40 
3 Women's and misses' sportswear 3.87 So 2502) 3.07 Zoe 2.85 Poe 
4 Furs ‘ 4,63 yee 8.75 22.23 74.94 45.82 46.05 
5 Infants’ and children's wear and nursery 5290) Dee 3.34 3.68 3.58 3.87 BASY) 
equipment 
6  Girls' and teenage girls' wear 4.24 oH) 3.15 3.06 3.20 3.02 DeI8 
7 Lingerie and women's sleepwear 3.73 bea 3.08 3.47 2.64 2.87 Zee, 
8 Intimate apparel Pali, 5.23 3. 86 Da aZ 3.54 3.58 3.18 
9 Millinery 2.00 3.20 2.16 2.42 Dale Defias 1.96 
10 Women's and girls' hosiery 4.43 4.59 3.61 3.69 3.24 2.98 3.15 
iil Women's and girls' gloves, mitts and 4.90 5.28 3.90 4.00 BisilD 3.24 3.07 
accessories 
12 Women's, misses! and children's footwear Deli 6.98 4.87 4.31 3.87 4.07 3.67 
13. Men's clothing 5,52 6.79 4.78 Diar2e 4.94 4.60 bys) 
14 Men's furnishings 5.44 Doe) 4.25 4.81 4.06 4.22 2.42 
15 Boys' clothing and furnishings Dao 6.19 3.82 3.38 byes 45) 3.28 Jager) 
16 Men's and boys' footwear Dail 6.26 4.76 4.61 4.89 5.26 3.72 
17. Food and kindred products 0.81 0.57 0.67 0.61 0.55 0.40 0.62 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 5.78 4.75 4.47 4, 4.33 3.99 4.30 
19 Photographic equipment and supplies 6.38 6.23 5.38 5.36 4.82 4.87 4.09 
20 Piece goods 6.39 Deo? 5.20 5.65 5213 6.16 6.89 
21. Linens and domestics 4.09 7.07 5.45 Deg, 5.07 5.49 5.04 
22 Smallwares and notions 4.12 4, 86 4.34 5.74 6.39 6.28 Tc tl? 
23 China and glassware 9.44 9.47 6.51 8.83 6.29 7.60 8.48 
24 Floor coverings Dole Dele 4.25 4.10 D911 4.72 52> 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 7.08 6.21 4.91 4.76 4.17 4,50 4.46 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other Oa Silrecuit 8.94 8.49 929) 6.71 8.16 
home furnishings 
27. ~+=Furniture 3.40 4.43 535) BaaZ 3.06 3.47 3.69 
28 Major appliances 1.69 2525 eT? 1.81 1.62 1.41 27 
29 Television, radio and music 4.07 4.40 Sar 4.38 5.02 4.81 4.98 
30 Housewares and small electrical appliances 6.46 5.83 6.05 6.16 Ded 5.50 5.44 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 5.58 7.28 6.31 4.33 Bin 5h) 3.81 4.20 
32 Plumbing, heating and building materials 3.52 3.78 4.29 2.54 Dee Ze, 1.82 
33 Jewellery 10.08 7.86 Bill) 5.85 4.67 6.16 6.13 
34 Toys and games 8.98 8.41 6.44 6.91 8.43 5.04 Dee 
35 Sporting goods and luggage 6.02 6.86 6.60 6.04 4.85 5.00 4.01 
36 Stationery, books and magazines 6.12 5. 86 Care) 5.74 
37. Gasoline, oil, auto accessories, repairs 4.53 5.00 4.66 3.81 a ape ee 
and supplies ; 
38 Meals and lunches 0.05 0.03 0.03 
4 Repairs and services 0.50 0.61 0.53 nace cee id oo, 
All other departments 2.36 Ps GA 2.12 2.15 1.91 1.67 1.68 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 4.20 4.47 Sant 3.85 3.45 Shey. 3.28 
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TABLEAU 26. Rapports mensuels stocks-ventes des grands magasins, par rayon, Canada, 1984 et 1985 
Se ee ee ee ee ee ee ee ee eee 


1984 


July August September October November December ea 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 
NO 

3.85 3,28 3.49 B99 355 oii] 2.00 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 

8. 36 4.42 3.98 Boe 2.50 2.19 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 

3.40 Dynz 2.65 3.48 3.00 Vag Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 

22.18 14.76 7.30 6.50 3.24 3.24 Fourrures 4 

4.76 3.42 3.31 3.42 ZeI9 2g) Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 

4.51 W911 2.63 B12 2.42 1.46 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 

3.09 3.39 2.85 Spee) 2.19 0.92 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 

S75 3.76 3.01 4.50 4.27 3.01 Sous-vétements 8 

Dee) 3.81 2.30 1.57 1.42 1.30 Chapeaux 9 

4.65 4.71 2.64 BZ 3.07 2.22 Bas pour dames et fillettes 10 

4.72 4.48 By 2.99) 2.88 1.34 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 

5.45 4.57 Being 3.74 3.11 2.86 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 

5.90 7.00 4.35 Dale 3.45 2.02 Vétements pour hommes 13 

3.68 4.53 3.74 5.00 3.09 (ho 7453 Articles d'habillement pour hommes 14 

Dols 1.90 3.03 Mex IS) ait 1.44 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 

5.86 5.24 4.22 Bye he) 3.51 2.44 Chaussures pour hommes et garcons 16 

0.62 0.45 0.64 Oni: 0.65 O27 Produits alimentaires et connexes 17 

4.72 4,36 4.23 5.02 4.17 1.61 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 

4.49 4.08 4.28 5.88 Dae 1.48 Appareils et fournitures photographiques 19 

7.60 Teo Pai 6.46 5.76 6.88 Tissus @ la piéce 20 

4.66 4,53 4.06 4.96 4.56 3.18 Literie et linge de maison 21 

6.85 6.31 3.78 4.65 3.87 3.61 Menus articles 22 

8.97 ass atl 7.81 4.82 2.50 Porcelaine et verrerie 23 

Soy 5.49 4.39 3.84 3.09 4.58 Revétements de plancher 24 

4.73 DA25) 4.68 4.79 4.32 4.30 Tentures, rideaux et housses 25 

7.78 7.87 yh 3s28) 9.10 5.80 742) Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 

3.57 4,08 3.63 3.81 B16) 4.16 Meub les 27 

1.38 1.42 qooz 1.66 155 1.36 Gros appareils ménagers 28 

4.42 4.24 y ANG he 3.78 3.14 1.68 Télévision, radio et musique 29 

5.78 5.82 5.44 5.01 4.23 1.82 Articles de ménage et petits appareils élec- 40 
triques 

5.07 5.82 5.76 5.54 4.69 3.69 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 

2.45 2.82 2.94 2.83 arae(a| Za Matériel de plomberie, chauffage et cons- B #3 
truction 

7.69 7.20 5.56 7.85 5.01 1.62 Bijouterie 33 

74 6.10 6.15 4.77 2.92 1.14 Jouets et jeux 34 

4.55 eH | 6.23 8.65 5.48 2.64 Articles de sport et valises 35 

6.71 4.34 4.70 6.21 4, 34 1.78 Papeterie, livres et revues ; 36 

3.18 2.90 bey | 2.50 2.48 2.88 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 

0.04 0.03 0.02 0.03 0.02 0.01 Repas et casse-croGtes 38 

0.60 0.60 0.51 0.46 0.38 0.41 Services et travaux de réparation 39 

Ze12 Hepes) Zeek DeO2 2.49 1.00 Tous autres rayons 40 

3.97 3.82 3.42 3.97 3.10 1.80 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


TABLE 27. Department Store Monthly Sales-stock Ratios, by Department, Canada, 1984 and 1985 


i 


owuoanNad 


11 
12 
13 


14 
D) 


31 
32 
33 


34 
35 


36 
37 


38 
39 
40 


41 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 
Furs 
Infants' and children's wear and nursery 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and qirls' hosiery 


Women's and girls! gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luqaaqe 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, 011, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


30 


0. 31 
0. 32 
0.34 


0.10 
0.52 


0. 31 
0.31 
0.26 


0.12 


0. 32 
0.56 
0.24 
0.17 


0.14 


0.27 
0. 66 
0.20 
0.18 


1985 1984 
a 
January February March April May May 

Janvier Février Mars Avril Mai Mal 


CoS 


0.27 
0.80 
0.20 
0.19 
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TABLEAU 27. Rapports mensuels ventes-stocks des grands magasins, par rayon, Canada, 1984 et 1985 


1984 

July August September October November December Rayon 

Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 

NO 

0.30 0.30 0.29 0.27 0.28 0.44 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 

0.17 0.24 0.27 0. 31 0. 36 0. 38 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 

0.30 0.30 0. 36 0. 30 O35 0.48 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 

0.05 0.07 0.13 0.18 0.28 0.28 Fourrures 4 

0.22 0. 30 ONZ2 0. 30 Ones 0.44 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 

0.25 0.51 0. 38 0.28 0.40 (53s) Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 

0.33 0.30 0.34 0.32 0.40 0.77 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 

0.27 0227 0.31 0.25 OZ 0. 32 Sous-vétements 8 

0.42 0.31 0.43 0.64 0.83 0.71 Chapeaux 9 

0.22 0.24 O35 0. 33 0. 34 0.43 Bas pour dames et fillettes 10 

0.23 0.23 0.32 0.28 0.37 0.60 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 

0.19 0.23 0.29 0.28 0.31 0.32 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 

0.18 0.17 0.21 0.21 O29) 0.43 Vétements pour hommes 13 

0.26 0.24 0.27 Oy) 0.53 0.64 Articles d'habillement pour hommes 14 

0.22 0.45 0. 34 0.27 0.34 0.59 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 

0.17 0.20 0.23 0.21 0.28 0.37 Chassures pour hommes et gargons 16 

1.57 2.02 1.74 1.47 1.64 2.34 Produits alimentaires et connexes 17 

0.22 0.22 0.24 (S27 0.25 0.52 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 

0.22 0.24 0.22 La 02:25 0.58 Appareils et fournitures photographiques dig 

ORS) Os45 0.16 ia ied 0.17 0.14 Tissus @ la piéce 20 

0.21 0.22 0.24 0.21 0.23 DEA Literie et linge de maison 21 

0.15 0.16 0.25 0.23 0.25 0.29 Menus articles 22 

0.12 0.10 0.13 Ons 0.21 0.39 Porcelaine et verrerie (5) 

0.20 0.18 0.22 0.26 0.31 Oaz> Revétements de plancher 24 

0.21 0.19 0.21 0.21 0.23 WE25 Tentures, rideaux et housses 25 

0.13 0.12 0.14 0.12 0.17 0. 32 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 

0.28 D5 y453 0.27 0.28 0.29 0.26 Meub les 27 

0.73 0.68 0.76 0.67 0.65 0.71 Gros appareils ménagers 28 

0.22 0.24 0.35 0.29 0.33 0.54 Télévision, radio et musique 29 

0.17 0.17 0.17 0.20 0525 0.46 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 

0.19 0.18 0.16 0.19 0.21 0.26 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 

0.42 0. 36 0.34 0.36 0.37 0.36 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 

0.13 0.14 0217 0.14 0.21 0.52 Bijouterie 33 

0.18 0.17 0.17 0.23 0.37 0.64 Jouets et jeux 34 

0.22 0.18 0.16 0.13 0.18 0.34 Articles de sport et valises 35 

0.16 0.22 O72 0.16 0.25 0.46 Papeterie, livres et revues 36 

0.30 0.36 0.28 0.41 0.41 0.38 Essence, huile, accessoires d' automobile, 37 
réparation et fournitures 

26.13 30.04 41.68 41.30 52.12 N15. 53 Repas et casse-croites 38 

1.68 171 1.83 2.25 2.74 2.36 Services et travaux de réparation 39 

0.47 0.44 0.45 0.41 0.40 0.77 Tous autres rayons 40 

0.25 0.26 0.28 0.27 0.32 0.48 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
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TABLE 28. Department Stores' Month-end Accounts Receivable(1), Unadjusted, Canada, 1983-1985 


TABLEAU 28. Comptes a recevoir(1), non désaisonnalisés, des grands magasins 4 la fin du mois, Canada, 1983-1985 


eg 


Change from Change 
previous 1985/1984 
month 
Month 1983 1984 1985 
Variation Variation 
Mois par rapport 1985/1984 
au mois 
précédent 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
January - Janvier 1,666, 7/08 1,808,015 Uo eAso ee: - 7.6 + 10.1 
February - Février 1,598, 345 1,714,843 Iipkke alt - 4.6 + 10.7 
March - Mars 1,565,461 OO Diguline 1,884,093 - 0.8 ty tiled 
April - Avril Ngsksv45 87) 1,709, 386 1,897,041 + 0.7 + 11.0 
May - Mai 1,271, 140 1,708,247 TOI Ze -- + 11.1 
June - Juin 1,585,200 TS ANE SHG: 
July - Juillet | DoD 2o4 1,695,008 
August - Aodat 1,542, 394 1,689,630 
September - Septembre GE EvAe) 1,746,901 
October - Octobre ASEH) ASS yes E72 
November - Novembre 1,702,704 1,822,038 
December - Décembre 1,887,032 Liga Ligili2a 
(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively 
with them. 


(1) Les comptes & recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 
exclusivement avec ces magasins. 


TABLE 29. Department Stores' Month-end Accounts Receivable(1), Seasonally Adjusted, Canada, 1983-1985 


TABLEAU 29. Comptes a recevoir(1), désaisonnalisés, des grands magasins a la fin du mois, Canada, 1983-1985 


Change from Change 
previous 1985/1984 
month 

Month 1983 1984 1985 

Mare Variation Variation 
par rapport 1985/1984 
au mois 
précédent 

millions of dollars per cent 
millions de dollars pourcentage 

January - Janvier 1,582.0 1,716.0 1,888.0 - 0.6 + 10.0 

February - Février 1,601.0 1,658.0 1,902.0 + 0.7 + 14.7 

March - Mars lp SeAlae sles wde2alas 0) get + 0.5 + 11.0 

April - Avril 1,607.0 tess ASA sue + 0.57 + 10.8t 

May - Mai 1,623.0 1,741.0 N95 om 0R + 0.6P + 11.0P 

June - Juin {Geel a0) 1,766.0 

July - Juillet 1,632.0 tov 

August - Aodt i gaeniclt (ln Ase) (0) 

September - Septembre 1,638.0 1,801.0 

October - Octobre 1,653.0 lev 10 

November - Novembre 1,661.0 1,848.0 

December - Décembre 1,665.0 1,900.0 


Gin) dipeaete receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively 
wi em. 


(1) Les comptes & recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d' 


: : acceptation de préts qui travaillent 
exclusivement avec ces magasins. i : 
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TABLE 30. Department Store Monthly Sales, Current and Constant Dollar Estimates, 1983-1985 


TABLEAU 30. Ventes mensuelles des grands magasins, estimations en dollars courants et constants, 


1983-1985 

Price Current Year/year Constant 1971 Year/year 

index dollars per cent dollars per cent 
Bo. ibd unadjusted change unadjusted change 
Péri Indice Dollars Variation en Dollars Variation en 
ériode 

des courants pourcentage constants 1971 pourcentage 

prix non-désaison- pour 1' année non-désaison- pour 1' année 

nalisés nalisés 
$'000 70 $'000 % 

1983: 
January - Janvier 206.6 625,021 ca Bist Sit Pb) - 0.2 
February - Février 74g SF 603, 808 + 4,5 ZB5R212 ea ANS 
March - Mars AV se 787,544 oe  ) 371,658 + 9.3 
April - Avril 215.4 di, 226 - 1.7 909, 201 = yedeid 
May - Mai 21968 842,133 + 3.5 390, 238 -- 
June - Juin 214.9 920,150 + 16.3 428,176 + 12.3 
July - Juillet ZhLe? 813,746 + 6.5 382,220 + 2.9 
August - Aoat AA Sirs) 850,885 Pet 3975982 + 6.3 
September - Septembre Laon 922,067 ved ol 436,792 + 4,1 
Nctober - Octobre 2145 922,014 + 7.3 430,245 + 4.2 
November - Novembre 2AD oul 13198, 765 + 6.1 BAT ee Spode 5.8 
December - Décembre 219.6 i hes fe a AY + 7.6 810,450 + 5.0 
Year - Année 213.4 10,930,478 + 7,1 5,121,844 + 3.6 
1984: 
January - Janvier 21455 649,626 + 4,3 BUS 59 nol) 
February - Février ZAG et, 659,594 + 9.2 BOT, 78 + 6.5 
March - Mars ZA tel 806,999 aa Zia oo dy (alte: -- 
April - Avril 220.4 843,022 Oe i 382,496 + 6.3 
May - Mai 222.0 930, 389 + 10.5 419,094 + 7.4 
June - Juin 220.1 941,728 + 2.3 427,864 - 0.1 
July - Juillet 218.4 806,592 - 0.9 369 2519 - 3.4 
August - Aoit ZAG? 872,423 + 2.5 398,549 + 0.1 
September - Septembre 124\ Des 74 947,365 + 2.7 440,225 + 0.8 
October - Octobre 220.0 957,060 see KS) 435,027 + 1.1 
November - Novembre 220.5 Wye2od, 222 + 10.1 568, 840 + 7.4 
December - Décembre 218.0 7 1, 600 - 0.9 787,064 ck 92 
Year - Année 21967 11,384,890 + 4.2 DyZ04, 7o2 ese has 
1985: 
January - Janvier DAD se 692,108 + 6.5 314,738 + 3.8 
February - Février 220 32 647,065 - 1.9 293,454 a bide & 
March - Mars 222.6 849,077 + O02 381,436 + 2.6 
April - Avril 224.6 901,404 + 6.9 401, 337 + 4,9 
May - Mai of 990,625 + 6.5 e 


June - Juin 

July - Juillet 

August - Aoiat 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


eee toe ee Gere ee 
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TABLE 31. Department Store Sales and Stocks, MCD and Combined Seasonal and Trading Day Factors, 1985 


Sales - Combined Seasonal and Trading Day factors 
Ventes - Coefficients combinés de correction des variations saisonniéres 


et des jours commerciaux 
Department 


I en eee UU tt ytd tdEISISI SISSIES 


MCD in May April! MayP June(1) 


MDC en Mai Avril? MaiP Juin(1) 


No 


1 Women's and misses! dresses, housedresses, 5 109.28 AS25692 ilGier2) 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses! coats and suits 8 LOAD) 60.22 42.00 
3 Women's and misses' sportswear 4 98.83 114.50 102.17 
eu 42 25.64 16.08 vou 
D Infants' and children's wear and nursery 5 9911 94.35 90.81 
equipment 
6 Girls! and teenage girls' wear 4 100.30 96.97 89.45 
7 Lingerie and women's sleepwear 4 81.36 97.46 88.84 
8 Intimate apparel 4 101.10 107,21 107.69 
9 Millinery 8 73.65 66.92 59.66 
10 Women's and girls' hosiery 4 AOD 1123 104.40 B55, 1 7/ 
ANA Women's and girls! gloves, mitts and 4 84.70 94.68 WDsB> 
accessories 
V2 Women's, misses' and children's footwear 5 108.19 104.97 96.52 
13. Men's clothing 4 91.26 91.00 102.07 
14 Men's furnishings D 79.08 Siival 112.01 
il Boys' clothing and furnishings 6 99.65 Disa) 86.15 
16 Men's and boys! footwear 6 104.97 108.19 108.99 
17 Food and kindred products 4 101.63 104.21 86.35 
18 Toiletries, cosmetics and drugs fe 86.37 91.82 85.18 
19 Photographic equipment and supplies 4 USD 86.42 100.98 
20 Piece goods 6 93.98 104.04 88.20 
21 Linens and domestics 3 80.65 CUE Diienles 
22  Smallwares and notions 4 86.08 81.63 74.28 
23 China and glassware 5 71.48 100.60 75.86 
24 Floor coverings 6 102.01 99.34 95.46 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 4 102.94 We 7 107.07 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 4 Silay 2 SZ UDEV 
home furnishings 
wey) Furniture 5 Wo dil 110.60 106.15 
28 Major appliances 5 90.65 99.60 107.27 
29) Television, radio and music 5 80.79 76.67 TS 
30 Housewares and small electrical appliances y 81.20 9258) 92.14 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 4 104.81 140.50 T2242. 
32. Plumbing, heating and building materials 5 {NO aSy: 122.98 131.00 
33 Jewellery 3 77.80 95.19 84.68 
34 ‘Toys and games 4 66.49 60076 60.43 
35 Sporting goods and luggage 3 97.48 121.62 127.45 
36 Stationery, books and magazines 4 76.81 83205 80.04 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 5 100.00 10727 100.17 
and supplies : ; 
38 Meals and lunches 3 93.01 95.94 93.67 
39 Repairs and services 6 94.61 100.25 94.68 
40 All other departments 5 ‘iol 7! 131.64 112.20 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 3 91.26 99.51 99.73 


( ) Seaso val al d tradir g day actor Ss pI ojected or t e vext no itt 18) n e h n tment section in 
. T ore d ie 
- IV ( ) ails, see ie e€ seaso al adjus 


(2) Seasonal factors projected for the next month. 


(on page 47). For more details, see the "seasonal adjustment" section in the appendix IV 
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TABLEAU 31. Ventes et stocks des grands magasins, MDC et coefficients combinés de corrections des variations saisonniéres et 
des jours commerciaux, 1985 


——<—<—<$—<——— 


Stocks - Seasonal Factors 


Stocks - Coefficients de corrections des variations saisonniéres 


ee Rayon 
MCD in May April? MayP June(2) 
MDC en Mai Avril? MaiP Juin(2) 


NO 
ha SSeS NE 


4 ZO) 107.62 85.48 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
4 Wo BS DIUGeA| 58.05 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
3 ill tee2e 105579 88.97 Vétements sports pour dames et jeunes filles y 
5 82.78 9415 88.03 Fourrures 4 
5 108 . 38 DTZ 95745 Vétements pour bébés et enfants:et articles 5 
de chambres d'enfants 
4 105.76 103.38 87.76 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
4 109.34 102.60 87.51 Lingerie et vétements de nuit pour dames vi 
3 103.94 100.52 DB SVe Sous-vétements 8 
D 6m» 72.00 60.37 Chapeaux 9 
4 107.98 99.00 ODD) Bas pour dames et fillettes 10 
3 106.06 IDI 80.41 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
5} 114.64 105.20 96.36 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
4 MOBS 115 Doe 85.66 Vétements pour hommes 15) 
3 106.63 105.96 87.60 Articles d'habillement pour hommes 14 
4 100.86 90.51 CGD Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
4 109.73 WB 7 94.40 Chaussures pour hommes et garcons 16 
° aiaie 506 do8 Produits alimentaires et connexes A 
4 100.81 ieee 92.47 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
4 105.06 101.86 96.88 Appareils et fournitures photographiques 19 
4 96.30 101.96 DD 2S Tissus a la piéce 20 
5) 107.52 109.41 100.59 Literie et linge de maison 21 
4 OMe Z 109.34 107.69 Menus articles 22 
3 eks le 104.28 94.21 Porcelaine et verrerie 23 
3 102.60 104. 33 106.13 Revétements de plancher 24 
3 104.74 102.45 PUGS Tentures, rideaux et housses 25 
4 esq 102.91 Das Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
3 110.39 107.47 99.98 Meubles 27 
4 105.20 98.31 Bao) Gros appareils ménagers 28 
3 104.92 100.23 SE) ates: Télévision, radio et musique 29 
3 105.03 99.84 101.83 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
4 103.92 107.87 107.82 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
> 105.56 Rios») 89512 Matériel de plomberie, chauffage et cons- Bie. 
truction 
3 103.62 101.76 95.02 Bijouterie 33 
4 99.64 90.98 85.52 Jouets et jeux 34 
4 115.84 114.38 101.56 Articles de sport et valises 35 
3 99.41 102.77 100.15 Papeterie, livres et revues 36 
5 103.74 Nal a/7 Darl Essence, huile, accessoires d' automobile, Sf 
réparation et fournitures 
50% ees nee Hise Repas et casse-croites 38 
6 102.81 98.16 9962 Services et travaux de réparation 39 
6 112.85 ile 95.88 Tous autres rayons 40 
cee coe 500 mete TOTAL, TOUS RAYONS 41 


Pour plus de 


Prévision des coefficients combinés de corrections des variations saisonniéres et des jours commerciaux. 
détails, consulter la section "désaisonnalisation" de l'appendice IV (@ la page 47). ; 
(2) Prévision des coefficients de corrections des variations saisonniéres. Pour plus de détails, consulter la section 
"désaisonnalisation" de l'appendice IV (& la page 47). 
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APPENDIX I 


DEF INITIONS 


Retail Location 


A retail location, as defined by Statis- 
tics Canada, is a business location (usually 
a store) in which the principal activity is 
the sale of merchandise and related services 
to the general public for household or per- 
sonal consumption. 


Department Store 


A retail location is defined as a depart- 
ment store outlet if it possesses the fol- 
lowing characteristics and sells the follow- 
ing general lines of merchandise: 


Family clothing and apparel. This commodity 
group is composed of some or all of the 
following lines: women's and  misses' 
dresses, housedresses, aprons and uniforms; 
women's and misses' coats and suits; women's 
and misses' sportswear; furs; infants’ and 
children's wear; girls' and teenage wear; 
lingerie and women's sleepwear; intimate ap- 
parel; millinery; women's and girls' ho- 
siery; women's and girls' gloves, mitts and 
accessories; women's, misses' and children's 
footwear; men's clothing; men's furnishings; 
boys' clothing and furnishings; men's and 
boys' footwear. Notes: The outlet must sell 
at least six of the commodity lines listed 
above, with at least one of the commodities 
being men's and boys' clothing or furnish- 
ings. At least 20% of the outlet's total 
sales must be derived from the family cloth- 
ing and apparel group. 


Furniture, appliance and home furnishings. 
This commodity group is composed of some or 
all of the following lines: linens and 
domestics; china and glassware; home 
furnishings; furniture, wooden and _ uphol- 
stered goods for living room, dining room 
and bedroom; major appliances; television, 
Tadio and music; hardware and housewares. 
Note: The outlet must sell at least four of 
the commodity lines listed above, with at 
least one of the commodities being furniture 
(wooden and upholstered goods for dining 
room and/or living room and/or bedroom). At 
least 10% of the outlet's total sales must 
be derived from the furniture, appliance and 
home furnishings group. 


APPENDICE I 


DEFINITIONS 


Point de vente au détail 


Suivant la définition de Statistique Canada, 
un point de vente au détail est un local d'affai- 
res (habituellement un magasin) dont l'activité 
principale est la vente de marchandises et des 
services connexes au grand public pour la consom- 
mation ménagére ou personnelle. 


Grand magasin 


Un point de vente au détail est un grand maga- 
sin s'il posséde les caractéristiques suivantes 
et vend les catégories de marchandises suivantes: 


Vétements pour la famille. Ce groupe comprend les 
articles suivants: robes pour dames et jeunes 
filles, robes de ménage, tabliers et uniformes; 
manteaux et tailleurs pour dames et jeunes fil- 
les; vétements de sport pour dames et jeunes fil- 
les; fourrures; vétements de bébés et d'enfants; 
vétements de fillettes et d'adolescentes; linge- 
rie et vétements de nuit pour dames; sous-véte- 
ments; chapeaux; bas pour dames et fillettes; 
gants, moufles et articles de parure pour dames 
et fillettes; chaussures pour dames, jeunes fil- 
les et enfants; vétements pour hommes; articles 
d'habillement pour hommes; vétements et articles 
d'habillement pour garcons; chaussures pour hom- 
mes et garcons. Nota: Le magasin doit tenir au 
moins six des séries mentionnées ci-dessus, dont 
au moins une doit étre les vétements ou articles 
d'habillement pour hommes et garcons. Au moins 
20% des ventes globales du magasin doivent se 
faire dans le groupe de vétements pour la 
famille. 


Meubles, appareils et articles d'ameublement 
ménager. Ce groupe comprend les articles sui- 
vants: literie et linge de maison; porcelaine et 
verrerie; articles d'ameublement ménager; meu- 
bles, de bois ou rembourrés, pour salle de sé- 
jour, salle & manger ou chambre @ coucher; gros 
appareils, télévision, radio et musique; quin- 
caillerie et articles de ménage. Nota: Le magasin 
doit tenir au moins quatre des séries mentionnées 
ci-dessus, dont au moins une doit étre des 
meubles (de bois ou rembourrés pour salle 4a 
manger et (ou) salle de séjour et (ou) chambre & 
coucher). Au moins 10 % des ventes globales du 
magasin doivent provenir du groupe des meubles, 
appareils et articles d'ameublement ménager. 


All other (miscellaneous). This category 
includes all commodities sold by the outlet 
but not shown above, such as: toiletries, 
cosmetics and drugs; photographic equipment 
and supplies; piece goods; notions and 
smallwares; jewellery; sporting goods and 
luggage; stationery, books and magazines; 
and food. Note: The outlet must sell at 
least three different commodity lines with 
not one of these lines representing more 
than 50% of the total store sales. At least 
10% of the outlet's total sales must be 
derived from the all other or miscellaneous 
groups. 


Total Net Sales and Receipts 


Total net sales and receipts are defined 
as the total sales of new and used merchan- 
dise and receipts from repairs, equipment 
rental, restaurant and other services, less 
returns, adjustments and discounts. Trade-in 
allowances are not deducted. Commissions 
earned from the sales of goods owned by 
others and proprietors' withdrawals of goods 
(at retail) for personal use are included. 
Non-trading revenues, bad debts recovered 
and direct sales taxes are excluded. 


Stocks 


Stocks are defined as the selling value 
of inventory on hand at the end of the month 
or as at the end of the fiscal period fal- 
ling nearest the end of the calendar month. 


Accounts Receivable 
Accounts receivable are defined as cus- 


tomers! accounts and notes receivable as at 
the end of the month, as well as all new 


credit granted during the month, less pay- 
ments received. Accounts discounted with 
banks, paper sold to sales finance compa- 


nies, or amounts owing on-= account of 
credit-card plans, are excluded. Accounts 
receivable used as security for bank loans 
are not considered as discounted if still 
payable and are therefore included. 


Junior Department Store 


Junior Department Stores are defined as 
retailing entities which sell the same wide 
range of goods (see department store defini- 
tion) that are sold in the more traditional 
(major) department stores and are popularly 
described as discount operations. 
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Tous autres articles (divers). Cette catégorie 
comprend toutes les marchandises que tient le 
magasin, mais qui ne figurent pas ci-dessus, 
telles que: articles de toilette, cosmétiques et 
médicaments; appareils et fournitures photogra- 
phiques; tissus a la piéce; mercerie et menus ar- 
ticles; bijouterie; articles de sport et valises; 
papeterie, livres et revues; et aliments. 
Nota: Le magasin doit tenir au moins trois des 
séries mentionnées ci-dessus, dont aucune ne doit 
représenter plus de 50% des ventes globales du 
magasin. Au’ moins 10% des ventes globales du 
magasin doivent provenir des groupes tous autres 
articles ou divers. 


Ventes et recettes nettes totales 


Les ventes et recettes nettes totales_ sont 
définies comme le total des ventes de marchan- 
dises neuves et usagées et des recettes provenant 
de réparations, de location de matériel, de la 
vente de repas et d'autres services, moins les 
rendus, les rajustements et les remises. La va- 
leur des reprises n'est pas déduite. Les commis- 
sions sur la vente de marchandises appartenant a 
autrui et la valeur (au détail) des marchandises 
prélevées par le propriétaire pour son usage per- 
sonnel sont comptées. Les recettes hors exploita- 
tion, les recouvrements de mauvaises créances et 
les taxes de vente directes sont exclus. 


Stocks 


Les stocks englobent la valeur marchande des 
stocks détenus a la fin du mois ou de la période 
financiére la plus rapprochée. 


Comptes 4 recevoir 

Par comptes a recevoir on entend les comptes 
et billets @ recevoir des clients a la fin du 
mois, ainsi que de tout nouveau crédit consenti 
au cours du mois, moins les paiements recus. Les 
comptes escomptés @ la banque, les titres vendus 
a des sociétés de financement des ventes et les 
montants dus en vertu d'un régime de cartes de 
crédit ne sont pas comptés. Les comptes a rece- 
voir servant @ garantir un emprunt bancaire ne 
sont pas considérés comme étant escomptés s'ils 


sont encore payables; ils sont donc inclus. 


Grand magasin populaire 


Les grands magasins populaires sont définis 
comme étant des points de vente au détail qui 
offrent la méme vaste gamme d'articles (voir la 
définition d'un grand magasin) que les grands 
magasins traditionnels et qui sont généralement 
considérés comme des magasins & prix réduits. 
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METHODOLOGY 


The monthly sales values, published at 
the Canada, provincial and metropolitan area 
levels, are based on the universe of depart- 
ment store organizations. A 100% response 
rate is aimed for each month with the publi- 
cation usually delayed if large department 
store organizations have not responded in 
time. The monthly sales figures are esti- 
mated when necessary, due only to late res- 
ponse, by applying an imputation method 
which is unique to each organization. 


The monthly sales values by department, 
published at the Canada level, are based 
only on the organizations which provide the 
required breakdown of sales. The percentage 
distributions of sales by department, calcu- 
lated from the reporting organizations, are 
applied to the monthly Canada sales total in 
order to provide an estimate of sales by 
department at the Canada level. 


The monthly stock values by department, 
published at the Canada level, are based 
only on the organizations which provide the 
required breakdowns of sales and stocks. A 
stock-to-sales ratio for each department, 
calculated from the reporting organizations, 
is applied to the corresponding department's 
monthly sales estimate in order to provide 
an estimate of stocks by department at the 
Canada level. 


The monthly accounts receivable values, 
published at the Canada level, are based on 
a panel of department store organizations 
which are known to have accounts receiv- 
able. Data for late respondents are esti- 
mated by applying the monthly percentage 
change in accounts receivable, calculated 
from the reporting organizations, to the 
previous month's data of each organization 
that was late in reporting. 


APPENDICE II 


ME THODOLOGIE 


Le chiffre des ventes mensuelles, publié pour 
le Canada, les provinces et les régions métropo- 
litaines, est établi en fonction de l'univers des 
sociétés de grands magasins. Puisque l'on vise 
chaque mois un taux de réponse de 100%, la pu- 
blication est habituellement retardée si une 
grande firme n'a pas fait parvenir sa déclaration 
dans les délais prévus. Dans le cas d'une réponse 
tardive, il est possible de calculer un chiffre 
estimatif des ventes mensuelles grace @& une 
méthode d'imputation qui est unique & chaque 
firme. 


Le chiffre des ventes mensuelles par rayon pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 
ventes. La répartition en pourcentage des ventes 
par rayon obtenues auprés des firmes déclarantes 
est appliquée au chiffre mensuel des ventes tota- 
les pour le pays afin d'établir une estimation 
des ventes par rayon pour l'ensemble du Canada. 


Le chiffre des stocks mensuels par rayon  pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 
ventes et des stocks. Pour chaque rayon, le rap- 
port des ventes aux stocks (calculé & partir des 
déclarations des firmes) est appliqué 4 l'estima- 
tion des ventes mensuelles afin de produire une 
estimation des stocks pour le Canada. 


Le chiffre des comptes 4 recevoir mensuel pour 
l'ensemble du pays provient des_ sociétés de 
grands magasins qui ont de tels comptes. Les don- 
nées relatives aux enquétés retardataires sont 
estimées comme suit: on calcule d'abord la varia- 
tion en pourcentage des comptes a recevoir des 
firmes déclarantes, puis on la fait porter sur 
les chiffres du mois précédent de la firme retar- 
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APPENDIX III 


DATA RELIABILITY 


Non-sampling Errors 


The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a complete enumeration of 
all department store locations as reported 
by the organizations listed at the end of 
this publication. The survey can be con- 
sidered as a complete census of the popula- 
tion under consideration and therefore not 
subject to sampling errors; however, even 
under a census situation, with a complete 
enumeration each month of all known depart- 
ment store locations, errors in published 
data can occur. These errors, called non- 
sampling errors, are present whether a sam- 
ple or a complete census of the population 
is taken and can be attributed to one or 
more of the following sources: 


Coverage error. This error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage 
of the population of interest. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the characteris- 
tics of the question, inability or unwill- 
ingness of the respondent to provide correct 
information, misinterpretation of the ques- 
tions because of definitional difficulties 
and different tendencies of different inter- 
viewers in explaining questions or inter- 
preting responses under different modes of 
communication. 


Non-response error. Some respondents’ may 
refuse to answer questions, some are unable 
to respond, while others may be too late in 
responding. Data for the non-responding 
units can be imputed using the data from 
responding units or some earlier data on the 
non-responding units if available. The ex- 
tent of error due to imputation is usually 
unknown and is very much dependent on any 
characteristic differences between the re- 
Spondent group and the non-respondent group 
in the survey. This error generally in- 
creases with increases in the non-response 
rate and attempts are therefore made to ob- 
tain as high a response rate as possible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 
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FIABILITE DES DONNEES 


Erreurs non liées a 1'échantillonnage 


L'enquéte mensuelle sur les ventes et les 
stocks des grands magasins porte sur tous les 
points de vente des sociétés de grands magasins 
énumérées & la fin de cette publication. Etant 
donné qu'elle peut é6tre considérée comme un 
recensement exhaustif de la population observée, 
elle ne risque pas de comporter des erreurs 
d'échantillonnage. Par contre, méme les données 
publiées d'un recensement qui dénombre intégrale- 
ment & chaque mois l'ensemble des points de vente 
connus des grands magasins peuvent étre entachées 
d'erreurs. Celles-ci, dites non liées &a 1'échan- 
tillonnage, se retrouvent tant dans les recense- 
ments que dans les enquétes par échantillonnage. 
Elles sont dues @ un ou plusieurs facteurs parmi 
les suivants: 


Le champ couvert par l’enquéte. L'erreur résulte 
d'un listage incomplet et d'une couverture insuf- 
fisante de la population visée. 


La réponse. Ici, l'erreur peut étre attribuable a 
la conception du questionnaire et aux caracté- 
ristiques de la question, & l'incapacité ou au 
refus de l'enquété de fournir des renseignements 
exacts, a l'interprétation fautive des questions 
due & des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer & l'autre dans le 
mode de communication retenu, lorsqu'il s'agit 
d'expliquer des questions et d'interpréter des 
réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapables 
et encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent étre imputées a 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
4 l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne 
connait généralement pas l'importance de l'erreur 
d'imputation; celle-ci varie beaucoup selon les 
caractéristiques qui distinguent les répondants 
des non-répondants. Comme ce type d'erreur prend 
habituellement de l'ampleur & mesure qu'augmente 
le taux de non-réponse, on s'efforce d'obtenir le 


meilleur taux de réponse possible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors des 
diverses étapes du traitement, telles que le co- 
dage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control so that their presence does 
not impair the use and interpretation of 
final results. With regard to the estimates 
of this publication all attempts have been 
made to minimize the non-sampling errors: 
department store locations have been defined 
in a most precise manner; the questionnaires 
used in the survey have been carefully de- 
Signed to minimize different interpreta- 
tions; detailed acceptance testing has been 
carried out for the different stages of 
editing and processing; and every possible 
effort has been made to reduce the non- 
response rate as well as the response 
burden. 


Non-sampling Error Measures 


One source of non-sampling error is the 
non-response error. Text Table I assists 
users in evaluating this error. Two response 
measures are derived, namely, the response 
rate, which is a measure of the proportion 
of those units which have responded in time 
for inclusion in this publication and the 
response fraction, which is a measure of the 
data response rate, and is the proportion of 
the published data which is based upon 
actual reported data. 


The units used in the Department Store 
Sales and Stocks Survey for derivation of 
the response rate is based on (1) the survey 
unit - the 10 provinces, the two territories 
and the four metropolitan areas in which a 
department store organization operates de- 
partment store locations and (2) the organi- 
zational unit - the department store firm 
(company) themselves. For example, a depart- 
ment store firm reporting for 20 stores in 
Ontario would be considered as one survey 
unit and one organizational unit while a 
firm reporting for five stores in Vancouver, 
10 in British Columbia (excluding Vancouver) 
and two in Yukon would be considered as 
three survey units but only one organiza- 
tional unit. 


The data variables under consideration 
for derivation of the response fraction are 
sales, stocks and accounts receivable. 


Text Table I gives the reliability of the 
survey data with respect to the non-response 
error. The response rate is given as the 
percentage of survey units and the corres- 
ponding organizational units which have 
responded in time for inclusion in this 
publication. The response fraction is given 
as the percentage of the published data 
which is based upon actual reported data 
submitted by department stores. For example, 
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Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées & 1l'échantillonnage. En outre, il faut les 
cerner de sorte qu'elles ne nuisent pas a l'uti- 
lisation ou & l'interprétation des chiffres défi- 
nitifs. En ce qui concerne les estimations du 
présent bulletin, tout a été mis en oeuvre afin 
de minimiser ce genre d'erreurs. Ainsi, les 
points de vente des grands magasins ont été défi- 
nis avec beaucoup de précision; les questionnai- 
res ont été concus avec soin afin de réduire au 
minimum le nombre d'interprétations éventuelles; 
les diverses étapes de vérification et de traite- 
ment ont fait l'objet de contréles d'acceptation 
détaillés; enfin, on n'a absolument rien négligé 
pour que le taux de non-réponse et le fardeau de 
réponse soient faibles. 


Estimation des erreurs non liées a 1‘'échantillon- 
nage 


Parmi les erreurs non liées a 1'échantillon- 
nage, on retrouve l'erreur de non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la ré- 
ponse qui aideront l'utilisateur a évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse représente la 
proportion des unités qui ont répondu assez tét 
pour étre incluses dans la présente publication. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-a-dire la propor- 
tion des chiffres publiés qui est fondée sur des 
renseignements réellement déclarés. 


Les unités utilisées pour calculer le taux de 
réponse de l'enquéte sur les ventes et les stocks 
des grands magasins est fondée sur (1) les unités 


d'enquéte - soit les 10 provinces, les deux ter- 


ritoires et les quatre régions métropolitaines ot 
les sociétés de grands magasins exploitent des 


points de vente et (2) les _unités_ organisation- 


nelles - les sociétés des grands magasins elles- 


mémes. Par exemple, une société de grands maga- 
Sins qui produit une déclaration pour 20 magasins 
en Ontario est considérée comme une unité d'en- 
quéte et une unité organisationnelle alors qu'une 
firme dont la déclaration porte sur cing magasins 
a Vancouver, 10 en Colombie-Britannique (sauf 
Vancouver) et deux au Yukon représente trois uni- 
tés d'enquéte mais seulement une unité organisa- 
tionnelle. 


Les variables dont il faut tenir compte pour 
calculer la fraction de réponse sont les ventes, 
les stocks et les comptes A recevoir. 


Le tableau explicatif I donne la fiabilité des 
données d'enquéte en matiére d'erreurs dues & la 
non-réponse. Le taux de réponse représente le 
pourcentage des unités d'enquéte et des unités 
organisationnelles correspondantes qui ont 
répondu assez t6t pour &tre incluses dans le 
présent bulletin. Par contre, la fraction de 
réponse constitue le pourcentage des données 
publiées qui sont fondées sur des renseignements 
effectivement déclarés par les grands magasins. 


a cell of 20 organizational units in which 
five respond for a particular month would 
have a response rate of 25% in terms of 
these units. If the five units represented 
$8 million out of a published estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu- 
res should be considered. 
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Par exemple, le taux de réponse d'une cellule 
comportant 20 unités organisationnelles dont cing 
répondent lors d'un mois donné atteindrait 25%. 
Cependant, si les cinq unités représentent $8 
millions sur l'estimation publiée de $10 mil- 
lions, la fraction de réponse s'éléverait a 80%. 
Comme le taux de réponse aurait, a lui seul, 
tendance a déprécier la fiabilité de l'estimation 
dans un tel cas, il faudrait tenir compte des 
deux unités de mesure. 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1985 


May 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, 1985 


Mai 


Monthly sales total - Ventes mensuelles 
totales 


Monthly sales by department - Ventes men- 
suelles par rayon 


Monthly stocks by department - Stocks men- 
suels par rayon 


Month-end accounts receivable - Comptes a 
recevoir &a la fin du mois 


Response rate Response fraction 
Taux de réponse Fraction de 
réponse 
Survey units Organizational 
units 
Unités d'en- Unités orga- 
quéte nisationnelles 


per cent - pourcentage 


100.0 100.0 100.0 
eee 57129 85.9 
coe 42.1 60.1 
cee 100.0 100.0 
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APPENDIX IV 
SEASONAL ADJUSTMENT 


Time series contain the elements essen- 
tial to the description, explanation and 
forecasting of the behaviour of an economic 
phenomenon: "They are statistical records of 
the evolution of economic processes through 
time."(1) In using time series to observe 
economic activity, economists and statisti- 
Cians have identified four characteristic 
behavioural components: the long-term move- 
ment or trend, the cycle, the seasonal (va- 
riations) and the irregular (fluctuations). 
These movements are caused by various econo- 
mic, natural or institutional factors. The 
seasonal variations occur periodically on a 
more or less regular basis over the course 
of the year as a result of seasonal changes 
in weather, statutory holidays and other 
events which occur at fairly regular inter- 
vals and thus have a major impact on the 
rate of economic activity. 


In the interest of accurately interpreting 
the fundamental evolution of an economic 
phenomenon and producing forecasts of super- 
ior quality, Statistics Canada uses the 
X-11-ARIMA seasonal adjustment method(2) to 
seasonally adjust its time series. This 
method minimizes the impact of seasonal 
variations on the series and essentially 
consists of adding one year of raw data onto 
each end of the original series before it is 
seasonally adjusted per se. The estimated 
data are derived from forecasts and back- 
casts using ARIMA (Autoregressive Integrated 
Moving Average) models of the Box-Jenkins 
type. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
uses primarily the ratio-to-moving average 
method to smooth the modified series and 
obtain a preliminary estimate of the trend- 
cycle, to calculate the ratios of the origi- 
nal series (fitted) to the estimates of the 
trend-cycle and to estimate the seasonal 
factors from these ratios. The final sea- 
sonal factors are produced only after these 
operations have been repeated several 
times.(3) These procedures, used to deter- 


(1) "A Note on the Seasonal Adjustment of 
Economic Time Series," Canada Statis- 
tical Review, August 1974. 

(2) For further information see the X-11- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 
Estella Bee Dagum, Statistics Canada, 
Catalogue 12-564E, Occasional. 

(3) See next page. 
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DESAISONNALISATION 


Les séries temporelles ou chronologiques com- 
portent les éléments essentiels & la description, 
l'explication et la prévision du comportement 
d'un phénoméne économique. "Ce sont des dossiers 
statistiques de l|'évolution des processus écono- 
miques dans le temps"(1). L'observation par les 
économistes et les statisticiens de l'activité 
économique a l'aide des séries temporelles a donc 
permis de distinguer quatre composantes princi- 
pales du comportement des séries temporelles: la 
tendance a long terme ou trend, le mouvement 
cyclique, les variations saisonniéres et les 
fluctuations irréguliéres ou accidentelles. Ces 
mouvements sont causés par différents facteurs, 
soit économiques, naturels ou institutionnels. 
Les variations saisonniéres sont les fluctuations 
périodiques plus ou moins réguliéres qui se pro- 
duisent au cours d'une année en raison du cycle 
météorologique normal, des congés fixes et d'au- 
tres événements qui se répétent a intervalles 
avec une certaine régularité pour influencer de 
facon significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénoméne économi- 
que et de produire une meilleure prédiction, 
Statistique Canada rajuste les séries temporelles 
au moyen de la méthode de désaisonnalisation 
X-11-ARMMI(2) afin de justement minimiser 1'im- 
pact des variations saisonniéres sur les séries. 
Cette technique consiste essentiellement a ajou- 
ter une année de données brutes @a chacune des 
deux extrémités de la série initiale avant de 
procéder &@ la désaisonnalisation proprement dite. 
Les données estimatives proviennent d'extrapola- 
tions prospectives et retrospectives réalisées 
par des modéles ARMMI (modéles autorégressifs a 


moyennes mobiles intégrées) du type Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel a la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifiée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, pour calculer les rapports de 
la série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle et pour estimer les facteurs sai- 
sonniers a partir de ces dits rapports. Les fac- 
teurs saisonniers définitifs ne sont produits que 
lorsque ces opérations ont été exécutées a plu- 
sieurs reprises(3). Ces étapes déterminant les 


(1) La désaisonnalisation des séries temporelles 
économiques: quelques remarques; tiré a part 
de la Revue statistique du Canada, Aott 1974. 

(2) Pour plus ample information voir La méthode 
de désaisonnalisation X-11-ARMMI, par Estella 
Bee Dagum, Statistique Canada, no. 12-564F au 
catalogue, hors série. 

(3) Voir page suivante. 


mine the seasonal factors necessary to cal- 
culate the final seasonally adjusted data, 
are, since May 1983, executed every month 
instead of once a year. This permits us to 
update each month the reference series from 
which we derive the final estimations of the 
seasonal factors with the previous month's 
revised data. 


While seasonal adjustment permits a 
better understanding of the underlying 
trend-cycle of a series, the seasonally- 


adjusted series still contains an irregular 
component. Slight month-to-month variations 
in the seasonally adjusted series may be 
simple irregular movements; to get a better 
idea of the underlying trend, then, users 
must examine several months of seasonally 
adjusted series. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided. (3) 
The MCD is the shortest monthly span for 
which a certain ratio becomes and remains 
less than one, that is, the ratio for which 
the absolute average percentage change of 
the trend-cycle of the seasonally adjusted 
series becomes greater than the absolute 
average percent change of the irregular com- 
ponent. The MCD can be interpreted as _ the 
number. of months over which a change in the 
seasonally adjusted series must move in a 
given direction before one can be reasonably 
certain that the trend-cycle of that series 
also has moved in the given direction. 
Clearly small MCD's are desirable and indi- 
cative of a smooth series. Applying a moving 
average to the seasonally adjusted data of 
MCD length tends to smooth irregular move- 
ments which may obscure the underlying 
trend-cycle. The MCD moving average provides 
a method of reducing all types of series to 
approximately the same degree of smoothness 
whatever the size of the irregular component 
in the original series. 


Commencing with March 1984, the Canada 
seasonally adjusted total is now derived 
"indirectly" by the summation of the 40 
individually seasonally adjusted depart- 


ments. Previously, this total was derived by 
seasonally adjusting the Canada total raw 
data "directly".(4) Also in March 1984, the 


(3) See Table 31. 


(4) Refer to: Lothian, J. and Morry, M. 


(1977): The Problem of Aggregation; 
Direct or Indirect, Ottawa: Seasonal 
Adjustment and Time Series Analysis 


Division, Statistics Canada. 
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facteurs saisonniers nécessaires au calcul des 
données désaisonnalisées finales, sont depuis mai 
1983, exécutées a chaque mois au lieu d'une seule 
fois par an. Il nous est donc possible de mettre 
a jour mensuellement les séries de référence des- 
quelles on dérive les estimations finales des 
facteurs saisonniers, en employant les données 
les plus récentes disponibles. 


Bien que la désaisonnalisation permette de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondamentale 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con- 
tient pas moins une composante irréguliére. De 
légéres variations d'un mois @a l'autre dans la 
série désaisonnalisée peuvent n'étre que de 
simples mouvements irréguliers; pour avoir une 
meilleure idée de la tendance fondamentale, les 
utilisateurs doivent donc examiner les séries 
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, on retient l'usage des mois a 
dominance cyclique, ou MDC.(3) Il s'agit du plus 
petit nombre de mois pour lesquels un certain 
rapport devient et reste inférieur a l'unité; 
autrement dit, il s'agit de la période pendant 
laquelle le taux de variation moyen absolu de la 
tendance-cycle de la série désaisonnalisée est 
supérieur a celui de la composante irréguliére. 
Le MDC peut étre considéré comme le nombre de 
mois que doit durer une variation de la série 
désaisonnalisée dans une direction donnée avant 
qu'on puisse @étre raisonnablement certain que la 
tendance-cycle de la série évolue dans la méme 
direction. Ainsi, un MDC peu élevé est souhaita- 
ble puisqu'il indique la présence d'une série 
lisse. L'application d'une moyenne mobile aux 
données désaisonnalisées de période égale au MOC 
tend a lisser les mouvements irréguliers pouvant 
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. La 
méthode de la moyenne mobile du MDC permet de 
réduire tous les genres de série & peu prés au 
méme niveau de lissage, quelle que soit la taille 
de la composante irréguliére dans la série ini- 
tiale. 


Depuis mars 1984, le total désaisonnalisé au 
niveau du Canada est dérivé de "fagon indirecte" 
en faisant la somme des 40 rayons désaisonnalisés 
séparément au préalable. Auparavant, ce total 
était obtenu en désaisonnalisant de "facon di- 
recte" les données brutes du total, au niveau du 
Canada(4). De plus, la désaisonnalisation inter- 


(3) Voir tableau 31. 


(4) Consulter: Lothian, J. et Morry, M. (1977): 
Aggrégation directe ou indirecte, Ottawa, 
Division des séries chronologiques, de la 
recherche et de _ l'analyse, Statistique 


Canadar 


end-point seasonal adjustment method was 
adopted. For the period May 1983 to February 
1984, a modified version of the "end-point 
seasonal adjustment" method, employing a 


projected factor for the current month only, 
was utilized. Prior to May 1983, seasonally 


adjusted data were derived on aé_ “monthly 
basis by employing projected seasonal 
factors (forecasted one year in advance) 


calculated once a year. 


REVISION PROCEDURES 


Due to the fact that statistical surveys 
are subject to different type of errors (as 
described previously in this section) and 
that to obtain a 100% response rate each 
month under a data collection program by 
mail would prove to be very difficult (al- 
most impossible sometimes) and costly, re- 
sults must be revised on an ongoing basis as 
new information is received, enabling us to 
update our statistical series accordingly. 


Revisions of two different types are made 
in regard to the Department Store Sales and 
Stocks Survey: the first relates to the way 
data are gathered while the second results 
from the seasonal adjustment procedures. In 
the first type of revision, corrections 
apply only to the previous year data. They 
are conducted after the end of the year and, 
consequently, the revised figures are pu- 
blished in the March issue of the following 
year of the present bulletin. The second 
type of revisions are both monthly and an- 
nual. In the case of the monthly revisions, 
the corrected figures for the current month 
(June for example), are published in the 
following month issue of the present cata- 
logue (July), while the annual revisions are 
published once a year in the March issue. 


Generally, revised data are indicated 
with an "r" beside the name of the month to 
which they apply, in order to inform the 
user of these changes. 
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polative a été adoptée en mars 1984. Pour la 
période s'échelonnant de mai 1983 & février 1984, 
on a utilisé une version modifiée de la désaison- 
nalisation interpolative, employant une prévision 


du facteur de désaisonnalisation pour le mois 
courant seulement. Avant mai 1983, les données 
désaisonnalisées étaient dérivées sur une base 


mensuelle, @ l'aide de prévisions (une année & 
l'avance) des facteurs saisonniers calculés une 
fois par année. 


PROCEDURES DE REVISION 


Puisque les enquétes statistiques sont sujet- 
tes 4 différents types d'erreurs (telles qu'ex- 
plicitées précédemment dans cette section) et 
qu'il serait trés cofteux et difficile (pratique- 
ment impossible parfois) d'atteindre, & partir 
d'un programme de collecte de données par la 
poste, un taux de réponse de 100%, il faut donc 
réviser les résultats sur une base réguliére afin 
de mettre @ jour les séries statistiques en dé- 
coulant, & mesure que de nouvelles informations 
nous sont transmises. 


On compte done des révisions de deux types en 
regard &@ l'enquéte sur les ventes et stocks des 
grands magasins: les premiéres sont liées 4 la 
fagon dont les données sont produites tandis que 
les secondes résultent de la procédure de désai- 
sonnalisation. Les révisions du premier type ne 
se rapportent qu'aux seules données de l'année 
précédente. Elles sont effectugées a la fin de 
l'année et les résultats révisés sont publiés 
dans le numéro de mars de l'année suivante du 
présent bulletin. Les révisions du deuxiéme type 
sont & la fois mensuelles et annuelles. Dans le 
cas de celles mensuelles, les résultats rectifiés 
qui référent au mois courant (soit juin par exem- 
ple) sont ajoutées & la publication du mois sui- 
vant (juillet) tandis que les révisions annuelles 
ne sont publiées qu'une fois l'an, dans le bulle- 
tin de mars. 


En général, on avise l'utilisateur de ces 
changements, en inscrivant un "r" @ coté du nom 


du mois auquel on applique des révisions. 


NUMBER OF SHOPPING DAYS 


The number of shopping days that this 
publication is based on varies from month to 
month. See Text Table II for the number of 
shopping days the current publication is 
based on. 


TEXT TABLE II. Number of Shopping Days, by Month, 1984 and 1985 
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NOMBRE DE JOURS COMMERCIAUX 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basés les renseignements présentés ici varie 


dun amoOlseeaselvationes 


Le tableau explicatif II 


donne le nombre de jours pour la période la plus 


récente. 


TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux, par mois, 1984 et 1985 


1985 1984 
Total number Number of Total number Number of 
of shopping Saturdays of shopping Saturdays 
days days 
Nombre total Nombre de Nombre total Nombre de 
de jours samedis de jours samedis 
commerciaux commerciaux 
January - Janvier 26 4 26 4 
February - Février 24 4 2D 4 
March - Mars 26 5 Pali 5 
April - Avril jes, 4 24 4 
May - Mai 26 4 26 4 
June - Juin 25, 5 26 By 
July - Juillet 26 4 26 4 
August - Aodt 26 5 26 4 
September - Septembre 24 4 24 5 
October - Octobre 26 4 26 4 
November - Novembre 26 5 26 4 
December - Décembre 22 4 25 5 


APPENDIX V 


CONSTANT DOLLAR ESTIMATES 


To obtain constant dollar estimates of 
total department store sales, estimates of 
sales by department group are deflated using 
department group implicit price indicies 
supplied by the Industry Product Division of 
Statistics Canada. These deflated department 
group estimates are then totalled to give an 
estimate of total department store sales in 
constant dollars. The published price index 
is an implicit index calculated by dividing 
the total current dollar sales estimate by 
the total constant dollar sales estimate. 


DATA CONFIDENTIALITY 


Statistics Canada is prohibited by law 
from publishing any statistics which would 
divulge information relating to any identi- 
fiable business without the previous consent 
in writing of that business.(5) The disclo- 
sure of data likely to reveal specific 
information on the activity of a particular 
company is therefore systematically and 
rigorously controlled and regulated to 
prevent the publication or disclosure of any 
information deemed confidential. The rules 
regarding the confidentiality of parts of 
the results of merchandising surveys are 
therefore applied in such a way that no data 
are shown for cells (or statistical units) 
composed of fewer than three companies or of 
three or more if these are dominated by one 
or two companies. Then, in the publication 
itself, the information is withheld on this 
designated cell by entering an "X" in the 
appropriate boxes. 


Another way of preserving data confiden- 
tiality without having to enter an "X" is to 
combine (consolidate) the information from 
selected regions (or selected cells) for the 
same item. The data in question can then 
simply be agqregated and published in a less 
detailed, but still confidential, form. For 
example, in many cases the data for the 
Northwest Territories and the Yukon are 
included with the British Columbia data. 


The rigorous application of these rules 
preserves the confidentiality of the infor- 
mation and ultimately has little effect on 
the dissemination of merchandising survey 
results. 


(5) See Section 16 of the Statistics Act 
(Chapter 15), entitled "Secrecy". 
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ESTIMATIONS EN DOLLARS CONSTANTS 


Afin d'obtenir la valeur estimative de l'en- 
semble des ventes des grands magasins en dollars 
constants, les estimations des ventes relatives 
aux principaux groupes de départements sont dé- 
gonflées au moyen des indices implicites de prix 
appropriés fournis par la Division du produit 
industriel de Statistique Canada. Les estimations 
de ces groupes de rayons ainsi dégonflées sont 
par la suite totalisées pour produire 1l'estima- 
tion de l'ensemble des ventes des grands magasins 
en dollars constants. L'indice des prix qui est 
publié est un indice implicite obtenu en divisant 
le chiffre estimatif des ventes totales en dol- 
lars courants par l'estimation correspondante en 
dollars constants. 


CONF IDENTIALITE DES DONNEES 


La loi interdit 4 Statistique Canada de diffu- 
ser au grand public des données qui pourraient 
Servir &@ identifier une entreprise ou certaines 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu au 
préalable l'autorisation écrite de cette dernié- 
re(5). Ainsi, le dévoilement de données suscepti- 
bles de révéler des renseignements précis sur 
l'activité d'une entreprise particuliére est sys- 
tématiquement controlé suivant des dispositions 
strictes de telle sorte qu'aucun renseignement 
jugé secret ne soit publié ou divulgué. L'appli- 
cation des régles sur le caractére secret d'une 
partie des résultats des enquétes sur le commerce 
s'établit donc de maniére & ce qu'aucune donnée 
ne soit révélée pour des cellules (ou unités 
statistiques) composées de moins de trois compa- 
gnies, ou encore de trois ou plus lorsque cel- 
les-ci sont dominées par une ou deux compagnies. 
Par la suite l'information concernant ces cellu- 
les est dissimulée en inscrivant un X aux diffé- 
rents postes visés dans la publication. 


Une autre facgon de préserver le caracteére con- 
fidentiel de l'information sans pour autant avoir 


x 


4 mettre des "X", consiste & grouper (consolider) 
pour _certaines régions (ou certaines cellules) 
l'information d'un méme poste. I1 suffit alors 
d'agréger les données visées et de les présenter 
sous une forme moins détaillée mais qui respecte 
la consigne de confidentialité. Par exemple dans 
bien des cas, les données relatives aux Territoi- 
res du Nord-Quest et du Yukon sont incluses avec 
celles de la Colombie-Britannique. 


Ainsi, par l'application rigoureuse de ces 
régles, le caractére privé de l'information est 
préservé et n'affecte que trés marginalement en 
fin de compte la diffusion des résultats des 
enquétes sur le commerce. 


(S) Voir l'article 16, intitulée Secret, du cha- 
pitre 15 de la Loi sur la statistique. 


EXPLANATORY NOTES 


The percentage changes in sales shown in 
this publication are based on the total dol- 
lar volume of receipts for each of the per- 
iods being compared. These trends include 
the effect of stores starting operation or 
ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation 
in both of the periods being compared. 


The stock-sales ratios(6) are derived by 
dividing the dollar volume of stocks at 
selling value at the end of the month by the 
dollar volume of sales for the month. 


The sales-stock ratios(7) are derived by 
dividing the dollar volume of the sales for 
the month by the average of the beginning 
and ending stocks at selling value for the 
month. 


The metropolitan areas are census metro- 
politan areas. 


The commodity reference list, which des- 
cribes in detail the commodities comprising 
each of the 40 departments noted within, is 
published in the January issue of this 
publication. 


Revisions to department store sales and 
stocks are published yearly in the March 
issue of this publication. Revisions to 
month-end accounts receivable are published 
on a monthly basis. 


(6) See Table 26. 
(7) See Table 27. 
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NOTES EXPLICATIVES 


Les variations des ventes en pourcentage don- 
nées dans la présente publication sont fondées 
sur la valeur totale des recettes pour chacune 
des périodes observées. Elles tiennent compte des 
magasins qui ont ouvert leurs portes et de ceux 
qui les ont fermées; autrement dit, elles ne se 
limitent pas aux magasins qui ont été exploités 
dans toutes les périodes en cause. 


On obtient les ratios stocks-ventes(6) en di- 


visant la valeur marchande des stocks a la fin du 
mois par le chiffre des ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks(7) en di- 
visant le chiffre des ventes pour le mois par la 
valeur marchande moyenne des stocks en début et 
en fin de mois. 


Les régions métropolitaines correspondent aux 
régions métropolitaines du recensement. 


La liste de référence des marchandises, qui 
décrit en détail les produits de chacun des 40 
rayons présentés dans cette publication est 
reproduite dans le numéro de janvier. 


Les chiffres révisés des ventes et des stocks 
des grands magasins sont publiés chaque année 
dans le numéro de mars du présent bulletin. Les 
révisions aux comptes 4 recevoir en fin de mois 
sont apportées mensuellement. 


(6) Voir tableau 26. 
(7) Voir tableau 27. 
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LIST OF DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - LISTE DES ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS 


MAJOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS TRADITIONNELS 


Ayre's Ltd., Water St., St. John's, Newfoundland 

Baine Johnstone & Company Ltd., Bowring Division, P.O. Box 4100, St. John's, Newfoundland 

Caplan, C., Ltd., 135 Rideau St., Ottawa, Ontario (Closed July 1984 - Fermée Juillet 1984) 

Eaton, T., Co. Canada Ltd., 290 Yonge St., Toronto, Ontario 

Goudies Ltd., 22 King St. W., Kitchener, Ontario(1) 

Holman, R.T., Ltd., Water St., Summerside, Prince Edward Island 

Hougens Ltd., 305 Main St., Whitehorse, Yukon(2) 

Hougens Watson Lake 84, Box 97, Watson Lake, Yukon(2) 

Hubert, Magasin J.0., Ltée, 163-165 rue Principale, Maniwaki, Québec 

Hudson's Bay Co., 2 Bloor St. E., Toronto, Ontario(2) 

Lloydminster & District Agricultural Co-op Association Ltd., 4910-50th St., Lloydminster, Saskatchewan 

Ogilvy, Charles, Ltd., 126 Rideau St., Ottawa, Ontario 

Ogilvy's, James A., Ltd., Ste-Catherine St. W., Montréal, Québec 

Right House, The, Co. Ltd., 35-41 King St. E., Hamilton, Ontario (Closed February 1983 - Fermée 
février 1983) 

Robinson, The G.W., Co. Ltd., 18 James St., Hamilton, Ontario 

Simpsons Ltd., 176 Yonge St., Toronto, Ontario 

Sears Canada Inc., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 

Smith & Chapple Ltd., 24 Birch St., Chapleau, Ontario 

Woodward Stores Ltd., 101 West Hastings St., Vancouver, British Columbia 


JUNIOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS POPULAIRES 


K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, Ontario 

Sentry Dep't. Stores Ltd., 1650 Avenue Rd., Toronto, Ontario (Closed January 1984 - Fermée janvier 
1984 ) 

Steinberg Inc., Miracle Mart Division, 5151 Thimens, St-Laurent, Québec 

Towers Department Stores Ltd., 6509 Airport Rd., Mississauga, Ontario 

Woolco Department Stores, c/o F.W. Woolworth Co. Ltd., 2277 Sheppard Ave., Weston, Ontario(2) 

Zeller's Ltd., 5250 Décarie Blvd., Montréal, Québec 


(1) Goudies Ltd. has been reclassified to the "Family Clothing" trade group as of January 1, 1985. 

(1) Goudies Ltd. est reclassifié au groupe des magasins de "vétements pour famille" depuis le 1°&F 
janvier 1985. 

(2) All department stores in the Yukon and Northwest Territories have been reclassified to the 
"General Merchandise" trade group as of January 1, 1985. 

(2) Tous les grands magasins du Yukon et des Territoires du Nord-Quest sont reclassifiés a d'autres 
genres de commerce du groupe des magasins de "Marchandises diverses" depuis le 1©° janvier 1985. 


SELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Indus- 
try Division in the Retail Trade sector. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


and Stocks. 
1938. 


Sales 
First Issue, 


Department Store 
Mo Okt 0 Dp. 
(ISSN 0380-7045). 


Total sales and number of outlets, by 
province and selected metropolitan 
area, and sales and inventories by 
department, Canada. 


Department Store Sales by Regions. 
Advance Release. M. Bil. 1 pp. First 
Issue, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Total sales and percentage changes of 
sales by region. 


Retail Trade. M. Bil. Approx. 65 pp. 
First Issue, 1929. (ISSN 0380-6146). 


Total retail sales by province and 
kind of business, for chain and inde- 
pendent stores; seasonally adjusted 
sales, Canada. 


New Motor Vehicle 
Approx. 5) /pp. First 
ESSN (0705=5595)). 


Sales. M. Bil. 
Issue, 1932. 


Number and value of new passenger 
cars, trucks and buses sold by prov- 
ince and by origin (Canada and U.S. 
or imported). Monthly unit sales, by 
type and origin, seasonally adjusted. 


Merchandising Inventories. M. Bil. 24 
pp. First Issue, 1972. (ISSN 0380- 
The P ye 


Inventories and stocks/sales ratios, 
by type of trade for wholesale, by 
department for department stores, by 
kind of business for chain stores and 
independent stores: quarterly per- 
centage changes for independent 
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INTRODUCTION 


The present universe of department store 
firms was originally derived from the 1971 
and Services. 
"List of Department Store Organizations" can 
be found at the end of this publication. 


Census of Merchandising 


A 


For the purpose of this publication, only 
the activities of actual department store 


"locations" of department 


store organiza- 


tions are considered, thereby enabling the 
"location" concept, which is common to both 
the census and the current survey program 
of the Industry Division (formerly Merchan- 
dising and Services Division), to be utiliz- 
ed. (The census also measures the activities 
of "establishments", however, 
is not used in the monthly survey of depart- 
ment stores.) Under the "location" concept, 
contained in 
publication exclude the activities of other 
kinds of businesses which may be operated by 


department store data 


the reporting department store 


this concept 


firms. 


this 


For 


example, non-department store locations are 
classified to the kinds of business most 


appropriate to their commodity 


structure 


with the catalogue sales activity of depart- 
ment store organizations classified to the 


"General Merchandise Stores" 


ness cateqory. 


kind of busi- 


The business done by concessions located 
in department store outlets is considered as 
part of the overall business of the outlets 
in which they are located for the purpose of 


this publication. However, 


sales of an as- 


sociated large food department (or store) 
are included only if it is an integral part 
of the overall department store operation 
and is not identified to the public by any 
name which differs from that of the depart- 
ment store with which it is associated. 


rationale underlying this 


approach 


is 


The 
as 


follows: for purposes of market research or 
(the 
largest type of mass merchandising activity 
in Canada) together with its leased depart- 
ments, if any, is considered to be a total- 


urban planning, a depa 


ity; that is, it competes 


place as one structure, 
number of smaller stores. 


rtment 


rather 


store 


than 


as 


in the market 


a 


L'univers des firmes de grands magasins uti- 
lisé aujourd'hui est fondé sur le recensement du 
commerce et des services de 1971. La "Liste des 
organisations de grands magasins" est donnée a la 
fin de cette publication. 


Aux fins de cette publication, seules les ac- 
tivités des "locaux d'affaires" réels des firmes 
de grands magasins sont étudiées; on peut ainsi 
faire appel au concept des "points de vente", qui 
est commun au recensement et au programme d'en- 
quéte courant de la Division de l'industrie, (an- 
ciennement Division du commerce et des services). 
(Le recensement mesure également les activités 
des "établissements", toutefois cette unité 
d'observation n'est pas utilisée dans 1'enquéte 
mensuelle sur les grands magasins.) En vertu de 
la notion de "points de vente", les données sur 
les grands magasins présentées dans cette publi- 
cation ne tiennent pas compte d'autres genres de 
commerce auxquels peuvent s'adonner les firmes 
déclarantes. Ainsi, les points de vente qui ne 
répondent pas a la définition des grands magasins 
sont attribués €4 la catégorie commerciale qui 
convient le mieux aux diverses marchandises 
offertes; & titre d'exemple, les bureaux de vente 
par catalogue des sociétés de grands magasins 
sont classés dans le genre de commerce "magasins 
de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions 
établies dans les grands magasins sont, aux fins 
de la présente publication, considérées comme 
faisant partie des affaires globales du magasin 
ou sont établies les concessions. Cependant, les 
ventes d'un important rayon (ou magasin) d'ali- 
mentation associé ne seront incluses que si le 
rayon ou magasin fait partie intégrante de l'ex- 
ploitation générale du grand magasin et n'est pas 
connu du public sous un nom différent de celui du 
grand magasin auquel il est associé. Cette mé- 
thode se justifie du fait que les spécialistes 
des études de marché et les urbanistes conside- 
rent comme un tout le grand magasin (qui consti- 
tue le plus important genre de grande surface au 
Canada) et les rayons de concessions; autrement 
dit, le grand magasin se présente sur le marché 
comme un établissement unique et non comme un 
regroupement de petits magasins. 


Chart — 1 Graphique — 1 
Department Store Sales, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1983-1985 


Ventes des grands magasins, par mois, non désaisonnalisées et désaisonnalisées, Canada, 1983-1985 
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Chart — 2 Graphique — 2 
Department Store Stocks, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1983-1985 


Stocks des grands magasins, par mois, non désaisonnalisés et désaisonnalisés, Canada, 1983-1985 
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Chart — 3 Graphique — 3 
Department Store Sales and Total Retail Trade, by Month, Canada, 1983-1985 


Ventes des grands magasins et commerce de détail total, par mois, Canada, 1983-1985 
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Chart — 4 Graphique — 4 
Department Store Sales, Current and Constant (1971) Dollar Estimates, 1983-1985 


Ventes des grands magasins, estimations en dollars courants et constants (1971), 1983-1985 
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Chart —5 Graphique — 5 
Department Stores’ Month-End Accounts Receivable, Canada, 1983-1985 
Montants a recevoir des grands magasins a la fin du mois, Canada, 1983-1985 
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Chart — 6 Graphique — 6 
Department Store Sales, Provincial Distribution by Type of Organization 


Ventes des grands magasins, distribution provinciale par genre d’organisations 
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(1) For reasons of confidentiality, the split between the two groups (Major — Junior) is not shown for some regions. 
(1) Pour des raisons de confidentialité, nous ne montrons pas, pour certaines régions, la subdivision en deux groupes (Traditionnels — Populaires). 
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HIGHLIGHTS POINTS SAILLANTS 


Ventes désaisonnalisées 


Seasonally Adjusted Sales 


e Adjusted for seasonal variations and the @e Les ventes des grands magasins, corrigées en 


number of trading days, total department 
store sales in June 1985 decreased 1.0% to 
$984.6 million from the revised May 1985 
level of $994.5 million. Among the 23 
departments recording lower sales, the 
most notable decreases were reported in 
girl's and teenage girl's wear (- 16.0%), 
women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms (- 11.9%) and plum- 
bing, heating and building = materials 
(- 9.8%). The largest increases were re- 
corded in furs (+ 50.5%), television, 
radio and music (+ 15.5%) and lamps, pic- 
tures, mirrors and all other home furni- 
shings (+ 7.1%). 


Unadjusted Sales 


e On an unadjusted basis, sales of depart- 


ment stores totalled $928.2 million in 
June 1985, down 1.4% from the June 1984 
level. Sales were lower in 24 of the 40 
departments, with the largest decreases 
reported in plumbing, heating and building 
materials (- 31.4%), gasoline, oil, auto 
accessories, repairs and supplies 
(- 14.6%) and girl's and teenage girl's 
wear (- 11.7%). The most notable increases 
were recorded in furs (+ 16.8%), toys and 
games (+ 15.0%) and hardware, paints, 
wallpaper, etc. (+ 14.6%). 


At the provincial level, on a year-over- 
year basis, department store sales de- 
creased in all provinces with the excep- 
tion of Newfoundland (+ 1.8%) and Nova 
Scotia (+ 14.2%). Decreases ranged from 
0.2% in British Columbia to 5.4% in Prince 
Edward Island. Of the ten metropolitan 
areas surveyed six had lower sales with 
decreases ranging from 1.3% in Montréal to 
6.4% in Edmonton. Sales were higher in 
Calgary (+ 0.2%); Toronto (+ 0.5%); Van- 
couver (+ 2.4%); and Halifax-Dartmouth 
(+ 20.8%). 


Sales by major department stores in June 
1985 reached $557.8 million, down 4.6% 
from the corresponding month a year ear- 
lier, while junior department stores had 
sales of $370.4 million, up 3.7% over the 
same period last year. 


fonction des variations saisonniéres et du nom- 
bre de journées d'affaires, ont diminué de 1.0% 
en juin 1985, en comparaison avec l'estimation 
des ventes du mois précédent ($994.5 millions - 
chiffre révisé), pour s'établir & $984.6 mil- 
lions. Des 23 rayons qui ont connu des baisses 
des ventes, on a constaté les diminutions les 
plus marquées dans les rayons de vétements de 
fillettes et d'adolescentes (- 16.0%), de ro- 
bes, robes de ménage, tabliers et uniformes 
pour dames et jeunes filles (- 11.9%) et de ma- 
tériel de plomberie, chauffage et construction 
(- 9.8%). Par contre, les hausses les plus 
fortes ont été observées dans les rayons de 
fourrures (+ 50.5%), de télévision, radio et 
musique (+ 15.5%) et de lampes, tableaux, mi- 
roirs et autres articles d'ameublement pour la 
maison (+ 7.1%). 


Ventes non désaisonnalisées 


X111 


@e Les ventes des grands magasins, 


sans ajuste- 
ments saisonniers, ont totalisé $928.2 millions 
en juin 1985, soit 1.4% de moins qu'en juin 
1984. Des 40 rayons pour lesquels on recueille 
des données, 24 ont indiqué des baisses. Les 
diminutions les plus fortes ont été enregis- 
trées dans les rayons de matériel de plomberie, 
chauffage et construction (- 31.4%), d'essence, 
huile, accessoires d'automobile, réparation et 
fournitures (- 14.6%) et de vétements de fil- 
lettes et d'adolescentes (- 11.7%). Les gains 
les plus notables ont été signalés dans les 
rayons de fourrures (+ 16.8%), de jouets et 
jeux (+ 15.0%) et de quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. (+ 14.6%). 


Au niveau provincial, les ventes des grands ma- 
gasins ont diminué dans toutes les provinces, 
par rapport a l'an dernier, sauf a Terre-Neuve 
(+ 1.8%) et en Nouvelle-Ecosse (+ 14.2%). Les 
baisses s'échelonnent de 0.2% en Colombie- 
Britannique & 5.4% a 1'fle-du-Prince-Edouard. 
Des dix régions métropolitaines visées par 
l'enquéte, six ont rapporté des diminutions de 
leurs ventes variant de 1.3% &@ Montréal a 6.4% 
& Edmonton. Les ventes ont haussé a Calgary 
(+ 0.2%), & Toronto (+ 0.5%), a Vancouver 
(+ 2.4%) et & Halifax-Dartmouth (+ 20.8%). 


Les ventes des grands magasins traditionnels se 
sont chiffrées & $557.8 millions en juin 1985, 
soit une baisse de 4.6% par rapport aux ventes 
enregistrées a pareille date l'an dernier. Les 
grands magasins populaires ont, quant a eux, 
rapporté des ventes s'élevant a $370.4 mil- 
lions, ce qui représente un gain de 3.7% compa- 
rativement a la méme date en 1984. 


e In June 1985, there were 795 retail lo- 


cations operated by department store 
organizations, unchanged from the number 
reported for May 1985, but five less than 
in June 1984. Of this total number, 313 
locations were operated by major depart- 
ment store organizations and 482 by junior 
department store organizations. 


Cumulative unadjusted sales of all depart- 
ment stores for the second quarter of 1985 
reached $2,820.2 million, 3.9% higher than 
the $2,715.1 million reported in 1984, 
Cumulative sales for the first six months 
of 1985 totalled $5,008.4 million, an in- 
crease of 3.7% over the $4,831.4 million 
reported a year earlier. 


Department store sales constituted 8.4% of 
total retail trade in Canada in June 1985, 
a notable decline from the 9.0% share held 
in June 1984. 


Stocks 


@ The unadjusted selling value of invento- 


ries held by department stores in June 
1985 was $3,292.1 million, up 4.6% from 
the corresponding month a year earlier. 
Seasonally adjusted department store 
stocks totalled $3,503.0 million, up 0.8% 
from the previous month's revised value of 
$3,475.35 million. 


e En juin 1985, on a dénombré un total de 795 


points de vente au détail exploités par les so- 
ciétés des grands magasins, soit le méme nombre 
qu'en mai 1985 et cinq de moins qu'en juin 
1984. De ce total, 313 ont été exploités par 
les sociétés de grands magasins traditionnels 
et 482 par les sociétés de grands magasins po- 
pulaires. 


Les ventes cumulatives, non désaisonnalisées, 
pour l'ensemble des grands magasins, ont at- 
teint $2,820.2 millions au cours du deuxiéme 
trimestre de 1985, soit 3.9% de plus qu'au 
cours de la période correspondante en 1984 
($2,715.1 millions). Les ventes cumulatives, 
pour les six premiers mois de 1985,) ont» teta- 
lisé $5,008.4 millions, soit une hausse de 3.7% 
par rapport au total de $4,831.4 millions si- 
gnalé pour la période correspondante en 1984, 


Les ventes totales des grands magasins ont re- 
présenté, a elles seules, 8.4% de l'ensemble du 
commerce de détail au Canada en juin 1985, soit 
un recul notable par rapport @ la part de 9.0% 
détenue en juin 1984. 


Stocks 


e La valeur marchande, non désaisonnalisée, des 


stocks détenus en juin 1985 a haussé de 4.6% 
par rapport au mois correspondant l'année der- 
niére pour s'établir & $3,292.1 millions. La 
valeur désaisonnalisée des stocks a, quant a 
elle, connu une augmentation de 0.8% par rap- 
port au mois précédent ($3,475.3 millions - 
chiffre révisé) et s'est élevée & $3,503.0 mil- 
lions. 


Accounts Receivable Comptes a recevolir 


e The total value of accounts receivable of e La valeur totale des créances a recouvrer par 


all department store organizations in June 
1985 amounted to $1,887.6 million, down 
0.5% from the $1,897.7 million recorded in 
May 1985. 


X1v 


les sociétés de grands magasins s'est chiffrée 
& $1,887.6 millions en juin 1985, soit 0.5% de 
moins que la valeur enregistrée en mai 1985 
($1,897.7 millions). 


Statistical Tables Tableaux statistiques 


TABLE 1. Department Store Monthly Sales, 


by Department, Canada, 1984 and 1985 


No. 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls! gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses’ and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and qames 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


1985 
January February March April May 
Janvier Février Mars Avril Mai 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
8,867 10,054 15,827 18,842 25,147 
13,162 Zea 21,186 17,185 10,924 
33,141 38 ,002 DD GoD 58,259 71,734 
Byler Sewer) 1,705 (VAP 386 
18, 380 18,267 25,097 PANT BYES) 23,718 
8,774 Neat 18,744 7252 18,241 
11,844 12,085 15,449 16,045 20,143 
9,077 7,928 11,305 it 12,584 
1,560 1,069 alae 1,457 1,348 
8,561 Yow 10,813 11,389 11,574 
10,182 9,180 13,746 14,434 16,863 
15,387 AGATE 2a,922 28, 338 29,441 
23,420 23,040 35,906 37,181 38,631 
26,318 26,319 Bo), toil 40,122 48,048 
Tie ee (ZR 55>. 13,766 13,260 
10,677 9,187 16,026 17,360 18,483 
51,900 61,856 56,138 63,290 64,008 
44,181 43,798 50,385 49 ,880 54,188 
8,696 7,143 Deol 9,744 10,591 
2,809 3,130 4,149 3,304 4,032 
Sylaghe)s 18,082 24,667 24,800 29,360 
Q2nZ 7,386 8,651 7,700 7,483 
7,208 7,887 10,144 9,676 13,474 
8,851 9,143 (ig Zin) 12,475 pee Ie a/ 
9,904 oahih| 13,429 14,418 16,327 
eke) 4,787 6,403 7,095 6,408 
42,715 See My 45,260 48,996 49,727 
39,936 32,286 41,867 42,455 45,442 
32,827 ZO ili 37,678 35,057 29,059 
25,526 26,051 26,031 28,339 32,284 
20,892 16,554 220 34,262 47,424 
6,876 DDO WA le) O98 11,487 
10,829 12,525. 18,174 19,441 24,284 
12,547 13,054 18,893 20,478 18,223 
18,858 16,132 20,308 26,535 B22 
Zee od Zoo 24,734 24,307 26,250 
11,902 10,041 11,563 14,331 15,342 
19,374 17,630 21,869 20,788 21,308 
10,898 CIR 2s) dileOo 10,986 12,149 
24,801 Zig FANG 29,183 33,858 45,181 
692,108 647 ,065 849,077 901,404 990 ,625 


1984 

June June 

Juin Juin 
(eR eey- 19,897 
UgeEANS 7,796 
58,577 63,868 
563 482 
22,528 VB ya. 
13,813 15,651 
16,948 19,095 
Hd OZ 12,097 
Ata? tiZo 
9,495 9,261 
loa ou 13,612 
23,9829 25,188 
43,374 41,712 
56,685 58,045 
11,846 25125 
18,244 18,794 
55,109 54,753 
51,749 45,701 
13,073 13,650 
3,203 3,560 
28,945 28,514 
7,084 6,427 
10,494 10,133 
12,748 T2592 
15,489 15,895 
6,341 6,680 
50,180 49,941 
45,854 SOR OLT 
32,174 D222 
32,130 35,006 
40,646 35,478 
10,014 14,608 
20,432 19,203 
19,636 17,077 
32,851 34,266 
25,556 25,563 
15,181 17,780 
20,882 7a ej 
11,859 10,862 
Dilpou> 38,482 
928,157 941,728 


TABLEAU 1. Ventes mensuelles des grands magasins, par rayon, Canada, 1984 et 1985 


1984 


July 


Juillet 


August 


Aott 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


16,610 
15,796 


51,007 
1,786 
27,253 


26,247 
15,531 
10,574 
1,140 
8,038 


11,396 
24,640 


32,728 
34,659 
20, 360 


14,726 
60,156 
46,450 


13,457 
3,842 


29,930 
7,080 
9,358 

10,756 

13,939 


7,168 


40,197 
43,523 
37,145 
33,028 


24,754 
9,789 
16,949 


17,840 
24,133 


33,881 
17,428 


21,536 
9,745 
27,848 


872,423 


September 


Septembre 


15,545 
20,934 


65,785 
3,464 
25,928 


19,159 
17,723 
11,857 

1,855 
12,557 


17,064 
31,867 


43,011 
44,443 
13,500 


17,150 
54,011 
49,117 


11,839 
4,249 


32,010 
10,441 
11,727 
12,402 
15,563 


8, 343 


44,737 
46,869 
53,295 
31,912 


22,203 
9,339 
20,787 


20,513 
20,752 


32,195 
13,686 


20,778 
10,033 
28,722 


947,365 


October 


Octobre 


16,077 
26,631 


56,248 
5,537 
26 ,838 


15,231 
18,511 
9,940 
2,716 
11,538 


17,847 
29,925 


41,679 
42,759 
13,041 


16,448 
59,062 
51,859 


11,295 
4,530 


27,969 

9,572 
11,760 
14,153 
15,731 


8,307 


47,236 
47,118 
45,651 
35,955 


26,503 
10, 353 
17,998 


31,689 
19,092 


24,710 
19,614 


21,952 
12,098 
31,887 


957,060 


Change 
Variation 
November December June Rayon 
1985/1984 
Novembre Décembre Juin 
1985/1984 
NO 
per cent 
pourcentage 
17,081 22,831 = (28 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
28,221 23,182 nN I: Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
64,239 78,205 = 8.3 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 
DAs 7,811 + 16.8 Fourrures 4 
ZI 092 36,901 = 4.2 Vétements pour bébés et enfants et articles ) 
de chambres d'‘enfants 
22,441 25 69 = hilbaar Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
ZIG 48,995 = Ae Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
11,570 (Eile = 1.6 Sous-vétements 8 
4,273 4,013 Wied Chapeaux 9 
12,862 16,253 Ze Bas pour dames et fillettes 10 
2asw oT 41,120 = 3.0 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
34,475 32,200 - 6.4 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
62,3555 81,772 4.0 Vétements pour hommes 13 
725134 118,770 =) 2.3 Articles d'habillement pour hommes 14 
WEA te) 24,605 = 2.35 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
22,534 26,104 =. 229) Chaussures pour hommes et gargons 16 
79,422 86,944 + \Onee Produits alimentaires et connexes 17 
68,184 126,980 + 13.2 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
15,599 29,572 - 4.2 Appareils et fournitures photographiques 19 
4,704 3,605 - 10.0 Tissus & la piéce 20 
5355925 46,184 + 15, Literie et linge de maison 21 
10,645 12,761 + 10.2 Menus articles 22 
20,210 37, 506 + 3.6 Porcelaine et verrerie 23 
16,099 11,948 + 15.2 Revétements de plancher 24 
17,663 17,044 - 2.6 Tentures, rideaux et housses vas) 
13,047 20,568 yi il Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
47,918 43,200 0.5 Meubles 27 
52,088 54,816 - 10.0 Gros appareils ménagers 28 
57,889 89,000 - 0.2 Télévision, radio et musique 23 
47,449 80,759 = Bez Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
29,629 35,435 + 14.6 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
10,639 11,442 - 31.4 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
29,894 67,633 + 6.4 Bijouterie bi) 
62,080 91,424 + 15.0 Jouets et jeux 34 
28,011 47,844 = 4.4 Articles de sport et valises 35 
43,591 74,184 -- Papeterie, livres et revues 36 
20,963 21,877 - 14.6 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
26,163 32,636 = ee Repas et casse-crodtes 38 
15,849 13,683 Cy? Services et travaux de réparation 39 
36,654 57,324 - 2.9 Tous autres rayons 40 
1,254,292 1,715,781 - 1.4 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


TABLE 2. Department Store Mon 


thly Sales, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1984 and 1985 


1985 
January February March April May? JuneP 
Department 
Janvier Février Mars Avril Mail JuinP 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 16,279 Unies Vis 758 17,242 19,103 16,836 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 16,443 16,891 19,946 17,202 18), 15 ele) 
3 Women's and misses' sportswear 54,938 ne ae oe) see zt 
4 Furs 3,164 3,111 ’ ’ 0) , 
5 Infants' and children's wear and nursery 24,881 251,959) 255999 24,552 25,081 24,984 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 17,218 155755 19,400 Whore 18,534 15,270 
7 Lingerie and women's sleepwear 20, 356 19,788 20,443 19,720 20,505 19,224 
8 Intimate apparel 11,360 11,190 11,745 11,584 11,652 Ue. 
9 Millinery 1,974 WONT 1,949 1,978 2,004 W985: 
10 Women's and girls' hosiery 10,653 10,544 11,216 10,834 11,118 11,217 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 17,288 17,260 ieee 17,042 17,742 16,954 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 25,658 25,496 26,839 26,192 27,405 24,764 
13 Men's clothing 38,231 39,618 40,519 40,743 42,553 42,187 
14 Men's furnishings 47,824 48,841 52,864 50,736 54,850 51,046 
15 Boys' clothing and furnishings 14,071 13), 85y, 14,660 13,815 qas WAZ 13,874 
16 Men's and boys' footwear Aisne: 15,993 Asan 16,538 17,043 16,764 
17. Food and kindred products 61,438 62,596 62,967 62,276 61,521 63,652 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 56,885 58,066 58,495 Si, (De 59,191 60,261 
19 Photographic equipment and supplies 12,556 gl 12,566 125.029: 12,309 12,819) 
20 Piece goods 3,360 Bee 3,817 3,516 5875 3,652 
21. Linens and domestics 29,407 30,819 BAR CUS 30,750 31,003 30,298 
22 Smallwares and notions 8,670 8,923 9,340 8,945 9,223 9,384 
23 China and qlassware 12,588 12,669 13,280 13,536 13,439 13,752 
24 Floor coverings 10,566 11,628 11,900 Mary 4's 1S 15 15, 241 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 13,993 14,220 14,409 14,007 14,637 14,475 
erings 
26 bene? Bees mirrors and all other Ts 28D: 7,882 8,215 8,682 75 183 8,336 
ome furnishings 
27 Furniture — 45,164 45,043 48,178 50,116 44,991 47,000 
28 Major appliances 44,538 45,415 46,768 46,833 45,358 43,647 
29 Television, radio and music 39,940 42,429 43,009 43,394 37,924 43,796 
30 Housewares and small electrical appliances 36,843 35,867 36,644 34,901 34,652 34,969 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 29,058 26,480 28,516 32,688 33,677 526929) 
32 Plumbing, heating and building materials 9,483 8,794 9,358 9,095 oes? 8,241 
a Sa pei L2G, 22,962 24,811 24,990 25, 308 24,389 
oys and games 31,623 30,273 32,068 30,796 30,124 31,945 
35 Sporting goods and luqqage 27,258 28,226 275282 27,220 26 , 866 26,217 
ee rae uA pooh and magazines BH SI7 15427, 32,423 31,644 31,612 31,973 
oline, oil, auto accessories, repairs 14,318 14,487 14,300 14,330 14,519 14,855 
and supplies 
Se nt ee 21,966 22,022 22,816 22,349 22,196 22,321 
vos Tice cing ee a 12,324 11,202 11,876 11,612 12, 206 12,354 
Se da EUS 34,387 33,577 34,586 33,467 34,211 33,815 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 956,034 958,235 1,001,292 987,684 994,457 984,633 


1984 


June 


Juin 


16,338 
{Nes ZAeo) 


60,147 
2,584 
24,918 


16,860 
20,509 
10,760 

1,953 
10,585 


16,481 
25,136 


39,922 
49,476 
13,449 


16,771 
60,142 
51,444 


13,022 
3,883 


28,501 

8,292 
12,973 
11,667 
14,176 


8,489 


45,467 
44,530 
42,536 
36,492 


27,980 
10,638 
21,970 


27,291 
26,066 


30,548 
17,117 


21,723 
10,896 
32,933 


952,922 


TABLEAU 2. Ventes mensuelles des grands maqasins, désaisonnalisées, par rayon, Canada, 1984 et 1985 


1984 Change - Variation 
July August September October November December June/ 
May R 
1985 Ee 
Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre Juin/ 
mal 
1985 
No 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
16,055 16,845 15,882 16,617 15,842 16,012 = 11.52 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
16,774 14,729 Adso50 16,392 Wiig 252 16,572 + 0.9 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
54,537 53,278 53,486 55,615 56,579 54,511 = 6S Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 
2,939 2,855 3,696 3,873 4,221 Seo + 50.5 Fourrures 4 
22,823 24,678 24,553 24,422 24,817 24,467 - 0.4 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
16,211 17,413 iy i | 16,023 18,236 16,047 - 16.0 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
THIS 19,738 19,607 19,641 20,378 20,071 - 6.2 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
11,106 10,570 11,159 10,873 10,959 1,092 - 3.6 Sous-vétements 8 
1,983 lige 2,052 1,982 2,028 1,680 - 3.4 Chapeaux s) 
OsTTS 10,117 10,667 10,291 10,520 10,290 0.9 Bas pour dames et fillettes 10 
16,283 15,081 16,601 16,677 18,139 17,143 - 4.4 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
24,729 25,056 251289 25,169 25,627 25,317 - 9.6 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
38,507 39,626 BIAS yey) 41,891 41,999 - 0.9 Vétements pour hommes 13 
48,594 45,269 47,988 46,847 48, 385 47,510 - 6.9 Articles d'habillement pour hommes 14 
13,591 135295 13,762 ID, 7o7 13,786 13,674 - 1.7 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
16,188 15,990 15,880 16,187 16,627 16,975 - 1.6 Chaussures pour hommes et garcons 16 
61,533 59,047 63,469 61,676 63,157 63,684 + 3.5 Produits alimentaires et connexes a, 
54,455 52,375 56,312 54,878 57,870 1959 + 1.8 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
13,233 WZ IDA 13,006 12,896 12,936 VZ,G57 4.1 Appareils et fournitures photographiques 19 
4,176 3,836 Bie» SI TASI Bo. 3,629 = // Tissus a la piéce 20 
29,681 ZI gl Do 29,269 28,038 30,857 29,997 = 2.5 Literie et linge de maison 21 
8,442 8,126 8,877 8,357 8,515 8,762 + 1.7 Menus articles 22 
13,334 ATOZ 12,990 13,600 13,583 13,907 + 2.3 Porcelaine et verrerie 23 
11,491 11,457 12.519 11,633 13,009 12,068 - 0.2 Revétements de plancher 24 
14,840 14,276 15,552 14,812 15,110 14,833 - 1.1 Tentures, rideaux et housses 25 
9,004 8,331 Beye: 8,359 8,847 8,949 + 7.1 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
44,259 39,641 45,147 45,790 46,458 45,024 + 4.5 Meubles ; Za) 
42,305 43,362 45,032 43,571 46,663 50,116 - 3.8 Gros appareils ménagers 28 
43,673 42,112 46,607 43,152 43,204 44,107 +1569 Télévision, radio et musique 73) 
36,813 36,145 35,907 36,198 37,240 36,971 é> (9) Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
28,029 27,024 24,887 LOR Ze, 27,767 26,309 =i Lad Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc, 
10,255 9,878 10,329 9,798 9,967 10,763 - 9.8 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
22,600 21,265 21,877 21,570 215977 22,753 Se) Bijouterie- 33 
28,279 28,106 32175 30,291 27,851 26,188 6.0 Jouets et jeux 34 
26, 343 26,484 25,763 25,614 27,099 25,640 - 2.4 Articles de sport et valises 35 
31,595 30,702 31,829 29,518 32,280 31,347 5 {es Papeterie, livres et revues 36 
16,197 17,495 16,480 16,849 15,825 16,567 + 2.3 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
22,002 21,599 22,082 22,107 22,442 22,237 + 0.6 Repas et casse-croites 38 
10,840 10,777 11,100 11,094 11,377 11,044 + 0 Services et travaux de réparation 39 
33,407 31,198 34,068 34,937 34,994 34,397 - 1.2 Tous autres rayons 40 
946 ,674 923,425 962,379 948 526 978,095 965,994 - 1.0 TOTAL, TOUS RAYONS a1 


TABLE 3. Total Department Store Monthly Sales, by Province, 1984 and 1985 


1985 


Province 
January 


Janvier 


February 


Février 


March 


Mars 


No. 


thousands of dollars - milliers de dollars 


1 Newfoundland 6,952 
2 Prince Fdward Island 4,074 
3 Nova Scotia 18,630 
4 New Rrunswick S276 
5 Quebec 130,436 
6 Ontario 248,605 
7 Manitoba By UE) 
8 Saskatchewan Ta NSH 
9 Alberta eS 
10 British Columbia 115,658 
11. Yukon and Northwest = 
Territories 
12 CANADA 692,108 


7,096 
3,852 


18,740 


12,894 
121,067 


230,686 


33,067 
20,906 


91,754 


107,002 


647,065 


9,731 
4,567 


25,876 


18), 127 
160,174 


304,119 


46,213 
27,964 


(175811 


134,497 


849 ,077 


10,888 
5,274 


28,657 


19,339 
175,359 


329,678 


48,619 
29,300 


117,594 


136,697 


901,404 


12,108 
5,531 


31,526 


21,776 
199,264 


358,424 


51,033 
31,499 


131,665 


147,799 


990,625 


11,545 
5,837 


31,991 


20,529 
176,088 


344,864 


47,723 
28,559 


119, 766 


141,256 


928,157 


11,345 
6,168 


28,025 


21,275 
178,268 


348,590 


49,252 
29,464 


124,800 


141,559 


2,983 


941,728 


Re ee eS SS 


TABLE 4. Total Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 


thousands of dollars - milliers de dollars 


1985 
Selected metropolitan 
areas January 
Janvier 
No. 
1 Calgary pe 
2 Edmonton 44,148 
3 Halifax-Dartmouth ills (1 240) 
4 Hamilton 19,486 
‘ 
5 Montreal 78,812 
6 Ottawa-Hull 30,661 
7 Quebec City 18,428 
8 Toronto 9952S 
9 Vancouver 70,220 
10 Winnipeg 31,341 


February 


Février 


35,612 
40,891 
10,743 
16,635 


73,022 


27,879 
16,465 
95,090 
64,386 


29,981 


March 


Mars 


45,068 
52,1355 
14,671 
21,422 


94,865 


37,643 
21,969 
125,686 
80,280 


41,482 


44,971 
52,316 
15,563 
24,210 


102,956 


38,845 
23,695 
130,664 
80,174 


43,706 


50,471 
59,076 
17,662 
26,387 


115,914 


45,490 
28,547 
139,376 
87,331 


46,154 


46,784 
53,206 
17,965 
24,478 


103,375 


39,575 
24,955 
138,949 
84,774 


42,837 


46,703 
56,832 
14,867 
25,922 


104,741 


42,163 
25,779 
138,276 
82,772 


44,397 


a a a a Re ee 


TABLEAU 3. Total des ventes mensuelles des grands magasins, par province, 1984 et 1985 


Change 
1984 
Variation 
July August September October November December June EEOva ner 
1985/1984 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Juin 
1985/1984 
NO 
thousands of dollars - milliers de dollars 
9,442 dio 11,141 Wo Bo 16,271 (255-1 / Sy) + 1.8 Terre-Neuve 1 
Grd) Gro) 5,490 5,624 Uebe 10,707 - 5.4 f le-du-Prince-fdouard 2 
295131 28,836 28,999 30,813 ASOD Giltseleyadt + 14.2 Nouvel le-Ecosse 5 
18,421 20,079 20,138 Zo 28 30,789 40,972 = 35 Nouveau-Brunswick 4 
150,887 163,813 176,106 182,239 230,121 Sill 9o = Wind Québec 3 
292,171 312,209 341,081 346,765 472,695 652,243 == Ve Ontario 6 
43,233 45,526 52,448 49,639 65,859 85,871 - 3.1 Manitoba v 
26,531 27,248 31,473 30,177 41,146 53,485 - 3.1 Saskatchewan 8 
104,897 116,810 1275995 126,976 158,726 218,029 - 4.0 Alberta 9 
127,425 137,534 149,146 148,115 184,827 253,420 = 02 Colombie-Britannique 10 
2,478 2,674 bpp) 3,054 2,894 4,928 3000 Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
806,592 872,423 947,365 957,060 1,254,292 1,715,781 - 1.4 CANADA WZ 
TABLEAU 4. Total des ventes mensuelles des grands magasins, selon certaines zones métropolitaines, 1984 et 1985 
Change 
1984 
Variation 
Certaines zones 
July August September October November December June métropolitaines 
1985/1984 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre Juin 
1985/1984 
No 
thousands of dollars - milliers de dollars 
41,049 Go o91 49,079 48,618 60,020 83,892 +2 O52 Calgary 1 
48,855 53,470 VON 57,446 71,344 96,074 - 6.4 Edmonton iz. 
13,030 Ho, 745 16,665 5 BVZ 24,904 32,904 + 20.8 Halifax-Dartmouth 3 
21,566 PDMS 24,493 25,892 BZE LG 50,915 =. D.6 Hamilton 4 
84,768 EBA 106,689 108,137 138,914 190,400 = ee Montréal 5 
34,535 38,390 GR Ne. 44,593 56,416 73,494 = (ins! Ott awa-Hull 6 
23,024 23,843 JAN SW 25,644 31,863 40,556 = DiaZ Ville de Québec 7 
114,163 1195291 139,209 139,154 188,655 263,715 +. 0.5 Toronto 8 
72,695 78,140 88,171 87,881 108 ,850 148,953 + 2.4 Vancouver 9 
39,143 41,157, 47,664 44,889 59,918 76,858 oa Winnipeg 10 


ES 


TABLE 5. Major Department Store Monthly Sales, by Province, 1984 and 1985 


1985 1984 

i 
RAKES January February March April May June June 

Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juin 


No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 


1 Newfoundland x x x x s x x 
2 Prince Edward Island x x x x x x x 
3 Nova Scotia Uo oD 6,567 9,188 Dodi 10,259 10,862 Sezo, 
4 New Brunswick x x x x x x x 
5 Quebec 75,980 67,700 90,490 95938 109,889 Sl SIT SHS) 5 1/9982 
6 Ontario 153,708 138,416 185,694 Seas 206 ,083 199,764 208 ,432 
7 Manitoba 23,448 21985 50> 30,889 30,978 29 ,066 31,344 
8 Saskatchewan x x x x x x x 
9 Alberta 76,498 69, 584 87,813 86,695 95,243 86,065 OS a 
10 British Columbia Bike NSH 86,133 OA 107,696 113,074 107,943 M25 125 
11. Yukon and Northwest - - - - - - x 
Territories 
12 CANADA 453,711 409 ,143 537 ,063 549,234 594,109 557,754 584 ,661 


Ne eee ee Ee 


TABLE 6. Major Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 


1985 1984 
a oe ar aN 
Selected metropolitan 
areas January February March April May June June 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juin 
No 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Calgary 30,048 27,906 34,770 34,678 SHRI I4 34,846 35,852 
2 €dmonton 35,184 31,384 40,019 39,005 457552 38,937 43,076 
3. Halifax-Dartmouth x x x x x x x 
4 Hamilton 14,872 Nil ono 17,471 18,781 17,292 18,853 
* 
5 Montreal Dili Gunz 47,044 Gl rine 65,112 74,094 66,021 65,971 
6 Ottawa-Hull 19,758 16,730 254901, 22 ,833 IAL AUTS: 24,082 255977 
7 Quebec City x x x x x x x 
8 Toronto 72,416 69,020 93,3501 93,067 97,410 98,228 98,375 
9 Vancouver 62,059 56,067 69 ,426 68,968 74,419 77 ae fl 71,257 
10 Winnipeg re x x 5 x x x 
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TABLEAU 5. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, par province, 1984 et 1985 


See 


Change 
1984 
Variation 
July August September October November December June Province 
1985/1984 
Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre Juin 
1985/1984 
Ne) 
thousands of dollars - milliers de dollars 
x x x x x me x Terre-Neuve 1 
x x x x x x x 1 le-du-Prince-Edouard Z 
7,350 ile, 10,873 11,086 15,666 20,626 + 31.5 Nouvel le-Ecosse 3 
x x x x x x x Nouveau-Brunswick 4 
84,105 90,369 106,580 107,600 135,411 173,829 = 224 Québec 5 
173,654 180,143 21D I S9 214,317 292,214 386,092 = 4432 Ontario 6 
LUGS WA 28,635 36,495 21 43,967 54,203 = Ble Manitoba 7 
x x x x x x x Saskatchewan 8 
76,448 86 , 398 97,543 94,529 120,054 160,601 - 7.6 Alberta 9 
99,403 107,152 120,456 118,969 148,121 198,033 = se oy Colombie-Brit annique 10 
x x x x x x ene Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
496,195 530,591 619,430 611,524 799,105 1,049,201 - 4.6 CANADA 12 
TABLEAU 6. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, selon certaines zones métropolitaines, 1984 et 1985 
Change 
1984 
Variation 
Certaines zones 
July August September October November December June métropolitaines 
; 1985/1984 
Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre Juin 
1985/1984 
NO 
thousands of dollars - milliers de dollars 
SHA PI 33,402 38,915 36,924 47,629 64,408 - 2.8 Calgary 1 
36,547 40,093 44,376 43,621 54,463 71,870 - 9.6 Edmonton 2 
x x 4 x x x x Halifax-Dartmouth 5) 
16,036 16,107 18,450 19,482 23,807 37,264 - 8.3 Hamilton 4 
54,219 59,685 73,867 72,264 93,142 WAR US: + 0.1 Montréal 5 
21,541 ZL OD TT: 28,020 29,404 36,757 44,557 5 Ue% Ott awa-Hull 6 
x x x x x x x Ville de Québec 7 
81,269 83,509 102,488 102,337 ASS lou 188,850 - 0.1 Toronto 8 
62,111 66,858 76,930 T6272 94,227 126,584 + 1.8 Vancouver 9 
x x Winnipeg 10 


x x x x x 
en ie 


10 


TABLE 7. Junior Department Store Monthly Sales, by Province, 1984 and 1985 


1985 1984 
cee eg a a A i a ae a 
Rew Ince January February March April May June June 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juin 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Newfoundland x x x x x x x 
2 Prince Edward Island x x x x oC x x 
3 Nova Scotia WA Zee 16,688 18,939 21,267 PAV (Wee 19,768 
4 New Brunswick x x x x x x x 
5 Quebec 54,456 Davey SXSi/ 69,684 TIAL 89,375 78,691 78,515 
6 Ontario 94,898 OD 269 118,425 138,246 12a 145,100 140,158 
7 Manitoba 10,967 11,482 15,698 (WWoatlZe 20,055 18,658 17,907 
8 Saskatchewan x x x x x x x 
9 Alberta 21,426 22 eh O 295998 30,899 36,422 39) 5 7A8) || 31,626 
10 British Columbia 20,496 20,869 27, 386 29,001 SO iL> BST ie 29,434 
11. Yukon and Northwest - - - ~ - - x 
Territories 
12 CANADA 238,397 251 ILz 312,014 352,171 396,516 370,404 357,066 


se ag a SSS ee 


TABLE 8. Junior Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 


1985 1984 
a a ea Sa rr ee rt ge ee 
Selected metropolitan 
areas January February March April May June June 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juin 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Calgary UgO22 ais 10,298 103295 Wane 7/7l Tie S8 10,851 
2 Edmonton 8,965 os i0i7/ Ande: Sean (ae. 7/2h3! 14,269 (nS: 
3 Halifax-Dartmouth x x x x x x x 
4 Hamilton 4,614 4,421 5,868 6,739 7,606 7,186 7,069 
¢ 
5 Montreal 26,840 25,978 33,087 37,844 41,819 BT poe 38,770 
6 Ottawa-Hull 10,903 tee: 14,147 16,012 18,416 15,494 16,184 
7 Quebec City x x x x x x x 
8 Toronto Pal) A oXes 26,070 SZ oi (31S) SW heo52/7/ 41,966 40,721 39,902 
9 Vancouver 8,161 8,320 10,854 11,206 WAR a 12,202 11,515 
10 Winnipeg x x x x x x x 


a 
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TABLEAU 7. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, par province, 1984 et 1985 


eee 


Change 
1984 
Variation 
July August September October November December June pace 
1985/1984 
Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre Juin 
1985/1984 


NO 
thousands of dollars - milliers de dollars 


x x x x x x x Terre-Neuve 1 

x x x x x x x f Lle-~du-Prince-Edouard 2 

AS TASH 19,107 ‘tales IS WS VZ7 27,887 40,544 a5 (58) Nouvelle-Ecosse 3) 
x x x x x x x Nouveau~Brunswick 4 
66,781 73,444 69,526 74,639 94,710 137,969 ee Oe2 Québec S 
{ARES Ie 132,066 127,942 132,448 180,480 266,151 ae SiGe Ontario 6 
15,641 16,892 (nas) ITZ6 21,892 31,669 + 4,2 Manitoba i 
x x x x x x x Saskatchewan 8 
28,449 30,412 30,450 32,447 38,673 BY SEVAT + 6.6 Alberta 2) 
28,022 30, 382 28,690 LD NAY 36,706 D5 Ste + 13.2 Colombie-Britannique 10 
x x x x x x mete Yukon et les Territoires 11 


du Nord-OQuest 


310, 397 341,831 S25 9D> 345,536 455,187 666, 580 + 3.7 CANADA 12 


TABLEAU 8. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, selon certaines zones métropolitaines, 1984 et 1985 


Change 
1984 
Variation 
Certaines zones 
July August September Netober November December June métropolitaines 
1985/1984 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre Juin 
1985/1984 
NO 
thousands of dollars - milliers de dollars 
95912 10,189 10,165 11,694 1 AGSEAl 19,484 + 10.0 Calgary 1 
12,308 {S35 S07 N26 {Dp tsVew 16,881 24,204 ee BBY Edmonton 2 
x x x x x x x Halifax-Dartmouth 3 
5,531 6,049 6,043 6,410 8,719 {| Sin(S51 + 1.7 Hamilton 4 
30,550 BALLS 5282 BDA Sys Ny 5 1 ads 68,677 = Soi Montréal 5 
12,993 egies 14,700 1B sey A969 2359510 = URE Ott awa-Hull 6 
x x x me x ™ x Ville de Québec i 
32,894 35,782 36,721 36,817 48 ,898 74,865 + 2.1 Toronto 8 
10,583 11,282 lg Zaz 11,610 14,623 22, 369 + 6.0 Vancouver 9 
x x x x x x x Winnipeg 10 


12 


TABLE 9. Number of All Department Store Locations, by Province, 1984 and 1985 


“@. 0. [he oe ee aaa 


Province 


1985 

ee ee — a 
January February March April May June 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin 


New EE eS ee 


10 


11 


12 


Newfoundland 
Prince Edward Island 


Nova Scotia 


New Brunswick 
Quebec 


Ontario 


Manitoba 
Saskatchewan 


Alberta 


British Columbia 


Yukon and Northwest 
Territories 


CANADA 


number - nombre 


14 14 14 14 14 14 

if 7 7 dl } 7 
595) 33 by 34 34 34 
27 27 Zi, 27 2a 27 
163 163 163 163 163 163 
297 227 297 29} 29m DY 
38 38 38 38 38 38 
5972 32 32 32 32 32 
81 81 81 81 81 81 
102 101 101 101 102 102 
794(1) 793 793 794 795 795 


(1) The decrease of seven stores is due to the reclassification of these department stores to other kinds of business. 


TABLE 10. Number of All Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 


a ee 


No. 


Selected metropolitan 


areas 


1985 
January February March April May June 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin 


Bi Sa Ee ee ee a a ii 


10 


Calaqary 

Edmonton 
Halifax-Dartmouth 
Hamilton 


Montreal 


Ott awa-Hull 
Quebec City 
Toronto 
Vancouver 


Winnipeg 


number - nombre 


26 26 26 26 26 26 
33 33 33 33 33 33 
14 14 14 14 15 15 
24 24 24 24 25 25 
76 76 76 76 76 76 
32 32 by 32 32 32 
22 22 22 22 22 pa 
88 88 88 88 88 88 
41 41 41 41 42 42 
30 30 30 30 30 30 


NL CE SL Se a 


TABLEAU 9. Nombre de points de vente de l'ensemble des grands magasins, par province, 1984 et 1985 


1984 
June July August September October November December Epeyince 
Juin Juillet Aout Septembre Octobre Novembre Décembre 
NO 
number - nombre 
14 14 14 14 14 14 14 Terre-Neuve 1 
i 7 i, yf ah I a f le-du-Prince-fdouard 2 
32 32 33 33 33 33 53 Nouvel le-Ecosse 3 
2) 27 Qi, Dik 27 Zi fail Nouveau-Brunswick 4 
160 160 160 160 161 163 163 Québec 5 
298 298 297 297 298 298 298 Ontario 6 
38 38 38 38 38 38 38 Manitoba Hf 
31 5% 31 31 32 Dz. 32 Saskatchewan 8 
84 84 81 81 81 81 81 Alberta 9 
103 103 102 102 102 102 102 Colombie-Britannique 10 
6 6 6 6 6 6 6 Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
800 800 796 796 199, 801 801 CANADA WZ 


(1) La baisse de sept magasins a été causée par la reclassification de ces magasins a d'autres genres de commerce. 


TABLEAU 10. Nombre de points de vente de l'ensemble des grands magasins, selon certaines zones métropolitaines, 1984 et 1985 


1984 

Certaines zones 
June July August September October November December métropolitaines 
Juin Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre 


NO 
ee le ae a ee eee SS eee 
number - nombre 


26 26 26 26 26 26 26 Calgary 1 
33 33 33 33 33 33 33 Edmonton 2 
13 13 14 14 14 14 14 Halifax-Dartmouth 3 
24 24 24 24 24 24 24 Hamilton 4 
15 75 75 75 75 76 76 Montréal 5 
33 33 32 32 32 32 32 Ott awa-Hull 6 
20 21 21 21 21 22 22 Ville de Québec 7 
88 88 88 88 88 88 88 Toronto 8 
41 41 41 41 41 41 41 Vancouver 9 
30 30 30 30 30 30 30 Winnipeg 10 
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TABLE 11. Number of Major Department Store Locations, by Province, 1984 and 1985 


a et 


ee 


Province 


98> 

(NS SS ea aaa 
January February March April May June 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin 


Now 2 a 


Newfoundland 
Prince Edward Island 


Nova Scotia 


New Brunswick 
Quebec 


Ontario 


Manitoba 
Saskatchewan 


Alberta 


British Columbia 


Yukon and Northwest 
Territories 


CANADA 


number - nombre 


6 6 6 6 6 6 
3 3 B D Dy gy 
7 7 7 7 Y 7 
4 4 4 4 4 4 
55 55 55 55 54 54 
109 109 109 109 109 109 
18 18 18 18 1 17 
15 15) 15 1D 15 15 
46 46 46 46 45 45 
60 Dg oy) 59 53 oe 
323 322 322 322 513 313 


ee eee Le ee a ae 


TABLE 12. Number of Major Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 


ee ee ee ee ee ee ee ee ee eee 


No. 


Selected metropolitan 


areas 


1985 
January February March April May June 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin 


a eae i ee ee eg a a ee re ee eee 
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Calgary 

Edmonton 
Halifax-Dartmouth 
Hamilton 


Montreal 


Ottawa-Hul 1 
Quebec City 
Toronto 
Vancouver 


Winnipeg 


number - nombre 


14 14 14 14 14 14 
18 18 18 18 18 18 
6 6 6 6 6 6 
14 14 14 14 14 14 
30 30 30 30 30 30 
12 12 12 12 WZ 12 
8 8 8 8 8 8 
40 40 40 40 40 40 
26 26 26 26 yall 27 


13 13 13 13 13 13 


a aa i eS Se 
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TABLEAU 11. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels, par province, 1984 et 1985 


1984 
June July August September October November December Eeevene 
Juin Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre 
NO 
number - nombre 
8 8 6 6 6 6 6 Terre-Neuve 1 
5 3 3 5) 3 3 3 f le-du-Prince-Edouard 2 
6 6 7 7 y/ 7 7 Nouvel le-fcosse 3 
4 4 4 4 4 4 4 Nouveau-Brunswick 4 
55 55 54 54 DS) 55 By) Québec 5 
118 Ts 110 110 110 110 110 Ontario 6 
18 18 18 18 18 18 18 Manitoba 7 
16 16 4 15 15 (5) 15 Saskatchewan 8 
49 49 46 46 46 46 46 Alberta 9 
61 61 60 60 60 60 60 Colombie-Britannique 10 
5 5 5 D 5 5) 5 Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
338 338 328 328 329 329 329 CANADA nz 


TABLEAU 12. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels, selon certaines zones métropolitaines, 1984 et 1985 


1984 
Certaines zones 
June July August September October November December métropolitaines 
Juin Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre ve 
number - nombre 
14 14 14 14 14 14 14 Calgary 1 
18 18 18 18 18 18 18 Edmonton As 
9 5 6 6 6 6 6 Halifax-Dartmouth 3 
14 14 14 14 14 14 14 Hamilton 4 
30 30 30 30 30 30 30 Montréal 5 
13 13 12 12 12 12 12 Ott awa-Hull 6 
8 8 8 8 8 8 8 Ville de Québec 7 
40 40 40 40 40 40 40 Toronto 8 
26 26 26 26 26 26 26 Vancouver 9 
13 13 13 13 13 13 13 Winnipeg 10 


ee ae 
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TABLE 13. Number of Junior Department Store Locations, by Province, 1984 and 1985 


Loi ine nS 


Province 


1985 

ee eee ae 
January February March April May June 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin 


iG Se eno we Vo Ne ee 


1 Newfoundland 
2 Prince Edward Island 


3 Nova Scotia 


4 New Brunswick 
5 Quebec 


6 Ontario 


7 Manitoba 
8 Saskatchewan 


9 Alberta 


10 British Columbia 


11. Yukon and Northwest 
Territories 


12 CANADA 


number - nombre 


8 8 8 8 8 8 
4 4 4 4 4 4 
26 26 26 Zi 27 27 
23 23 23 19) ZS 23 
108 108 108 108 109 109 
188 188 188 188 188 188 
20 20 20 20 21 21 
17 17 17 (Wi 17 17 
35 35 35 35 36 36 
42 42 42 42 49 49 
471 471 471 472 482 482 


a a a a a ee ee 


TABLE 14. Number of Junior Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 


Selected metropolitan 
areas 


Sl Dap A OD I I A 


1985 

Sy cr, fe ee a ee ee 
January February March April May June 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin 


ei a ce re 


1 Calgary 

2 Edmonton 

3 Halifax-Dartmouth 
4 Hamilton 


5 Mont real 


6 Ottawa-Hull 
7 Quebec City 
8 Toronto 

9 Vancouver 


10 Winnipeg 


number - nombre 


12 12 12 12 12 12 
15 15 15 15 15 15 
8 8 8 8 9 9 
10 10 10 10 ih 1 
46 46 46 46 46 46 
20 20 20 20 20 20 
14 14 14 14 14 14 
48 48 48 48 48 48 
15 15 15 15 15 15 
17 17 17 17 17 17 


_ rr eco n— nn 


TABLEAU 13. Nombre de points de vente des grands magasins populaires, par province, 1984 et 1985 
9 nn 


1984 


June July August September October November December Province 


Juin Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre 


No 
a ee a ee TE NY 
number - nombre 


6 6 8 8 8 8 8 Terre-Neuve 1 

4 4 4 4 4 4 4 fle-du-Prince-fdouard 2 
26 26 26 26 26 26 26 Nouvelle-Ecosse 3 
ZS 23 23 23 23 23 23 Nouveau-Brunswick 4 
105 105 106 106 106 108 108 Québec 5 
185 185 187 187 188 188 188 Ontario 6 
20 20 20 20 20 20 20 Manitoba 7 
15 AS: 16 16 17 17 17 Saskatchewan 8 
35 35 35 b> 35 35 35 Alberta z 
42 42 42 42 42 42 42 Colombie-Britannique 10 
1 1 1 1 ‘ 1 1 Yukon et les Territoires 11 


du Nord-Ouest 


462 462 468 468 470 472 472 CANADA 12 


TABLEAU 14. Nombre de points de vente des grands magasins populaires, selon certaines zones métropolitaines, 1984 et 1985 


1984 
Certaines zones 

June July August September October November December métropolitaines 
Juin Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre i. 
number - nombre 

12 (22 12 12 iz 2 12 Calgary 1 
15 15 15 15 15 15 the: Edmonton 2 
8 8 8 8 8 8 8 Halifax-Dartmouth 3 
10 10 10 10 10 10 10 Hamilton 4 
45 45 45 45 45 46 46 Montréal 5 
20 20 20 20 20 20 20 Ott awa-Hull 6 
15 133 13 13 13 14 14 Ville de Québec 7 
48 48 48 48 48 48 48 Toronto 8 
15 15 15 15 15: ib) 15 Vancouver 9 
17 17 ile 17 17 17 17 Winnipeg 10 
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TABLE 15. Total Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1984 and 1985 
January-June 


TABLEAU 15. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1984 et 1985 
Janvier-juin 


Change 


Dehentnrant Sales - Ventes 1985/1984 
Rayon Variation 
1984¢ 1985 1985/1984 
No. 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and uniforms - 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles 88,545 98 ,069 + 10.8 
2 Women's and misses' coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 80 , 596 82,485 a ee) 
3 Women's and misses' sportswear - Vétements sports pour dames et 
jeunes filles 292 , 866 315,266 + 7.6 
4 Furs - Fourrures 11,507 12,556 + 9.1 
5 Infants' and children's wear and nursery equipment - Vétements pour 
bébés et enfants et articles de chambres d'enfants WAT AIA BOR S25 as Vac) 
6 Girls' and teenage girls' wear - Vétements de fillettes et d'ado- 
lescentes 81,172 87,232 + 7.5 
7 Lingerie and women's sleepwear - Lingerie et vétements de nuit pour 
dames 93,484 OP NG: as 1.0 
8 Intimate apparel - Sous-vétements 61,084 64,507 + 5.6 
9 Millinery - Chapeaux 7,461 7,762 + 4.0 
10 Women's and girls' hosiery - Bas pour dames et fillettes esp / 2) 59,422 ter lieu 
11. Women's and girls' gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes 73,386 77,602 + 5.7 
12 Women's, misses! and children's footwear - Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 130,578 BEG OS |) + 4,1 
13 Men's clothing - Vétements pour hommes 187,120 201,552 + Tal 
14 Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 2D MLS 236,649 + 4.8 
15 Boys! clothing and furnishings - Vétements et articles d'habille- 
ment pour gargons 62,769 66,210 + 6.0 
16 Men's and boys' footwear - Chaussures pour hommes et garcons 86,011 89,977 + 4.6 
17 Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes BS Boos B72 S10)! + 4.0 
18 Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques 
et médicaments 265, /87 294,181 + 10.7 
19 Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photo- 
graphiques 62,421 58,484 - 6.3 
20 Piece goods - Tissus 4 la piéce 23,036 20,627 - 10.5 
21. Linens and domestics - Literie et linge de maison 146,243 157,247 UVoe 
22 Smallwares and notions - Menus articles 43,861 47,576 + 8.5 
23 China and glassware - Porcelaine et verrerie 56,445 58 ,883 + 4.3 
24 Floor coverings - Revétements de plancher 67,562 68,065 + 0.7 
25 Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et 
housses 83,587 D5 ps3) - 5.1 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison 40,473 36,603 - 9.6 
27 Furniture - Meubles 257,540 269 ,829 + 4.9 
28 Major appliances - Gros appareils ménagers 246,449 247,840 + 0.6 
29. Television, radio and music - Télévision, radio et musique 201 ,824 1S az - 2.9 
30 Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage et 
petits appareils électriques i Abele 170,361 = OT 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 154,820 182,348 + 17.8 
32 Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie, 
chauffage et construction 63,128 51,046 Ses 
33 Jewellery - Bijouterie 96,005 105,485 + 9.9 
34 Toys and games - Jouets et jeux 92,010 102,831 ms 4ilats| 
35 Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 142,966 147,616 + re 
36 Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues 142,381 144,381 + 1.4 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - Essence, ; 
huile, accessoires d'automobile, réparation et fournitures 97,431 78,360 - 19.6 
38 Meals and lunches - Repas et casse-crottes 122,087 121,851 =) OZ 
39 Repairs and services - Services et travaux de réparation 58,275 66,580 + 14.3 
40 All other departments - Tous autres rayons 185,239 192,314 + 3.8 
41 ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 4,831, 358 5,008 , 436 cS BGT 


aa aa ee 


ly 


TABLE 16. Total Department Store Cumulative Sales, by Province, 1984 and 1985 
January-June 


TABLEAU 16. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par province, 1984 et 1985 
Janvier-juin 


ee ESSE 


Sales - Ventes Change 
1985/1984 
Province 
Variation 
P 
a wee 1985/1984 
7 646i lob % thousands of dollars per cent 

milliers de dollars pourcentage 
Newfoundland - Terre-Neuve 54,459 58, 320 tre Te 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard 28,519 29,155 dow t2e2 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 198 7-10 155,420 + 12.0 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 105.9 15 105,941 te eile. 
Québec ZA SS T/T 962, 388 + Boa5 
Ontario 137325990 1,816, 376 + 4.8 
Manitoba 252,654 261,070 + §323 
Saskatchewan (eG, 6> 160, 365 + 2.4 
Alberta 668 ,031 676,515 + 15 
British Columbia - Colombie-Rritannique 767,455 782,909 + 2.0 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 

et les Territoires du Nord-Ouest 14,284 - 

CANADA 4,831,358 5,008 , 436 + 3.7 


TABLE 17. Total Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 
January-June 


TABLEAU 17. Total des ventes cumulatives des grands magasins, selon certaines zones métropolitaines, 
1984 et 1985 
Janvier-juin 


Sales - Ventes Change 
Selected metropolitan areas 1985/1984 
Certaines zones métropolitaines r Variation 
fe Yigal 1985/1984 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcent age 
Calgary 252,164 260,608 + 7 ded 
Edmonton 304, 309 302 5570 - 0.6 
Halifax—Dartmouth UD52DE 87,734 + 16.6 
Hamilton 128,886 1325618 + 2.9 
Montréal 538,250 568,944 + Dah 
Ott awa-Hull 214,188 220,093 + 2.8 
Quebec City - Ville de Québec 130,970 134,059 + 2.4 
Toronto 690,736 729.5918 4a 
Vancouver 453,469 467,165 + 3.0 
Winnipeg 229,047 235,901 + 238 


SSS 555 ee 
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TABLE 18. Major Department Store Cumulative Sales, by Province, 1984 and 1985 
January-June 


TABLEAU 18. Ventes cumulatives des grands magasins traditionnels, par province, 1984 et 1985 
Janvier-juin 


88 565555668 


Sales - Ventes Change 
1985/1984 
Province 
Variation 
ie 
1984 1985 1985/1984 
cn a i Se 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcent age 
Newfoundland - Terre-Neuve x x x 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard x x x 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 42,822 53,946 + 26.0 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick x x x 
Québec B21, 02 1 DOT aoe +> 3.1 
Ontario i028, 703 L075 076 +1 1 25 
Manitoba USD (OH 7/ 166,481 + O.9 
Saskatchewan x x x 
Alberta 506 , 372 501,898 — Ola, 
British Columbia - Colombdie-Britannique 615,510 6TH + 0.3 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest x - SAEs 
CANADA 3,073,695 3,101,014 + 0.9 


TABLE 19. Major Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 
January-June 


TABLEAU 19. Ventes cumulatives des grands magasins traditionnels, selon certaines zones métropoli- 
taines, 1984 et 1985 
Janvier-juin 


Sales - Ventes Change 
Selected metropolitan areas 1985/1984 
Certaines zones métropolitaines Variation 

1984? 

on NEE: 1985/1984 

thousands of dollars per cent 

milliers de dollars pourcentage 
Calgary 196,521 200, 242 + 1.9 
Edmonton 234,267 227,868 - 2.7 
Halifax-Dartmouth x x x 
Hamilton 94,203 96,185 + 2.1 
Montréal 348 ,850 366,022 + 4.9 
Ott awa-Hull 135,506 WE SEL Wis - 1.0 
Quebec City - Ville de Québec x x x 
Toronto 501,843 S25 5642 + 4.3 
Vancouver bY Yi 7 2: 403,510 + 2.6 
Winnipeg x x x 
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TABLE 20. Junior Department Store Cumulative Sales, by Province, 1984 and 1985 
January-June 


TABLEAU 20. Ventes cumulatives des grands magasins populaires, par province, 1984 et 1985 
Janvier-juin 


Sales - Ventes Change 
1985/1984 
Province 
Variation 
r 

eas 1985 1985/1984 

thousands of dollars per cent 

milliers de dollars pourcent age 
Newfoundland - Terre-Neuve x x x 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard x x x 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 95,889 101,473 + 5.8 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick x x x 
Québec B92, 592 424,994 Oia, 
Ontario 674,086 T&1,279 + 10.0 
Manitoba 87,635 94,589 - 9149 
Saskatchewan x x x 
Alberta 1615659 174,616 + 8.0 
British Columbia - Colombie-Britannique 151,946 O25 7/2" + VAo 51 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 

et les Territoires du Nord-Ouest x, - 

CANADA 1,757,663 1,907,424 + 8.5 


TABLE 21. Junior Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 
January-June 


TABLEAU 21. Ventes cumulatives des grands magasins populaires, selon certaines zones métropolitaines, 
1984 et 1985 
Janvier-juin 


Sales - Ventes Change 
Selected metropolitan areas 1985/1984 
Certaines zones métropolitaines r Variation 

: De ea? 1985/1984 

thousands of dollars per cent 

milliers de dollars pourcentage 
Calgary 55,643 60, 368 + 8.5 
Edmonton 70,041 74,504 + 6.4 
Halifax-Dartmouth x x x 
Hamilton 34,683 36,434 + 5.0 
Montréal 189 , 396 pAN Pate Yay + 7.1 
Ott awa-Hull 78,881 86,121 + 9.2 
Quebec City - Ville de Québec x x es 
Toronto 188,895 205,675 + 8.9 
Vancouver 60,248 63,656 + S37 
Winnipeg x x x 


nnn ne EEE ESSE 
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TABLE 22. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 1983-1985 


TABLEAU 22. Ventes et parts de marché des grands magasins par type d'organisation, Canada, 1983-1985 


Dike we ~ ROR ke OR . on a ala 


Department stores 


Grands magasins 


nea ee 


Period Major Junior 

Total 
Période Traditionnels Populaires 

.. (216) 0) 0 Sst SS ee 

pales Distri- yale Distri- mae Distri- 

Gentes bution Vereen bution ented bution 

$'000 7 ‘000 7 ‘000 % 
1983: 
January - Janvier 623,021 100.0 416,075 66.8 206,946 Big w 
February - Février 603,808 100.0 400,059 66.35 2050 49 SBIGY) 
March - Mars 787,544 100.0 ON go 65a7 270,03: BYNES) 
April - Avril TIS Z26 100.0 496,409 64.0 278,817 36.0 
May - Mai 842,133 100.0 524,430 62.5 Sila OZ DT oil 
June - Juin 920; lou 100.0 578,341 62.9 341,809 Dike 
July - Juillet 813,746 100.0 510,481 6207 303,265 iin 
August - Aodat 850,885 100.0 528,907 6252 521,975 BY se 
September - Septembre 977,067, 100.0 609 ,641 66.1 BIZ az Slee. 
October - Octobre 922,014 100.0 605,042 65.6 DAG, 212 34.4 
November - Novembre Vy 28765 100.0 741,909? (Spire 396,854 34.8 
December - Décembre Ve doy 2 100.0 1,078,633 6263 652,488 Bill 
Year - Année 10,950,478 100.0 7,007,420 64.1 55 925,026 bere) 
1984: 
January - Janvier 649 ,626 100.0 LS Sip ATF 66.7 216,450 De) 
February - Février 659,594 100.0 426,537 64.7 2559097 35.23 
March - Mars 806,999 100.0 SLI O91 65.6 Zhi #902 34.4 
April - Avril 843,022 100.0 522,096 6157 320)5:9.26 38.1 
May - Mai 950 or. 100.0 OT glo) 62.1 pyar ey) aT .9 
June - Juin 941,728 100.0 584,661 GZ. 357,066 by lee) 
July - Juillet 806,592 100.0 496, 19> 61.5 FADS 29M 38.5 
August - Aoat 872,423 100.0 DOU soa 60.8 541,825: BN 2. 
September - Septembre 947,365 100.0 619,430 rat! Sa hee Sie) 34.6 
October - Octobre 957,060 100.0 611,524 Gag 345,536 36.1 
November - Novembre Nip lo awe 2 100.0 199",.105 63.7 455,187 36.3 
December - Nécembre Aen all 100.0 1,049,201 SE 4 666, 580 38.9 
Year - Année 11, 3845874 100.0 Telit aig 2A (axe ZO blare, 
1985: 
January - Janvier 692,108 100.0 eet fi 65.6 PB sir | 34.4 
February - Février 647,065 100.0 409,143 Gaz Zr 922 36.8 
March - Mars 849,077 100.0 D1 U62 62.5 312,014 26.0 
April - Avril 901,404 100.0 549,234 60.9 SOL olde D261 
May - Mai SIUg62> 100.0 594,109 60.0 396,516 40.0 
June - Juin O28 .t or 100.0 557,754 60.1 370,404 be 


July - Juillet 

August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


i a eg a ee Ae ee ma FN ee ree 
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TABLE 23. Market Share of Department Stores of Total Retail Trade, by Province and Selected 
Metropolitan Area, 1983-1985 
June 


TABLEAU 23. Parts de marché des grands magasins en relation au total du commerce de détail, par 
province et certaines zones métropolitaines, 1983-1985 


Juin 
Province and Selected Distribution Change 
Metropolitan Areas 1985/1984 
Province et certaines Variation 


1983 1984 1985 1985/1984 


Eee 


per cent - pourcentage 


zones métropolitaines 


Newfoundland - Terre-Neuve 6.0 6.2 by - 4.8 
Prince Edward Island - {le-du-Prince-Edouard A Bieol 1228 iver - 8.6 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 8.65 7.8 8.1 tin deiB 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick Brel Whee WAS - 3.8 
Québec 7.0 6.8 6.4 yates © ND 
Ontario 9.4 8.8 Bez - 6.8 
Manitoba 1226 12.4 TOES an bse 
Saskatchewan (eye 7.4 (ow, - 6.8 
Alberta APS het) O57 - 10.1 
British Columbia - Colombie-Britannique {| Bats: Woof (Mad - 4,1 


Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 


et les Territoires du Nord-OQuest LAO > dei scons ape 
CANADA 2.2 9.0 8.4 - 6./ 
Montréal 8.8 8.4 8.0 =) 4<8 
Toronto 1051 9.6 2a - 3.1 
Winnipeg 1756 17.0 15-61 ar 4 2 
Vancouver 16.6 14.0 14.3 + 2.1 


eee ner eee 


TABLE 24. Department Store Monthly Stocks(1), by De 
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partment, Canada, 1984 and 1985 


No. 


7 


ie) 
20 


21 
22 
23 
24 
25 


41 


Department 


Women's and misses! dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants! and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage airls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys! footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


1985 
January February 
Janvier Février 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


39,185 
48,419 


128,354 
23,715 
71,653 


37,234 
44,161 
46,429 

3,119 
37,889 


49,934 
87,816 


124,638 
143,096 
42,748 


59,521 
41,847 
255,555 


55,504 
17,949 


128, 300 
38,175 
68,077 
50,742 
70,093 


56,372 


145,059 

67,296 
133,537 
164,939 


116,518 
24,231 
109, 160 


112,665 
113,507 


135,422 
53,925 


985 
5,461 
58,419 


3,011,649 


43,993 
65,516 


150,980 
19,658 
67,973 


51,030 
42,405 
41,490 

3,418 
34,836 


48,511 
99,585 


156,531 
145,075 
45,631 


57,489 
35,361 
208 , 248 


44,500 
16,873 


127,853 
35,879 
74,719 
47,734 
60,655 


53,190 


145,868 

72,678 
128,146 
151,991 


120,579 
21,786 
96,901 


109,764 
110,606 


125,423 
50,203 


539 
5,566 
50,976 


2,970,159 


March 


Mars 


56,955 
68, 340 


171,399 
14,917 
77,245 


53,600 
121,486 


171,752 
166, 369 
47,836 


76,236 
37,872 
225 ,060 


49,665 
ZAoua 


134,314 
37,555 
66,029 
49,746 
65,910 


57,261 


149,735 

74,982 
140,488 
157,505 


142,450 
31,394 
107,128 


121,590 
133,988 


130,744 
53,851 


654 
6,085 
61,896 


3,275,551 


April 


Avril 


60,797 
61,861 


178,900 
27,476 
89,457 


54,914 
55,747 
45,951 

3,521 
42,035 


57,748 
122,004 


194, 346 
193,067 
46,461 


80,077 
38,427 
236,131 


52,185 
18,654 


146,716 
44,184 
85,463 
51,134 
68,661 


60,255 


157,566 

76,661 
153,594 
174,480 


148, 268 
24, 392 
113,812 


141,558 
160,378 


139,442 
54,543 


646 
6,380 
iDe166 


3,540,658 


May 


Mai 


54,107 
53,789 


166, 346 
28,928 
84,937 


58, 342 
53,175 
44,588 
2,990 
37,480 


53,111 
113,930 


190,644 
194,853 
42,819 


90,324 
35,161 
234,780 


51,054 
20,683 


148,825 
47,806 
84,766 
51,347 
68,008 


63,533 


152,328 

73,394 
145,992 
166,909 


158,719 
25,361 
113,439 


153,617 
159,668 


144,907 
53,906 


597 
6,081 
86,123 


3,517,367 


June 


Juin 


43,977 
43,361 


144,730 
30, 362 
80,040 


47,063 
45,396 
44,618 

2,606 
34,668 


46,410 
101,511 


166 , 346 
154,193 
44,144 


69,558 
31,444 
230,330 


50,506 
20, 308 


142,340 
48,739 
76,648 
50,529 
65,502 


61,939 


151,943 

70,552 
138,333 
174,343 


175,304 
28, 840 
109, 202 


158,887 
145,230 


133,691 
52,859 


423 
6,389 
68,824 


3,292,088 


1984 


June 


Juin 


40,413 
26,471 


147,677 
22,198 
79,161 


40, 352 
48,049 
38,473 
2,424 
29,133 


41,822 
92,464 


137,113 
140,513 
36,281 


70,005 
33,843 
196,312 


55,856 
24, 546 


143,760 
46,057 
85,908 
59,150 
70,820 


54,488 


184, 226 
64,620 
160,500 
190,313 


149,161 
26,519 
117,711 


90,917 
137, 362 


140,628 
52,141 


641 
5,587 
64,503 


3,148,118 


July 


Juillet 


55,968 
59,431 


155,739 
25,502 
90,156 


53,772 
49,371 
37,751 

2,945 
30,118 


47,291 
98,607 


150,094 
133,222 
51,349 


73,069 
32,309 
210,831 


56, 342 
24,526 


142,578 
46,679 
92,347 
60,632 
72,673 


58,424 


184,995 

65,513 
156,545 
187,696 


137,559 
27,449 
124,710 


102,536 
133,043 


156,284 
47,221 


895 
5,629 
64,053 


3,305,854 


1) At selling value. 
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TABLEAU 24. Stocks(1) mensuels des grands magasins, par rayon, Canada, 1984 et 1985 


1984 Change - Variation 
August September October November December June/ June 
May 1985/1984 R 
1985 een 
Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre Juin/ Juin 
mai 1985/1984 
1985 
NC) 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcent age 
54,552 54,325 64,109 Diigo 45,548 = AGS, + 8.8 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
69,865 83,396 88, 387 70,222 50,707 - 19.4 + 63.8 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
189,720 174,379 195,689 192,828 134,161 - 13.0 - 2.0 Vétements sports pour dames et jeunes filles 5: 
26,370 25, 303 35,994 29,500 25509 + 5.0 + 36.8 Fourrures 4 
93,299 85,719 91,718 86,785 80,801 =a oo Senin | Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
50,212 50, 309 56,701 54,375 34,598 - 19.3 + 16.6 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
52,703 50,448 66,483 81,616 44,897 - 14.6 =p Lingerie et vétements de nuit pour dames we 
39,720 35,693 44,763 49,442 45,665 + 0.1 + 16.0 Sous-vétements 8 
4,342 4,276 4,267 6,080 B74) - 12.8 Elites Chapeaux 2 
37,850 33,092 36,982 39,445 36,027 =i Tee + 19.0 Bas pour dames et fillettes 10 
51,018 54,376 71,298 82,743 55,141 - 12.6 + 11.0 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
112,635 104,743 111,899 107,316 OZR iz - 10.9 + 59.8 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
156,845 166,401 213,654 222,868 146,065 =) A257, + 21.3 Vétements pour hommes 13 
38,715 40 ,887 54,604 47,655 35,467 - 20.9 + 9.7 Articles d'habillement pour hommes 14 
BBi9715 40 ,887 54,604 47,655 35,467 + Sst a ilo? Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
cen WLigo lO 84,660 79,040 63,630 - 23.0 - 0.6 Chaussures pour hommes et garcons 16 
27,184 34,765 45,449 DIZ 52 23,221 - 10.6 - 7.1 Produits alimentaires et connexes 17 
202,695 207,561 260, 388 284,466 204,522 - 1.9 Wa Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
54,921 50,689 66,460 58,862 43,806 - 1.1 - 9.6 Appareils et fournitures photographiques 19 
28 ,082 24,503 29,270 27,108 24,799 - 1.8 - 17.3 Tissus & la piéce 20 
1355577, 129,818 138,764 154,748 147,039 - 4.4 - 1.0 Literie et linge de maison 21 
44,671 39,451 44,535 41,168 46,044 2.0 5.8 Menus articles 22 
O29 25 83,388 Il, B22 97,373 93,193 - 9.6 - 10.8 Porcelaine et verrerie 23 
59,094 54,461 54,344 49,781 54,776 - 1.6 - 14.6 Revétements de plancher 24 
72,848 72,866 75,403 76,311 73,250 Sai) =SaleD Tentures, rideaux et housses 25 
56,377 65,919 75,621 75,656 53,262 88 vaG2) +°15%.7 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
164,184 162,420 179,951 151,221 179,768 - 0.3 = (Wie Meubles ; 27, 
61,663 61,703 78,446 80,775 74,426 - 3.9 eZ Gros appareils ménagers : 28 
157,612 146,567 172,697 181,676 149,533 =e Dae - 13.8 Télévision, radio et musique 29 
192,066 173,568 180,228 200 , 634 146,834 + 4.5 - 8.4 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
143,973 127,890 146,733 138,855 130,912 + 10.4 + 17.5 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
27,644 27,500 29,249 28,862 33,964 + 13.7 + 8.8 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
122,027 115,670 141,229 149,624 109,540 = 3.7 - 7.2 Bijouterie- 33 
108 ,873 126,251 151,085 181,040 104,574 + 3.4 + 74.8 Jouets et jeux 34 
128,045 129,385 165,201 153, 366 126,179 - 9.0 +eP RT Articles de sport et valises 35 
147,075 151,325 153,559 189,350 132,241 = 787 — "409 Papeterie, livres et revues 36 
50,572 46,063 49,132 51,924 62,989 =eete9 1.4 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
539 458 605 399 166 - 29.1 - 34.0 Repas et casse-crodtes 38 
5,802 5,150 5,593 5,996 5,584 + 501 + 14.4 Services et travaux de réparation 39 
63,803 63,363 93,081 91,309 57,384 - 20.1 + 6.7 Tous autres rayons 40 
3,432,564 3,323,718 3,867,841 3,944,469 3,138,618 = 5 163A: + 4.6 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


1) Valeur de vente. 
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TABLE 25. Department Store Monthly Stocks, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1984 and 1985 


1985 1984 
January February March April May? JuneP June 
Department 
Janvier Février Mars Avril Mail JuinP Juin 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 45,735 48,351 51,442 50,516 50,524 51,650 47,398 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 63,109 72,588 155,059 84,334 88 , 362 81,236 45,424 
3 Women's and misses' sportswear 1565229 168,626 165,149 159,828 157,763 162,364 165,104 
4 Furs 24,319 23,183 17,231 BEA ihe) 31,147 33,552 25,361 
5 Infants! and children's wear and nursery 87,294 81,222 81,633 82,541 86,898 85,292 85,082 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 52,472 Dil 22> 55,281 DW AZZ 567,240 54,060 Uy tH) 
7 Lingerie and women's sleepwear 52,685 50,921 50,257 50,983 51,767 51,962 54,671 
8 Intimate apparel 43,418 43,447 43,864 44,208 44,729 ATO, 41,230 
9 Millinery 3,225 4,032 3,996 4,601 4,137 4,410 4,036 
10 Women's and qirls' hosiery 42,233 Bi Aial 39,196 38,929 375,040 38,471 BGS 11 
11. Women's and qgirls' gloves, mitts and 56,562 53,744 52,802 54,450 56,129 57,586 51,738 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 104,248 108,220 110,418 106,425 107,544 109,609 96,210 
13. Men's clothing 170,022 179, 364 175,343 188,419 195,949 193,990 160,430 
14 Men's furnishings 171,230 168,225 173,855 181,066 183,273 177,911 160,471 
15 Boys' clothing and furnishings 46,768 46,896 47,786 46 ,066 47,810 50,614 42,239 
16 Men's and boys' footwear 68,620 67,613 75,089 72,976 78 ,804 74,548 74,128 
17 Food and kindred products(1) 41,847 35,361 37,872 38,427 35,161 31,444 33,843 
p ’ ’ ’ ’ ’ ’ ’ 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 234,101 237,087 235,811 234,228 242,028 247,204 211,988 
19 Photographic equipment and supplies 56,353 50,418 52,073 49,673 50, 384 51,601 57,778 
20 Piece goods 21,035 19,459 20,072 193870 20,974 21,094 25,682 
21. Linens and domestics WSi7goGd 1 SHIGE ASbaiZd 136,453 136,313 140,709 142,561 
22 Smallwares and notions 42,947 41,671 42,114 41,171 43,958 44,801 42,826 
23 China and glassware 78,341 78,179 69,539 86,195 81,478 81,113 91,383 
24 Floor coverings 51,721 50,635 50,067 49,839 48,962 48,110 55,811 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 69,592 65,138 65,492 65,5954 66,451 66,896 72,644 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 62,811 60,024 58,836 60,995 61,851 63,639 55,758 
home furnishings 
27 Furniture — 157,052 161,100 149,263 142,738 144 ,663 149 ,042 184,509 
28 Major appliances 67,686 69,887 72,776 72,872 74,810 75,042 68,942 
29 Television, radio and music 144,051 143,799 143,539 146,385 144,675 140,171 160,992 
30 Housewares and small electrical appliances 166,519 166,956 168,777 166,119 167,449 170,162 187,389 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 133,304 136,677 140,635 142,669 149,175 159,264 139,038 
32 Plumbing, heating and building materials 25,569 24,710 30,157 23,107 26,704 31,458 29,649 
zs Jewellery 113,695 107,558 110,032 109 ,837 111,710 114,404 123,894 
i nore and games 134,627 140,955 144,131 142,071 172,263 180,240 107,435 
Sporting goods and luqqage 140,751 136,655 141,737 138,447 139,970 142,455 AS59955 
= eae cae Poo acts magazines 151,387 151), 302 150,936 140,275 140,019 136,436 139,597 
} , Oil, auto accessories, repairs 56,066 55,617 57,004 52,579) EP) An I S)I/ 54,743 54,951 
and supplies 
dolor aa nian Te 3 ese sus 591 ans oa 
FR ia ae Nera ten i 5,549 5,890 6,162 6,205 6,249 6,345 DIZ 
p ents 72,147 64,799 62,522 64,482 77,535 71,787 67,069 
4 
1 TOTAL ALL DEPARTMENTS 3,014,739 2,971,223 3,363,710 3,380,778 3,475,312 3,502,983 3,148,321 


(1) Due to the absence of seasonality, the seasonally adjusted data are equal to the unadjusted data. 
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TABLEAU 25. Stocks mensuels des grands magasins, désaisonnalisés, par rayon, Canada, 1984 et 1985 


1984 


July 


Juillet 


thousands of dollars 


August 


Aodit 


milliers de dollars 


57,360 
52,364 


163,481 
28,012 
77,030 


44,595 
54,514 
39,875 

3,990 
31,065 


53,336 
101,254 


162,198 
139,057 
41,011 


73,579 
32,309 
216,819 


55,837 
24,508 


144,183 
42,534 
94,004 
58,026 
73,219 


58,215 


184,422 

69,078 
161,247 
187,505 


133,051 
29,057 
127,508 


111,768 
135,186 


140,492 
49,789 


895 
5,567 
67,184 


3, 304,166 


59, 303 
55,865 


185,800 
WS) 
91,267 


47,761 
54,728 
41,838 

5,044 
34,683 


54,592 
112,744 


194,243 
158,454 
42,384 


76,511 
27,184 
217,873 


55,948 
26 , 288 


144,914 
43,390 
91,602 
58,053 
74,956 


54,681 


176,570 

68,011 
161,355 
192,938 


140,158 
29,418 
126,294 


104,869 
139,765 


141,121 
51,420 


539 
5,655 
68,485 


3,426,188 


September 


Septembre 


58, 302 
55,365 


174,624 
22,097 
85,017 


47,160 
53, 202 
42,224 
4,212 
34,364 


55,964 
107,702 


177,808 
160,717 
41,557 


76,697 
34,765 
227,709 


54,870 
26,183 


149,824 
42,479 
89,988 
61,841 
78,068 


67,184 


180,083 

69,280 
161,211 
181,122 


139,001 
29,381 
127, 368 


103,383 
135,992 


150,796 
48,212 


458 
5,268 
67,308 


3,318,584 


October 


Octobre 


55, 305 
57,820 


170,026 
26,924 
78,067 


49,206 
52,728 
42,421 

3,174 
33,845 


55,499 
103,100 


177,252 
164, 786 
43,428 


73,421 
45,449 
220,511 


53,988 
25,550 


142,174 
43,407 
86,530 
54,694 
72,640 


63,752 


174,170 

79,508 
156,062 
172,777 


138,168 
29,148 
125, 262 


96,097 
134,860 


135,802 
45,518 


605 
5,427 
74,441 


3,872, 326 


Change - Variation 


November 


Novembre 


51,519 
57,334 


164,708 
24,465 
83,123 


48, 746 
56,677 
43,037 

3,272 
35,030 


59,415 
105,768 


175,846 
176,792 
43,446 


72,821 
51,232 
227,475 


52,736 
25,786 


143,742 
42,959 
86 ,667 
53,537 
75,034 


66,564 


158,399 

72,780 
156,073 
171,629 


137,637 
27,405 
121,914 


132,107 
136,746 


156,139 
50,299 


399 
5,607 
71,360 


3,955,109 


December 


Décembre 


51,690 
60,646 


158,595 
23,765 
84,064 


45,973 
52,756 
43,629 

3,300 
38,213 


62,089 
101,735 


171,862 
179,390 
43,266 


70,339 
23,221 
218,036 


50,988 
23,485 


138,795 
43,526 
80,556 
50,665 
70,318 


60,650 


157,244 

66,992 
148,043 
162,725 


133,263 
26,876 
118,413 


150,202 
138,495 


155,668 
54,114 


166 
5,604 
66,685 


3,132,328 


June/ 

oe Rayon 

Juin/ 

mai 

1985 

per cent 

pourcentage 

+ 22 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

- 8.1 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

+ 2.9 Vétements sports pour dames et jeunes filles 

+ 7.7 Fourrures 

- 1.8 Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 

- 3.8 Vétements de fillettes et d'adolescentes 

+ 0.4 Lingerie et vétements de nuit pour dames 

+ 5.4 Sous-vétements 

+ 6.6 Chapeaux 

+ V9 Bas pour dames et fillettes 

+ ‘2.6 Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

ee Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

- 1.0 Vétements pour hommes 

Se gare Articles d'habillement pour hommes 

+ 5.9 Vétements et articles d'habillement pour 
gargons 

= Dah Chaussures pour hommes et garcons 

- 10.6 Produits alimentaires et connexes(1) 

+ 2.1 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

+ 2.4 Appareils et fournitures photographiques 

+ 0.6 Tissus 4 la piéce 

* 3.2 Literie et linge de maison 

ey Wee, Menus articles 

- 0.4 Porcelaine et verrerie 

hey 4 Revétements de plancher 

0.7 Tentures, rideaux et housses 


+ 
Nn 
. 

Se) 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

-0 Meubles 

3 Gros appareils ménagers 

1 Télévision, radio et musique 

6 Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 


40+ 
-WOw 


+ 6.8 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 
+ 17.8 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 
2.4 Bijouterie 
+ 4.6 Jouets et jeux 
1.8 Articles de sport et valises 


6 Papeterie, livres et revues 

.0 Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 

9.1 Repas et casse-croates(1) 

1.5 Services et travaux de réparation 

7.4 Tous autres rayons 


+ 0.8 TOTAL, TOUS RAYONS 


(1) Puisqu'il y a absence de saisonnalité, les données désaisonnalisées sont par conséquent éqales aux données non désaisonnalisées. 


NO 


OuoOMmOND 


TABLE 26. Department Store Monthly 
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Stock-sales Ratios, by Department, Canada, 1984 and 1985 


1985 
Department January February March April 
Janvier Février Mars Avril 
No. 

1 Women's and misses' dresses, housedresses, 4.42 4.38 3.60 3.22 

aprons and uniforms 
2 Women's and misses! coats and suits 3.68 5.41 Bee 3.60 
3 Women's and misses' sportswear 3.87 DD 3.09 3.07 
4 Furs 4.63 Dis) 8.75 (ip deoe) 
5 Infants' and children's wear and nursery 3.90 Deine 3.34 3.68 

equipment 
6  Girls' and teenage girls' wear 4.24 ey 22) Bie) 3.06 
ef Lingerie and women's sleepwear Bile Sie! 3.08 3.47 
8 Intimate apparel DreilZ DisilD 3.86 Be 
9 Millinery 2.00 3.20 2el6 2.42 
10 Women's and girls' hosiery 4.43 4.59 3.61 B69 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 4.90 5.28 Bieedl) 4.00 
accessories 
02: Women's, misses' and children's footwear Set 6.98 4.87 4.31 
13. Men's clothing Dade: 6.79 4.78 B58) 
14 Men's furnishings 5.44 Cail 25 4.81 
15 Boys' clothing and furnishinas op)2) 6.19 3.82 3.38 
16 Men's and boys! footwear Day 6.26 4.76 4.61 
17. Food and kindred products 0.81 0.57 0.67 0.61 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 5.78 ae72 4.47 4.73 
19 Photographic equipment and supplies 6.38 6.23 5.38 5.36 
20 Piece goods 6.39 5.39 5.20 5.65 
21 Linens and domestics 4.09 7.07 5.45 ey 
22 Smallwares and notions 4.12 4.86 4.34 5.74 
23 China and glassware 9.44 Tay, (qua! 8.83 
24 Floor coverings SATIS) S22 4.25 4.10 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 7.08 6.21 4.91 4.76 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 10.12 TER 8.94 8.49 
home furnishings 
27 Furniture 3.40 4.43 Sao S22 
28 Major appliances 1569 2.25 1.79 1.81 
29 Television, radio and music 4.07 4.40 BAI: 4.38 
39 Housewares and small electrical appliances 6.46 5.83 6.05 6.16 
eH Hardware, paints, wallpaper, etc. 5.58 Was) 6.51 4.35 
32 Plumbing, heating and building materials Byaliy2 Sof) 4.29 2.54 
33 Jewellery 10.08 7.86 5.89 5.85 
34 Toys and games 8.98 8.41 6.44 6.91 
35 Sporting goods and luggage 6.02 6.86 6.60 6.04 
36 Stationery, books and magazines 6.12 5.86 Dias) 5.74 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 4.53 5.00 4.66 3.81 
and supplies 

38 Meals and lunches 0.05 0.03 0.03 0.03 
39 Repairs and services 0.50 0.61 0.53 0.58 
40 All other departments 2.36 <pe 7a 4 2eh> 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 4.20 4.47 BYTE 3.85 


May 


Zio 
4.92 


ey 
74.94 
3.58 


9.91 


3.06 
1.62 
5.02 
5.17 


June 


Juin 


Disteil 
5.48 


2.47 
53.95 
3.55 


9.77 


3.03 
1.54 
4.30 
5.43 


1984 


June 


Juin 


2.03 
3.40 


2.31 
46.05 
3.57 


2.58 
2.52 
3.18 
1.96 
BIS Ie) 


8.16 


3.69 
We27 
4.98 
5.44 
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TABLEAU 26. Rapports mensuels stocks-ventes des grands magasins, par rayon, Canada, 1984 et 1985 


1984 


July 


Juillet 


4.51 
3.09 
3.71 
2Eo2 
4.65 


7.78 


Bel 
1.38 
4.42 
5.78 


August 


Aodt 


3.28 
4.42 


BSI 
14.76 
3.42 


7.87 


4.08 
1.42 
4.24 
5.82 


September 


Septembre 


3.49 
3.98 


2.65 
7.30 
5.91 


7.90 


3.63 
1.52 
21> 
5.44 


October 


Octobre 


9.10 


3.81 
1.66 
3.78 
5.01 


November 


Novembre 


2.42 
Lal? 
4.27 


5.80 


Bee 
Te25 
3.14 
4.23 


December Sep 

Décembre 

2.00 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

2a? Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

lle Vétements sports pour dames et jeunes filles 

3.24 Fourrures 

Zao Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 

1.46 Vétements de fillettes et d'adolescentes 

0.92 Lingerie et vétements de nuit pour dames 

3.01 Sous-vétements 

1.30 Chapeaux 

ZL, Bas pour dames et fillettes 

1.34 Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

2.86 Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

2.02 Vétements pour hommes 

eee Articles d'habillement pour hommes 

1.44 Vétements et articles d'habillement pour 
gargons 

2.44 Chaussures pour hommes et gargons 

0.27 Produits alimentaires et connexes 

1.61 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

1.48 Appareils et fournitures photographiques 

6.88 Tissus 8 la piéce 

3.18 Literie et linge de maison 

3.61 Menus articles 

2.50 Porcelaine et verrerie 

4.58 Revétements de plancher 

4.30 Tentures, rideaux et housses 

Deo? Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

4.16 Meubles 

1.36 Gros appareils ménagers 

1.68 Télévision, radio et musique 

1.82 Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 

3.69 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

Zeal Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

1.62 Bijouterie 

1.14 Jouets et jeux 

2.64 Articles de sport et valises 

1.78 Papeterie, livres et revues 

2.88 Essence, huile, accessoires d'automobile, 


réparation et fournitures 
0.01 Repas et casse-crodtes 
0.41 Services et travaux de réparation 
1.00 Tous autres rayons 


1.80 TOTAL, TOUS RAYONS 


No 


WL 


oOowuaND 


26 


27 
28 
29 
30 


31 
32 
33 


34 
35 


TABLE 27. Department Store Monthly Sales-stock Ra 


tios, by Department, Canada, 1984 and 1985 
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1985 
Department January February March 
Janvier Février Mars 
No. 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 0.21 0.24 0.31 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 0.27 0.21 0.32 
3 Women's and misses' sportswear 0.25 0.27 0.34 
4 Furs 0.21 0.16 0.10 
5 Infants' and children's wear and nursery 0.24 0.26 0.32 
6 Girls' and teenage girls' wear 0.24 O22 0.34 
7 Lingerie and women's sleepwear O27 0.28 0.34 
8 Intimate apparel 0.20 0.18 OLZ7 
9 Millinery 0.37 0.33 0.40 
10 Women's and girls' hosiery 0.23 0.21 0.29 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 0.19 0.19 0.27 
accessories 
12 Women's, misses’ and children's footwear (OS h7/ 0.15 0.23 
13. Men's clothing 0.16 0.16 0.22 
14 Men's furnishings 0.18 0.18 0.25 
15 Boys' clothing and furnishings 0.20 0.17 0.27 
16 Men's and boys' footwear 0.17 0.16 0.24 
17. Food and kindred products 1.60 1.60 eee) 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 0.19 (a}ea le) 0.23 
19 Photographic equipment and supplies +18 +14 0.20 
20 Piece goods Opus ais) 0.22 
21. Linens and domestics 0.23 0.14 0.19 
22 Smallwares and notions 0.22 0.20 0.24 
23 China and glassware 0.09 Orit 0.14 
24 Floor coverings 0.17 0.19 0.24 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 0.14 0.15 0.21 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 0.10 0.09 ian 
home furnishings 
27. ~Furniture 0.26 0.23 0.31 
28 Major appliances 0.56 0.46 0.57 
29 Television, radio and music 0.23 0.22 0.28 
30 Housewares and small electrical appliances 0.16 O16 0.17 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. O17 0.14 Oey 
32 Plumbing, heating and building materials 0.24 0.25 0.28 
33 Jewellery 0.10 0.12 0.18 
34 Toys and qames 0.12 OZ 0.16 
35 Sporting goods and luggage 0.16 0.14 0.17 
36 Stationery, books and magazines 0.17 0.16 0.19 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs -20 0.19 0.22 
and supplies 
38 Meals and lunches 33.66 Zora 36.66 
39 Repairs and services ce! KES 1.99 
40 All other departments 0.43 0.40 0.52 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 0.25 0.22 0.27 


April 


Avril 


0.32 


0.26 


0.18 
oi) 
0.13 
0.25 
0.21 


0.12 


0.32 
0.56 
0.24 
0.17 


May 


Mal 


0.10 


0.32 
0.61 
0.19 
0.19 


June 


Juin 


0.26 
0.34 
0.27 
0.41 
0.26 


0.27 
0.22 


0.24 
0.32 
0.27 


0.10 


0.33 
0.64 
0.23 
0.19 


1984 


June 


Juin 


0.13 
0.27 
0.80 


0.20 
0.19 


0.24 


0.54 


At” Tie. ee Se a ee ee ee. ee A Oe... SO ee eee 


31 


TABLEAU 27. Rapports mensuels ventes-stocks des grands magasins, par rayon, Canada, 1984 et 1985 


1984 

July August September October November December Rayon 

Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 

NO 

0.30 0.30 0.29 0.27 0.28 0.44 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 

Ballz 0.24 0.27 0.31 0.36 0.38 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 

0.30 0.30 0.36 0.30 0.33 0.48 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 

0.05 0.07 0.13 0.18 0.28 0.28 Fourrures 4 

0.22 0.30 0.29 0.30 0.33 0.44 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 

0.25 0.51 0.38 0.28 0.40 0.53 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 

G35 0.30 0.34 0.32 0.40 0.77 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 

0.27 0.27 0.31 0.25 0.25 0.32 Sous-vétements 8 

0.42 0.31 0.43 0.64 0.83 0.71 Chapeaux ) 

0.22 0.24 0,35 US 0.34 0.43 Bas pour dames et fillettes 10 

0.23 0.23 0.32 0.28 0.37 0.60 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 

0.19 0.23 0.29 0.28 0.31 0.52 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 

0.18 0.17 0.21 0.21 0.29 0.43 Vétements pour hommes 13 

0.26 0.24 0.27 OR ZS 0.33 0.64 Articles d'habillement pour hommes 14 

0.22 0.45 0.34 0.27 0.34 0.59 Vétements et articles d'habillement pour 15 
gargons 

0.17 0.20 0.23 0.21 0.28 0.37 Chassures pour hommes et gargons 16 

Ai 2.02 1.74 1.47 1.64 2.34 Produits alimentaires et connexes 17 

0.22 0.22 0.24 0.22 0.25 0.52 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 

0.22 0.24 0.22 0.19 0.25) 0.58 Appareils et fournitures photographiques 19 

0.13 ORS 0.16 oily 0.17 0.14 Tissus @ la piéce 20 

0.21 0.22 0.24 0.21 D725) (Ole Literie et linge de maison 21 

0.15 0.16 0.25 0.23 0.25 0.29 Menus articles 22 

0.12 0.10 0.13 0.13 0.21 239 Porcelaine et verrerie 2 

0.20 0.18 0.22 0.26 0.31 0.23 Revétements de plancher 24 

0.21 0.19 0.21 0.21 0.23 0.23 Tentures, rideaux et housses 25 

0.13 0.12 0.14 0.12 0.17 0.32 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 

0.28 0.23 0.27 0.28 0.29 0.26 Meubles 27 

0.73 0.68 0.76 0.67 0.65 0.71 Gros appareils ménagers 28 

0.22 0.24 0.35 0.29 0.33 0.54 Télévision, radio et musique 29 

0.17 0.17 0.17 0.20 0.25 0.46 Articles de ménage et petits appareils élec- 430 
triques 

0.19 0.18 0.16 0.19 0.21 0.26 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 

0.42 0.36 0.34 0.36 0.37 0.36 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 

0.13 0.14 0.17 0.14 0.21 eRey4 Bijouterie 33 

0.18 0.17 Qiemia: 0.23 0.37 0.64 Jouets et jeux 34 

Olga” 0.18 0.16 0.13 0.18 0.34 Articles de sport et valises 35: 

0.16 0.22 0.22 0.16 0.25 0.46 Papeterie, livres et revues 36 

0.30 0.36 0.28 0.41 0.41 0.38 Essence, huile, accessoires d' automobile, 37 
réparation et fournitures 

26.13 30.04 41.68 41.30 52612 115.53 Repas et casse-crodtes 38 

1.68 ETI) 1.83 Des: Dale 2.36 Services et travaux de réparation 39 

0.47 0.44 0.45 0.41 0.40 0.77 Tous autres rayons 40 

41 


0.25 0.26 0.28 0.27 0.32 0.48 TOTAL, TOUS RAYONS 
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TABLE 28. Department Stores’ Month-end Accounts Receivable(1), Unadjusted, Canada, 1983-1985 


TABLEAU 28. Comptes a recevoir(1), non désaisonnalisés, des grands magasins 4 la fin du mois, Canada, 1983-1985 


Change from Change 
previous 1985/1984 
month 
Boneh 1983 1984 1985 
Variation Variation 
Mois par rapport 1985/1984 
au mois 
précédent 
ee ne es a ee eS ee cee 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
January - Janvier 1,666,708 1,808,015 nSkaees - 7.6 + 10.1 
February - Février 1,598, 345 1,714,843 1, 898R ou - 4.6 + 10.7 
March - Mars 1,565,461 Nese Ve: 1,884,093 - 0.8 + 11.1 
April - Avril 1,582,875 1,709, 386 1,897,041 + 0.7 + 11.0 
May - Mai 1,591,140 1,708,247 Aso ZS) -- + 11.1 
June - Juin 1,585,200 TTD 5 BUC 1,887,639 - 0.5 + 9.8 
July - Juillet i, Dob coo 1,695,008 
August - Aodat 1,542,394 1,689,630 
September - Septembre HSA AevAs 1,746,901 
October - Octobre 1,631,976 eo USZ 
November - Novembre 1,702, 704 1 B29 2,059 
December - Décembre (877,052 Zig WL Zul 


7) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively 
with them. 

(1) Les comptes & recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 
exclusivement avec ces magasins. 


TABLE 29. Department Stores' Month-end Accounts Receivable(1), Seasonally Adjusted, Canada, 1983-1985 


TABLEAU 29. Comptes a recevoir(1), désaisonnalisés, des grands magasins a la fin du mois, Canada, 1983-1985 


ee ie er eS eS ee 


Change from Change 

previous 1985/1984 
month 

HOnED 1983 1984 1985 

ee Variation Variation 
par rapport 1985/1984 
au mois 
précédent 

OS ee ee ee eee ee eee eee ee ee ee 

millions of dollars per cent 
millions de dollars pourcentage 

January - Janvier 1,820 liom 1,888.0 - 0.6 + 10.0 

February - Février 1,601.0 1,658.0 te 902.0 + 0.7 + 14.7 

March - Mars Aree oalral) ii Z te Noe ole + 0.5 + 11.0 

April - Avril 1,607.0 levee) T9210 + 0.5 + 10.8 

es - Mai OZ Or) 1, 74130 AZ On + 0.6 + 11.0 

une - Juin 1,631.0 1,766.0 1,938.0P Pp P 

July - Juillet 1,632.0 1,779.0 , ic, est 

August - Aoat 1,651.0 a7 al 

September - Septembre 1,638.0 1,801.0 

Nctober - Octobre 1,653.0 1 d25.0) 

November - Novembre 1,661.0 1,848.0 

December - Décembre 1,665.0 1,900.0 


1) 2 receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively 
wi em. 


( ) Les co ptes a recevoir des qra ids yagasi 1S et les [Oy 8 éances acti oC 1 j n t raval llent 
] S a : ves des Ss é i i 
: 7 tés d acceptatio de préts gul 
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TABLE 30. Department Store Monthly Sales, Current and Constant Dollar Estimates, 1983-1985 


TABLEAU 30. Ventes mensuelles des grands magasins, estimations en dollars courants et constants, 


1983-1985 

Price Current Year/year Constant 1971 Year/year 

index dollars per cent dollars per cent 
Baio’ unadjusted change unadjusted change 
Péri Indice Dollars Variation en Dollars Variation en 

riode d r 
es courants pourcentage constants 1971 pourcentage 
prix non-désaison- pour l'année non-désaison- pour l'année 
nalisés nalisés 
‘000 % ‘000 70 

1983: 
January - Janvier 206.6 625,021 + 3.8 BUlGo oO? - 0.2 
February - Février 124 a7 603, 808 + 4.5 Zoe be sued 8 lee) 
March - Mars Lie? 787,544 + 13.5 BIN 620 Ce Pie! 
April - Avril 215.4 415,226 - 1.7 529,901 =, 9030 
May - Mai 215.8 842,133 + 3.5 390,238 -- 
June - Juin 214.9 9205150 + 16.3 428,176 $02.9 
July - Juillet 212.9 815,746 + 6.5 382,220 ae 20 
August - Aodt A Vee | 850,885 + 9.7 597,982 + 6.3 
September - Septembre ZA Agel 922,067 + 7.1 436,792 + 4,1 
October - Octobre 214.3 922,014 + fe 430,245 + 4.2 
November - Novembre Zo bq (Io Was! + 6.1 529,411 + 3.0 
December - Décembre 21D.6 1 Ree 1 VA a) + 7.6 810,450 + 5.0 
Year - Année 213.4 10,930,478 + 7.1 5,121,844 + 3.6 
1984: 
January - Janvier 214.3 649 ,626 + 4.3 SUS ee, + 0.5 
February - Février alts og 659,594 + 9.2 901,296 + 6.95 
March - Mars Likes 806,999 +2 52.2 7 7/4 a) -- 
April - Avril 220.4 843,022 + 8.7 382,496 + 6.3 
May - Mai LoL 930, 589 + 10.5 419,094 + 7.4 
June - Juin 220.1 941,728 + 2.3 427,864 - 0.1 
July - Juillet 218.4 806,592 - 0.9 569,019 - 3.4 
August - Aodt 218.9 872,423 +) 2.0 bi slepe ly) LAS 
September - Septembre PEA Dig dé IGT 506) + 2.7 440,225 + 0.8 
October - Octobre 220.0 957,060 + 3.8 435,027 + 1.1 
November - Novembre 22062 He od 292 + 10.1 568,840 + 7.4 
December - Décembre 218.0 i21>,.000 = 6.9 787,064 - 2.9 
Year - Année 218.0 11,384,890 + 4.2 D9 204,929 + 1.6 
1985: 
January - Janvier LAD. 692,108 + 6.5 314,738 + yeas 
February - Février L202 647,065 - 1.9 293,454 S Zot 
March - Mars 222.6 849,077 + 5.2 381,436 + °2.6 
April - Avril 224.6 901,404 + 6.9 AO Too + 4,9 
May - Mai 22 i357 990,62) + 6.9 435,057 + 3.8 
June - Juin 225.8 0783157 - 1.4 411,053 Hae 


July - Juillet 

August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


en le Ce ee SSS 


TABLE 31. Department Store Sales and Stocks, 
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MCD and Combined Seasonal and Trading Day Factors, 1985 


re ae ee 


Department 


Sales - Combined Seasonal and Trading Day Factors 


Ventes - Coefficients combinés de corrections des variations saisonniéres 
et des jours commerciaux 


Co eS ee 


MCD in June May? JuneP July(1) 


MDC en Juin May? JuinP Juillet(1) 


NotsidocAiidp Sa wa teneds ei ee ene 
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Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys! footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erinags 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


5 131.64 114.82 97a? 
8 60.11 Uso) 43.83 
4 113.10 100.73 85.67 
IV A720 16.66 41.22 
5 94.57 SLUR 85.39 
5 98.42 88.72 73.86 
4 98.24 88.16 82.16 
4 108 .00 105.92 95.24 
8 67.27 SSH 60.83 
4 104.10 84.65 67.89 
4 95705 77.84 63.46 
5 107.43 e/®) HEA 
4 90.78 102.81 68.32 
5 87.60 111.05 Woe 
6 251596 85.38 75.01 
6 108.45 108.83 79 .86 
4 104.04 86.58 86.16 
2 91.55 85.88 84.73 
4 86.05 101.98 98.28 
6 104.11 BW GHZ 80.12 
3 94.70 Oy 106.59 
4 81.13 75.49 83.86 
» 100.26 76.31 81.06 
6 99.89 97.16 105.63 
4 (aite> 107.01 107.21 
4 82.335 76.07 87.62 
2) 110.53 106.76 AZ216 
5 100.18 105.06 116.19 
5 76.62 73.46 85.09 
33 Dore lid: 91.88 90.67 
4 140.82 123.43 98.91 
5 125.69 Zee 2 113.49 
5 Soe 83.78 75.47 
4 60.49 61.47 65.73 
2 122.58 1237.50 114.20 
4 83.04 WISE: 76.88 
5 105.67 102.19 94.63 
3 96.00 93.55 94.32 
6 ESB: 96.15 87.93 
5 132.06 110K 5 O22 
3 99.61 94.26 83.62 


1) Seasonal and trading day factors projected for the next month. For more details, see the "seasonal adjustment" section in 


the appendix IV (on page 47). 
(2) Seasonal factors projected for the next month. 
(on page 47). 


For more details, see the "seasonal adjustment" section in the appendix IV 
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TABLEAU 31. Ventes et stocks des grands magasins, MDC et coefficients combinés de corrections des variations salsonniéres et 
des jours commerciaux, 1985 


Ss a a 
Stocks - Seasonal Factors 


Stocks - Coefficients de corrections des variations saisonniéres 


ee cg 6 i Et i el a ee el te Rayon 
MCD in June May? JuneP July(2) 
MDC en Juin Mail JuinP Juillet(2) 
$e NP 
4 107.09 85.14 Asse Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
4 60.87 Do 111.85 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
3 105.44 89.14 95211 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 
5 92.88 90.49 lie Fourrures 4 
97.74 93.84 116.82 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
4 103.79 87.06 120.17 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
4 102.72 87.36 90.47 Lingerie et vétements de nuit pour dames Hf 
3 99.68 94.62 94.27 Sous-vétements 8 
5 We fedl De) Oe USig 74 Chapeaux 9 
4 Fe) 5H 9OR1Z 96.89 Bas pour dames et fillettes 10 
3 94.62 80.59 88.22 Gants, moufles et articles de parure pour li 
dames et fillettes 
3 105.94 92.61 97.68 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
4 Ds 85.75 kes ou Vétements pour hommes 42) 
3 106.32 86.67 95.34 Articles d'habillement pour hommes 14 
4 89.56 87.22 125.08 Vétements et articles d'habillement pour (> 
garcons 
4 114.62 Leon 98799 Chaussures pour hommes et garcons 16 
eee O85 onele aod Produits alimentaires et connexes 107, 
4 TU iV Dy 3D) Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
4 101.33 97.88 Oia Appareils et fournitures photographiques (le 
4 98.61 DoleLalk 100.08 Tissus 4 la piéce 20 
3 109.18 101.16 98.90 Literie et linge de maison 21 
4 108.75 108.79 109.67 Menus articles 22 
3 104.04 94.50 99.66 Porcelaine et verrerie DS, 
3 104.87 105.03 104.49 Revétements de plancher 24 
3 102.34 97.92 Wale Tentures, rideaux et housses 2D, 
4 102.72 DY 6 100.28 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
5 105.30 NOTES, 99.81 Meubles 27 
4 eke (14 94.02 95.04 Gros appareils ménagers 28 
3 100.91 98.69 96.82 Télévision, radio et musique 29 
3 99 .68 102.46 100.43 Articles de ménage et petits appareils élec- 430 
triques 
3 106.40 110.07 G55 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
5 94.97 91.68 94.58 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
3 101.55 95.45 Dy oil Bijouterie 33 
4 89.18 88.15 DRS Jouets et jeux 34 
4 WAY TOMS 98.41 Articles de sport et valises 35 
3 103.49 D/39e 110.49 Papeterie, livres et revues 36 
3 101.41 96.56 94.71 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
tee ster aioe siete Repas et casse-crottes 38 
6 OTRO 100.70 100.79 Services et travaux de réparation 5D 
6 111.08 95.87 94.56 Tous autres rayons 40 
2G eee noo etote TOTAL, TOUS RAYONS 41 


Pour plus de 


Prévision des coefficients combinés de corrections des variations saisonnieres et des jours commerciaux. 
détails, consulter la section "désaisonnalisation" de l'appendice IV (@ la page 47). 

(2) Prévision des coefficients de corrections des variations saisonniéres. Pour plus de détails, consulter la section 
"désaisonnalisation" de l'appendice IV (a la page 47). 
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APPENDIX I 


DEFINITIONS 


Retail Location 


A retail location, as defined by Statis- 
tics Canada, is a business location (usually 
a store) in which the principal activity is 
the sale of merchandise and related services 
to the general public for household or per- 
sonal consumption. 


Department Store 


A retail location is defined as a depart- 
ment store outlet if it possesses the fol- 
lowing characteristics and sells the follow- 
ing general lines of merchandise: 


Family clothing and apparel. This commodity 
group is composed of some or all of the 
following lines: women's and misses' 
dresses, housedresses, aprons and uniforms; 
women's and misses' coats and suits; women's 
and misses' sportswear; furs; infants' and 
children's wear; girls' and teenage wear; 
lingerie and women's sleepwear; intimate ap- 
parel; millinery; women's and girls' ho- 
siery; women's and girls' gloves, mitts and 
accessories; women's, misses' and children's 
footwear; men's clothing; men's furnishings; 
boys' clothing and furnishings; men's and 
boys' footwear. Note: The outlet must sell 
at least six of the commodity lines listed 
above, with at least one of the commodities 
being men's and boys' clothing or furnish- 
ings. At least 20% of the outlet's total 
sales must be derived from the family cloth- 
ing and apparel group. 


Furniture, appliance and home furnishings. 
This commodity group is composed of some or 
all of the following lines: linens = and 
domestics; china and glassware; home 
furnishings; furniture, wooden and _ uphol- 
stered goods for living room, dining room 
and bedroom; major appliances; television, 
radio and music; hardware and housewares. 
Note: The outlet must sell at least four of 
the commodity lines listed above, with at 
least one of the commodities being furniture 
(wooden and upholstered goods for dining 
room and/or living room and/or bedroom). At 
least 10% of the outlet's total sales must 
be derived from the furniture, appliance and 
home furnishings group. 


APPENDICE I 


DEFINITIONS 


Point de vente au détail 


Suivant la définition de Statistique Canada, 
un point de vente au détail est un local d'affai- 
res (habituellement un magasin) dont l'activité 
principale est la vente de marchandises et des 
services connexes au grand public pour la consom- 
mation ménagere ou personnelle. 


Grand magasin 


Un point de vente au détail est un grand maga- 
sin s'il posséde les caractéristiques suivantes 
et vend les catégories de marchandises suivantes: 


Vétements pour la famille. Ce groupe comprend les 
articles suivants: robes pour dames et jeunes 
filles, robes de ménage, tabliers et uniformes; 
manteaux et tailleurs pour dames et jeunes fil- 
les; vétements de sport pour dames et jeunes fil- 
les; fourrures; vétements de bébés et d'enfants; 
vétements de fillettes et d'adolescentes; linge- 
rie et vétements de nuit pour dames; sous-véte- 
ments; chapeaux; bas pour dames et fillettes; 
gants, moufles et articles de parure pour dames 
et fillettes; chaussures pour dames, jeunes fil- 
les et enfants; vétements pour hommes; articles 
d'habillement pour hommes; vétements et articles 
d'habillement pour gargons; chaussures pour hom- 
mes et garcons. Notas: Le magasin doit tenir au 
moins six des séries mentionnées ci-dessus, dont 
au moins une doit étre les vétements ou articles 
d'habillement pour hommes et gar¢gons. Au moins 
20% des ventes globales du magasin doivent se 
faire dans le groupe de vétements pour la 
famille. 


Meubles, appareils et articles  d'ameublement 
ménager. Ce groupe comprend les articles sui- 
vants: literie et linge de maison; porcelaine et 
verrerie; articles d'ameublement ménager; meu- 
bles, de bois ou rembourrés, pour salle de sé- 
jour, salle & manger ou chambre a coucher; gros 
appareils, télévision, radio et musique; quin- 
caillerie et articles de ménage. Nota: Le magasin 
doit tenir au moins quatre des séries mentionnées 
ci-dessus, dont au moins une doit 6tre des 
meubles (de bois ou rembourrés pour salle a 
manger et (ou) salle de séjour et (ou) chambre a 
coucher). Au moins 10 % des ventes globales du 
magasin doivent provenir du groupe des meubles, 
appareils et articles d'ameublement ménager. 


All other (miscellaneous). This category 
includes all commodities sold by the out let 
but not shown above, such as: toiletries, 
cosmetics and drugs; photographic equipment 


and supplies; piece goods; notions and 
smallwares; jewellery; sporting goods and 
luggage; stationery, books and magazines; 


and food. Note: The outlet must sell at 
least three different commodity lines with 
not one of these lines representing more 


than 50% of the total store sales. At least 
10% of the outlet's total sales must be 
derived from the all other or miscellaneous 
groups. 


Total Net Sales and Receipts 


Total net sales and receipts are defined 
as the total sales of new and used merchan- 
dise and receipts from repairs, equipment 
rental, restaurant and other services, less 
returns, adjustments and discounts. Trade-in 
allowances are not deducted. Commissions 
earned from the sales of goods owned by 
others and proprietors’ withdrawals of goods 
(at retail) for personal use are included. 
Non-trading revenues, bad debts recovered 
and direct sales taxes are excluded. 


Stocks 


Stocks are defined as the selling value 
of inventory on hand at the end of the month 
or as at the end of the fiscal period fal- 
ling nearest the end of the calendar month. 


Accounts Receivable 


Accounts receivable are defined as Cus- 
tomers' accounts and notes receivable as at 
the end of the month, as well as all new 
credit granted during the month, less pay- 
ments received. Accounts discounted with 
banks, paper sold to sales finance compa- 
nies, or amounts owing on = account’ of 
credit-card plans, are excluded. Accounts 
receivable used as security for bank loans 
are not considered as discounted if still 
payable and are therefore included. 


Junior Department Store 


Junior Department Stores are defined as 
retailing entities which sell the same wide 
range of goods (see department store defini- 
tion) that are sold in the more traditional 
(major) department stores and are popularly 
described as discount operations. 


40 


Tous autres articles (divers). Cette catégorie 
comprend toutes les marchandises que tient le 
magasin, mais qui ne figurent pas ci-dessus, 
telles que: articles de toilette, cosmétiques et 
médicaments; appareils et fournitures photogra- 
phiques; tissus 4 la piéce; mercerie et menus ar- 
ticles; bijouterie; articles de sport et valises; 
papeterie, livres et revues; et aliments. 
Nota: Le magasin doit tenir au moins trois des 
séries mentionnées ci-dessus, dont aucune ne doit 
représenter plus de 50% des ventes globales du 
magasin. Au moins 10% des ventes globales du 
magasin doivent provenir des groupes tous autres 
articles ou divers. 


Ventes et recettes nettes totales 


Les ventes et recettes nettes totales sont 
définies comme le total des ventes de marchan- 
dises neuves et usagées et des recettes provenant 
de réparations, de location de matériel, de la 
vente de repas et d'autres services, moins les 
rendus, les rajustements et les remises. La va- 
leur des reprises n'est pas déduite. Les commis- 
sions sur la vente de marchandises appartenant a 
autrui et la valeur (au détail) des marchandises 
prélevées par le propriétaire pour son usage per- 
sonnel sont comptées. Les recettes hors exploita- 
tion, les recouvrements de mauvaises créances et 
les taxes de vente directes sont exclus. 


Stocks 


Les stocks englobent la valeur marchande des 
stocks détenus & la fin du mois ou de la période 
financiére la plus rapprochée. 


Comptes 4 recevoir 


Par comptes a recevoir on entend les comptes 
et billets & recevoir des clients a la fin du 
mois, ainsi que de tout nouveau crédit consent1i 
au cours du mois, moins les paiements re¢us. Les 
comptes escomptés a la banque, les titres vendus 
& des sociétés de financement des ventes et les 
montants dus en vertu d'un régime de cartes de 
crédit ne sont pas comptés. Les comptes 4 rece- 
voir servant & garantir un emprunt bancaire ne 
sont pas considérés comme étant escomptés s'ils 
sont encore payables; ils sont donc inclus. 


Grand magasin populaire 


Les grands magasins populaires sont définis 
comme étant des points de vente au détail qui 
offrent la méme vaste gamme d'articles (voir la 
définition d'un grand magasin) que les grands 
magasins traditionnels et qui sont généralement 
considérés comme des magasins & prix réduits. 


APPENDIX II 


METHODOLOGY 


The monthly sales values, published at 
the Canada, provincial and metropolitan area 
levels, are based on the universe of depart- 
ment store organizations. A 100% response 
rate is aimed for each month with the publi- 
cation usually delayed if large department 
store organizations have not responded in 
time. The monthly sales figures are esti- 
mated when necessary, due only to late res- 
ponse, by applying an imputation method 
which is unique to each organization. 


The monthly sales values by department, 
published at the Canada level, are based 
only on the organizations which provide the 
required breakdown of sales. The percentage 
distributions of sales by department, calcu- 
lated from the reporting organizations, are 
applied to the monthly Canada sales total in 
order to provide an estimate of sales by 
department at the Canada level. 


The monthly stock values by department, 
published at the Canada level, are based 
only on the organizations which provide the 
required breakdowns of sales and stocks. A 
stock-to-sales ratio for each department, 
calculated from the reporting organizations, 
is applied to the corresponding department's 
monthly sales estimate in order to provide 
an estimate of stocks by department at the 
Canada level. 


The monthly accounts receivable values, 
published at the Canada level, are based on 
a panel of department store organizations 
which are known to have accounts receiv- 
able. Data for late respondents are esti- 
mated by applying the monthly percentage 
change in accounts receivable, calculated 
from the reporting organizations, to the 
previous month's data of each organization 
that was late in reporting. 


APPENDICE II 


ME THODOLOGIE 


Le chiffre des ventes mensuelles, publié pour 
le Canada, les provinces et les régions métropo- 
litaines, est établi en fonction de l'univers des 
sociétés de grands magasins. Puisque l'on vise 
chaque mois un taux de réponse de 100%, la pu- 
blication est habituellement retardée si une 
grande firme n'a pas fait parvenir sa déclaration 
dans les délais prévus. Dans le cas d'une réponse 
tardive, il est possible de calculer un chiffre 
estimatif des ventes mensuelles grace a une 
méthode d'imputation qui est unique &@ chaque 
firme. 


Le chiffre des ventes mensuelles par rayon pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 
ventes. La répartition en pourcentage des ventes 
par rayon obtenues aupres des firmes déclarantes 
est appliquée au chiffre mensuel des ventes tota- 
les pour le pays afin d'établir une estimation 
des ventes par rayon pour l'ensemble du Canada. 


Le chiffre des stocks mensuels par rayon pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 
ventes et des stocks. Pour chaque rayon, le rap- 
port des ventes aux stocks (calculé & partir des 
déclarations des firmes) est appliqué 4 l'estima- 
tion des ventes mensuelles afin de produire une 
estimation des stocks pour le Canada. 


Le chiffre des comptes 4 recevoir mensuel pour 
l'ensemble du pays provient des sociétés de 
grands magasins qui ont de tels comptes. Les don- 
nées relatives aux enquétés retardataires sont 
estimées comme suit: on calcule d'abord la varia- 
tion en pourcentage des comptes a recevoir des 
firmes déclarantes, puis on la fait porter sur 
les chiffres du mois précédent de la firme retar- 
dataire. 
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APPENDIX IIT 


DATA RELIABILITY 


Non-sampling Errors 


The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a complete enumeration of 
all department store locations as reported 
by the organizations listed at the end of 
this publication. The survey can be con- 
sidered as a complete census of the popula- 
tion under consideration and therefore not 
subject to sampling errors; however, even 
under a census situation, with a complete 
enumeration each month of all known depart- 
ment store locations, errors in published 
data can occur. These errors, called non- 
sampling errors, are present whether a sam- 
ple or a complete census of the population 
is taken and can be attributed to one or 
more of the following sources: 


Coverage error. This error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage 
of the population of interest. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the characteris- 
tics of the question, inability or unwill- 
ingness of the respondent to provide correct 
information, misinterpretation of the ques- 
tions because of definitional difficulties 
and different tendencies of different inter- 
viewers in explaining questions or inter- 
preting responses under different modes of 
communication. 


Non-response error. Some respondents’ may 
refuse to answer questions, some are unable 
to respond, while others may be too late in 
responding. Data for the non-responding 
units can be imputed using the data from 
responding units or some earlier data on the 
non-responding units if available. The ex- 
tent of error due to imputation is usually 
unknown and is very much dependent on any 
characteristic differences between the re- 
spondent group and the non-respondent group 
in the survey. This error generally in- 
creases with increases in the non-response 
rate and attempts are therefore made to ob- 
tain as high a response rate as possible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


APPENDICE III 


FIABILITE DES DONNEES 


Erreurs non liées a 1'échantillonnage 


L'enquéte mensuelle sur les ventes et les 
stocks des grands magasins porte sur tous les 
points de vente des sociétés de grands magasins 
énumérées & la fin de cette publication. Etant 
donné qu'elle peut é6tre considérée comme un 
recensement exhaustif de la population observée, 
elle ne risque pas de comporter des erreurs 
d'échantillonnage. Par contre, méme les données 
publiées d'un recensement qui dénombre intégrale- 
ment €@ chaque mois l'ensemble des points de vente 
connus des grands magasins peuvent étre entachées 
d'erreurs. Celles-ci, dites non liées a 1'échan- 
tillonnage, se retrouvent tant dans les recense- 
ments que dans les enquétes par échantillonnage. 
Elles sont dues a un ou plusieurs facteurs parmi 
les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur résulte 
d'un listage incomplet et d'une couverture insuf- 
fisante de la population visée. 


La réponse. Ici, l'erreur peut étre attribuable a 
la conception du questionnaire et aux caracté- 
ristiques de la question, @a l'incapacité ou au 
refus de l'enquété de fournir des renseignements 
exacts, a l'interprétation fautive des questions 
due a des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer a l'autre dans le 
mode de communication retenu, lorsqu'il s'‘agit 
d'expliquer des questions et d'interpréter des 
réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapables 
et encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent étre imputées a 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
4 l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne 
connait généralement pas l'importance de l'erreur 
d'imputation; celle-ci varie beaucoup selon les 
caractéristiques qui distinguent les répondants 
des non-répondants. Comme ce type d'erreur prend 
habituellement de l'ampleur & mesure qu' augmente 
le taux de non-réponse, on s'efforce d'obtenir le 
meilleur taux de réponse possible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors des 
diverses étapes du traitement, telles que le co- 
dage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control so that their presence does 
not impair the use and interpretation of 
final results. With regard to the estimates 
of this publication all attempts have been 
made to minimize the non-sampling errors: 
department store locations have been defined 
in a most precise manner; the questionnaires 
used in the survey have been carefully de- 
signed to minimize different interpreta- 
tions; detailed acceptance testing has been 
carried out for the different stages of 
editing and processing; and every possible 


effort has been made to reduce the non- 
response rate as well as the response 
burden. 


Non-sampling Error Measures 


One source of non-sampling error is the 
non-response error. Text Table I assists 
users in evaluating this error. Two response 
measures are derived, namely, the response 
rate, which is a measure of the proportion 
of those units which have responded in time 
for inclusion in this publication and the 
response fraction, which is a measure of the 
data response rate, and is the proportion of 
the published data which is based upon 
actual reported data. 


The units used in the Department Store 
Sales and Stocks Survey for derivation of 
the response rate is based on (1) the survey 
unit - the 10 provinces, the two territories 
and the four metropolitan areas in which a 
department store organization operates de- 
partment store locations and (2) the organi- 
zational unit - the department store firm 
(company) themselves. For example, a depart- 
ment store firm reporting for 20 stores in 
Ontario would be considered as one survey 
unit and one organizational unit while a 
firm reporting for five stores in Vancouver, 
10 in Rritish Columbia (excluding Vancouver) 
and two in Yukon would be considered as 
three survey units but only one organiza- 
tional unit. 


The data variables under consideration 
for derivation of the response fraction are 
sales, stocks and accounts receivable. 


Text Table I gives the reliability of the 
survey data with respect to the non-response 
error. The response rate is given as the 
percentage of survey units and the corres- 
ponding organizational units which have 
responded in time for inclusion in _ this 
publication. The response fraction is given 
as the percentage of the published data 
which is based upon actual reported data 
submitted by department stores. For example, 
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Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées 3 l'échantillonnage. En outre, il faut les 
cerner de sorte qu'elles ne nuisent pas a l'uti- 
lisation ou & l'interprétation des chiffres défi- 
nitifs. En ce qui concerne les estimations du 
présent bulletin, tout a été mis en oeuvre afin 
de minimiser ce genre d'erreurs. Ainsi, les 
points de vente des grands magasins ont été défi- 
nis avec beaucoup de précision; les quest ionnai- 
res ont été concus avec soin afin de réduire au 
minimum le nombre d'interprétations éventuelles; 
les diverses étapes de vérification et de traite- 
ment ont fait l'objet de contréles d'acceptation 
détaillés; enfin, on n'a absolument rien négligé 
pour que le taux de non-réponse et le fardeau de 
réponse soient faibles. 


Fstimation des erreurs non liées 4 1'échantillon- 
nage 


Parmi les erreurs non liées a 1'échantillon- 
nage, on retrouve l'erreur de non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la ré- 
ponse qui aideront l'utilisateur 4a évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse représente la 
proportion des unités qui ont répondu assez tot 
pour @étre incluses dans la présente publication. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-&a-dire la propor- 
tion des chiffres publiés qui est fondée sur des 
renseignements réellement déclarés. 


Les unités utilisées pour calculer le taux de 
réponse de l'enquéte sur les ventes et les stocks 
des grands magasins est fondée sur (1) les unités 
d'enquéte - soit les 10 provinces, les deux ter- 
Titoires et les quatre régions métropolitaines ou 
les sociétés de grands magasins exploitent des 
points de vente et (2) les unités organisation- 
nelles - les sociétés des grands magasins elles- 
mémes. Par exemple, une société de grands maga- 
sins qui produit une déclaration pour 20 magasins 
en Ontario est considérée comme une unité d'en- 
quéte et une unité organisationnelle alors qu'une 
firme dont la déclaration porte sur cing magasins 
a Vancouver, 10 en Colombie-Britannique (sauf 
Vancouver) et deux au Yukon représente trois uni- 
tés d'enquéte mais seulement une unité organisa- 
tionnelle. 


Les variables dont il faut tenir compte pour 
calculer la fraction de réponse sont les ventes, 
les stocks et les comptes a recevoir. 


Le tableau explicatif I donne la fiabilité des 
données d'enquéte en matiére d'erreurs dues @a la 
non-réponse. Le taux de réponse représente le 
pourcentage des unités d'enquéte et des unités 


organisationnelles correspondantes qui ont 
répondu assez tédt pour étre incluses dans le 
présent bulletin. Par contre, la fraction de 


réponse constitue le pourcentage des données 
i, A 

publiées qui sont fondées sur des renseignements 

effectivement déclarés par les grands magasins. 


a cell of 20 organizational units in which 
five respond for a particular month would 
have a response rate of 25% in terms of 
these units. If the five units represented 
$8 million out of a published estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu- 
res should be considered. 
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Par exemple, le taux de réponse d'une cellule 
comportant 20 unités organisationnelles dont cing 
répondent lors d'un mois donné atteindrait 25%. 
Cependant, si les cinq unités représentent $8 
millions sur l'estimation publiée de $10 mil- 
lions, la fraction de réponse s'éléverait a 80%. 
Comme le taux de réponse aurait, &a lui seul, 
tendance &@ déprécier la fiabilité de |l'estimation 
dans un tel cas, il faudrait tenir compte des 
deux unités de mesure. 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1985 


June 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, 1985 


Juin 


Monthly sales total - Ventes mensuelles 
totales 


Monthly sales by department - Ventes men- 
suelles par rayon 


Monthly stocks by department - Stocks men- 
suels par rayon 


Month-end accounts receivable - Comptes a 
recevoir a la fin du mois 


Response rate 


Taux de réponse 


Response fraction 


Fraction de 


réponse 
Survey units Organizational 
units 
Unités d'en- Unités orga- 
quéte nisationnelles 
per cent - pourcentage 
85.6 89.5 90.8 
sists D246 87.6 
ees 42.1 60.8 
os 100.0 100.0 
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APPENDIX IV 
SEASONAL ADJUSTMENT 


Time series contain the elements essen- 
tial to the description, explanation and 
forecasting of the behaviour of an economic 
phenomenon: "They are statistical records of 
the evolution of economic processes through 
time."(1) In using time series to observe 
economic activity, economists and statisti- 
Cians have identified four characteristic 
behavioural components: the long-term move- 
ment or trend, the cycle, the seasonal (va- 
riations) and the irregular (fluctuations). 
These movements are caused by various econo- 
mic, natural or institutional factors. The 
seasonal variations occur periodically on a 
more or less regular basis over the course 
of the year as a result of seasonal changes 
in weather, statutory holidays and other 
events which occur at fairly regular inter- 
vals and thus have a major impact on the 
rate of economic activity. 


In the interest of accurately interpreting 
the fundamental evolution of an economic 
phenomenon and producing forecasts of super- 
ior quality, Statistics Canada uses the 
X-11-ARIMA seasonal adjustment method(2) to 
seasonally adjust its time series. This 
method minimizes the impact of seasonal 
variations on the series and essentially 
consists of adding one year of raw data onto 
each end of the original series before it is 
seasonally adjusted per se. The estimated 
data are derived from forecasts and back- 
casts using ARIMA (Autoregressive Integrated 
Moving Average) models of the Box-Jenkins 
type. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
uses primarily the ratio-to-moving average 
method to smooth the modified series and 
obtain a preliminary estimate of the trend- 
cycle, to calculate the ratios of the origi- 
nal series (fitted) to the estimates of the 
trend-cycle and to estimate the seasonal 
factors from these ratios. The final sea- 
sonal factors are produced only after these 
Operations have been’ repeated _ several 
times.(3) These procedures, used to deter- 


(1) "A Note on the Seasonal Adjustment of 
Economic Time Series," Canada Statis- 
tical Review, August 1974. 

(2) For further information see the X-11- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 
Estella Bee Dagum, Statistics Canada, 
Catalogue 12-564E, Occasional. 

(3) See next paqe. 


APPENDICE IV 
DESAISONNALISATION 


Les séries temporelles ou chronologiques com- 
portent les éléments essentiels & la description, 
l'explication et la prévision du comportement 
d'un phénoméne économique. "Ce sont des dossiers 
statistiques de l'évolution des processus écono- 
miques dans le temps"(1). L'observation par les 
économistes et les statisticiens de l'activité 
économique a l'aide des séries temporelles a donc 
permis de distinguer quatre composantes princi- 
pales du comportement des séries temporelles: la 
tendance a long terme ou trend, le mouvement 
cyclique, les variations saisonniéres et les 
fluctuations irréguliéres ou accidentelles. Ces 
mouvements sont causés par différents facteurs, 
soit économiques, naturels ou institutionnels. 
Les variations saisonniéres sont les fluctuations 
périodiques plus ou moins réguliéres qui se pro- 
duisent au cours d'une année en raison du cycle 
météorologique normal, des congés fixes et d'au- 
tres événements qui se répetent a intervalles 
avec une certaine régularité pour influencer de 
fagon significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénomene économi- 
que et de produire une meilleure prédiction, 
Statistique Canada rajuste les séries temporelles 
au moyen de la méthode de désaisonnalisation 
X-11-ARMMI(2) afin de justement minimiser 1'im- 
pact des variations saisonniéres sur les séries. 
Cette technique consiste essentiellement 4 ajou- 
ter une année de données brutes a chacune des 
deux extrémités de la série initiale avant de 
procéder a la désaisonnalisation proprement dite. 
Les données estimatives proviennent d'extrapola- 
tions prospectives et retrospectives réalisées 
par des modéles ARMMI (modéles autorégressifs a 
moyennes mobiles intégrées) du type Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel & la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifiée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, pour calculer les rapports de 
la série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle et pour estimer les facteurs sai- 
sonniers a partir de ces dits rapports. Les fac- 
teurs saisonniers définitifs ne sont produits que 
lorsque ces opérations ont été exécutées a plu- 
sieurs reprises(3). Ces étapes déterminant les 


(1) La désaisonnalisation des séries temporelles 
économiques: quelques remarques; tiré 4 part 
de la Revue statistique du Canada, Aodit 1974. 

(2) Pour plus ample information voir La méthode 
de désaisonnalisation X-11-ARMMI, par Estella 
Bee Dagum, Statistique Canada, no. 12-564F au 
catalogue, hors série. 

(3) Voir page suivante. 


mine the seasonal factors necessary to cal- 
culate the final seasonally adjusted data, 
are, since May 1983, executed every month 
instead of once a year. This permits us to 
update each month the reference series from 
which we derive the final estimations of the 
seasonal factors with the previous month's 
revised data. 


While seasonal adjustment permits a 
better understanding of the underlying 
trend-cycle of a series, the seasonally- 


adjusted series still contains an irregular 
component. Slight month-to-month variations 
in the seasonally adjusted series may be 
simple irregular movements; to get a better 
idea of the underlying trend, then, users 
must examine several months of seasonally 
adjusted series. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided.(3) 
The MCD is the shortest monthly span for 
which a certain ratio becomes and remains 
less than one, that is, the ratio for which 
the absolute average percentage change of 
the trend-cycle of the seasonally adjusted 
series becomes greater than the absolute 
average percent change of the irregular com- 
ponent. The MCD can be interpreted as the 
number of months over which a change in the 
seasonally adjusted series must move in a 
given direction before one can be reasonably 
certain that the trend-cycle of that series 
also has moved in the given direction. 
Clearly small MCD's are desirable and indi- 
cative of a smooth series. Applying a movina 
average to the seasonally adjusted data of 
MCD length tends to smooth irregular move- 
ments which may obscure the underlying 
trend-cycle. The MCD moving average provides 
a method of reducing all types of series to 
approximately the same degree of smoothness 
whatever the size of the irregular component 
in the original series. 


Commencing with March 1984, the Canada 
seasonally adjusted total is now derived 
"indirectly" by the summation of the 40 
individually seasonally adjusted depart- 


ments. Previously, this total was derived by 
seasonally adjusting the Canada total raw 
data "directly".(4) Also in March 1984, the 


(3) "See Table 31. 


(4) GRefer) toe okothtan,22)..) and? oMorry)--M: 


(1977): The Problem of Aggregation; 
Direct or Indirect, Ottawa: Seasonal 
Adjustment and Time Series Analysis 


Division, Statistics Canada. 


48 


facteurs saisonniers nécessaires au calcul des 
données désaisonnalisées finales, sont depuis mal 
1983, exécutées & chaque mois au lieu d'une seule 
fois par an. Il nous est donc possible de mettre 
4 jour mensuellement les séries de référence des- 
quelles on dérive les estimations finales des 
facteurs saisonniers, en employant les données 
les plus récentes disponibles. 


Rien que la désaisonnalisation permette de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondamentale 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con- 
tient pas moins une composante irréguliére. De 
légeres variations d'un mois b (autre dans la 
série désaisonnalisée peuvent n'étre que de 
simples mouvements irréguliers; pour avoir une 
meilleure idée de la tendance fondamentale, les 
utilisateurs doivent donc examiner les séries 
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, on retient l'usage des mois a 
dominance cyclique, ou mMpDC.(3) Il s'agit du plus 
petit nombre de mois pour lesquels un certain 
rapport devient et reste inférieur a l'unité; 
autrement dit, il s'agit de la période pendant 
laquelle le taux de variation moyen absolu de la 
tendance-cycle de la série désaisonnalisée est 
supérieur a celui de la composante irréguliére. 
Le MDC peut étre considéré comme le nombre de 
mois que doit durer une variation de la série 
désaisonnalisée dans une direction donnée avant 
qu'on puisse étre raisonnablement certain que la 
tendance-cycle de la série évolue dans la méme 
direction. Ainsi, un MDC peu élevé est souhaita- 
ble puisqu'il indique la présence d'une série 
lisse. L'application d'une moyenne mobile aux 
données désaisonnalisées de période égale au MOC 
tend & lisser les mouvements irréguliers pouvant 
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. La 
méthode de la moyenne mobile du MDC permet de 
réduire tous les genres de série a peu prés au 
méme niveau de lissage, quelle que soit la taille 
de la composante irréguliére dans la série ini- 
tiale. 


Depuis mars 1984, le total désaisonnalisé au 
niveau du Canada est dérivé de "fagon indirecte" 
en faisant la somme des 40 rayons désaisonnalisés 
séparément au préalable. Auparavant, ce total 
était obtenu en désaisonnalisant de "fagon di- 
recte" les données brutes du total, au niveau du 
Canada(4). De plus, la désaisonnalisation inter- 


(3) Voir tableau 31. 

(4) Consulter: Lothian, J. 
Aggrégation directe ou 
Division des’ séries 
recherche et de 
Canada. 


et Morry, M. (1977): 

indirecte, Ottawa, 
chronologiques, de la 
l'analyse, Statistique 


end-point seasonal adjustment method was 
adopted. For the period May 1983 to February 


1984, a modified version of the "end-point 
seasonal adjustment" method, employing a 
projected factor for the current month only, 
was utilized. Prior to May 1983, seasonally 


adjusted data were derived on a monthly 
basis by employing projected seasonal 
factors (forecasted one year in advance) 


calculated once a year. 


REVISION PROCEDURES 


Due to the fact that statistical surveys 
are subject to different type of errors (as 
described previously in this section) and 
that to obtain a 100% response rate each 
month under a data collection program by 
mail would prove to be very difficult (al- 
most impossible sometimes) and costly, re- 
sults must be revised on an ongoing basis as 
new information is received, enabling us to 
update our statistical series accordingly. 


Revisions of two different types are made 
in regard to the Department Store Sales and 
Stocks Survey: the first relates to the way 
data are gathered while the second results 
from the seasonal adjustment procedures. In 
ine first’ type “of revision, corrections 
apply only to the previous year data. They 
are conducted after the end of the year and, 
consequently, the revised figures are pu- 
blished in the March issue of the following 
year of the present bulletin. The second 
type of revisions are both monthly and an- 
nual. In the case of the monthly revisions, 
the corrected figures for the current month 
(June for example), are published in the 
following month issue of the present cata- 
logue (July), while the annual revisions are 
published once a year in the March issue. 


Generally, revised data are indicated 
with an "r" beside the name of the month to 
which they apply, in order to inform the 
user of these changes. 
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polative a été adoptée en mars 1984. Pour la 
période s'échelonnant de mai 1983 & février 1984, 
on a utilisé une version modifiée de la désaison- 
nalisation interpolative, employant une prévision 
du facteur de désaisonnalisation pour le mois 
courant seulement. Avant mai 1983, les données 
désaisonnalisées étaient dérivées sur une base 
mensuelle, @ l'aide de prévisions (une année & 
l'avance) des facteurs saisonniers calculés une 
fois par année. 


PROCEDURES DE REVISION 


Puisque les enquétes statistiques sont sujet- 
tes a différents types d'erreurs (telles qu'ex- 
plicitées précédemment dans cette section) et 
qu'il serait trés codteux et difficile (pratique- 
ment impossible parfois) d'atteindre, &@ partir 
d'un programme de collecte de données par la 
poste, un taux de réponse de 100%, il faut donc 
réviser les résultats sur une base réguliére afin 
de mettre & jour les séries statistiques en dé- 
coulant, @a mesure que de nouvelles informations 
nous sont transmises. 


On compte donc des révisions de deux types en 
regard a l'enquéte sur les ventes et stocks des 
grands magasins: les premiéres sont liées a la 
fagon dont les données sont produites tandis que 
les secondes résultent de la procédure de désai- 
sonnalisation. Les révisions du premier type ne 
se rapportent qu'aux seules données de l'année 
précédente. Elles sont effectuées & la fin de 
l'année et les résultats révisés sont publiés 
dans le numéro de mars de l'année suivante du 
présent bulletin. Les révisions du deuxiéme type 
sont a la fois mensuelles et annuelles. Dans le 
cas de celles mensuelles, les résultats rectifiés 
qui référent au mois courant (soit juin par exem- 
ple) sont ajoutées & la publication du mois sui- 
vant (juillet) tandis que les révisions annuelles 
ne sont publiées qu'une fois l'an, dans le bulle- 
tin de mars. 


En général, on avise l'utilisateur de ces 
changements, en inscrivant un "r" @ coté du nom 
du mois auquel on applique des révisions. 


NUMBER OF SHOPPING DAYS 


The number of shopping days that this 
publication is based on varies from month to 
month. See Text Table II for the number of 
shopping days the current publication is 
based on. 
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NOMBRE DE JOURS COMMERCIAUX 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basés les renseignements présentés ici varie 
d'un mois 8 l'autre. Le tableau explicatif II 
donne le nombre de jours pour la période la plus 
récente. 


TEXT TABLE II. Number of Shopping Days, by Month, 1984 and 1985 


TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux, par mois, 1984 et 1985 


Ge bs. be ee ee SS EE eel 


1985 


Total number 
of shopping 


Ec a a I i SS id 2 ne San an to SSS 


1984 
i er SS EE eee 
Number of Total number Number of 
Saturdays of shopping Saturdays 
days days 
Nombre total Nombre de Nombre total Nombre de 
de jours samedis de jours samedis 
commerciaux commerciaux 
January - Janvier 26 4 26 4 
February - Février 24 4 Wu) 4 
March - Mars 26 5 24 3) 
April - Avril 1) 4 24 4 
May - Mai 26 4 26 4 
June - Juin 25 5 26 5 
July - Juillet 26 4 26 4 
August - Aodtt 26 5 26 4 
September - Septembre 24 4 24 5 
October - Octobre 26 4 4 
November - Novembre 26 5 4 
December - Décembre 25 4 5 


Re er Oe ey re ee ee 


APPENDIX V 


CONSTANT DOLLAR ESTIMATES 


To obtain constant dollar estimates of 
total department store sales (Table 30), 
estimates of sales by department group are 
deflated using department group implicit 
price indicies supplied by the _ Industry 
Product Division. of Statistics Canada. 
These deflated department group estimates 
are then totalled to give an estimate of 
total department store sales in constant 
dollars. The published price index is an 
implicit index calculated by dividing the 
total current dollar sales estimate by the 
total constant dollar sales estimate. 


DATA CONFIDENTIALITY 


Statistics Canada is prohibited by law 
from publishing any statistics which would 
divulge information relating to any identi- 
fiable business without the previous consent 
in writing of that business.(5) The disclo- 
sure of data likely to reveal specific 
information on the activity of a particular 
company is therefore systematically and 
rigorously controlled and _ requlated to 
prevent the publication or disclosure of any 
information deemed confidential. The rules 
regarding the confidentiality of parts of 
the results of merchandising surveys are 
therefore applied in such a way that no data 
are shown for cells (or statistical units) 
composed of fewer than three companies or of 
three or more if these are dominated by one 
or two companies. Then, in the publication 
itself, the information is withheld on this 
designated cell by entering an "X" in the 
appropriate boxes. 


Another way of preserving data confiden- 
tiality without having to enter an "X" is to 
combine (consolidate) the information from 
selected regions (or selected cells) for the 
same item. The data in question can then 
simply be aggregated and published in a less 
detailed, but still confidential, form. For 
example, in many cases the data for the 
Northwest Territories and the Yukon are 
included with the British Columbia data. 


The rigorous application of these rules 
preserves the confidentiality of the infor- 
mation and ultimately has little effect on 
the dissemination of merchandising survey 
results. 


(5) See Section 16 of the Statistics Act 
(Chapter 15), entitled "Secrecy". 


APPENDICE V 


ESTIMATIONS EN DOLLARS CONSTANTS 


Afin d'obtenir la valeur estimative de l'en- 
semble des ventes des grands magasins en dollars 
constants (tableau 30), les estimations des 
ventes relatives aux principaux groupes de dépar- 
tements sont dégonflées au moyen des indices 
implicites de prix appropriés fournis par la 
Division du produit industriel de Statistique 
Canada. Les estimations de ces groupes de rayons 
ainsi dégonflées sont par la suite totalisées 
pour produire l'estimation de l'ensemble des ven- 
tes des grands magasins en dollars constants. 
L'indice des prix qui est publié est un indice 
implicite obtenu en divisant le chiffre estimatif 
des ventes totales en dollars courants par l'es- 
timation correspondante en dollars constants. 


CONFIDENTIALITE DES DONNEES 

La loi interdit @ Statistique Canada de diffu- 
ser au grand public des données qui pourraient 
servir a identifier une entreprise ou certaines 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu au 
préalable l'autorisation écrite de cette dernié- 
re(5). Ainsi, le dévoilement de données suscepti- 
bles de révéler des renseignements précis sur 
l'activité d'une entreprise particuliére est sys- 
tématiquement contr6é6lé suivant des dispositions 
strictes de telle sorte qu'aucun renseignement 
jugé secret ne soit publié ou divulgué. L'appli- 
cation des regles sur le caractére secret d'une 
partie des résultats des enquétes sur le commerce 
s'établit donc de maniére & ce qu'aucune donnée 
ne soit révélée pour des cellules (ou unités 
statistiques) composées de moins de trois compa- 
gnies, ou encore de trois ou plus lorsque cel- 
les-ci sont dominées par une ou deux compagnies. 
Par la suite l'information concernant ces cellu- 
les est dissimulée en inscrivant un X aux diffé- 
rents postes visés dans la publication. 


Une autre facon de préserver le caractére con- 
fidentiel de l'information sans pour autant avoir 
& mettre des "X", consiste @ grouper (consolider) 
pour certaines régions (ou certaines cellules) 
l'information d'un méme poste. I1 suffit alors 
d'agréger les données visées et de les présenter 
sous une forme moins détaillée mais qui respecte 
la consigne de confidentialité. Par exemple dans 
bien des cas, les données relatives aux Territoi- 
res du Nord-Ouest et du Yukon sont incluses avec 
celles de la Colombie-Britannique. 


Ainsi, par l'application rigoureuse de ces 
regles, le caractére privé de l'information est 
préservé et n'affecte que trés marginalement en 
fin de compte la diffusion des résultats des 
enquétes sur le commerce. 


(5) Voir l'article 16, intitulée Secret, du cha- 
pitre 15 de la Loi sur la statistique. 


EXPLANATORY NOTES 


The percentage changes in sales shown in 
this publication are based on the total dol- 
lar volume of receipts for each of the per- 
iods being compared. These trends include 
the effect of stores starting operation or 
ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation 
in both of the periods being compared. 


The stock-sales ratios(6) are derived by 
dividing the dollar volume of stocks at 
selling value at the end of the month by the 
dollar volume of sales for the month. 


The sales-stock ratios(7) are derived by 
dividing the dollar volume of the sales for 
the month by the average of the beginning 
and ending stocks at selling value for eine 
month. 


The metropolitan areas are census metro- 
politan areas. 


The commodity reference list, which des- 
cribes in detail the commodities comprising 
each of the 40 departments noted within, is 
published in the January issue of this 
publication. 


Revisions to department store sales and 
stocks are published yearly in the March 
issue of this publication. Revisions to 
month-end accounts receivable are published 
on a monthly basis. 


(6) See Table 26. 
(7) See Table 27. 
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NOTES EXPLICATIVES 


Les variations des ventes en pourcentage don- 
nées dans la présente publication sont fondées 
sur la valeur totale des recettes pour chacune 
des périodes observées. Flles tiennent compte des 
magasins qui ont ouvert leurs portes et de ceux 
qui les ont fermées; autrement dit, elles ne se 
limitent pas aux magasins qui ont été exploités 
dans toutes les périodes en cause. 


On obtient les ratios stocks-ventes(6) en di- 
visant la valeur marchande des stocks a la fin du 
mois par le chiffre des ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks(7) en di- 
visant le chiffre des ventes pour le mois par la 
valeur marchande moyenne des stocks en début et 
en fin de mois. 


Les régions métropolitaines correspondent aux 
régions métropolitaines du recensement. 


La liste de référence des marchandises, qui 
décrit en détail les produits de chacun des 40 
rayons présentés dans cette publication est 
reproduite dans le numéro de janvier. 


Les chiffres révisés des ventes et des stocks 
des grands magasins_ sont publiés chaque année 
dans le numéro de mars du présent bulletin. Les 
révisions aux comptes & recevoir en fin de mois 
sont apportées mensuellement. 


(6) Voir tableau 26. 
(7) Voir tableau 27. 


APPENDIX VI - APPENDICE VI 


LIST OF DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - LISTE DES ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS 


MAJOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS TRADITIONNELS 


Ayre's Ltd., Water St., St. John's, Newfoundland 

Baine Johnstone & Company Ltd., Bowring Division, P.O. Box 4100, St. John's, Newfoundland 
Caplan, C., Ltd., 135 Rideau St., Ottawa, Ontario (Closed July 1984 - Fermée Juillet 1984) 
Paton, Is. CO. Canada Ltd., 290 Yonge St.,, Toronto, Ontario 

Goudies Ltd., 22 King St. W., Kitchener, Ontario(1) 

Holman, R.T., Ltd., Water St., Summerside, Prince Edward Island 

Hougens Ltd., 305 Main St., Whitehorse, Yukon(2) 

Hougens Watson Lake 84, Box 97, Watson Lake, Yukon(2) 

Hubert, Magasin J.0., Ltée, 163-165 rue Principale, Maniwaki, Québec 

Hudson"s» Bay Co., 2 Bloor St. E., Toronto, Ontario(2) 


Lloydminster & District Agricultural Co-op Association Ltd., 4910-50th St., Lloydminster, Saskatchewan 


Ogilvy, Charles, Ltd., 126 Rideau St., Ottawa, Ontario 

Ogilvy's, James A., Ltd., Ste-Catherine St. W., Montréal, Québec 

Right House, The, Co. Ltd., 35-41 King St. E., Hamilton, Ontario (Closed February 1983 - Fermée 
février 1983) 

Robinson, The G.W., Co. Ltd., 18 James St., Hamilton, Ontario 

Simpsons Ltd., 176 Yonge St., Toronto, Ontario 

Sears Canada Inc., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 

Smith & Chapple Ltd., 24 Birch St., Chapleau, Ontario 

Woodward Stores Ltd., 101 West Hastings St., Vancouver, British Columbia 


JUNIOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS POPULAIRES 


K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, Ontario 

Sentry Dep't. Stores Ltd., 1650 Avenue Rd., Toronto, Ontario (Closed January 1984 - Fermée janvier 
1984 ) 

Steinberg Inc., Miracle Mart Division, 5151 Thimens, St-Laurent, Québec 

Towers Department Stores Ltd., 6509 Airport Rd., Mississauga, Ontario 

Woolco Department Stores, c/o F.W. Woolworth Co. Ltd., 2277 Sheppard Ave., Weston, Ontario(2) 

Zeller's Ltd., 5250 Décarie Blvd., Montréal, Québec 


(1) Goudies Ltd. has been reclassified to the "Family Clothing" trade group as of January 1, 1985. 

(1) Goudies Ltd. est reclassifié au groupe des magasins de "vétements pour famille" depuis le {NERS 
janvier 1985. 

(2) All department stores in the Yukon and Northwest Territories have been reclassified to the 
"General Merchandise" trade group as of January 1, 1985. 

(2) Tous les grands magasins du Yukon et des Territoires du Nord-Ouest sont reclassifiés a d'autres 
genres de commerce du groupe des magasins de "Marchandises diverses" depuis le 1&P janvier, 1985. 


SELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Indus- 
try Nivision in the Retail Trade sector. 


Catalogue 
63-002 Department Store Sales and Stocks. 
M. Bil. 36 pp. First Issue, 1938. 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


(ISSN 0380-7045). 


Total sales and number of outlets, by 
province and selected metropolitan 
area, and sales and inventories by 
department, Canada. 


Department Store Sales by Regions. 
Advance Release. M. Bil. 1 pp. First 
Issue, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Total sales and percentage changes of 
sales by region. 


Retail Trade. M. Bil. Approx. 65 pp. 
First Issue, 1929. (ISSN 0380-6146). 


Total retail sales by province and 
kind of business, for chain and inde- 


pendent stores; seasonally adjusted 
sales, Canada. 
New Motor Vehicle Sales. M. Bil. 


ApPPrOMe lao pp. aelest ioZ. 


(ISSN 0705-5595). 


Issue, 


Number and value of new passenger 
ears, trucks and buses sold by prov- 
ince and by origin (Canada and U.S. 
or imported). Monthly unit sales, by 
type and origin, seasonally adjusted. 


Merchandising Inventories. M. Bil. 24 
pp. First Issue, 1972. (ISSN 0380- 
UU) 6 


Inventories and stocks/sales ratios, 
by type of trade for wholesale, by 
department for department stores, by 
kind of business for chain stores and 
independent stores: quarterly per- 
centage changes for independent 
stores by kind of business. 


Retail Chain and Department stores. 
A. Bil. Approx. 74 pp. First Issue, 
1933 (ISSN 0380-7878). 


Total retail sales by chain and de- 
partment stores by province, selected 
localities and kind of business in- 
cluding data on floor area, inventory 
and accounts receivable. 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les publications suivantes se trouvent a la 
Section du commerce de détail, Division de l'in- 
dustrie. 

Catalogue 
63-002 Ventes et stocks des grands magasins. M. 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


Bil. 36 pages. Premier numéro, 1938. (ISSN 
0380-7045). 


Ventes totales et nombre de points de 
vente par provinces et certaines régions 
métropolitaines, ventes et stocks par 
rayon, Canada. 


Ventes des grands magasins par région. 
Rapport provisoire. M. Bil. 1 page. Pre- 
mier numéro, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Variations en pourcentage et 
région. 


ventes par 


Environ 65 
(ISSN 0380- 


Commerce de détail. M. Bil. 
pages. Premier numéro, 1929. 
6146). 


Total des ventes au détail par province et 
genre de commerce, pour les magasins a 
succursales et les magasins indépendants; 
chiffres désaisonnalisés, Canada. 


Ventes de véhicules automobiles neufs. M. 


Bil. Environ 15 pages. Premier numéro, 
1932. (ISSN 0705-5595). 
Nombre et valeur des voitures particu- 


liéres, des camions et des autobus neufs 
vendus par province et par lieu d'origine 
(Canada et E.-U. ou importés). Ventes uni- 
taires mensuelles selon le type et l'ori- 
gine, aprés désaisonnalisation. 


Stocks commerciaux. M. Bil. 24 pages. Pre- 
mier numéro, 1972. (ISSN 0380-7177). 


Stocks et rapports  stocks/ventes, par 
genre de commerce pour le commerce de 
gros, par rayon pour les grands magasins 
et par genre de commerce pour les magasins 
’@ succursales et magasins indépendants: 
variations trimestrielles en pourcentage 
pour les magasins indépendants suivant le 
genre de commerce. 

Magasins de détail & succursales et les 
grands magasins. A. Bil. Environ 74 
pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 0380- 
7878). 


Total des ventes au détail pour les maga- 
sins & succursales et les grands magasins 
selon la province, certaines aggloméra- 
tions et le genre de commerce, incluant 
des données sur la superficie totale, les 
stocks, et les comptes 4 recevoir. 


Catalogue 


63-213 Vending Machine Operators. A. Bil. 21 
pp. First Issue, 1958. (ISSN 0527- 
6411). 


Sales of merchandise through automa- 
tic vending machines, by type of 
machine and by location, Canada and 
provinces. 


63-218 Direct Selling Canada. A. Bil. 14 
pp. First Issue, 1966-67. (ISSN 
0590-5702). 


Sales of various commodities by 
method of distribution: by personal 
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INTRODUCTION 


The present universe of department store 
firms was originally derived from the 1971 
Census of Merchandising and Services. A 
"List of Department Store Organizations" can 
be found at the end of this publication. 


For the purpose of this publication, only 
the activities of actual department store 
"locations" of department store organiza- 
tions are considered, thereby enabling the 
"location" concept, which is common to both 
the census and the current survey program 
of the Industry Division (formerly Merchan- 
dising and Services Division), to be utiliz- 
ed. (The census also measures the activities 
of "establishments", however, this concept 
is not used in the monthly survey of depart- 
ment stores.) Under the "location" concept, 
department store data contained in this 
publication exclude the activities of other 
kinds of businesses which may be operated by 
the reporting department store firms. For 
example, non-department store locations are 
classified to the kinds of business most 
appropriate to their commodity structure 
with the catalogue sales activity of depart- 
ment store organizations classified to the 
"General Merchandise Stores" kind of busi- 
ness cateqory. 


The business done by concessions located 
in department store outlets is considered as 
part of the overall business of the outlets 
in which they are located for the purpose of 
this publication. However, sales of an as- 
sociated large food department (or store) 
are included only if it is an integral part 
of the overall department store operation 
and is not identified to the public by any 
name which differs from that of the depart- 
ment store with which it is associated. The 
rationale underlying this approach is as 
follows: for purposes of market research or 
urban planning, a department store (the 
largest type of mass merchandising activity 
in fanada) together with its leased depart- 
ments, if any, is considered to be a total- 
ity; that is, it competes in the market 
place as one structure, rather than as a 
number of smaller stores. 


L'univers des firmes de grands magasins uti- 
lisé aujourd'hui est fondé sur le recensement du 
commerce et des services de 1971. La "Liste des 
organisations de grands magasins" est donnée a la 
fin de cette publication. 


Aux fins de cette publication, seules les ac- 
tivités des "locaux d'affaires" réels des firmes 
de grands magasins sont étudiées; on peut ainsi 
faire appel au concept des "points de vente", qui 
est commun au recensement et au programme d'en- 
quéte courant de la Division de l'industrie, (an- 
ciennement Division du commerce et des services). 
(Le recensement mesure également les activités 
des "établissements", toutefois cette unité 
d'observation n'est pas utilisée dans 1'enquéte 
mensuelle sur les grands magasins.) En vertu de 
la notion de "points de vente", les données sur 
les grands magasins présentées dans cette publi- 
cation ne tiennent pas compte d'autres genres de 
commerce auxquels peuvent s'adonner les firmes 
déclarantes. Ainsi, les points de vente qui ne 
répondent pas a la définition des grands magasins 
sont attribués a la catégorie commerciale qui 
convient le mieux aux diverses marchandises 
offertes; a titre d'exemple, les bureaux de vente 
par catalogue des sociétés de grands magasins 
sont classés dans le genre de commerce "magasins 
de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions 
établies dans les grands magasins sont, aux fins 
de la présente publication, considérées comme 
faisant partie des affaires globales du magasin 
ou sont établies les concessions. Cependant, les 
ventes d'un important rayon (ou magasin) d'ali- 
mentation associé ne seront incluses que si le 
rayon ou magasin fait partie intégrante de l'ex- 
ploitation générale du grand magasin et n'est pas 
connu du public sous un nom différent de celui du 
grand magasin auquel il est associé. Cette mé- 
thode se justifie du fait que les spécialistes 
des études de marché et les urbanistes conside- 
rent comme un tout le grand magasin (qui consti- 
tue le plus important genre de grande surface au 
Canada) et les rayons de concessions; autrement 
dit, le grand magasin se présente sur le marché 
comme un établissement unique et non comme un 
regroupement de petits magasins. 


Chart — 1 Graphique — 1 
Department Store Sales, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1983-1985 


Ventes des grands magasins, par mois, non désaisonnalisées et désaisonnalisées, Canada, 1983-1985 
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Chart — 2 Graphique — 2 
Department Store Stocks, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1983-1985 
Stocks des grands magasins, par mois, non désaisonnalisés et désaisonnalisés, Canada, 1983-1985 
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Chart — 3 
Department Store Sales and Total Retail Trade, by Month, Canada, 1983-1985 


Ventes des grands magasins et commerce de détail total, par mois, Canada, 1983-1985 


Graphique — 3 
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Chart — 4 Graphique — 4 
Department Store Sales, Current and Constant (1971) Dollar Estimates, 1983-1985 


Ventes des grands magasins, estimations en dollars courants et constants (1971), 1983-1985 
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Chart —5 Graphique — 5 

Department Stores’ Month-End Accounts Receivable, Canada, 1983-1985 

Comptes a recevoir des grands magasins a la fin du mois, Canada, 1983-1985 
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HIGHLIGHTS POINTS SAILLANTS 


Seasonally Adjusted Sales 


@e Adjusted for seasonal fluctuations, holi- 


Ventes désaisonnalisées 


@e les ventes des grands magasins, corrigées en 


days and the number of trading days, total 
department store sales in July 1985 in- 
creased by 1.3% to $997.0 million from the 
revised June 1985 level of $984.5 mil- 
lion. Among the 25 departments recording 
higher sales, the most notable increases 
were reported in plumbing, heating and 
building materials (+18.3%), girls' and 
teenage girls' wear (+16.1%) and lingerie 
and women's sleepwear (+15.3%). The lar- 
gest decreases were recorded for women's 
and misses' coats and suits (-7.5%), furs 
and television, radio and music, both at 
-7.0% and food and kindred products 
(-6.5%). 


Unadjusted Sales 


e On an unadjusted basis, sales of depart- 


ment stores totalled $875.7 million in 
July 1985, up 8.6% from the July 1984 
level. Sales were higher in 32 of the 40 
departments with the largest increases 
reported in hardware, paints, wallpaper, 
etc. (+32.1%), floor coverings (+23.1%) 
and men's and boys' footwear (+21.8%). The 
most notable decreases were recorded for 
departments carrying television, radio and 
music (-5.0%), gasoline, oil, auto acces- 
sories, repairs and supplies (-4.8%), food 
and kindred products, as well as piece 
goods, both at -3.3%. 


At the provincial level, on a year-over- 
year basis, department store sales in- 
creased in all provinces. Gains ranged 
from 2.3% in New Brunswick to 15.3% in 
Nova Scotia. Sales increased in all of the 
10 metropolitan areas surveyed, with in- 
creases ranging from 4.3% in Quebec City 
to 23.1% in Halifax-Dartmouth. 


Sales by major department stores in July 
1985 reached $532.2 million, up 7.3% from 
the corresponding month a year earlier, 
while junior department stores had sales 
of $343.4 million, up 10.6% over the same 
period last year. 


fonction des variations saisonniéres et du nom- 
bre de journées d'affaires, ont haussé de 1.3% 
en juillet 1985, en regard du mois de juin 1985 
($984.5 millions - chiffre révisé) pour s'éta- 
blir &@ $997.0 millions. Des 25 rayons qui ont 
connu des augmentations des ventes, on a cons- 
taté les gains les plus marqués dans les rayons 
du matériel de plomberie, chauffage, et cons- 
tructions (+18.3%), de vétements de fillettes 
et d'adolescentes (+16.1%) et de lingerie et 
vétements de nuit pour dames (+15.3%). Par 
contre, les plus fortes baisses des ventes ont 
été observées dans les rayons de manteaux et 
tailleurs pour dames et jeunes filles (-7.5%), 
de fourrures (-7.0%), de télévision, radio et 
musique (-7.0%) et de produits alimentaires et 
connexes (-6.5%). 


Ventes non désaisonnalisées 


@e Les ventes des grands magasins, sans ajuste- 


ments saisonniers, ont totalisé $875.7 millions 
en juillet .1985, sssoit. 8.6%, de splus» quten 
juillet 1984. Des 40 rayons pour lesquels on 
recueille des données, 32 ont indiqué des haus- 
ses. Les augmentations les plus fortes ont été 
enregistrées dans les rayons de quincaillerie, 
peinture, papier-tenture, etc. (+32.1%), de re- 
vétements de plancher (+23.1%) et de chaussures 
pour hommes et garcons (+21.8%). Les baisses 
les plus notables ont été signalées dans les 
rayons de télévision, radio et musique (-5.0%), 
d'essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures (-4.8%), de produits 
alimentaires et connexes (-3.3%) et de tissus a 
la piéce (-3.3%). 


Au niveau provincial, les ventes des grands 
magasins ont haussé dans toutes les provinces, 
par rapport a l'an dernier. Les augmentations 
s'échelonnant de 2.3% au Nouveau-Brunswick a 
15.3% en Nouvelle-Ecosse. Toutes les régions 
métropolitaines visées par _ l'enquéte ont 
rapporté des ventes accrues, les gains s'éche- 


lonnant de 4.3% 8a Québec a 23.1% a Halifax- 
Dartmouth. 


Les ventes des grands magasins traditionnels, 
en juillet 1985, se sont chiffrées & $532.2 
millions, soit une hausse de 7.3% par rapport 
aux ventes enregistrées &@ pareille date l'an 
dernier. Les grands magasins populaires ont, 
quant & eux, indiqué des ventes s'élevant a 
$343.4 millions, ce qui représente un gain de 


x 


10.6% par rapport & juillet de 1l'an dernier. 


e In July 1985, there were 792 retail lo- 
cations operated by department store orga- 
nizations, three less than the number 
reported for June 1985, but eight less 
than in July 1984. Of this total number, 
312 locations were operated by major 
department store organizations and 480 by 
junior department store organizations. 


e Cumulative unadjusted sales of all depart- 
ment stores for the first seven months of 
1985 totalled $5,884.1 million, an in- 
crease of 4.4% over the $5,638.0 million 
reported a year earlier. 


@ Department store sales constituted 8.2% of 
total retail trade in Canada in July 1985, 
a decline from the 8.5% share held in July 
1984. 


Stocks 


@ The unadjusted selling value of invento- 
ries held by department stores in July 
1985 was $3,393.3 million, up 2.6% from 
July 1984. Seasonally adjusted department 
store stocks totalled $3,438.9 million, 
down 1.4% from the June 1985 revised value 
of $3,488.8 million. 


Accounts Receivable 


e The total value of accounts receivable of 
all department store organizations in July 
1985 amounted to $1,874.3 million, down 
0.7% from the $1,887.6 million recorded in 
June 1985. 


Xiv 


e En juillet 1985, on a dénombré un total de 792 
points de vente au détail exploités par les so- 
ciétés des grands magasins, soit trois de moins 
qu'en juin 1985 et huit de moins qu'ten juillet 
1984. De ce total, 312 ont été exploités par 
les sociétés de grands magasins traditionnels 
et 480 par les sociétés de grands magasins po- 
pulaires. 


e Les ventes cumulatives, non désaisonnalisées, 
pour l'ensemble des grands magasins, pour les 
sept premiers mois de 1985, ont totalisé 
$5,884.1 millions, soit une hausse de 4.4% par 
rapport au total de $5,638.0 millions signalés 
pour la période correspondante en 1984. 


e Les ventes totales des grands magasins ont re- 
présenté, a elles seules, 8.2% de l'ensemble du 
commerce de détail au Canada en juillet 1985, 
soit un recul par rapport & la part de 8.5% 
détenue en juillet 1984. 


Stocks 


e La valeur marchande, non désaisonnalisée, des 
stocks détenus en juillet 1985 a haussé de 2.6% 
par rapport au mois correspondant l'année der- 
niere, pour s'établir & $3,393.3 millions. La 
valeur désaisonnalisée des stocks a, quant a 
elle, connu une baisse de 1.4% comparativement 
au mois précédent ($3,488.8 millions - chiffre 


révisé) et s'est élevée & $3,438.9 millions. 


Comptes @ recevoir 


e Pour juillet 1985, la valeur totale des créan- 
ces & recouvrer par les sociétés de grands 
magasins s'est chiffrée a $1,874.3 millions, 
soit 0.7% de moins que la valeur enregistrée en 
juin 1985 ($1,887.6 millions). 


Statistical Tables Tableaux statistiques 


TABLE 1. Department Store Monthly Sales, by Department, Canada, 1984 and 1985 


1985 
ee ee ee SS 
Department January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 8,867 10,054 (lexateve7/ 18,842 25,147 Dp sev 17,248 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 13,162 25 ae 21,186 17,185 10,924 7,916 De O7S 
3 Women's and misses' sportswear 33,141 38,002 SDD) 58,259 71,734 58,577 52,421 
4 Furs 5,127 Bie) 1,705 1,236 386 563 {lealely 
5 Infants' and children's wear and nursery 18, 380 18,267 23), 097 24, 333 Peo. Mlle: 22,528 21,846 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 8,774 SSeviail 18,744 ‘Hees 18,241 Here 13,676 
7 Lingerie and women's sleepwear 11,844 12,085 15,449 16,045 20, 143 16,948 18,156 
8 Intimate apparel 9,077 7,928 11,305 Aenea 12,584 11,902 11,454 
9 Millinery 1,560 1,069 Uo? 1,457 1,348 1,149 15.195: 
10 Women's and girls' hosiery 8,561 75070 10,813 liteeee, 11,574 9,495 viPawAe) 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 10,182 9,180 13,746 14,434 16,863 (ECT 10,788 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 15,387 G77) 24,925 28, 338 29,441 725554 6)5) 21,099 
13, Men's clothing 23,420 23,040 35,906 37,181 38,631 43,374 29,627 
14 Men's furnishings 26, 318 26,319 Bele 40,122 48 ,048 56,685 41,988 
15 Boys! clothing and furnishings 7,790 Tipeahs) qiZgoo5) 13,766 13,260 11,846 10,903 
16 Men's and boys! footwear 10,677 9,187 16,026 17, 360 18,483 18,244 15,187 
17. Food and kindred products 51,900 61,856 56,138 63,290 64,008 55,109 50,102 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 44,181 43,798 50, 385 49,880 54,188 51,749 49 , 399 
19 Photographic equipment and supplies 8,696 7,045 Del 9,744 10,591 13,073 12, 362 
20 Piece goods 2,809 3,130 4,149 3, 304 4,032 3,203 3,124 
21. Linens and domestics Bilge 18,082 24,667 24,800 29, 360 28,945 31,758 
22 Smallwares and notions DSi 7, 386 8,651 7,700 7,483 7,084 7,350 
23 China and glassware 7,208 7,887 10,144 9,676 13,474 10,494 10,455 
24 Floor coverings 8,851 9,143 ‘Nis TAN 12,475 {Si Si) 12,748 14,385 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 9,904 ial 13,429 14,418 16,527 15,489 16,232 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 5,569 4,787 6,403 T0975: 6,408 6,341 7,392 
home furnishings 
27 Furniture 42,715 32,951 45,260 48,996 49,727 50,180 54,593 
28 Major appliances , 39,936 32,286 41,867 42,455 45,442 45,854 52,979 
29 Television, radio and music 32,827 29,117 37,678 35,057 29,059 32,174 33,653 
30 Housewares and small electrical appliances 25,2926 26,051 26,031 28, 339 32,284 32,130 32,496 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 20,892 16,554 22,570 34,262 47,424 40,646 SBIAHIE 
32 Plumbing, heating and building materials 6,876 5,756 rex) 9,598 11,487 10,014 11,537 
33 Jewellery 10,829 W252) 18,174 19,441 24,284 20 , 432 18,371 
34 Toys and games 12,547 13,054 18,893 20,478 18,223 19,636 20,216 
35 Sporting goods and luggage 18,858 16,132 20 , 308 26,535 EYL) 32,851 29,996 
36 Stationery, books and magazines 22157 Zlsoou 24,734 24,507 26,250 25,556 PETES 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 11,902 10,041 11,563 14, 331 15,342 15,181 147155 
and supplies d ‘ i 
38> Meals end lunches 19,374 17,630 21,869 20, 788 21, 308 20, 882 20,359 
39 Repairs and services 10,898 9,123 11,565 10,986 12,149 11,859 11,141 
40 All other departments 24,801 21,916 29,183 33,858 45,181 37,375 33,991 


41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 692,108 647,065 849 ,077 901,404 990,625 928,157 875,654 


TABLEAU 1. Ventes mensuelles des grands magasins, par rayon, Canada, 1984 et 1985 


1984 
July August 
Juillet Aott 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


14,527 16,610 
7,107 15,796 
45,814 51,007 

1,150 1,786 
18,921 DIDS 
11,910 26,247 
15,964 15,531 
10,175 10,574 

1,136 1,140 

6,474 8,038 
10,029 11,396 
18,077 24,640 
25,454 32,728 
36,207 34,659 
9,824 20, 360 
12,464 14,726 
51,819 60,156 
44,666 46,450 
12,554 13,457 

3,229 3,842 
30, 586 29,930 

6,819 7,080 
10,291 9,358 
11,682 10,756 
15,380 13,939 

7,509 7,168 
51,873 40,197 
47,610 43,523 
35,416 37,145 
32,459 33,028 
27,106 24,754 
11,210 9,789 
16,213 16,949 
17,864 17,840 
29,212 24,133 
23,305 33,881 
14,861 17,428 
20 , 066 21,536 

9,421 9,745 
30,208 27,848 
806 , 592 872,423 


Change 
Variation 
September October November December July Sein 
1985/1984 
Septembre Octobre Novembre Décembre Juillet 
1985/1984 
No 
per cent 
pourcentage 
15,245 16,077 17,081 22,854 +18.7 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
20,934 26,631 28,221 25, 182 -0.5 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
65,785 56,248 64,239 78,205 +14.4 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 
3,464 Doo 95114 7 skestl4 +4.1 Fourrures 4 
225928 26, 838 29,012 36,901 +15.5 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
195159 Ao gZon 22,441 2o69 7 +14.8 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
Lae 185514 ZO AZ 48',995 +13.7 Lingerie et vétements de nuit pour dames i 
11,857 9,940 TiO (55155 +12.6 Sous-vét ements 8 
1,855 2,716 4,273 4,013 +5.0 Chapeaux 9 
NASD 11,538 12,862 16,253 +10.8 Bas pour dames et fillettes 10 
17,064 17,847 28,737 41,120 +7.6 Gants, moufles et articles de parure pour ait 
dames et fillettes 
31,867 LIES 34,475 32,200 +16.7 Chaussures pour dames, jeunes filles et TZ 
enfants 
43,011 41,679 G2, 505 Syria +16.4 Vétements pour hommes KS 
44,443 42,759 72,134 118,770 +16.0 Articles d'habillement pour hommes 14 
13,500 13,041 Wi2t? 24,605 +11.0 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
Wiis Io) 16,448 22,534 26,104 +21.8 Chaussures pour hommes et gargons 16 
54,011 59,062 79,422 86,944 -3.3 Produits alimentaires et connexes il 
49,117 51,859 68,184 126,980 +10.6 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
1158329 111,295 Tos599 LIP ITL -1.5 Appareils et fournitures photographiques 19 
4,249 4,530 4,704 3,605 -3.3 Tissus & la piéce 20 
32,010 ZIG 969 35,925 46,184 +3.8 Literie et linge de maison 21 
10,441 eii74 10,645 Ze 76K +7.8 Menus articles Ze 
Ti 27 11,760 20,210 37, 506 +1.6 Porcelaine et verrerie 7s 
12,402 14,153 16,099 11,948 +23.1 Revétements de plancher 24 
15,563 15,731 17,663 17,044 +5.5 Tentures, rideaux et housses 25 
8,343 8,307 13,047 20,568 -1.6 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
44,737 47,236 47,918 43,200 +5.2 Meubles f 27 
46,869 47,118 52,088 54,816 411.3 Gros appareils ménagers 28 
DIZI2 45,651 57,889 89,000 -5.0 Télévision, radio et musique 29 
Bil oiiz B55 47,449 80,759 +0.1 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
22,203 26,503 29,629 35,435 +32.1 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
9,339 10,353 10,639 11,442 +2.9 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
J truction 
20,787 17,998 29,894 67,633 +13.3 Bijouterie 33 
20,513 31,689 62,080 91,424 +13.2 Jouets et jeux 34 
20,752 19,092 28,011 47,844 +2.7 Articles de sport et valises 35 
B2eAIS 24,710 43,591 74,184 -2.3 Papeterie, livres et revues 36 
13,686 19,614 20,963 VAP -4.8 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
: : réparation et fournitures 
20.778 21,952 26,163 32,636 41.5 Repas et casse-crottes ; 38 
10,033 12,098 15,849 13,683 +18.3 Services et travaux de réparation 39 
28,722 31,887 36,654 57, 324 +12.5 Tous autres rayons 40 
947 , 365 957,060 1,254,292 1,715, 781 +8.6 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


TABLE 2. Departmen 


No. 


t Store Monthly Sales, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1984 and 1985 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys! clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


1985 
January February March April 
Janvier Février Mars Avril 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
16,279 i Saavhby 17,758 17,242 
16,443 16,891 19,946 17,202 
54,938 55,909 59,245 58,951 
3,164 Sn Va N)s)9) 4,820 
24,881 Zo yooD 25999 24,552 
17,218 15,735 19,400 17,879 
20, 356 19,788 20,443 19,720 
11, 360 11,198 11,745 11,584 
1,974 GE ole 1,949 1,978 
10,653 10,544 11,216 10,834 
17,288 17,260 ihe Jeb) 17,042 
25,658 25,496 26 , 839 26,192 
bi ye) 39,618 40,519 40, 743 
47,824 48,841 52,864 50,736 
14,071 13,853 14,660 13,815 
17,615 1S 99S 18,771 16,538 
61,438 62,596 62,967 62,276 
56,885 58,066 58,495 Di stl 
12,556 A GEHIC 12,566 Weg uve) 
3,360 Seite? 3,817 3,516 
29,407 30,819 31,873 30,750 
8,670 8,923 9,340 8,945 
12,588 12,669 13,280 13,536 
10,566 11,628 11,900 2229 
See) 14,220 14,409 14,007 
7,585 7,882 on aie 8, 682 
45,164 45,043 48,178 50,116 
44,538 45,415 46,768 46,833 
39,940 42,429 43,009 43,394 
36,843 35,867 36,644 34,901 
29,058 26,480 28,516 32,688 
9,483 8,794 9,358 9,095 
Papi} 33s) 22,962 24,811 24,990 
31,623 30,273 32,068 30,796 
27,258 28,226 27, 382 27,220 
Sind bi Pa a) 32,423 31,644 
14,318 14,487 14, 300 14,330 
21,966 22,022. 22,816 22,349 
12,324 11,202 aA) 11,612 
34, 387 SoSH T! 34,586 33,467 
956,034 958,235 1,001,292 987,684 


May 


Mai 


19,103 
18,173 


63,424 
2,245 
25,081 


18, 534 
20,505 
11,652 
2,004 
11,118 


17,742 
27,405 


42,553 
54,850 
14,112 


17,043 
61,521 
59,191 


12, 309 
3,873 


31,003 

9,223 
13,439 
13,151 
14,637 


7,783 


44,991 
45,358 
37,924 
34,652 


33,677 
9,139 
25, 308 


30,124 
26 , 866 


31,612 
14,519 


22,196 
12,206 
34,211 


994,457 


June 


Juin? 


16,836 
18,133 


57,997 
3, 361 
25,026 


15,676 
19,111 
11,270 

1,936 
11,177 


17,021 
24,683 


42,742 
51,201 
13,927 


16,890 
63,285 
60,087 


12,818 
3,670 


30,175 

9,295 
13,687 
13,171 
14,582 


8,341 


46,870 
43,742 
43, 366 
35,060 


33,102 
8, 369 
24, 294 


31,909 
26,201 


31,783 
14,932 


22,250 
12,396 
34,096 


984,468 


JulyP 


JuilletP 


18,331 
16,778 


60,992 
3,125 
25,466 


18,204 
22,034 
11,895 

1,964 
10,994 


17,190 
27,914 


43,477 
53,682 
14,387 


18,453 
59,140 
58,652 


12,566 
3,764 


30,009 

8,904 
13,038 
13,351 
14,945 


8,333 


45,252 
45,666 
40,349 
35,572 


35,594 
9,899 
24,460 


31,044 
26,272 


29,942 
14,940 


21,763 
12,563 
36,135 


997,037 


TABLEAU 2. Ventes mensuelles des grands magasins, désaisonnalisées, par rayon, Canada, 1984 et 1985 
oe —  ————————————— 


1984 Change - Variation 
2 ar ee ee Pa Oe es 
July August September October November December July/ 
June R 
1985 oe 
Juillet AoGtt Septembre Octobre Novembre Décembre Juillet/ 
juin 
1985 
NO 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
16,055 16,845 15,882 16,617 15,842 16,012 +8.9 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
16,774 14,729 17,333 16,392 17,232 16,572 -7.5 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
54,537 53,278 53,486 55,615 56,579 54,511 +5.2 Vétements sports pour dames et jeunes filles 5 
(be Pais) 2,855 3,696 3,873 4,221 3, 331 -7.0 Fourrures 4 
22,823 24,678 24,553 24,422 24,817 24,467 +1.8 Vétements pour bébés et enfants et articles 3) 
de chambres d'enfants 
16,211 17,413 Wigan 16,023 18, 236 16,047 +16.1 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
TIS 19,738 19,607 19,641 20, 578 20,071 +15.3 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
11,106 10,570 11,159 10,873 10,959 11,092 +5.5 Sous-vétements 8 
1,983 1 do 2,052 1,982 2,028 1,680 +1.5 Chapeaux 2 
OSL 3 10,117 10,667 10,291 10,520 10,290 -1.6 Bas pour dames et fillettes 10 
16,283 15,081 16,601 16,677 18,139 17,143 +1.0 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
24,729 25 ,056 25,283 25,169 25,627 25,317 +13.0 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
38 , 507 39,626 39,715 Beer fea) 41,891 41,999 +1.7 Vétements pour hommes 13 
48,594 45,269 47,988 46,847 48, 385 47,510 +4.8 Articles d'habillement pour hommes 14 
13,591 13,295 13;, 762 AW EG 13, 786 13,674 43.3 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
16,188 15,990 15,880 16,187 16,627 16,975 +93 Chaussures pour hommes et garcons 16 
61,533 59,047 63,469 61,676 63,157 63,684 -6.5 Produits alimentaires et connexes 17 
54,455 DLig Oo 56,312 54,878 57,870 Dil, DOD. -2.4 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
13,233 (Ao 13,006 12,896 12,936 12,857 -2.0 Appareils et fournitures photographiques 19 
4,176 3,836 SDD 3,781 335 EN 3,629 +2.6 Tissus & la piéce 20 
29,681 TENA 165; 29,269 28 ,038 30,857 29,597 -0.6 Literie et linge de maison 21 
8,442 8,126 8,877 8,357 8,515 8,762 -4.2 Menus articles 22 
13,334 Mi AZ 12,990 13,600 13,583 13,907 -4.7 Porcelaine et verrerie 23 
11,491 11,457 12,519 11,633 13,009 12,068 +1.4 Revétements de plancher 24 
14,840 14,276 15,352 14,812 15,110 14,833 +2.5 Tentures, rideaux et housses 25 
9,004 8,331 8,773 8,359 8,847 8,949 -0.1 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
44,259 39,641 45,147 45,790 46,458 45,024 -3.5 Me ub les E 27 
42,305 43, 362 45,032 43,571 46, 663 50,116 +4.4 Gros appareils ménagers 28 
43,673 42,112 46,607 43,152 43,204 44,107 -7.0 Télévision, radio et musique ‘ Zo 
36,813 36,145 55.5 907 36,198 37,240 SSCA +#1..5 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
28,029 27,024 24,887 25,922 27,767 26,309 +7.5 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
10,255 9,878 19,329 9,798 9,967 10, 763 +18.3 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
’ : truction 
22,600 21,265 21,877 21,570 21,977 22,753 +0.7 Bijouterie yh 
28,279 28 , 106 Soe ITI) 30,291 27,851 26,188 -2.7 Jouets et jeux : 
26,343 26,484 25,165, 25,614 27,099 25,640 +0.3 Articles de sport et valises 355 
- livres et revues 36 
31,595 30, 702 31,829 29,518 32,280 31,347 Be Papeterie, 
16,197 17,495 16,480 16,849 15,825 16,567 +0.1 Essence, huile, accessoires d' automobile, 37 
réparation et fournitures 
= t casse-crotites 38 
22,002 21,599 22,082 22,107 22,442 22,237 Roe Repas e : 
10,840 10,777 11,100 11,094 11,377 11,044 2y(lae! Services et travaux de réparation ig 
33,407 31,198 34,068 34,937 34,994 34,397 +6.0 ee eee 
4] 
946 , 674 923,425 962,379 948 , 526 978,095 965,994 +1.3 TOTAL, FOUS,RAYONS 


TABLE 3. Total Department Store Monthly Sales, by Province, 1984 and 1985 


1985 
ee eel 
EDevanee January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
No 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Newfoundland 6,902 7,096 De HES 10,888 12,108 11,545 10,794 
2 Prince Edward Island 4,074 Doo 4,567 5,274 Di D5) Datei 6E 59> 
3 Nova Scotia 18,630 18, 740 25,876 28,657 55] DAE S990 28, 983 
4 New Brunswick 1SRZ76 VZe094 USA Wo pee PA US 20229 18,852 
5 Quebec 130,436 121,067 160,174 1 D_ 32) 199,264 176,088 Ga 225) 
6 Ontario 248,605 230,686 304,119 329,678 358,424 344,864 322,440 
7 Manitoba 34,415 33,067 46,213 48,619 Sy AOe5s! MT) P25) LS) 5 SAS) 
8 Saskatchewan Teh NETH 20, 906 DIRIGO Wh 51010) 3h) SES) 28),999 28,281 
9 Alberta Oi 2s Vl Xe Sit A BS 131,665 119,766 Hilde sieH| 
10 British Columbia 115,658 107,002 134,497 136,697 NATE WE) 141256 134,021 
11 Yukon and Northwest - = = = at us 3 
Territories 
12 CANADA 692, 108 647 ,065 849 ,077 901, 404 990,625 928,157 875,654 


ee es pe ee es ee ee ee 


TABLE 4. Total Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 


1985 
Selected metropolitan SSS ee a ee eee 
areas January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Calgary 37,702 35,612 45,068 44,971 50,471 46,784 44,364 
2 Edmonton 44,148 40,891 Do VBS DR SING 59,076 53,206 BY |l5 b38%s) 
3 Halifax-Dartmouth (thy sia) 10,743 14,671 15,563 17,662 17,965 16,045 
4 Hamilton 19,486 16,635 21,422 24,210 26,387 24,478 23,652 
5 Montréal 78,812 73,022 94,865 102,956 We ee N}5a5 3357/5) 93,809 
6 Ottawa-Hull 30,661 2d 37, 643 38,845 45,490 Bn S712 38, 505 
7 Quebec City 18,428 16,465 7) Kee) D3 (6)5) 28,547 ZO, 92> 24,004 
8 Toronto Ce ays: 95,090 125 , 686 130,664 139, 376 138,949 124,716 
9 Vancouver 70,220 64, 386 80, 280 80,174 87,331 84,774 Ui ae 


eat ed 31, 341 29,981 41,482 43,706 46,154 42,837 41,069 


TABLEAU 3. Total des ventes mensuelles des grands magasins, par province, 1984 et 1985 


1984 


Variation 


July August September October 


Juillet Aotit Septembre Octobre 


thousands of dollars - milliers de dollars 


9,442 911,347 11,141 12,329 

6,177 6,375 5,490 5, 624 
25,131 28,836 28,999 30,813 
18,421 20,079 20,138 21,328 
150,887 163,813 176,106 182,239 
292,171 312,209 341,081 346,765 
43,233 45,526 52,448 49,639 
26,331 27,248 31,473 30477 
104,897 116,810 127,993 126,976 
127,425 137,534 149,146 148,115 

2,478 2,674 3,350 3,054 
806 , 592 872,423 947 , 365 957,060 


November 


Novembre 


16,271 
7,412 


43,553 


30,789 
230,121 


472,695 


65,859 
41,146 


158,726 


184,827 


2,894 


1,254,292 


December 


Décembre 


23,157 
10, 707 


61,171 


40,972 
311,798 


652,243 


85,871 
53,485 


218,029 


253,420 


4,928 


1,715,781 


July 
1985/1984 


Juillet 
1985/1984 


+14.3 
+6.8 


+15.3 


+2.3 
+923 


+10.4 


+4.8 
+7.4 


+10.0 


+5.2 


+8.6 


Province 


Terre-Neuve 
f le-du-Prince-Edouard 


Nouvel le-Ecosse 


Nouveau-Brunswick 
Québec 


Ontario 


Manitoba 
Saskatchewan 


Alberta 


Colombie-Britannique 


Yukon et les Territoires 


du Nord-Ouest 


CANADA 


TABLEAU 4. Total des ventes mensuelles des grands magasins, selon certaines zones métropolitaines, 1984 et 1985 


1984 
July August Sept ember October 
Juillet Aoit Septembre Octobre 


thousands of dollars - milliers de dollars 


41,049 43,591 49,079 48,618 
48,855 53,470 57,612 57,446 
13,030 15,745 16,665 17,572 
21,566 22,156 24,493 25,892 
84,768 93,911 106,689 108,137 
34,535 38, 390 42,719 44,593 
23,024 23,843 24,577 25,644 
114, 163 119,291 139, 209 139,154 
72,695 78,140 88,171 87,881 
39,143 41,157 47,664 44,889 


November 


Novembre 


60,020 
71,344 
24,904 
32,526 


138,914 


56,416 
31,863 
188,655 
108,850 


59,918 


December 


Décembre 


83,892 
96,074 
32,904 
50,915 


190,400 


73,494 
40,556 
265, 715 
148,953 


76,858 


Change 
Variation 
July 
1985/1984 


Juillet 
1985/1984 


+8.1 
+5.1 
+23.1 
+9.7 


+10.7 


+11.5 
+4.3 
+9.2 
+7.0 


+4.9 


Certaines zones 
métropolitaines 


Calgary 

Edmonton 
Halifax-Dartmouth 
Hamilton 


Montréal 


Ott awa-Hull 
Ville de Québec 
Toronto 
Vancouver 


Winnipeg 


NO 


10 


11 


12 


NO 


10 


TABLE 5. Major Department Store Monthly Sales, by Province, 1984 and 1985 


Province 


1985 


EE 


January February March April May June July 


Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 


Ne See 


1 Newfoundland 
2 Prinee Edward Island 


3 Nova Scotia 


4 New Brunswick 
5 Quebec 


6 Ontario 


7 Manitoba 
8 Saskatchewan 


9 Alberta 


10 British Columbia 


11. Yukon and Northwest 
Territories 


12 CANADA 


thousands of dollars - milliers de dollars 


x x x x x x x 

x x x x x x x 
7,333 6,567 9,188 9,717 10,259 10, 862 9,723 

x x x x x x x 
75,980 67, 700 90,490 95,938 109,889 97,397 91,020 
153,708 138,416 185,694 191,431 206,083 199,764 190,466 
23,448 21,585 30,515 30,889 30,978 29 ,066 28,534 
x x x x x x x 
76,498 69, 584 87,813 86,695 95,243 86,065 83,289 
95,162 86,133 107,111 107,696 113,074 107,943 102,606 
453,711 409, 143 537,063 549,234 594, 109 557,754 532,232 


BS ee ee ee 


TABLE 6. Major Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 


Selected metropolitan 
areas 


No. 


1 Calgary 

2 Edmonton 

3 Halifax-Dartmouth 
4 Hamilton 


5 Montréal 


6 Ottawa-Hull 
7 Quebec City 
8 Toronto 

9 Vancouver 


10 Winnipeg 


1985 

a ee ee 
January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 


thousands of dollars - milliers de dollars 


30,048 Zi 34,770 34,678 37,994 34,846 33,254 
35,184 31,384 40,019 39,005 43,339 38,937 Sh EM: 

x x x x x x x 
14,872 12,214 ie cbs: 17,471 18,781 tL PAW 17,339 
SH] Se 47,044 Gil SoG 2 74,094 66,021 59,876 
PTX! 16,730 23,497 Pog 8i3%53 27,075 24,082 23,847 

x x x x x x x 
72,416 69,020 Soin 5)0H| 93,067 97,410 98,228 88,056 
62,059 56,067 69,426 68 , 968 74,419 Ween Al 66, 687 

x x x x x x x 


cen De 


TABLEAU 5. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, par province, 1984 et 1985 


Change 


Variation 


July August September October November December Jul Province 
1985/1984 
Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre Juillet 
1985/1984 
Se a ee eee een NS 
x Terre-Neuve t 
x f le-du-Prince-fdouard 2 
ToDo D2Z9 10,873 11,086 15,666 20,626 +32.3 Nouvelle-Ecosse 3 
x x x x x x x Nouveau-Brunswick 4 
84,105 90, 369 106,580 107,600 135,411 173,829 +8.2 Québec 5 
173,654 180,143 ZA Wo) 214,317 292,214 386,092 +9.7 Ontario 6 
Hig oo Z 28,635 36,495 525 9 43,967 54, 203 +3.4 Manitoba 7 
x x x x x x x Saskatchewan 8 
76,448 86, 398 SiS sy ae) 120,054 160,601 +8.9 Alberta 2) 
99,403 107,152 120,456 118,969 148,121 198,033 +3.2 Colombie-Britannique 10 
x x x x x x sete Yukon et les Territoires 11 
du Nord-OQuest 
496,195 530,591 619,430 611,524 799 , 105 1,049,201 +7.3 CANADA 12 


TABLEAU 6. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, selon certaines zones métropolitaines, 1984 et 1985 


Change 
1984 
Variation 
Certaines zones 
July August September October November December July métropolitaines 
1985/1984 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Juillet 
1985/1984 
NO 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Ble 1517. 33,402 SOR 36,924 47,629 64,408 +6.8 Calgary 1 
36,547 40,093 44,376 43,621 54,463 71,870 +3.9 Edmonton 2 
x x x x x x x Halifax-Dartmouth 3 
16,036 16,107 18,450 19,482 23,807 37,264 +8.1 Hamilton 4 
54,219 59,685 73,867 72,264 Oo WA UPN WAS +10.4 Montréal 5 
21,541 ial s) oH 28,020 29,404 Boi 1/D7/ 44,557 +10.7 Ott awa-Hul | 6 
x x x % x x x Ville de Québec 7 
81,269 83,509 102,488 1025997 139,757 188,850 +8.4 Toronto 8 
62,111 66,858 76,930 76,272 94,227 126,584 +7.4 Vancouver 9 
x x Winnipeg 10 


x x x x x 


10 


TABLE 7. Junior Department Store Monthly Sales, by Province, 1984 and 1985 


1985 
Dee eee eee eee 
Erovaliee January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Newfoundland x x x x x x x 
2 Prince Edward Island x 6 x x x x x 
3 Nova Scotia WG ZT (Zo 1ys 16,688 i SB) Di AST) Zales Ze 19,260 
4 New Brunswick x x x x x x x 
5 Quebec 54,456 53,5011 69,684 79,421 89,375 78,691 USTs 
6 Ontario 94,898 2269 118,425 138,246 152,341 145,100 ASA Te: 
7 Manitoba 10,967 11,482 15,698 Wi Zo. 20,055 18,658 16, 781 
8 Saskatchewan x x x x x x mS 
9 Alberta 21,426 7af2 || 1)0) 29,998 30,899 36,422 33,701 32,091 
10 British Columbia 20,496 20,869 27,386 29,001 34,725 33,314 Bila 
11 Yukon and Northwest - = = = = & a 
Territories 
12 CANADA 238,397 237,922 312,014 SRY AWA) 396,516 370, 404 343,422 


a th a a a a 


TABLE 8. Junior Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 


1985 
ee ee a 
Selected metropolitan 
areas January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Calgary YHO22) Whol 10,298 10,293 Ae We s8 a ake 
2 Edmonton 8,965 Bo 5107 A725 AE: (VES Sal 15,738 14,269 1,26 
3 Halifax-Dartmouth x x x x x x x 
4 Hamilton 4,614 4,421 5,868 On 1/2) 7,606 7,186 6,313 
5 Montréal 26,840 Zoe ITS. 33,087 37,844 41,819 37,354 BEA) 
6 Ottawa-Hull 10,903 11,149 14,147 16,012 18,416 15,494 14,658 
7 Quebec City x x Xx x x x x 
8 Toronto Ped fies NOYs 26,070 32,185 Siooe 41,966 40,721 36,699 
9 Vancouver 8, 161 8, 320 10,854 11, 206 129155 12,202 (ite ll 
10 Winnipeg x x x x x x x 


See ee eee a eee 


11 


TABLEAU 7. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, par province, 1984 et 1985 


Change 


Variation 


July August September October November December July Province 
1985/1984 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Juillet 
1985/1984 
NO 
thousands of dollars - milliers de dollars 
x x x x x x x Terre-Neuve 1 
x x x x x x x ft le-du-Prince-Edouard 2 
17,781 one Oy, 18,126 (IDs 727 27,887 40,544 +8. 3 Nouvel le-Ecosse S 
x x x x x x x Nouveau-Brunswick 4 
66,781 73,444 69,526 74,639 BA 7A (STS) +10.8 Québec 5 
iMGlaSay 132,066 27, 942 132,448 180,480 266,151 +11.4 Ontario 6 
15,641 16,892 Dyas ds WAS ZO AZ 31,669 +7.3 Manitoba 7 
x x x x x x x Saskatchewan 8 
28,449 30,412 30,450 32,447 38,673 Day, +12.8 Alberta p 
28,022 30, 382 28,690 ZONA 36,706 5), 501, +12.1 Colombie-Britannique 10 
x x x x x x tele Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
310, 397 341,831 327,955 345 , 536 455,187 666, 580 +10.6 CANADA 2 
TABLEAU 8. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, selon certaines zones métropolitaines, 1984 et 1985 
Change 
1984 
Variation 
Certaines zones 
July August Sept ember October November December July métropolitaines 
1985/1984 
Juillet Aotat Septembre Octobre Novembre Décembre Juillet 
1985/1984 
No 
thousands of dollars - milliers de dollars 
SASH ly 10,189 MO eG> 11,694 Zon 19,484 +12.1 Calgary 1 
12,308 UD 52/7 13,236 13,825 16,881 24,204 +8.6 Edmonton 2 
x x x x x x x Halifax-—Dartmouth 3 
Daas 6,049 6,043 6,410 Bde enon +14.1 Hamilton 4 
30,550 BLE225 32,821 35,873 Gon d 72 68,677 +11.1 Montréal 5 
12,993 15,393 14,700 15,189 19,659 28,937 +12.8 Ott awa-Hul 1 6 
x x x x x B x Ville de Québec 7 
32,894 35,782 B12 | 36,817 48 ,898 74,865 +11.4 Toronto 8 
10,583 11,282 11,242 11,610 14,623 22, 369 +5.0 Vancouver 2 
x Winnipeg 10 


12 


TABLE 9. Number of All Department Store Locations, by Province, 1984 and 1985 


ee 


Province 


1985 

a i a SS SS 
January February March April May June 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 


Ne 


1 Newfound] and 
2 Prince Edward Island 


3. Nova Scotia 


4 New Brunswick 
5 Quebec 


6 Ontario 


7 Manitoba 
8 Saskatchewan 


9 Alberta 


10 British Columbia 


11 Yukon and Northwest 
Territories 


12 CANADA 


The decrease of seven stores is due to the reclassification of these department stores to other kinds of business. 


number - nombre 


14 14 14 14 14 14 
7 7 7 i, 7 7 
33 33 by 34 34 34 
27 Zi 27 “ul 27 27 
163 163 163 163 163 163 
297 297 297 297 297 297 
38 38 38 38 38 38 
32 32 32 32 32 32 
81 81 81 81 81 81 
102 101 101 101 102 102 
794(1) 793 793 794 795 795 


TABLE 10. Number of All Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 


a a i ce ae RS a a ea eee 


Selected metropolitan 
areas 


No. 


1 Calgary 

2 Edmonton 

3 Halifax-Dartmouth 
4 Hamilton 


5 Montréal 


6 Ottawa-Hull 
7 Quebec City 


8 Toronto 


1985 

Re ee a ee ea EE ee 

January February March April May June 

Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
INO yee oe ea ee ee ee ee 

number - nombre 

26 26 26 26 26 26 

33 535) 33 55 33 55 

14 14 14 14 15 15 

24 24 24 24 25 25 

76 76 76 76 76 76 

52. 32 32. 32 32 32 

22 22 22 22 22 Di 

88 88 88 88 88 88 

41 41 41 4 42 42 


9 Vancouver 


10 Winnipeg 


30 30 30 30 30 30 


ae Se ee ee AE. 9 ee ee eee 


13 


TABLEAU 9. Nombre de points de vente de l'ensemble des grands magasins, par province, 1984 et 1985 


1985 1984 
July July August September October November December Province 
Juillet Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre 
No 
number - nombre 
14 14 14 14 14 14 14 Terre-Neuve 1 
7 7 7 7 "| 7 a f1e-du-Prince-fdouard 2 
34 32 33 33 33 33 33 Nouvelle-Ecosse 3 
26 Lali Dah 2a 27 27 2a, Nouveau-Brunswick 4 
162 160 160 160 161 163 163 Québec 5 
298 298 297 297 298 298 298 Ontario 6 
38 38 38 38 38 38 38 Manitoba i 
32 31 31 a Bi: DZ: 32 Saskatchewan 8 
80 84 81 81 81 81 81 Alberta 9 
101 103 102 102 102 102 102 Colombie-Britannique 10 
- 6 6 6 6 6 6 Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Quest 
7972. 800 796 796 99 801 801 CANADA 12 


La baisse de sept magasins a été causée par la reclassification de ces magasins a d'autres genres de commerce. 


TABLEAU 10. Nombre de points de vente de l'ensemble des grands magasins, selon certaines zones métropolitaines, 1984 et 1985 


1985 1984 

Certaines zones 
July July August Sept ember October November December métropolitaines 
Juillet Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 
number - nombre 
26 26 26 26 26 26 26 Calgary 1 
33 33 33 53 33 33 33 Edmonton 2 
15 A158 14 14 14 14 14 Halifax-Dartmouth 3 
25 24 24 24 24 24 24 Hamilton 4 
75 75 79 75 75 76 76 Mont réal 5 
32 33 32 32 32 32 32 Ott awa-Hull 6 
22 21 21 Za 2A 22 22 Ville de Québec 7 
89 88 88 88 88 88 88 Toronto 8 
42 41 41 41 41 41 41 Vancouver 9 


30 30 30 30 30 30 30 Winnipeg 10 


a 
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TABLE 11. Number of Major Department Store Locations, by Province, 1984 and 1985 


ee ee ee 


Province 


1985 

(oe eS EE SS aa 
January February March April May June 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 


am On 


1 Newfoundland 
2 Prince Edward Island 


3 Nova Scotia 


4 New Brunswick 
5 Quebec 


6 Ontario 


7 Manitoba 
8 Saskatchewan 


9 Alberta 


10 British Columbia 


11. Yukon and Northwest 
Territories 


12 CANADA 


number - nombre 


6 6 6 6 6 6 
3 3 3 3 3 3 
7 7 i 7 7 7 
4 4 4 4 4 4 
55 55 55 De) 54 54 
109 109 109 109 109 109 
18 18 18 18 17 17 
1 15 ile ip 15 ie, 
46 46 46 46 45 45 
60 Ne) 59 59 53 D3; 
323 322 322 DL2. 313 313 


a a i a a a 


TABLE 12. Number of Major Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 


a 


Selected metropolitan 
areas 


1985 

a tl a i rE 
January February March April May June 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 


No 


1 Calgary 

2 Edmonton 

3 Halifax-Dartmouth 
4 Hamilton 


5 Montréal 


6 Ottawa-Hull 
7 Quebec City 
8 Toronto 

9 Vancouver 


10 Winnipeg 


number - nombre 


14 14 14 14 14 14 
18 18 18 18 18 18 
6 6 6 6 6 6 
14 14 14 14 14 14 
30 30 30 30 30 30 
12 12 12 12 12 12 
a 8 8 8 8 8 
40 40 40 40 40 40 
26 26 26 26 27 27 


TABLEAU 11. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels, par province, 1984 et 1985 


1985 1984 
July July August September October November December Province 
Juillet Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 
NO 
number - nombre 
6 8 6 6 6 6 6 Terre-Neuve 1 
3 3 3 3 5 3 3 f1e-du-Prince-Edouard 2 
7 6 7 7 7 7 i Nouvel le-Ecosse 3 
4 4 4 4 4 4 4 Nouveau-Brunswick 4 
54 55 54 54 55 55 55 Québec 5 
110 113 110 110 110 110 110 Ontario 6 
Vu 18 18 18 18 18 18 Manitoba 7 
1) 16 nS 15 15 {I 15) Saskatchewan 8 
44 49 46 46 46 46 46 Alberta 3) 
52 61 60 60 60 60 60 Colombie-Britannique 10 
- 5 5 5) 5 5 5 Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
BAZ 338 328 328 329 329 529. CANADA 12 


TABLEAU 12. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels, selon certaines zones métropolitaines, 1984 et 1985 


1985 1984 
Certaines zones 
July July August September October November December métropolitaines 
Juillet Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre a 
number - nombre 
14 14 14 14 14 14 14 Calgary 1 
18 18 18 18 18 18 18 Edmonton 2 
6 bp) 6 6 6 6 6 Halifax-Dartmouth 3 
14 14 14 14 14 14 14 Hamilton 4 
30 30 30 30 30 30 30 Mont réal 5 
HZ 13 12 12 12 12 12 Ott awa-Hull 6 
8 8 8 8 8 8 8 Ville de Québec 7 
41 40 40 40 40 40 40 Toronto 8 
27 26 26 26 26 26 26 Vancouver 9 


13 13 13 13 1\33 13 13 Winnipeg 10 
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TABLE 13. Number of Junior Department Store Locations, by Province, 1984 and 1985 


eae ree ee 


Province 


1985 

Dee ee eS SSS 
January February March April May June 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 


Noe Uo eee 


1 Newfoundland 
2 Prince Edward Island 


3 Nova Scotia 


4 New Brunswick 
5 Quebec 


6 Ontario 


7 Manitoba 
8 Saskatchewan 


9 Alberta 


10 British Columbia 


11. Yukon and Northwest 
Territories 


12 CANADA 


number - nombre 


8 8 8 8 8 8 
4 4 4 4 4 4 
26 26 26 27 27 27 
23 23 23 23 23 25 
108 108 108 108 109 109 
188 188 188 188 188 188 
20 20 20 20 21 A | 
17 17 il 17 (V7 17 
35 35 BD 35 36 36 
42 42 42 42 49 49 
471 471 471 472 482 482 


eS ee 


TABLE 14. Number of Junior Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 


ee 


Selected metropolitan 
areas 


No. 


1985 
January February March April May June 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 


eo ei See ee a ee ee ee EE Ee ee 


1 Calqary 

2 Edmonton 

3 Halifax-Dartmouth 
4 Hamilton 


5 Montréal 


6 Ottawa-Hull 
7 Quebec City 
8 Toronto 

9 Vancouver 


10 Winnipeg 


number - nombre 


12 12 12 12 12 12 
15 15 15 15 15 15 
8 8 8 8 9 9 
10 10 10 10 11 11 
46 46 46 46 46 46 
20 20 20 20 20 20 
14 14 14 14 14 14 
48 48 48 48 48 48 
15 (ie 15 15 15 15 


17 17 AZ Aid 17 17 


OOO ae 
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TABLEAU 13. Nombre de points de vente des grands magasins populaires, par province, 1984 et 1985 


1985 1984 

July July August September October November December Province 

Juillet Juillet Aoadt Septembre Octobre Novembre Décembre 

No 

number - nombre 
8 6 8 8 8 8 8 Terre-Neuve 1 
4 4 4 4 4 4 4 fle-du-Prince-Edouard 2 
7 26 26 26 26 26 26 Nouvel le-Ecosse 3 
2, 23 23 23 23 25) 23 Nouveau~Brunswick 4 

108 105 106 106 106 108 108 Québec 5 

188 185 187 187 188 188 188 Ontario 6 
21 20 20 20 20 20 20 Manitoba 7, 
17 iS 16 16 WZ 17 7 Saskatchewan 8 
36 55 35 Sy) 35 35 35 Alberta a 
49 42 42 42 42 42 42 Colombie-Britannique 10 
- 1 1 1 1 1 1 Yukon et les Territoires 11 

du Nord-Ouest 
480 462 468 468 470 472 472 CANADA 12 


TABLEAU 14. Nombre de points de vente des grands magasins populaires, selon certaines zones métropolitaines, 1984 et 1985 


1985 1984 

Certaines zones 
July July August Sept ember October November December mét ropolitaines 
Juillet Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre Rr 
number - nombre 
12 12 12 12 12 12 12 Calgary 1 
15 ip 15 5 15 15 15 Edmonton 2 
9 8 8 8 8 8 8 Halifax-Dartmouth 3 
1 10 10 10 10 10 10 Hamilton 4 
45 45 45 45 45 46 46 Montréal 5 
20 20 20 20 20 20 20 Ott awa-Hull 6 
14 13 13 13 13 14 14 Ville de Québec 7 
48 48 48 48 48 48 48 Toronto 8 
15 15 15 15 15 15 15 Vancouver 9 


17 17 17 17 17 17 17 Winnipeg 10 
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TABLE 15. Total Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1984 and 1985 
January-July 


TABLEAU 15. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1984 et 1985 
Janvier- juillet 


en eee ES 


Change 


Denerement Sales - Ventes 1985/1984 
Rayon Variation 
1984" 1985 1985/1984 
No. 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcent age 
1 Women's and misses! dresses, housedresses, aprons and uniforms - 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes falles 103,072 Se SUY 411.9 
2 Women's and misses' coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 87,703 89,558 +2.1 
3 Women's and misses' sportswear - Vétements sports pour dames et 
jeunes filles 338,680 367,687 +8.6 
4 Furs - Fourrures 12,657 {1B5 U3 +8./7 
5 Infants' and children's wear and nursery equipment - Vétements pour 
bébés et enfants et articles de chambres d'enfants 146,092 (DAG? +4,2 
6 Girls' and teenage girls' wear - Vétements de fillettes et d'ado- 
lescentes 93,082 100 , 908 +8.4 
7 Lingerie and women's sleepwear - Lingerie et vétements de nuit pour 
dames 109 , 448 110,670 41.1 
8 Intimate apparel - Sous-vétements TN 29) 75,961 +6.6 
9 Millinery - Chapeaux Bo: 3} ODS) +4.2 
10 Women's and girls' hosiery - Bas pour dames et fillettes S521 66,992 +2.1 
11. Women's and girls' gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes 83,415 88, 390 +6.0 
12 Women's, misses' and children's footwear - Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 148,655 157,050 +5.6 
13. Men's clothing - Vétements pour hommes 2NZ OTE Re? +8.8 
14 Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 261,930 278,637 +6.4 
15 RBoys' clothing and furnishings - Vétements et articles d'habille- 
ment pour garcons Veg ae: +6.6 
16 Men's and boys' footwear - Chaussures pour hommes et gargons 98,475 105,164 +6.8 
17. Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes 390,450 402,403 +3.1 
18 Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques 
et médicaments 310,453 343,580 +10.7 
19 Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photo- 
graphiques VESDIE 70,846 -5.5 
20 Piece goods - Tissus a la piéce 26,265 3x12) || -9.6 
21. Linens and domestics - Literie et linge de maison UG 822 189,005 +6.9 
22 Smallwares and notions - Menus articles 50,680 54,926 +8.4 
23 China and glassware - Porcelaine et verrerie 66,736 69, 338 +3.9 
24 Floor coverings - Revétements de plancher 79,244 82,450 +4.0 
25 Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et 
housses 98,967 95,570 -3.4 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison 47,982 US ek)> -8.3 
27 Furniture - Meubles 309,213 324,422 +4.9 
28 Major appliances - Gros appareils ménagers 294,059 300,819 +2.3 
29 Television, radio and music - Télévision, radio et musique 237,240 DIS) Xa -3.2 
30 Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage et 
petits appareils électriques : 207,590 202,857 -2.3 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 181,926 218,167 FDS 
32 Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie, 
chauffage et construction 74, 338 62, 583 -15.8 
33 Jewellery - Bijouterie M2218 123,856 +10.4 
34 Toys and games - Jouets et jeux 109,874 123,047 +12.0 
35. Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises AZ les. Ti xONZ +3.2 
36 Stationery, books and maqazines - Papeterie, livres et revues 165,686 167,144 +0.9 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - Essence, 
huile, accessoires d'automobile, réparation et fournitures Wi2e292 SESS -17.6 
38 Meals and lunches - Repas et casse-croftes 142,153 142,210 == 
39 Repairs and services - Services et travaux de réparation 67,696 77,721 +14.8 
40 All other departments - Tous autres rayons 215,447 226, 305 +5.0 
41 ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 5,637,950 5,884,090 +4.4 


Mewes co oe 2 ee a a ee a a EE eee eee 
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TABLE 16. Total Department Store Cumulative Sales, by Province, 1984 and 1985 
January-July 


TABLEAU 16. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par province, 1984 et 1985 
Janvier- juillet 


Sales - Ventes Change 
1985/1984 
Province 
r Variation 
1984 1985 1985/1984 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Newfoundland - Terre-Neuve 657,701 69,114 +8.2 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard 34,696 $5730 +3.0 
Nova Scotia - Nouvel le-Fcosse 163,841 184, 403 £1205 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 122,956 124,793 +2.0 
Québec 1,064,661 VW AZT Oi +5.9 
Ontario 2,02 9)00N 25.10 8,016 +5.6 
Manitoba 29D 087 306, 385 +3.5 
Saskatchewan 182,896 188,646 +3.1 
Alberta TI2ZEIZS 791,896 +2.5 
British Columbia - Colombie-Britannique 894,880 916,930 +2.5 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest WG5 WOH - 
CANADA 5,637,950 5, 884 , 090 +4.4 


TABLE 17. Total Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 
January-July 


TABLEAU 17. Total des ventes cumulatives des grands magasins, selon certaines zones métropolitaines, 
1984 et 1985 
Janvier- juillet 


ee 


Sales - Ventes Change 
Selected metropolitan areas 1985/1984 
Certaines zones métropolitaines r Variation 

P 1984 1985 1985/1984 

thousands of dollars per cent 

milliers de dollars pourcentage 
Calgary ZOD A 304,972 +4.0 
Edmonton 353,164 353,708 +0.2 
Halifax-Dartmouth 88 , 286 1056749 +17.5 
Hamilton 150,452 156,270 +3.9 
Montréal 623,018 662)3/59 +6.4 
Ott awa-Hul 1 248,723 258,598 +4.0 
Quebec City - Ville de Québec 153,994 158 , 063 +2.6 
Toronto 804,899 854,034 +6.) 
Vancouver 526,164 544 , 963 +3.6 
Winnipeg 268,190 276,570 +3.1 


S902 
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TABLE 18. Major Department Store Cumulative Sales, by Province, 1984 and 1985 
January-July 


TABLEAU 18. Ventes cumulatives des grands magasins traditionnels, par province, 1984 et 1985 
Janvier- juillet 


a SSS 


Sales - Ventes Change 
1985/1984 
Province 
Variation 
iS 
ie: 138> 1985/1984 
ea eee eS 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcent age 
Newfoundland - Terre-Neuve x x x 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard x x x 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse SOs 2 63,669 +26.9 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick x x x 
Québec 605 , 496 628,414 +3.8 
Ontario Voie oF Vi, 2604507 +227 
Manitoba 192,609 1957015 +1.2 
Saskatchewan x x x 
Alberta 582 , 820 585, 1BY7 +0.4 
British Columbia - Colombie-Britannique T\G, 913 TAISTZ> +0.7 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest x - atone 
CANADA 3,569,890 3,633,246 +1.8 


Se ee SS 


TABLE 19. Major Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 
January-July 


TABLEAU 19. Ventes cumulatives des grands magasins traditionnels, selon certaines zones mét ropoli- 
taines, 1984 et 1985 
Janvier-juillet 


a er ee re ee 


Sales - Ventes Change 

Selected metropolitan areas 1985/1984 
Certaines zones métropolitaines r Variation 

thousands of dollars per cent 

milliers de dollars pourcentage 
Calgary 227,658 233,496 +2.6 
Edmonton 270,814 265,841 -1.8 
Halifax-Dartmouth x x x 
Hamilton TOG 239 Ti a +3.0 
Montréal 403,069 425,898 +5.7 
Ott awa-Hull 156,849 Ve7eoce +0.6 
Quebec City - Ville de Québec x x x 
Toronto DB 5,112 611,698 +4.9 
Vancouver 455, 334 470,197 +3.3 
Winnipeg x x x 


a a a 
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TABLE 20. Junior Department Store Cumulative Sales, by Province, 1984 and 1985 
January-July 


TABLEAU 20. Ventes cumulatives des grands magasins populaires, par province, 1984 et 1985 
Janvier- juillet 


Sales - Ventes Change 
1985/1984 
Province 
Variation 
8 

1984 1985 1985/1984 

thousands of dollars per cent 

milliers de dollars pourcent age 
Newfoundland - Terre-Neuve x x x 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Fdouard x x x 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 113,670 W0,133 +6.2 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick x x x 
Québec G59, 163 498,967 +8./7 
Ontario 792,603 B/D 2D +10.2 
Manitoba LOSAZ76 1A 370 +/7.8 
Saskatchewan x x x 
Alberta 190,108 206, 707 +8.7 
British Columbia - Colombie-Britannique WSe 68 197,206 +9.6 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 

et les Territoires du Nord-Ouest x - 

CANADA 2,068 , 060 2,250, 846 +8.8 


TABLE 21. Junior Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 
January-July 


TABLEAU 21. Ventes cumulatives des grands magasins populaires, selon certaines zones métropolitaines, 
1984 et 1985 
Janvier- juillet 


Sales - Ventes Change 
Selected metropolitan areas 1985/1984 
Certaines zones métropolitaines r Variation 
P 1984 1985 1985/1984 


ETC rele rs 2 Ne er eee ee ee eee 
thousands of dollars per cent 


milliers de dollars pourcent age 
Calgary 65,555 71,478 +9.0 
Edmonton 82,349 87,869 +6.7 
Halifax-Dartmouth x x x 
Hamilton 40,214 42,747 +6.3 
Mont réal 219,946 236,855 +7.7 
Ott awa-Hull 91,874 100,779 +9.7 
Quebec City - Ville de Québec x x x 
Toronto Z2N Te? 242,334 +93 
Vancouver TUR: cia 74,768 +5.6 
Winnipeg x x x 


TG 


ZZ 


TABLE 22. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 1983-1985 


TABLEAU 22. Ventes et parts de marché des grands magasins par type d'organisation, Canada, 1983-1985 


is. Se el ee EE aaa 


Period 


Période 


1983: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodat 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


1984: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


1985: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aoiat 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


Department stores 


Grands magasins 


ae ene ne pene ne ee 


Major Junior 
Total 
Traditionnels Populaires 
ge Ue 
panes Distri- aus Distri- ee Distri- 
Ventes DUETON Ventes ae Ventes ge 
‘000 % ‘000 %6 ‘000 7 
623,021 100.0 416,075 66.8 206 , 946 bie, 
603,808 100.0 400,059 66.3 203,749 bs 
787,544 100.0 Ad iaeo Gow) 270,051 34.3 
Lipi226 100.0 496,409 64.0 278), 807 36.0 
842 , 133 100.0 524,430 62. SATATOZ Dian 
920,150 100.0 578, 341 6209 341,809 Bil ol 
813, 746 100.0 510,481 6251 303,265 Shee 
850,885 100.0 528,907 6262 52V 900 Bit 
922,067 100.0 609 , 641 66.1 512,425 SBS) 
927,014 100.0 605,042 65.6 SVG, Fie 34.4 
15138, 765 100.0 741,909 Goad 396,854 34.8 
eS eal Al 100.0 1,078,633 62a 652,488 Bed! 
10,930,478 100.0 7,007,420 64.1 a9Z5 026 Opa 
649 , 626 100.0 LDS, Nal, 66.7 216,450 BS 
629,094 100.0 A265 5 64.7 72555057, Bo, 
806,999 100.0 529,691 65.6 29 1309 34.4 
843,022 100.0 322,096 6 We7, 320,926 obo) 
930, 389 100.0 Toe 62.4 5524002 byl 
941,728 100.0 584,661 62.1 357,066 ST? 
806, 592 100.0 AIG N9D 61.2 3105 597 38.5 
872,423 100.0 530,591 60.8 341,831 Bees 
947), 56) 100.0 6197450 65.4 SLI GoD? 34.6 
957,060 100.0 61 524 63.9 345,956 56. | 
Wea 292 100.0 C22 10> 6S auf Abo. led 26.0 
TAD ee 100.0 1,049,201 (a74 666,580 38.8 
11, 384,871 100.0 le lh? TGA 65... G, 209, 122 6.2 
692,108 100.0 TS IY Ald 6556 233599. 34.4 
647,065 100.0 409,143 (Ne sf? 25 pO2e 36.8 
849 ,077 100.0 S00 he Veo: 65.9 312,014 SO. 
901,404 100.0 549,234 60.9 5520 Wd bi ie 
990,625 100.0 594, 109 60.0 396,516 40.0 
928,157 100.0 5575754 60.1 370,404 39.9 
875,654 100.0 DO «252 60.8 343,422 bi) -ys 


a aT aa 
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TABLE 23. Market Share of Department Stores of Total Retail Trade, by Province and Selected 
Metropolitan Area, 1983-1985 
July 


TABLEAU 23. Parts de marché des grands magasins en relation au total du commerce de détail, par 
province et certaines zones métropolitaines, 1983-1985 


Juillet 

Province and Selected Distribution Change 
Metropolitan Areas 1985/1984 
a Se Ce Ge eee ea 
a AR RS Se per ‘cent™= pourcenitaquee = lowe an Meee Fo” 
Newfoundland - Terre-Neuve Ea) 5.4 Ae) =e? 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard 13.4 i SoT/ 12.4 -2.4 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 8.0 Thee. a2 -4.0 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick TSS: 7.4 20 -5.4 
Québec 6.4 6.4 63 -1.6 
Ontario 8.9 Bez 8.1 -1.2 
Manitoba 1G 11.9 10.6 -10.9 
Saskatchewan real Vie: Hae -4.0 
Alberta LZ at 10.4 -6.3 
British Columbia - Colombie-Britannique 12.4 Ths iL bay2 -5.1 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 

et les Territoires du Nord-Ouest 10.0 8.4 
CANADA 9.0 8.5 ao 2 -3.5 
Montréal Bi 2 Vee: Vie, - 
Toronto 9.8 9.0 8.8 -2.2 
Winnipeg (War 1652 bp -19.4 
Vancouver 14.7 Be: 14.8 +9.6 


Se 


TABLE 24. Department Store Monthly Stocks(1), 


Department 
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by Department, Canada, 1984 and 1985 


January 


Janvier 


thousands of dollars 


February 


Février 


milliers de dollars 


Women's and misses' dresses, housedresses, 39,185 
aprons and uniforms 
Women's and misses! coats and suits 48,419 
Women's and misses' sportswear 128,354 
Furs (Sy He) 
Infants' and children's wear and nursery 71,653 
equipment 
Girls' and teenage girls' wear 37,234 
Lingerie and women's sleepwear 44,161 
Intimate apparel 46,429 
Millinery 3,119 
Women's and girls' hosiery 37,889 
Women's and girls' gloves, mitts and 49,934 
accessories 
Women's, misses’ and children's footwear 87,816 
Men's clothing 124,638 
Men's furnishings 143,096 
Boys' clothing and furnishings 42,748 
Men's and boys' footwear 59 o2t 
Food and kindred products 41,847 
Toiletries, cosmetics and drugs 255), 99). 
Photographic equipment and supplies 55,504 
Piece goods 17,949 
Linens and domestics 128, 300 
Smallwares and notions SB ali 
China and glassware 68,077 
Floor coverings 50,742 
Draperies, curtains and furniture cov- 70,093 
erings 
Lamps, pictures, mirrors and all other 56,572 
home furnishings 
Furniture 145,059 
Major appliances 67,296 
Television, radio and music NEBR E iy 
Housewares and small electrical appliances 164,939 
Hardware, paints, wallpaper, etc. 116,518 
Plumbing, heating and building materials 24,231 
Jewellery 109,160 
Toys and games 112,665 
Sporting goods and luggage 113,507 
Stationery, books and magazines 135,422 
Gasoline, oil, auto accessories, repairs DD 92> 
and supplies 
Meals and lunches 985 
Repairs and services 5,461 
All other departments 58,419 
TOTAL ALL DEPARTMENTS 3,011,649 


At selling value. 


March 


Mars 


April 


Avril 


May 


Mai 


June 


Juin 


July 


Juillet 


July 


Juillet 


43,993 56,955 60,797 54,107 43,977 52,035 55,968 
65,516 68, 340 61,861 53,789 43,361 71,654 59,431 
150,980 171,399 178, 900 166, 346 144, 730 145 , 696 155,739 
19,658 14,917 27,476 28,928 30, 362 34,836 25,502 
67,973 77,245 89,457 84,937 80, 040 93, 305 90,156 
51,030 59,132 54,914 58, 342 47,063 64,292 53,772 
42,405 47,653 55,747 53,175 45, 396 45,570 49, 371 
41,490 43,624 45,951 44,588 44,618 42,524 37,751 
3,418 2,548 3,521 2,990 2, 606 2,267 2,945 
34,836 38,986 42,035 37,480 34,668 34,978 30,118 
48,511 53,600 57,748 53,111 46,410 51,969 47,291 
99,585 121, 486 122,004 113,930 101,511 103,552 98,607 
156,531 171,752 194, 346 190,644 166, 346 167,514 150,094 
145,075 166, 369 193,067 194,853 154,193 146 ,076 133,222 
45,631 47,836 46,461 42,819 44,144 62,408 51,349 
57,489 76, 236 80,077 90, 324 69,558 73,535 73,069 
35,361 37,872 38,427 35,161 31,444 33,120 32,309 
208 , 248 225,060 236,131 234,780 230, 330 244,390 210,831 
44,500 49 , 665 52,185 51,054 50,506 51,599 56, 342 
16,873 21,571 18,654 20,683 20, 308 17,758 24,526 
127,853 134,314 146,716 148,825 142,340 137,044 142,578 
35,879 37,555 44,184 47, 806 48,739 48,143 46,679 
74,719 66,029 85,463 84,766 76,648 77,449 92,347 
47,734 49, 746 51,134 51, 347 50,529 53,258 60, 632 
60,655 65,910 68,661 68,008 65,502 70,348 72,673 
53,190 57,261 60,255 63,533 61,939 64, 352 58,424 
145 , 868 149,735 157, 566 152, 328 151,943 156, 706 184,995 
72,678 74,982 76,661 73,394 70,552 69,632 65,513 
128, 146 140, 488 153,594 145,992 138,333 132,625 156,545 
151,991 157,505 174,480 166,909 174,343 166,944 187,696 
120,579 142,450 148 , 268 158,719 175,304 161,250 137,559 
21,786 31,394 24, 392 25,361 28, 840 26,458 27,449 
96,901 107,128 113,812 113,439 109 , 202 113,481 124,710 
109, 764 121,590 141,558 153,617 158,887 183, 356 102,536 
110,606 133,988 160, 378 159, 668 145, 230 136,961 133,043 
125,423 130,744 139,442 144,907 133,691 142,334 156,284 
50,203 53,851 54,543 53,906 52,859 49, 351 47,221 
539 654 646 597 423 569 895 
5,566 6,085 6, 380 6,081 6, 389 6,538 5,629 
50,976 61,896 Tea itee 86,123 68, 824 57,471 64,053 
2,970,159 3,275,551 3,540,658 3,517,367 3,292,088 3,393,348 | 3,305,854 
ee 
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TABLEAU 24. Stocks(1) mensuels des grands magasins, par rayon, Canada, 1984 et 1985 


Change - Variation 


August September October November December July/ July 
June 1985/1984 R 
1985 ash 
Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Juillet/ Juillet 
juin 1985/1984 
1985 
yo 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
54,552 54,325 64,109 Dilis Dol 45,548 +18.3 -7.0 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
69,865 83, 396 88 , 387 70,525 50,707 +65.2 +20.6 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
189,720 174,379 195,689 192,828 134,161 +0.7 -6.4 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 
26,370 25,303 35,994 29,500 25,339 +14.7 +36.6 Fourrures 4 
93299: 85,719 91,718 86,785 80,801 +16.6 +3.5 Vétements pour bébés et enfants et articles D 
de chambres d'enfants 
50,212 50,309 56,701 54,375 34,598 +36.6 +19.6 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
52,703 50,448 66,483 81,616 44,897 +0.4 -7./7 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
39,720 35,693 44,763 49,442 45,665 -4.7 +12.6 Sous-vét ements 8 
4,342 4,276 4,267 6,080 74 -13.0 -23.0 Chapeaux 9 
37,850 33,092 36,982 39,445 36,027 +0.9 +16.1 Bas pour dames et fillettes 10 
51,018 54,376 71,298 82,743 55,141 +12.0 +99 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
112,635 104,743 111,899 107,316 92,122 +2.0 +5.0 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
156,845 166,401 213,654 222,868 146,065 +0.7 +11.6 Vétements pour hommes 13 
38,715 40,887 54,604 47,655 35,467 -5.3 +9.6 Articles d'habillement pour hommes 14 
38,715 40,887 54,604 47,655 35,467 +41.4 +21.5 Vétements et articles d'habillement pour 5 
garcons 
irae UZgouS 84,660 79,040 63,630 +5.7 +0.6 Chaussures pour hommes et garcgons 16 
27,184 34,765 45,449 pile Ze 23,221 +5.3 +2.5 Produits alimentaires et connexes 17 
202,695 207,561 260, 388 284,466 204,522 +6.1 +15.9 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
54,921 50,689 66,460 58,862 43,806 +2.2 -8.4 Appareils et fournitures photographiques “fe 
28 , 082 24,503 29,270 27,108 24,799 -12.6 -27.6 Tissus &@ la piéce 20 
T2017 129,818 138,764 154,748 147,039 -3.7 -3.9 Literie et linge de maison 21 
44,671 39,451 44,535 41,168 46,044 -1.2 +3.1 Menus articles 22 
92592) 83, 388 91,822 97,373 QS) ae +1.0 -16.1 Porcelaine et verrerie 23 
59,094 54,461 54,344 49,781 54,776 +5.4 -12.2 Revétements de plancher 24 
72,848 72,866 75,403 76,311 73,250 +7.4 -3.2 Tentures, rideaux et housses 25 
56,377 65,919 7>,621 75,656 53,262 +3.9 +10.1 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
164,184 162,420 179,951 151,221 179,768 +3.1 -15.3 Meubles 27 
61, 663 61, 703 78 , 446 80,775 74,426 -1.3 +6.3 Gros appareils ménagers 28 
157,612 146,567 172,697 181,676 149,533 -4.1 -15.3 Télévision, radio et musique 29 
192,066 173,568 180,228 200 , 634 146,834 -4.2 -11.1 Articles de ménage et petits appareils élec- 430 
triques 
143,973 127,890 146,733 138,855 130,912 -8.0 +17.2 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
27,644 27,500 29,249 28,862 33,964 -8.3 -3.6 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
122,027 115,670 141,229 149,624 109,540 43.9 -9.0 Bijouterie | 33 
108 , 873 126,251 151,085 181,040 104,574 +15.4 +78,8 Jouets et jeux 34 
128,045 129,385 165,201 153, 366 126,179 -5.7 +2.9 Articles de sport et valises 35 
147,075 151,325 153,559 189, 350 132,241 +6.5 -8.9 Papeterie, livres et revues : 36 
50,572 46,063 eS pe Bye 51,924 62,989 -6.6 +4.5 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
539 458 605 399 166 +34.5 -36.4 Repas et casse-crottes 38 
5,802 5 120. 5,593 5,996 5,584 +2.3 +16.1 Services et travaux de réparation 39 
63,803 63, 363 93,081 91, 309 57, 384 -16.5 -10.3 Tous autres rayons 40 
3,432,564 3,323,718 3,867,841 3,944 , 469 3,138,618 +3.1 +2.6 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


Valeur de vente. 
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TABLE 25. Department Store Monthly Stocks, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1984 and 1985 


No. 


16 
17 
18 


fe) 
20 


21 
22 
23 
24 


28 


41 


Department 


Women's and misses! dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and qirls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products(1) 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luqqage 


Stationery, books and maqazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches(1) 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


1985 
January February March April May 
Janvier Février Mars Avril Mai 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
45,735 48,351 51,442 50,516 50,524 
63,109 72,588 75,059 84, 334 88, 362 
156,229 168,626 165,149 159,828 157,763 
Fal SIS) 23,183 17,254 bibs NEY 31,147 
87,294 81,222 81,633 82,541 86,898 
52,472 57,295 55,281 51,922 56,211 
52,685 50,921 SO 257 50,983 51,767 
43,418 43,447 43,864 44, 208 44,729 
5), MM) 4,032 3,996 4,601 4,137 
42,233 38,777 39,196 38,929 37,740 
56, 562 53,744 52,802 54,450 56,129 
104, 248 108 , 220 110,418 106,425 107,544 
170,022 179, 364 175, 343 188,419 195,949 
2510) 168,225 175,855 181,066 18B),.275 
46,768 46,896 47,786 46,066 47,810 
68,620 67,613 75,089 72,976 78, 804 
41,847 35,361 37,872 38,427 35,161 
234,101 237,087 235,811 234,228 242,028 
56, 353 50,418 52,073 49,673 50,384 
21,035 19,459 20,072 19,370 20,974 
137,967 eae 135,121 136,453 136,313 
42,947 41,671 42,114 41,171 43,958 
78,341 78,179 69509) 86,195 81,478 
Shp Wl 50,635 50,067 49,839 48,962 
69,592 65,138 65,492 65,5954 66,451 
62,811 60,024 58,836 60,995 61,851 
157,052 161,100 149, 263 142,738 144 , 663 
67,686 69,887 WGK VAMP 74,810 
144,051 Lasoo 143,539 146,385 144,675 
166,519 166,956 168,777 166,119 167,449 
133, 304 136,677 140, 635 142,669 149,175 
25,569 24,710 30,157 23,107 26, 704 
{Weise de) 107,558 110,032 109 , 837 111,710 
134,627 140,955 144,131 142,071 Ae 265) 
140,751 136,655 141,737 138,447 139,970 
151,387 ea nowy 150,936 140,275 140,019 
56 ,066 55,617 57,004 52,579 53,157 
985 539 654 646 597 
5,549 5,890 6,162 6,205 6,249 
72,147 64,799 62,522 64,482 77,535 
3,014, 739 PAACH fe by edb 3, 363,710 3, 380,778 3,475,312 


(1) Due to the absence of seasonality, the seasonally adjusted data are equal to the unadjusted data 


June? 


Juin? 


51,804 
74,138 


160,948 
34,044 
84,837 


53,963 
51,747 
46,973 

4,284 
37,822 


57, 868 
108, 164 


193,025 
175, 701 
50,683 


74,377 
31,444 
247,552 


51,651 
21,015 


140,496 
44, 782 
80,038 
48,578 
67,230 


63,679 


150,418 

74,859 
139,470 
169,447 


159,007 
31, 356 
114, 469 


183,239 
142,131 


135,373 
54,737 


423 
6,356 
70,685 


3,488,803 


JulyP 


JuilletP 


52,384 
66,194 


155,736 
36,467 
83,319 


54,023 
50,883 
45,678 

3,264 
37,510 


58,875 
107,253 


184,851 
159,654 
50,104 


74, 786 
33,120 
249 ,989 


51,078 
18,546 


138,733 
43,970 
78,908 
50, 329 
70,228 


64,158 


152,830 
73,838 
137 , 880 
166,472 


156, 505 
27,965 
114,835 


193,616 
139, 946 


131,801 
52,801 


569 
6,443 
63,422 


3,438,947 


— 
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TABLEAU 25. Stocks mensuels des grands magasins, désaisonnalisés, par rayon, Canada, 1984 et 1985 


Change - Variation 


July September October November December July/ 
June R 
1985 Ay. 
Juillet AoGt Septembre Octobre Novembre Décembre Juillet/ 
juin 
1985 
No 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcent age 
57,360 59,303 58, 302 53,905 bu lesion fe) 51,690 +1.1 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
52,364 55,865 55,365 57,820 57,334 60,646 -10.7 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
163,481 185,800 174,624 170,026 164,708 158,595 -3.2 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 
28,012 26,237 22,097 26,924 24,465 23,765 +7.1 Fourrures 4 
77,030 91,267 85,017 78,067 83,123 84,064 -1.8 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
44,595 47,761 47,160 49 , 206 48,746 45,973 +0.1 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
54,514 54,728 53,202 52,728 56,677 52,756 -1.7 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
39,875 41,838 42,224 42,421 43,037 43,629 -2.8 Sous-vétements 8 
3,990 5,044 Ua A 4 3,174 BS PaTK"2 3, 300 -23.8 Chapeaux 9 
31,065 34 , 683 34, 364 33,845 35,030 58215 -0.8 Bas pour dames et fillettes 10 
53,336 54,592 55,964 55,499 59,415 62,089 +1.7 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
101,254 112,744 107, 702 103,100 105, 768 101,735 -0.8 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
162,198 194,243 177,808 Aare 175,846 171,862 -4.2 Vétements pour hommes 13 
139,057 158,454 160,717 164, 786 176,792 179,390 -9.1 Articles d'habillement pour hommes 14 
41,011 42, 384 41,557 43,428 43,446 43,266 -1.1 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
T5,919, feyo tt 76,697 73,424 72,821 70, 339 +0.6 Chaussures pour hommes et garcons 16 
32, 309 27,184 34,765 45,449 SiNigz oe Zi,221 +5.3 Produits alimentaires et connexes(1) 17 
216,819 217,873 227,709 220,511 227,475 218,036 +1.0 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
55,837 55,948 54,870 53,988 52,136 50,988 -1.1 Appareils et fournitures photographiques 1 
24,508 26, 288 26,183 25,020 25,786 23,485 -11.7 Tissus @ la piéce 20 
144,183 144,914 149 , 824 142,174 143,742 138,795 -1.3 Literie et linge de maison 21 
42,534 43,390 42,479 43,407 42,959 43,526 -1.8 Menus articles 22 
94,004 91,602 89,988 86,530 86,667 80,556 -1.4 Porcelaine et verrerie 23 
58,026 58,053 61,841 54,694 Deyo ey 50,665 +3.6 Revétements de plancher 24 
135219 74,956 78 , 068 72,640 75,034 70, 318 +4.5 Tentures, rideaux et housses 25 
58,215 54,681 67,184 63,792 66,364 60,650 +0.8 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
184,422 176,570 180,083 174,170 158,399 157,244 +1.6 Meubles 27 
69,078 68,011 69,280 79,508 72,780 66,992 -1.4 Gros appareils ménagers 28 
161,247 161,355 161,211 156,062 156,073 148,043 -1.1 Télévision, radio et musique 29 
187,505 192,938 181,122 Mion owe 171,622 162,725 -1.8 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
133,051 140,158 139,001 138,168 129,607) 133,263 -1.6 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
29,057 29,418 29,381 29,148 27,405 26,876 -10.8 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
127,508 126,294 127, 368 125,262 121,914 118,413 +0.3 Bijouterie 33 
111, 768 104, 869 103, 383 96,097 132,107 150, 202 +5.7 Jouets et jeux 34 
135,186 139,765 135,992 134,860 136,746 138,495 -1.5 Articles de sport et valises 35 
140,492 141,121 150,796 135,802 156,139 155,668 -2.6 Papeterie, livres et revues 36 
49,789 51,420 48,212 45,518 DOG 299 54,114 -3.5 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
895 Soy) 458 605 399 166 +34.5 Repas et casse-crodtes(1) 38 
5,567 DOOD 5,268 5,427 5,607 5,604 +1.4 Services et travaux de réparation Bo. 
67,184 68,485 67, 308 74,441 71, 360 66,685 -10.3 Tous autres rayons 40 
3, 304,166 3,426,188 3, 318, 584 3,872, 326 3,955,109 3,132,328 -1.4 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


_— ra Zz a 
(1) Puisqu'il y a absence de saisonnalité, les données désaisonnalisées sont par conséquent éqales aux données non désaisonnalisées. 


TABLE 26. Department Store Monthly Stock-sales Ratios, by Department, Canada, 1984 and 1985 


a 


Ww ew 


oUOaOND 


16 
7 
18 


19 
20 


21 
22 
23 
24 
25 


26 


27 
28 
29 
30 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and qames 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


1985 


Deen eee eee 


January 


Janvier 


10.12 


3.40 
1.69 
4.07 
6.46 


28 


February 


Février 


itheti4 


4.43 
2.25 
4.40 
5.83 


8.94 


3.51 
ie) 
BY Iie) 
6.05 


BGs) 
3.60 
3.07 


2225 
3.68 


8.49 


3.22 
1.81 
4.38 
6.16 


4.33 
2.54 
5.85 


6.91 
6.04 


2.15 
4.92 


2.32 
74.94 
3.58 


3.20 
2.64 
3.54 
2.22 
3.24 


3.15 
3.87 


4.94 
4.06 
Bie> 


9.91 


3.06 
1.62 
5.02 
hi) 


Zonk 
5.48 


2.47 
53.93 
3.55 


977 


3.03 
1.54 
4.30 
5.43 


July 


Juillet 


3.02 
10.13 
2.78 


29.10 
4.27 


8.71 


2.87 
1.31 
3.94 
5.14 


4.50 
2.29 
6.18 


9.07 
4.57 
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TABLEAU 26. Rapports mensuels stocks-ventes des grands magasins, par rayon, Canada, 1984 et 1985 
ee 
1984 


July August September October November December Rayon 


Juillet Aoit Septembre Octobre Novembre Décembre 


a 


3.85 3.28 3.49 B99. B.o7 2.00 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 

8.36 4.42 3.98 Bi, Dz. 2.50 219, Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 

3.40 Dal2 2.65 3.48 3.00 STZ Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 

22.18 14.76 7.30 6.50 3.24 3.24 Fourrures 4 

4.76 3.42 3.31 3.42 299) Zeig) Vétements pour bébés et enfants et articles ) 


de chambres d'enfants 


4.51 Neo 2.63 3.72 2.42 1.46 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
3.09 55%) Heet3}> Rey) Zap? 0.92 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
eA 3.76 3.01 4.50 4.27 3.01 Sous-vétements 8 
Jas) 3.81 2.30 disov Me42 1.30 Chapeaux 9 
4.65 4.71 2.64 3.21 3.07 Haff Bas pour dames et fillettes 10 
4.72 4.48 3.19 3.99 2.88 1.34 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
5.45 4.57 3.29 3.74 3.11 2.86 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
5.90 7.00 4.35 5.23 3.45 2.02 Vétements pour hommes 13 
3.68 4.53 3.74 5.00 3.09 1.23 Articles d'habillement pour hommes 14 
5.23 1.90 3.03 4.19 2.77 1.44 Vétements et articles d'habillement pour 15 
gargons 
5.86 ofA 4,22 DielD B52) 2.44 Chaussures pour hommes et gargons 16 
0.62 0.45 0.64 0.77 0.65 0.27 Produits alimentaires et connexes 17 
4.72 4.36 4.23 5.02 4.17 1.61 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
4.49 4.08 4.28 5.88 SSou/ 7} 1.48 Appareils et fournitures photographiques 19 
7.60 Tse Bewill/ 6.46 5.76 6.88 Tissus & la piéce 20 
4.66 4.53 4.06 4.96 4.56 3.18 Literie et linge de maison 21 
6.85 6.31 3.78 4.65 3.87 3.61 Menus articles Tape 
8.97 es io) 7.81 4.82 2.50 Porcelaine et verrerie 23 
5619 5.49 4.39 3.84 3.09 4.58 Revétements de plancher 24 
4.73 Sees 4.68 4.79 4.32 4.30 Tentures, rideaux et housses Zo 
7.78 7.87 7.90 9.10 5.80 Zio? Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
Biol 4.08 3.63 3.81 3.16 4.16 Meubles 27 
1.38 1.42 ney 1.66 11655) 1.36 Gros appareils ménagers 28 
4.42 4.24 2679 3.78 3.14 1.68 Télévision, radio et musique 29 
5.78 5.82 5.44 5.01 4.23 1.82 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
5.07 5.82 576 5.54 4.69 3.69 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
2.45 2.82 2.94 2685 7451 /| Peed Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
7.69 7.20 5.56 7.85 5.01 1.62 Bijouterie 33 
5.74 6.10 6.15 4.77 2.92 1.14 Jouets et jeux 34 
4.55 Deel 6.23 8.65 5.48 2.64 Articles de sport et valises 35 
6.71 4,34 4.70 6.21 4.34 1.78 Papeterie, livres et revues 36 
3.18 2.90 bey) 2.50 2.48 2.88 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
0.04 0.03 0.02 0.03 0.02 0.01 Repas et casse-cro(ites 38 
0.60 0.60 0.51 0.46 0.38 0.41 Services et travaux de réparation 59 
2.12 2229 2.21 Zee 2.49 1.00 Tous autres rayons 40 
3.97 3.82 3.42 3.97 3.10 1.80 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


TABLE 27. Department Store Monthly Sales-stock Ratios, by Department, Canada, 1984 and 1985 
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1985 
Department January February March 
Janvier Février Mars 
No. 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 0.21 0.24 0.31 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 0.27 0.21 0. 32 
3 Women's and misses' sportswear 0.25 R27 0.34 
4 Furs 0.21 0.16 0.10 
5 Infants' and children's wear and nursery 0.24 0.26 O52 
6 Girls' and teenage girls' wear 0.24 0.22 0. 34 
7 Lingerie and women's sleepwear 0.27 0.28 0.34 
8 Intimate apparel 0.20 0.18 [Dg727/ 
9 Millinery 0.37 0.33 0.40 
10 Women's and qirls' hosiery 0.23 0.21 0.29 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 0.19 Ose 0.27 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 0.17 (Ost) 0.23 
13 Men's clothing 0.16 0.16 0.22 
14 Men's furnishings 0.18 0.18 0.25 
15 Boys' clothing and furnishings 0.20 Oheiili/ Oe27 
16 Men's and boys' footwear 0.17 0.16 0.24 
17 Food and kindred products 1.60 1.60 TaD? 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 0.19 Wa te 0.23 
19 Photographic equipment and supplies 0.18 0.14 0.20 
20 Piece goods OeatS) nitits} O22 
21 Linens and domestics 0.23 0.14 0.19 
22 Smallwares and notions 0.22 0.20 0.24 
23 China and glassware 0.09 0.11 0.14 
24 Floor coverings 0.17 0.19 0.24 
25 Mraperies, curtains and furniture cov- 0.14 0.15 0.21 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 0.10 0.09 OeZ 
home furnishings 
27. Furniture 0.26 0.23 Oeil 
28 Major appliances 0.56 0.46 0.57 
29 Television, radio and music O.23 0.22 0,28 
30 Housewares and small electrical appliances 0.16 0.16 0.17 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 0.17 0.14 0.17 
32 Plumbing, heating and building materials 0.24 O25 0.28 
33 Jewellery 0.10 0.12 0.18 
34 Toys and games 0.12 0.12 0.16 
35 Sporting qoods and luqgage 0.16 0.14 0.17 
36 Stationery, books and magazines 0.17 0.16 Laie) 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 0.20 Pui le) QRZ 
and supplies 
38 Meals and lunches 33.66 25512. 36.66 
39 Repairs and services 1.97 1.65 1.99 
40 All other departments 0.43 0.40 0.52 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 0.23 0.22 0.27 


April 


Avril 


0.31 


May 


Mai 


0.10 


0.32 
0.61 
0.19 
sik) 


June 


Juin 


0.10 


0.53 
0.64 
0.23 
0.19 


July 


Juillet 


0.36 


Gaz 


0.12 


0.35 
0.76 
0.25 
0.19 


_— 
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TABLEAU 27. Rapports mensuels ventes-stocks des grands magasins, par rayon, Canada, 1984 et 1985 


ns 
1984 


ee SFSSSSFSeSeeSeSeSeSSSeSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSssssSssssSMMMsFFFMFesee 


July Auqust September October November December 


Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre 
NO 
ea ee ae eee NGS 


0.30 0.30 0.29 0.27 0.28 0.44 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 

0.17 0.24 0.27 0.31 0.36 0.38 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 

0.30 0.30 0. 36 0.30 255 0.48 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 

0.05 0.07 0.13 0.18 0.28 0.28 Fourrures 4 

Og772 0.30 (0) 43) 0.30 0. 33 0.44 Vétements pour bébés et enfants et articles 5) 


de chambres d'enfants 


0.25 0.51 0.38 0.28 0.40 0.53 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
0.33 0.30 0.34 0.32 0.40 0.77 Lingerie et vétements de nuit pour dames i 
0.27 0.27 0.31 0.25 0.25 0.32 Sous-vétements 8 
0.42 0.31 0.43 0.64 0.83 0.71 Chapeaux 9 
Qee 0.24 0.35 0.33 0.34 0.43 Bas pour dames et fillettes 10 
0.23 0.23 0.32 0.28 0.37 0.60 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
0.19 0.23 0.29 0.28 0.31 0.32 Chaussures pour dames, jeunes filles et 2 
enfants 
0.18 [Osi ly/ 0.21 0.21 0.29 0.43 Vétements pour hommes 13 
0.26 0.24 0.27 0.23 0. 33 0.64 Articles d'habillement pour hommes 14 
0.22 0.45 0.34 0.27 0.34 0.59 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
Ody: 0.20 0023 0.21 0.28 0.37 Chassures pour hommes et garcons 16 
1.57 2.02 1.74 1.47 1.64 2.34 Produits alimentaires et connexes U7, 
0.22 0.22 0.24 0.22 0.25 0.52 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
0522 0.24 OR 22 Osis W325 0.58 Appareils et fournitures photographiques 1 
0.13 Gene 0.16 0.17 0.17 0.14 Tissus @ la piéce 20 
0.21 0.22 0.24 0.21 0.25 0.31 Literie et linge de maison 21 
0.15 0.16 0.25 0.23 0.25 0329 Menus articles 22 
0.12 0.10 0.13 0.43 0.21 Oe? Porcelaine et verrerie 25; 
0.20 0.18 OS22 0.26 0.31 0.23 Revétements de plancher 24 
9.21 0.19 0.21 0.21 0.23 0.23 Tentures, rideaux et housses 2D 
0.13 0.12 0.14 0.12 0.17 0. 32 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
0.28 0.23 0.27 0.28 0.29 0.26 Meubles 27 
0.73 0.68 0.76 0.67 0.65 0.71 Gros appareils ménagers 28 
O.Zz 0.24 D535 0.29 053 0.54 Télévision, radio et musique 29 
Oe7, 0.17 0.17 0.20 R25 0.46 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
0.19 0.18 0.16 (sale) (a) 7Al| 0.26 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
ete. 
0.42 0.36 0.34 0.36 0.37 0.36 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
0.13 0.14 (0) 4 0.14 0.21 0.52 Bijouterie 33 
0.18 0.17 0.17 0.23 0.37 0.64 Jouets et jeux 34 
0.22 0.18 0.16 0.13 0.18 0.34 Articles de sport et valises ze) 
0.16 0.22 0.22 0.16 0.25 0.46 Papeterie, livres et revues 36 
0.36 0.28 0.41 0.41 0.38 Essence, huile, accessoires d' automobile, 37 
réparation et fournitures 
26.13 30.04 41.68 41.30 See 115.25 Repas et casse-crottes 38 
1.68 ay 1.83 (AY 2>) 2.74 2.36 Services et travaux de réparation 39 
0.47 0.44 0.45 0.41 0.40 0.77 Tous autres rayons 40 


0.25 0.26 0.28 0.27, 0.32 0.48 TOTAL, TOUS RAYONS 4) 
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TABLE 28. Department Stores' Month-end Accounts Receivable(1), Unadjusted, Canada, 1983-1985 


TABLEAU 28. Comptes a recevoir(1), non désaisonnalisés, des grands magasins A la fin du mois, Canada, 1983-1985 


a 


Change from Change 
previous 1985/1984 
month 
MOE 1983 1984 1985 
: Variation Variation 
Mois par rapport 1985/1984 
au mois 
précédent 
ee ee al 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
January - Janvier 1,666, 708 1,808 ,015 209 D> -7.6 +10.1 
February - Février 1,598, 545 1,714,843 (893M -4.6 +10.7 
March - Mars 1,565,461 ecm rane 1,884,093 -0.8 +11.1 
April - Avril hy DEG 1,709, 386 1,897,041 +0.7 +11.0 
May - Mai 1,591,140 1,708,247 UW tBDH 5 ULE -- +11.1 
June - Juin 1,585,200 theless 1,887,639 -0.5 +9.8 
July - Juillet le Dee: 1,695,008 1,874, 327 -0.7 +10.6 
August - Aodat 1,542,394 1,689,630 
September - Septembre Veep SVAS 1,746,901 
October - Octobre W5GR OUe Up Qo D2 
November - Novembre 1,702,704 1,892,038 
December - Décembre 1,887,032 Jo Nee WZZT 


Accounts receivable of department stores ar 
with them. 

(1) Les comptes & recevoir des qrands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 
exclusivement avec ces magasins. 


yd the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively 


TABLE 29. Department Stores’ Month-end Accounts Receivable(1), Seasonally Adjusted, Canada, 1983-1985 


TABLEAU 29. Comptes 4 recevoir(1), désaisonnalisés, des grands magasins 4 la fin du mois, Canada, 19835-1985 


Change from Change 
previous 1985/1984 
h month 
Mont 1983 1984 1985 
re Variation Variation 
par rapport 1985/1984 
au mois 
précédent 
millions of dollars per cent 
millions de dollars pourcentage 
January - Janvier 1,582.0 lie 16r0 1,888.0 -0.6 +10.0 
February - Février 1,601.0 1,658.0 1,902.0 +0.7 +14.7 
March - Mars eee le 210 Hole +0.5 +11.0 
April =-Avril Te eu7eo Ae Reval Aw +0.5 +10.8 
ba - Mai 1,623.0 hig PEM A(0) in bet0) +0.6 +11.0 
une - Juin 1,631.0 1,766.0 1.94120" : a 
. 3 +0.5 +99 
July - Juillet 1,632.0 lis oe 13965 .0P +1.2P +10.5P 
Auaust - Aodt 1,631.0 1,789.0 ; : 
September - Septembre W680 1,801.0 
October - Octobre 1,653.0 1,825.0 
November - Novembre 1,661.0 1,848.0 
December - Décembre 1,665.0 1,900.0 


(1) Accounts receivable of department stores and the outetandinge 6 ooo moo 
i ree re ee of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively 
em. 


(1) Les comptes & recevoir des grands magasins et les créances actives des sociét 


: : coud . A ‘ : 
exclusivement avec ces maqasins. d’acceptat rani des Preto dim Cosy ea 


bi 


TABLE 30. Department Store Monthly Sales, Current and Constant Dollar Estimates, 1983-1985 


TABLEAU 30. Ventes mensuelles des grands magasins, estimations en dollars courants et constants, 


1983-1985 

Price Current Year/year Constant 1971 Year/year 

index dollars per cent dollars per cent 
peel ty unadjusted change unadjusted change 
Péri Indice Dollars Variation en Dollars Variation en 
ériode 

des courants pourcent age constants 1971 pourcent age 

prix non-désaison- pour l'année non-désaison- pour l'année 

nalisés nalisés 
‘000 % ‘000 6 

1983: 
January - Janvier 206.6 623,021 +3.8 S04 As ede) -0.2 
February - Février ZA Soe 603,808 +4.5 1A oI Wd +0.3 
March - Mars ZA leo, 787,544 +13.5 BF 1,628 +93 
April - Avril 21D 2 ih, 226 -1.7 399,701 -5.8 
May - Mai Pallets! 842,153 +3.5 390,238 -- 
June - Juin Zee, 720, 10 +16.3 428,176 +12.3 
July - Juillet DNL eo 813,746 +6.5 582,220 +2.9 
August - Aodt ZASao 850,885 +9.7 BIT $982 +6.3 
September - Septembre ZaAterd 977,060 +7.1 436,792 +4.1 
October - Octobre 214.3 922,014 +7.3 430,245 +4.2 
November - Novembre ZND.4 18,765 +6.1 ey A AE: Vs) +3.0 
December - Décembre 2137.0 Ai hoes iz +7.6 810,450 +5.0 
Year - Année 213.4 10,950,478 +7.1 5,121,844 +3.6 
1984: 
January - Janvier 214.3 649,626 +4.3 303,139 +0.5 
February - Février ZAB 7 659,594 +9.2 301,598 +6.5 
March - Mars PRN ol 806,999 +2.5 oH i A a Bs} -- 
April - Avril 220.4 843,022 +8.7 382,496 +6.3 
May - Mai 27220 930, 389 +10.5 419,094 +7.4 
June - Juin ZL0eA 947,728 +2.3 427,864 -0.1 
July - Juillet 218.4 806,592 -0.9 569,519 -3.4 
August - Aodat ZAG s 2 872,423 +2.5 398,549 +0.1 
September - Septembre Ya oe I07,5609 +2./7 440,225 +0.8 
October - Octobre 220.0 957,060 +3.8 ADD O27 +1.1 
November - Novembre 22055 daca sy 72 +10.1 568,840 +7.4 
December - Décembre Z1IS.0 1637.1, 800 -0.9 787,064 -2.9 
Year - Année 21Ger 17,284,890 +4.2 5, 204,953 +1.6 
1985: 
January - Janvier YAN bP, 692,108 +6.5 514,198 +3.8 
February - Février 22065 647 , 065 -1.9 293,454 -2.7 
March - Mars 222.6 849,077 +5.2 381,436 +2.6 
April - Avril 224.6 901,404 +6.9 401, 337 +4.9 
May - Mai I 9903625 +6.5 455 057 +3.8 
June - Juin 225.8 920, 157 -1.4 Ad 7059 -3.9 
July - Juillet 224.1 875,654 +8.6 390,743 +5.8 


August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


eeeenimecrien sven seey Wy So opperiOccw {¥ 6) 50 er 
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TABLE 31. Department Store Sales and Stocks, MCD and Combined Seasonal and Trading Day Factors, 1985 


nnn nnn nn Ltt 


Department 


Sales - Combined Seasonal and Trading Day Factors 


Ventes - Coefficients combinés de corrections des variations saisonniéres 
et des jours commerciaux 


nn nn ee Ua tUttdt dts 


MCD in July June? JulyP August (1) 


MDC en Juillet Juin? JuiletP Aotit (1) 


NG eee ee SSS SS ae 
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(1) Seasonal and trading day factors projected for the next month. 
the appendix IV (on page 47). 
(2) Seasonal factors projected for the next month. 
(on page 47). 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls! gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luqgage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


5 114.83 94.09 101.84 
8 43.66 42.16 )OVES2 
4 101.00 85.95 99.84 
12 16.75 38.31 61.82 
90.02 85.78 112.59 

4 88.11 S013 155 BB 
4 88.68 82.40 80.70 
4 105.60 96.29 100.90 
8 59.35 60.74 62.13 
4 84.95 65.22 80.32 
4 WeS8 62.76 76.32 
5 95.54 75.59 101.39 
4 101.48 68.14 83.91 
5 110.71 78.22 TieZe 
6 85.06 75.78 155.26 
6 108.01 82.30 93.89 
4 87.08 84.72 103.38 
3 86.12 84.22 90.12 
4 101.99 98.38 106.17 
6 87.28 83.01 104.03 
3 95.92 105.83 103.85 
4 UW3e PP 82.54 87.08 
5 76.67 80.19 79.77 
6 96.79 107.74 94.71 
4 106.22 108.61 98.75 
4 76.02 88.71 86.02 
5 107.06 120.64 103.86 
5 104.83 116.01 101.03 
5 74.19 83.40 87.06 
3 91.64 91.35 93.60 
4 122.79 100.63 94.56 
6 119.66 116.54 99.60 
3 84.10 WSs tht 79.87 
4 61.54 Gao 12 65.07 
3 125.38 114.17 94.13 
4 80.41 76.02 109.83 
5 101.66 94.74 101.10 
3 93.85 93.55 100.68 
6 95.67 88.68 91.49 
5 109.62 94.07 91.98 
3 94.28 87.83 95.33 


For more details, see the "seasonal adjustment" section in 


For more details, see the "seasonal adjustment" section in the appendix IV 
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TABLEAU 31. Ventes et stocks des grands magasins, MDC et coefficients combinés de corrections des variations saisonniéres et 


des jours commerciaux, 1985 


ss EeEeeeEEEEEEEeeeaeaoeoenNN 


Stocks - Seasonal Factors 


Stocks - Coefficients de corrections des variations saisonniéres 


MCD in July June? 


MDC en Juillet Juin? 


JulyP 


JuilletP 


August (2) 


Aoat (2) 


Rayon 


NO 


eee 


4 84.89 
4 58.49 
3 89.92 
S 89512 

94,35 
4 87.21 
4 87.73 
3 94.99 
5 60.83 
4 91.66 
D 80.20 
3 93.85 
4 86.18 
3 87.76 
4 87.10 
4 D5 ee 
4 93.04 
4 O18 
4 96.65 
3 Oss 
4 108.84 
3} Dao Ue 
3 104.02 
3 97.43 
4 fel 
3 101.01 
4 94.25 
3 DAMS 
y 102.89 
3 110.25 
3 gel 
3 95.40 
4 86.71 
4 102.18 
3 98.76 
5 96.57 
5 100.52 
6 Deo 


Prévision des coefficients combinés de corrections des variations saisonniéres et des jours commerciaux. 
détails, consulter la section "désaisonnalisation" de l'appendice IV (@ la page 47). 

(2) Prévision des coefficients de corrections des variations saisonniéres. 
"désaisonnalisation" de l'appendice IV (&@ la page 47). 


Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

Vétements sports pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vét ements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 


Chaussures pour hommes et gargons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

Appareils et fournitures photographiques 

Tissus @ la piéce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Télévision, radio et musique 

Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
ele 

Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-croites 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


Pour plus de détails, consulter la section 


Pour plus de 


———— 
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APPENDIX APPENDICES 


APPENDIX I 


DEFINITIONS 


Retail Location 


A retail location, as defined by Statis- 
tics Canada, is a business location (usually 
a store) in which the principal activity is 
the sale of merchandise and related services 
to the general public for household or per- 
sonal consumption. 


Department Store 


A retail location is defined as a depart- 
ment store outlet if it possesses the fol- 
lowing characteristics and sells the follow- 
ing general lines of merchandise: 


Family clothing and apparel. This commodity 
group is composed of some or all of the 
following lines: women's and  misses' 
dresses, housedresses, aprons and uniforms; 
women's and misses' coats and suits; women's 
and misses' sportswear; furs; infants' and 
children's wear; girls' and teenage wear; 
lingerie and women's sleepwear; intimate ap- 
parel; millinery; women's and girls' ho- 
siery; women's and girls' gloves, mitts and 
accessories; women's, misses' and children's 
footwear; men's clothing; men's furnishings; 
boys' clothing and furnishings; men's and 
boys' footwear. Note: The outlet must sell 
at least six of the commodity lines listed 
above, with at least one of the commodities 
being men's and boys' clothing or furnish- 
ings. At least 20% of the outlet's total 
sales must be derived from the family cloth- 
ing and apparel group. 


Furniture, appliance and home furnishings. 
This commodity group is composed of some or 
all of the following lines: linens and 
domestics; china and glassware; home 
furnishings; furniture, wooden and _ uphol- 
stered goods for living room, dining room 
and bedroom; major appliances; television, 
radio and music; hardware and housewares. 
Note: The outlet must sell at least four of 
the commodity lines listed above, with at 
least one of the commodities being furniture 
(wooden and upholstered goods for dining 
room and/or living room and/or bedroom). At 
least 10% of the outlet's total sales must 
be derived from the furniture, appliance and 
home furnishings group. 


APPENDICE I 


DEFINITIONS 


Point de vente au détail 


Suivant la définition de Statistique Canada, 
un point de vente au détail est un local d'affai- 
res (habituellement un magasin) dont l'activité 
principale est la vente de marchandises et des 
services connexes au grand public pour la consom- 
mation ménagére ou personnelle. 


Grand magasin 


Un point de vente au détail est un grand maga- 
sin s'il posséde les caractéristiques suivantes 
et vend les catégories de marchandises suivantes: 


Vétements pour la famille. Ce groupe comprend les 
articles suivants: robes pour dames et jeunes 
filles, robes de ménage, tabliers et uniformes; 
manteaux et tailleurs pour dames et jeunes fil- 
les; vétements de sport pour dames et jeunes fil- 
les; fourrures; vétements de bébés et d'enfants; 
vétements de fillettes et d'adolescentes; linge- 
rie et vétements de nuit pour dames; sous-véte- 
ments; chapeaux; bas pour dames et fillettes; 
gants, moufles et articles de parure pour dames 
et fillettes; chaussures pour dames, jeunes fil- 
les et enfants; vétements pour hommes; articles 
d'habillement pour hommes; vétements et articles 
d'habillement pour garcons; chaussures pour hom- 
mes et garcons. Nota: Le magasin doit tenir au 
moins six des séries mentionnées ci-dessus, dont 
au moins une doit étre les vétements ou articles 
d'habillement pour hommes et garcons. Au moins 
20% des ventes globales du magasin doivent se 
faire dans le groupe de vétements pour la 
famille. 


Meubles, appareils et articles  d'ameublement 
ménager. Ce groupe comprend les articles sui- 
vants: literie et linge de maison; porcelaine et 
verrerie; articles d'ameublement ménager; meu- 
bles, de bois ou rembourrés, pour salle de sé- 
jour, salle & manger ou chambre a coucher; gros 
appareils, télévision, radio et musique; quin- 
caillerie et articles de ménage. Nota: Le magasin 
doit tenir au moins quatre des séries mentionnées 
ci-dessus, dont au moins une doit étre des 
meubles (de bois ou rembourrés pour salle a 
manger et (ou) salle de séjour et (ou) chambre a 
coucher). Au moins 10 % des ventes globales du 
magasin doivent provenir du groupe des meubles, 
appareils et articles d'ameublement ménager. 


All other (miscellaneous). This category 
includes all commodities sold by the outlet 
but not shown above, such as: toiletries, 
cosmetics and drugs; photographic equipment 


and supplies; piece goods; notions and 
smallwares; jewellery; sporting goods and 
luggage; stationery, books and magazines; 


and food. Note: The outlet must sell at 
least three different commodity lines with 
not one of these lines representing more 
than 50% of the total store sales. At least 
10% of the outlet's total sales must be 
derived from the all other or miscellaneous 
groups. 


Total Net Sales and Receipts 


Total net sales and receipts are defined 
as the total sales of new and used merchan- 
dise and receipts from repairs, equipment 
rental, restaurant and other services, less 
returns, adjustments and discounts. Trade-in 
allowances are not deducted. Commissions 
earned from the sales of goods owned by 
others and proprietors' withdrawals of goods 
(at retail) for personal use are included. 
Non-trading revenues, bad debts recovered 
and direct sales taxes are excluded. 


Stocks 


Stocks are defined as the selling value 
of inventory on hand at the end of the month 
or as at the end of the fiscal period fal- 
ling nearest the end of the calendar month. 


Accounts Receivable 
Accounts receivable are defined as cus- 


tomers' accounts and notes receivable as at 
the end of the month, as well as all new 


credit granted during the month, less pay- 
ments received. Accounts discounted with 
banks, paper sold to sales finance compa- 


nies, or amounts owing on = account’ of 
credit-card plans, are excluded. Accounts 
receivable used as security for bank loans 
are not considered as discounted if still 
payable and are therefore included. 


Junior Department Store 


Junior Department Stores are defined as 
retailing entities which sell the same wide 
range of goods (see department store defini- 
tion) that are sold in the more traditional 
(major) department stores and are popularly 
described as discount operations. 
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Tous autres articles (divers). Cette catégorie 
comprend toutes les marchandises que tient le 
magasin, mais qui ne figurent pas ci-dessus, 
telles que: articles de toilette, cosmétiques et 
médicaments; appareils et fournitures photogra- 
phiques; tissus a la piéce; mercerie et menus ar- 
ticles; bijouterie; articles de sport et valises; 
papeterie, livres et revues; et aliments. 
Nota: Le magasin doit tenir au moins trois des 
séries mentionnées ci-dessus, dont aucune ne doit 
représenter plus de 50% des ventes globales du 
magasin. Au moins 10% des ventes globales du 
magasin doivent provenir des groupes tous autres 
articles ou divers. 


Ventes et recettes nettes totales 


Les ventes et recettes nettes totales_ sont 
définies comme le total des ventes de marchan- 
dises neuves et usagées et des recettes provenant 
de réparations, de location de matériel, de la 
vente de repas et d'autres services, moins les 
rendus, les rajustements et les remises. La va- 
leur des reprises n'est pas déduite. Les commis- 
sions sur la vente de marchandises appartenant a 
autrui et la valeur (au détail) des marchandises 
prélevées par le propriétaire pour son usage per- 
sonnel sont comptées. Les recettes hors exploita- 
tion, les recouvrements de mauvaises créances et 
les taxes de vente directes sont exclus. 


Stocks 


Les stocks englobent la valeur marchande des 
stocks détenus & la fin du mois ou de la période 
financiére la plus rapprochée. 


Comptes 4 recevoir 

Par comptes a recevoir on entend les comptes 
et billets & recevoir des clients a la fin du 
mois, ainsi que de tout nouveau crédit consent1i 
au cours du mois, moins les paiements recus. Les 
comptes escomptés a la banque, les titres vendus 
a des sociétés de financement des ventes et les 
montants dus en vertu d'un régime de cartes de 
crédit ne sont pas comptés. Les comptes @ rece- 
voir servant @ garantir un emprunt bancaire ne 
sont pas considérés comme étant escomptés s'ils 
sont encore payables; ils sont donc inclus. 


Grand magasin populaire 


Les grands magasins populaires sont définis 
comme €étant des points de vente au détail qui 
offrent la méme vaste gamme d'articles (voir la 
définition d'un grand magasin) que les grands 
magasins traditionnels et qui sont généralement 
considérés comme des magasins & prix réduits. 


APPENDIX II 


METHODOLOGY 


The monthly sales values, published at 
the Canada, provincial and metropolitan area 
levels, are based on the universe of depart- 
ment store organizations. A 100% response 
rate is aimed for each month with the publi- 
cation usually delayed if large department 
store organizations have not responded in 
time. The monthly sales figures are esti- 
mated when necessary, due only to late res- 
ponse, by applying an imputation method 
which is unique to each organization. 


The monthly sales values by department, 
published at the Canada level, are based 
only on the organizations which provide the 
required breakdown of sales. The percentage 
distributions of sales by department, calcu- 
lated from the reporting organizations, are 
applied to the monthly Canada sales total in 
order to provide an estimate of sales by 
department at the Canada level. 


The monthly stock values by department, 
published at the Canada level, are based 
only on the organizations which provide the 
required breakdowns of sales and stocks. A 
stock-to-sales ratio for each department, 
calculated from the reporting organizations, 
is applied to the corresponding department's 
monthly sales estimate in order to provide 
an estimate of stocks by department at the 
Canada level. 


The monthly accounts receivable values, 
published at the Canada level, are based on 
a panel of department store organizations 
which are known to have accounts receiv- 
able. Data for late respondents are esti- 
mated by applying the monthly percentage 
change in accounts receivable, calculated 
from the reporting organizations, to the 
previous month's data of each organization 
that was late in reporting. 


APPENDICE II 


ME THODOLOGIE 


Le chiffre des ventes mensuelles, publié pour 
le Canada, les provinces et les régions métropo- 
litaines, est établi en fonction de l'univers des 
sociétés de grands magasins. Puisque l'on vise 
chaque mois un taux de réponse de 100%, la pu- 
blication est habituellement retardée si une 
grande firme n'a pas fait parvenir sa déclaration 
dans les délais prévus. Dans le cas d'une réponse 
tardive, il est possible de calculer un chiffre 
estimatif des ventes mensuelles grace @ une 
méthode d'imputation qui est unique &a chaque 
firme. 


Le chiffre des ventes mensuelles par rayon pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 
ventes. La répartition en pourcentage des ventes 
par rayon obtenues auprés des firmes déclarantes 
est appliquée au chiffre mensuel des ventes tota- 
les pour le pays afin d'établir une estimation 
des ventes par rayon pour l'ensemble du Canada. 


Le chiffre des stocks mensuels par rayon  pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 
ventes et des stocks. Pour chaque rayon, le rap- 
port des ventes aux stocks (calculé & partir des 
déclarations des firmes) est appliqué 4 l'estima- 
tion des ventes mensuelles afin de produire une 
estimation des stocks pour le Canada. 


. 


Le chiffre des comptes 4 recevoir mensuel pour 
l'ensemble du pays provient des sociétés de 
grands magasins qui ont de tels comptes. Les don- 
nées relatives aux enquétés retardataires sont 
estimées comme suit: on calcule d'abord la varia- 
tion en pourcentage des comptes a recevoir des 
firmes déclarantes, puis on la fait porter sur 
les chiffres du mois précédent de la firme retar- 
dataire. 
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APPENDIX III 


DATA RELIABILITY 


Non-sampling Errors 


The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a complete enumeration of 
all department store locations as reported 
by the organizations listed at the end of 
this publication. The survey can be _ con- 
sidered as a complete census of the popula- 
tion under consideration and therefore not 
subject to sampling errors; however, even 
under a census situation, with a complete 
enumeration each month of all known depart- 
ment store locations, errors in published 
data can occur. These errors, called non- 
sampling errors, are present whether a sam- 
ple or a complete census of the population 
is taken and can be attributed to one or 
more of the following sources: 


Coverage error. This error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage 
of the population of interest. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the characteris- 
tics of the question, inability or unwill- 
ingness of the respondent to provide correct 
information, misinterpretation of the ques- 
tions because of. definitional difficulties 
and different tendencies of different inter- 
viewers in explaining questions or inter- 
preting responses under different modes of 
communication. 


Non-response error. Some respondents’ may 
refuse to answer questions, some are unable 
to respond, while others may be too late in 
responding. Data for the non-responding 
units can be imputed using the data from 
responding units or some earlier data on the 
non-responding units if available. The ex- 
tent of error due to imputation is usually 
unknown and is very much dependent on any 
characteristic differences between the re- 
spondent group and the non-respondent group 
in the survey. This error generally in- 
creases with increases in the non-response 
rate and attempts are therefore made to ob- 
tain as high a response rate as possible. 


Processing error. These are the errors that 
May occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 
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FIABILITE DES DONNEES 


Erreurs non liées 4 1'échantillonnage 


L'enquéte mensuelle sur les ventes et les 
stocks des grands magasins porte sur tous les 
points de vente des sociétés de grands magasins 
énumérées & la fin de cette publication. ftant 
donné qu'elle peut 6tre considérée comme un 
recensement exhaustif de la population observée, 
elle ne risque pas de comporter des erreurs 
d'échantillonnage. Par contre, méme les données 
publiées d'un recensement qui dénombre intégrale- 
ment a chaque mois l'ensemble des points de vente 
connus des grands magasins peuvent étre entachées 
d'erreurs. Celles-ci, dites non liées a 1'échan- 
tillonnage, se retrouvent tant dans les recense- 
ments que dans les enquétes par échantillonnage. 
Elles sont dues a un ou plusieurs facteurs parmi 
les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur résulte 
d'un listage incomplet et d'une couverture insuf- 
fisante de la population visée. 


La réponse. Ici, l'erreur peut 6tre attribuable a 
la conception du questionnaire et aux caracté- 
ristiques de la question, a l'incapacité ou au 
refus de l'enquété de fournir des renseignements 
exacts, a l'interprétation fautive des questions 
due a des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer a l'autre dans le 
mode de communication retenu, lorsqu'il s'agit 
d'expliquer des questions et d'interpréter des 
réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapables 
et encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent étre imputées a 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
a l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne 
connait généralement pas l'importance de l'erreur 
d'imputation; celle-ci varie beaucoup selon les 
caractéristiques qui distinguent les répondants 
des non-répondants. Comme ce type d'erreur prend 
habituellement de l'ampleur & mesure qu'augmente 
le taux de non-réponse, on s'efforce d'obtenir le 
meilleur taux de réponse possible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors des 
diverses étapes du traitement, telles que le co- 
dage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control so that their presence does 
not impair the use and interpretation of 
final results. With regard to the estimates 
of this publication all attempts have been 
made to minimize the non-sampling errors: 
department store locations have been defined 
in a most precise manner; the questionnaires 
used in the survey have been carefully de- 
signed to minimize different interpreta- 
tions; detailed acceptance testing has been 
carried out for the different stages of 
editing and processing; and every possible 
effort has been made to reduce the non- 
response rate as well as the response 
burden. 


Non-sampling Error Measures 


One source of non-sampling error is the 
non-response error. Text Table I assists 
users in evaluating this error. Two response 
measures are derived, namely, the response 
rate, which is a measure of the proportion 
of those units which have responded in time 
for inclusion in this publication and the 
response fraction, which is a measure of the 
data response rate, and is the proportion of 
the published data which is based _ upon 
actual reported data. 


The units used in the Department Store 
Sales and Stocks Survey for derivation of 
the response rate is based on (1) the survey 
unit - the 10 provinces, the two territories 
and the four metropolitan areas in which a 
department store organization operates de- 
partment store locations and (2) the organi- 
zational unit - the department store firm 
(company) themselves. For example, a depart- 
ment store firm reporting for 20 stores in 
Ontario would be considered as one survey 
unit and one organizational unit while a 
firm reporting for five stores in Vancouver, 
10 in British Columbia (excluding Vancouver) 
and two in Yukon would be considered as 
three survey units but only one organiza- 
tional unit. 


The data variables under consideration 
for derivation of the response fraction are 
sales, stocks and accounts receivable. 


Text Table I gives the reliability of the 
survey data with respect to the non-response 
error. The response rate is given as the 
percentage of survey units and the corres- 
ponding organizational units which have 
responded in time for inclusion in this 
publication. The response fraction is given 
as the percentage of the published data 
which is based upon actual reported data 
submitted by department stores. For example, 
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Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées @ l'échantillonnage. En outre, il faut les 
cerner de sorte qu'elles ne nuisent pas a l'uti- 
lisation ou & l'interprétation des chiffres défi- 
nitifs. En ce qui concerne les estimations du 
présent bulletin, tout a été mis en oeuvre afin 
de minimiser ce genre d'erreurs. Ainsi, les 
points de vente des grands magasins ont été défi- 
nis avec beaucoup de précision; les questionnai- 
res ont été concus avec soin afin de réduire au 
minimum le nombre d'interprétations éventuelles; 
les diverses étapes de vérification et de traite- 
ment ont fait l'objet de contréles d'acceptation 
détaillés; enfin, on n'a absolument rien négligé 
pour que le taux de non-réponse et le fardeau de 
réponse soient faibles. 


Estimation des erreurs non liées a 1'échantillon- 
nage 


Parmi les erreurs non liées a 1'échantillon- 
nage, on retrouve l'erreur de non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la ré- 
ponse qui aideront l'utilisateur a évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse représente la 
proportion des unités qui ont répondu assez tdét 
pour &étre incluses dans la présente publication. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-a-dire la propor- 
tion des chiffres publiés qui est fondée sur des 
renseignements réellement déclarés. 


Les unités utilisées pour calculer le taux de 
réponse de l'enquéte sur les ventes et les stocks 
des grands magasins est fondée sur (1) les unités 
d'enquéte - soit les 10 provinces, les deux ter- 
ritoires et les quatre régions métropolitaines ou 
les sociétés de grands magasins exploitent des 
points de vente et (2) les unités organisation- 
nelles - les sociétés des grands magasins elles- 
mémes. Par exemple, une société de grands maga- 
sins qui produit une déclaration pour 20 magasins 
en Ontario est considérée comme une unité d'en- 
quéte et une unité organisationnelle alors qu'une 
firme dont la déclaration porte sur cinq magasins 
a Vancouver, 10 en Colombie-Britannique (sauf 
Vancouver) et deux au Yukon représente trois uni- 
tés d'enquéte mais seulement une unité organisa- 
tionnelle. 


Les variables dont il faut tenir compte pour 
calculer la fraction de réponse sont les ventes, 
les stocks et les comptes & recevoir. 


Le tableau explicatif I donne la fiabilité des 
données d'enquéte en matiére d'erreurs dues & la 
non-réponse. Le taux de réponse représente le 
pourcentage des unités d'enquéte et des unités 
organisationnelles correspondantes qui ont 
répondu assez t6dt pour @étre incluses dans le 
présent bulletin. Par contre, la fraction de 
réponse constitue le pourcentage des données 
publiées qui sont fondées sur des renseignements 
effectivement déclarés par les grands magasins. 
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a cell of 20 organizational units in which Par exemple, le taux de réponse d'une cellule 
five respond for a particular month would comportant 20 unités organisationnelles dont cing 
have a response rate of 25% in terms of répondent lors d'un mois donné atteindrait 25%. 
these units. If the five units represented Cependant, si les cinq unités représentent $8 
$8 million out of a published estimate of millions sur l'estimation publiée de $10 mil- 
$10 million, the response fraction would be lions, la fraction de réponse s'éléverait a 80%. 
80%. In cases such as these, the response Comme le taux de réponse aurait, a lui seul, 
rate alone would tend to underestimate the tendance a déprécier la fiabilité de l'estimation 
reliability of the estimate and both measu- dans un tel cas, il faudrait tenir compte des 
res should be considered. deux unités de mesure. 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1985 


July 
TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, 1985 
Juillet 
Response rate Response fraction 
Taux de réponse Fraction de 
réponse 
Survey units Organizational 
units 
Unités d'en- Unités orga- 
quéte nisationnelles 
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per cent - pourcentage 


Monthly sales total - Ventes mensuelles 
totales 100.0 100.0 100.0 


Monthly sales by department - Ventes men- 
suelles par rayon Star Oy ad, 86.6 


Monthly stocks by department - Stocks men- 
suels par rayon Sate 42.1 Dont 


Month-end accounts receivable - Comptes & 


recevoir a la fin du mois hee 100.0 100.0 
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APPENDIX IV 


SEASONAL ADJUSTMENT 


Time series contain the elements essen- 
tial to the description, explanation and 
forecasting of the behaviour of an economic 
phenomenon: "They are statistical records of 
the evolution of economic processes through 
time."(1) In using time series to observe 
economic activity, economists and statisti- 
Cians have identified four characteristic 
behavioural components: the long-term move- 
ment or trend, the cycle, the seasonal (va- 
riations) and the irregular (fluctuations). 
These movements are caused by various econo- 
mic, natural or institutional factors. The 
seasonal variations occur periodically on a 
more or less regular basis over the course 
of the year as a result of seasonal changes 
in weather, statutory holidays and other 
events which occur at fairly regular inter- 
vals and thus have a major impact on the 
rate of economic activity. 


In the interest of accurately interpreting 
the fundamental evolution of an economic 
phenomenon and producing forecasts of super- 
ior quality, Statistics Canada uses’ the 
X-11-ARIMA seasonal adjustment method(2) to 
seasonally adjust its time series. This 
method minimizes the impact of seasonal 
variations on the series and essentially 
consists of adding one year of raw data onto 
each end of the original series before it is 
seasonally adjusted per se. The estimated 
data are derived from forecasts and back- 
casts using ARIMA (Autoregressive Integrated 
Moving Average) models of the Box-Jenkins 


type. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
uses primarily the ratio-to-moving average 
method to smooth the modified series and 
obtain a preliminary estimate of the trend- 
cycle, to calculate the ratios of the origi- 
nal series (fitted) to the estimates of the 
trend-cycle and to estimate the seasonal 
factors from these ratios. The final sea- 
sonal factors are produced only after these 
operations have been’ repeated several 
times.(3) These procedures, used to deter- 


(1) "A Note on the Seasonal Adjustment of 
Economic Time Series," Canada Statis- 
tical Review, August 1974. 

(2) For further information see the X-11- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 
Estella Bee Dagum, Statistics Canada, 
Catalogue 12-564E, Occasional. 

(3) See next paqe. 
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DESAISONNALISATION 


Les séries temporelles ou chronologiques com- 
portent les éléments essentiels & la description, 
l'explication et la prévision du comportement 
d'un phénoméne économique. "Ce sont des dossiers 
statistiques de l'évolution des processus écono- 
miques dans le temps"(1). L'observation par les 
économistes et les statisticiens de l'activité 
économique a l'aide des séries temporelles a donc 
permis de distinguer quatre composantes princi- 
pales du comportement des séries temporelles: la 
tendance @ long terme ou trend, le mouvement 
cyclique, les variations saisonniéres et les 
fluctuations irréguliéres ou accidentelles. Ces 
mouvements sont causés par différents facteurs, 
soit économiques, naturels ou institutionnels. 
Les variations saisonniéres sont les fluctuations 
périodiques plus ou moins réguliéres qui se pro- 
duisent au cours d'une année en raison du cycle 
météorologique normal, des congés fixes et d'au- 
tres événements qui se répetent a intervalles 
avec une certaine régularité pour influencer de 
fagon significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
1'évolution fondamentale d'un phénomene économi- 
que et de produire une meilleure prédiction, 
Statistique Canada rajuste les séries temporelles 
au moyen de la méthode de désaisonnalisation 
X-11-ARMMI(2) afin de justement minimiser 1'im- 
pact des variations saisonniéres sur les séries. 
Cette technique consiste essentiellement @a ajou- 
ter une année de données brutes a chacune des 
deux extrémités de la série initiale avant de 
procéder a la désaisonnalisation proprement dite. 
Les données estimatives proviennent d'extrapola- 
tions prospectives et retrospectives réalisées 
par des modéles ARMMI (modéles autorégressifs &4 
moyennes mobiles intégrées) du type Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel a la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifiée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, pour calculer les rapports de 
la série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle et pour estimer les facteurs sai- 
sonniers &@ partir de ces dits rapports. Les fac- 
teurs saisonniers définitifs ne sont produits que 
lorsque ces opérations ont été exécutées a plu- 
sieurs reprises(3). Ces étapes déterminant les 


(1) La désaisonnalisation des séries temporelles 
économiques: quelques remarques; tiré a part 
de la Revue statistique du Canada, Aodit 1974. 

(2) Pour plus ample information voir La méthode 
de désaisonnalisation X-11-ARMMI, par Estella 
Bee Dagum, Statistique Canada, no. 12-564F au 
catalogue, hors série. 

(3) Voir page suivante. 


mine the seasonal factors necessary to cal- 
culate the final seasonally adjusted data, 
are, since May 1983, executed every month 
instead of once a year. This permits us to 
update each month the reference series from 
which we derive the final estimations of the 
seasonal factors with the previous month's 
revised data. 


While seasonal adjustment permits a 
better understanding of the underlying 
trend-cycle of a series, the seasonally- 


adjusted series still contains an irregular 
component. Slight month-to-month variations 
in the seasonally adjusted series may be 
simple irregular movements; to get a better 
idea of the underlying trend, then, users 
must examine several months of seasonally 
adjusted series. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided.(3) 
The MCD is the shortest monthly span for 
which a certain ratio becomes and remains 
less than one, that is, the ratio for which 
the absolute average percentage change of 
the trend-cycle of the seasonally adjusted 
series becomes greater than the absolute 
average percent change of the irregular com- 
ponent. The MCD can be interpreted as the 
number of months over which a change in the 
seasonally adjusted series must move in a 
Given direction before one can be reasonably 
certain that the trend-cycle of that series 
also has moved in the given direction. 
Clearly small MCD's are desirable and indi- 
cative of a smooth series. Applying a moving 
average to the seasonally adjusted data of 
MCD length tends to smooth irregular move- 
ments which may obscure the underlying 
trend-cycle. The MCD moving average provides 
a method of reducing all types of series to 
approximately the same degree of smoothness 
whatever the size of the irregular component 
in the original series. 


Commencing with March 1984, the Canada 
seasonally adjusted total is now derived 
"indirectly" by the summation of the 40 
individually seasonally adjusted depart- 


ments. Previously, this total was derived by 
seasonally adjusting the Canada total raw 
data "directly".(4) Also in March 1984, the 


(3) See Table 31. 


(4) Refer to: Lothian, J. and Morry, M. 


(1977): The Problem of Aggregation; 
Direct or Indirect, Ottawa: Seasonal 
Adjustment and Time Series Analysis 


Division, Statistics Canada. 
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facteurs saisonniers nécessaires au calcul des 
données désaisonnalisées finales, sont depuis mai 
1983, exécutées & chaque mois au lieu d'une seule 
fois par an. Il nous est donc possible de mettre 
4 jour mensuellement les séries de référence des- 
quelles on dérive les estimations finales des 
facteurs saisonniers, en employant les données 


les plus récentes disponibles. 


Rien que la désaisonnalisation permette de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondamentale 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con- 
tient pas moins une composante irréguliére. De 
légéres variations d'un mois a l'autre dans la 
série désaisonnalisée peuvent n'étre que de 
simples mouvements irréguliers; pour avoir une 
meilleure idée de la tendance fondamentale, les 
utilisateurs doivent donc examiner les séries 
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, on retient l'usage des mois a 
dominance cyclique, ou MDC.(3) Il s'agit du plus 
petit nombre de mois pour lesquels un certain 
rapport devient et reste inférieur @ l'unité; 
autrement dit, il s'agit de la période pendant 
laquelle le taux de variation moyen absolu de la 
tendance-cycle de la série désaisonnalisée est 
supérieur & celui de la composante irréguliére. 
Le MDC peut 6tre considéré comme le nombre de 
mois que doit durer une variation de la série 
désaisonnalisée dans une direction donnée avant 
qu'on puisse étre raisonnablement certain que la 
tendance-cycle de la série évolue dans la méme 
direction. Ainsi, un MDC peu élevé est souhaita- 
ble puisqu'il indique la présence d'une série 
lisse. L'application d'une moyenne mobile aux 
données désaisonnalisées de période égale au MDC 
tend &@ lisser les mouvements irréguliers pouvant 
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. La 
méthode de la moyenne mobile du MDC permet de 
réduire tous les genres de série &@ peu pres au 
méme niveau de lissage, quelle que soit la taille 
de la composante irréguliére dans la série ini- 
tiale. 


Depuis mars 1984, le total désaisonnalisé au 
niveau du Canada est dérivé de "fagon indirecte" 
en faisant la somme des 40 rayons désaisonnalisés 
séparément au préalable. Auparavant, ce total 
était obtenu en désaisonnalisant de "“facon di- 
recte" les données brutes du total, au niveau du 
Canada(4). De plus, la désaisonnalisation inter- 


(3) Voir tableau 31. 


(4) Consulter: Lothian, J. et Morry, M. (1977): 
Aggrégation directe ou indirecte, Ottawa, 
Division des séries chronologiques, de la 
recherche et de  \l'analyse, Statistique 


Canada 


end-point seasonal adjustment method was 
adopted. For the period May 1983 to February 


1984, a modified version of the "end-point 
seasonal adjustment" method, employing a 
projected factor for the current month only, 
was utilized. Prior to May 1983, seasonally 


adjusted data were derived on a _ monthly 
basis by employing projected seasonal 
factors (forecasted one year in advance) 


calculated once a year. 


REVISION PROCEDURES 


Due to the fact that statistical surveys 
are subject to different type of errors (as 
described previously in this section) and 
that to obtain a 100% response rate each 
month under a data collection program by 
mail would prove to be very difficult (al- 
most impossible sometimes) and costly, re- 
sults must be revised on an ongoing basis as 
new information is received, enabling us to 
update our statistical series accordingly. 


Revisions of two different types are made 
in regard to the Department Store Sales and 
Stocks Survey: the first relates to the way 
data are gathered while the second results 
from the seasonal adjustment procedures. In 
the first type of revision, corrections 
apply only to the previous year data. They 
are conducted after the end of the year and, 
consequently, the revised figures are pu- 
blished in the March issue of the following 
year of the present bulletin. The second 
type of revisions are both monthly and an- 
nual. In the case of the monthly revisions, 
the corrected figures for the current month 
(June for example), are published in the 
following month issue of the present cata- 
logue (July), while the annual revisions are 
published once a year in the March issue. 


Generally, revised data are indicated 
with an "r" beside the name of the month to 
which they apply, in order to inform the 
user of these changes. 


49 


polative a été adoptée en mars 1984. Pour la 
période s'échelonnant de mai 1983 & février 1984, 
on a utilisé une version modifiée de la désaison- 
nalisation interpolative, employant une prévision 
du facteur de désaisonnalisation pour le mois 
courant seulement. Avant mai 1983, les données 
désaisonnalisées étaient dérivées sur une base 
mensuelle, a l'aide de prévisions (une année & 
l'avance) des facteurs saisonniers calculés une 
fois par année. 


PROCEDURES DE REVISION 


Puisque les enquétes statistiques sont sujet- 
tes 4 différents types d'erreurs (telles qu'ex- 
plicitées précédemment dans cette section) et 
qu'il serait trés cofteux et difficile (pratique- 
ment impossible parfois) d'atteindre, & partir 
d'un programme de collecte de données par la 
poste, un taux de réponse de 100%, il faut donc 
réviser les résultats sur une base réguliére afin 
de mettre 4 jour les séries statistiques en dé- 
coulant, €& mesure que de nouvelles informations 
nous sont transmises. 


On compte donc des révisions de deux types en 
regard a l'enquéte sur les ventes et stocks des 
grands magasins: les premiéres sont liées a la 
fagon dont les données sont produites tandis que 
les secondes résultent de la procédure de désai- 
sonnalisation. Les révisions du premier type ne 
se rapportent qu'aux seules données de l'année 
précédente. Elles sont effectuées a la fin de 
l'année et les résultats révisés sont publiés 
dans le numéro de mars de l'année suivante du 
présent bulletin. Les révisions du deuxiéme type 
sont a la fois mensuelles et annuelles. Dans le 
cas de celles mensuelles, les résultats rectifiés 
qui référent au mois courant (soit juin par exem- 
ple) sont ajoutées 4 la publication du mois sui- 
vant (juillet) tandis que les révisions annuelles 
ne sont publiées qu'une fois l'an, dans le bulle- 
tin de mars. 


En général, on avise l'utilisateur de ces 
changements, en inscrivant un "r" @ coté du nom 


du mois auquel on applique des révisions. 


NUMBER OF SHOPPING DAYS 


The number of shopping days that this 
publication is based on varies from month to 
month. See Text Table II for the number of 
shopping days the current publication is 
based on. 
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NOMBRE DE JOURS COMMERCIAUX 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basés les renseignements présentés ici varie 
d'un mois & l'autre. Le tableau explicatif II 
donne le nombre de jours pour la période la plus 
récente. 


TEXT TABLE II. Number of Shopping Days, by Month, 1984 and 1985 


TABLEAU EXPLICATIF IL. Nombre de jours commerciaux, par mois, 1984 et 1985 


i 


1983 


1984 


enn EEEE UIE nE SETI EnENSIE ENE IDES SSE? 


Total number 
of shopping 


Number of Total number Number of 
Saturdays of shopping Saturdays 


days 


Nombre de Nombre total Nombre de 
samedis de jours samedis 


commerciaux 


ee ee ee ee oe 


days 
Nombre total 
de jours 
commerciaux 

January - Janvier 26 

February - Février 24 

March - Mars 26 

April - Avril 129) 

May - Mai 26 

June - Juin 25 

July - Juillet 26 

August - Aodat 26 

September - Septembre 24 

October - Octobre 26 

November - Novembre 26 

December - Décembre 25 


FuUFfFEUF ULE ULES 


ho 
ON 
MPM FP HEU EULESS 


oS 


APPENDIX V 


CONSTANT DOLLAR ESTIMATES 


To obtain constant dollar estimates of 
total department store sales (Table 30), 
estimates of sales by department group are 
deflated using department group implicit 
price indicies supplied by the Industry 
Product WRDivision MofmyStatistics4 Canada. 
These deflated department group estimates 
are then totalled to give an estimate of 
total department store sales in constant 
dollars. The published price index is an 
implicit index calculated by dividing the 
total current dollar sales estimate by the 
total constant dollar sales estimate. 


DATA CONFIDENTIALITY 


Statistics Canada is prohibited by law 
from publishing any statistics which would 
divulge information relating to any identi- 
fiable business without the previous consent 
in writing of that business.(5) The disclo- 
sure of data likely to reveal specific 
information on the activity of a particular 
company is therefore systematically and 
rigorously controlled and _ requlated to 
prevent the publication or disclosure of any 
information deemed confidential. The rules 
regarding the confidentiality of parts of 
the results of merchandising surveys are 
therefore applied in such a way that no data 
are shown for cells (or statistical units) 
composed of fewer than three companies or of 
three or more if these are dominated by one 
or two companies. Then, in the publication 
itself, the information is withheld on this 
designated cell by entering an "X" in the 
appropriate boxes. 


Another way of preserving data confiden- 
tiality without having to enter an "X" is to 
combine (consolidate) the information from 
selected regions (or selected cells) for the 
same item. The data in question can _ then 
simply be aggregated and published in a less 
detailed, but still confidential, form. For 
example, in many cases the data for the 
Northwest Territories and the Yukon are 
included with the British Columbia data. 


The rigorous application of these rules 
preserves the confidentiality of the infor- 
mation and ultimately has little effect on 
the dissemination of merchandising survey 
results. 


(5) See Section 16 of the Statistics Act 
(Chapter 15), entitled "Secrecy". 


APPENDICE V 


ESTIMATIONS EN DOLLARS CONSTANTS 


Afin d'obtenir la valeur estimative de l'en- 
semble des ventes des grands magasins en dollars 
constants (tableau 30), les estimations des 
ventes relatives aux principaux groupes de dépar- 
tements sont dégonflées au moyen des indices 
implicites de prix appropriés fournis par la 
Division du produit industriel de Statistique 
Canada. Les estimations de ces groupes de rayons 
ainsi dégonflées sont par la suite totalisées 
pour produire l'estimation de l'ensemble des ven- 
tes des grands magasins en dollars constants. 
L'indice des prix qui est publié est un indice 
implicite obtenu en divisant le chiffre estimatif 
des ventes totales en dollars courants par l'es- 
timation correspondante en dollars constants. 


CONFIDENTIALITE DES DONNEES 

La loi interdit & Statistique Canada de diffu- 
ser au grand public des données qui pourraient 
servir a identifier une entreprise ou certaines 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu au 
préalable l'autorisation écrite de cette dernié- 
re(5). Ainsi, le dévoilement de données suscepti- 
bles de révéler des renseignements précis sur 
l'activité d'une entreprise particuliére est sys- 
tématiquement contr6lé suivant des dispositions 
strictes de telle sorte qu'aucun renseignement 
jugé secret ne soit publié ou divulgué. L'appli- 
cation des regles sur le caractére secret d'une 
partie des résultats des enquétes sur le commerce 
s'établit donc de maniére & ce qu'aucune donnée 
ne soit révélée pour des cellules (ou unités 
statistiques) composées de moins de trois compa- 
gnies, ou encore de trois ou plus lorsque cel- 
les-ci sont dominées par une ou deux compagnies. 
Par la suite l'information concernant ces cellu- 
les est dissimulée en inscrivant un X aux diffé- 
rents postes visés dans la publication. 


Une autre facon de préserver le caractére con- 
fidentiel de l'information sans pour autant avoir 
& mettre des "X", consiste a grouper (consolider) 
pour _certaines régions (ou certaines cellules) 
l'information d'un méme poste. I1 suffit alors 
d'agréger les données visées et de les présenter 
sous une forme moins détaillée mais qui respecte 
la consigne de confidentialité. Par exemple dans 
bien des cas, les données relatives aux Territoi- 
res du Nord-Ouest et du Yukon sont incluses avec 
celles de la Colombie-Britannique. 


Ainsi, par l'application rigoureuse de ces 
réegles, le caractére privé de l'information est 
préservé et n'affecte que trés marginalement en 
fin de compte la diffusion des résultats des 
enquétes sur le commerce. 


(5) Voir l'article 16, intitulée Secret, du cha- 
pitre 15 de la Loi sur la statistique. 


EXPLANATORY NOTES 


The percentage changes in sales shown in 
this publication are based on the total dol- 
lar volume of receipts for each of the per- 
iods being compared. These trends include 
the effect of stores starting operation or 
ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e., those in operation 
in both of the periods being compared. 


The stock-sales ratios(6) are derived by 
dividing the dollar volume of stocks at 
selling value at the end of the month by the 
dollar volume of sales for the month. 


The sales-stock ratios(7) are derived by 
dividing the dollar volume of the sales for 
the month by the average of the beginning 
and ending stocks at selling value for the 
month. 


The metropolitan areas are census metro- 
politan areas. 


The commodity reference list, which des- 
cribes in detail the commodities comprising 
each of the 40 departments noted within, is 
published in the January issue of this 
publication. 


Revisions to department store sales and 
stocks are published yearly in the March 
issue of this publication. Revisions to 
month-end accounts receivable are published 
on a monthly basis. 


(6) See Table 26. 
(7) See Table 27. 


aL 


NOTES EXPLICATIVES 


Les variations des ventes en pourcentage don- 
nées dans la présente publication sont fondées 
sur la valeur totale des recettes pour chacune 
des périodes observées. Elles tiennent compte des 
magasins qui ont ouvert leurs portes et de ceux 
qui les ont fermées; autrement dit, elles ne se 
limitent pas aux magasins qui ont été exploités 
dans toutes les périodes en cause. 


On obtient les ratios stocks-ventes(6) en di- 
visant la valeur marchande des stocks a la fin du 
mois par le chiffre des ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks(7) en di- 
visant le chiffre des ventes pour le mois par la 
valeur marchande moyenne des stocks en début et 
en fin de mois. 


Les régions métropolitaines correspondent aux 
régions métropolitaines du recensement. 


La liste de référence des marchandises, qui 
décrit en détail les produits de chacun des 40 
rayons présentés dans cette publication est 
reproduite dans le numéro de janvier. 


Les chiffres révisés des ventes et des stocks 
des grands magasins sont publiés chaque année 
dans le numéro de mars du présent bulletin. Les 
révisions aux comptes &@ recevoir en fin de mois 
sont apportées mensuellement. 


(6) Voir tableau 26. 
(7) Voir tableau 27. 


APPENDIX VI - APPENDICE VI 


LIST OF DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - LISTE DES ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS 


MAJOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS TRADITIONNELS 


Ayre's Ltd., Water St., St. John's, Newfoundland 

Baine Johnstone & Company Ltd., Bowring Division, P.O. Box 4100, St. John's, Newfoundland 

Caplan, C., Ltd., 135 Rideau St., Ottawa, Ontario (Closed July 1984 - Fermée Juillet 1984) 

baton, 12,°60. Canada itd,, 290%Yonge St., Toronto, Ontario 

Goudies Ltd., 22 King St. W., Kitchener, Ontario(1) 

Holman, R.T., Ltd., Water St., Summerside, Prince Edward Island 

Hougens Ltd., 305 Main St., Whitehorse, Yukon(2) 

Hougens Watson Lake 84, Box 97, Watson Lake, Yukon(2) 

Hubert, Magasin J.0., Ltée, 163-165 rue Principale, Maniwaki, Québec 

Hudson's Bay Co., 2 Bloor St. E., Toronto, Ontario(2) 

Lloydminster & District Agricultural Co-op Association Ltd., 4910-50th St., Lloydminster, Saskatchewan 

Ogilvy, Charles, Ltd., 126 Rideau St., Ottawa, Ontario 

Ogilvy's, James A., Ltd., Ste-Catherine St. W., Montréal, Québec 

Right House, The, Co. Ltd., 35-41 King St. E., Hamilton, Ontario (Closed February 1983 - Fermée 
février 1983) 

Robinson, The G.W., Co. Ltd., 18 James St., Hamilton, Ontario 

Simpsons Ltd., 1/76 Yonge St., Toronto, Ontario 

Sears Canada Inc., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 

Smith & Chapple Ltd., 24 Birch St., Chapleau, Ontario 

Woodward Stores Ltd., 101 West Hastings St., Vancouver, British Columbia 


JUNIOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS POPULAIRES 


K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, Ontario 

Sentry Dep't. Stores Ltd., 1650 Avenue Rd., Toronto, Ontario (Closed January 1984 - Fermée janvier 
1984 ) 

Steinberg Inc., Miracle Mart Division, 5151 Thimens, St-Laurent, Québec 

Towers Department Stores Ltd., 6509 Airport Rd., Mississauga, Ontario 

Woolco Department Stores, c/o F.W. Woolworth Co. Ltd., 2277 Sheppard Ave., Weston, Ontario(2) 

Zeller's Ltd., 5250 Décarie Blvd., Montréal, Québec 


(1) Goudies Ltd. has been reclassified to the "Family Clothing" trade group as of January 1, 1985. 

(1) Goudies Ltd. est reclassifié au groupe des magasins de "vétements pour famille" depuis le 1©° 
janvier 1985. 

(2) All department stores in the Yukon and Northwest Territories have been reclassified to the 
"General Merchandise" trade group as of January 1, 1985. 

(2) Tous les grands magasins du Yukon et des Territoires du Nord-Ouest sont reclassifiés a d'autres 
genres de commerce du groupe des magasins de "Marchandises diverses" depuis le 1&° janvier 1985. 
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Following are publications of the Indus- 
try Division in the Retail Trade sector. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


and Stocks. 
(Sete. 


Department Store Sales 
Mi Bil. 9699p. Hirse [ssue, 
(ISSN 0380-7045). 


Total sales and number of outlets, by 
province and selected metropolitan 
area, and sales and inventories by 
department, Canada. 


Department Store Sales by Regions. 
Advance Release. M. Bil. 1 pp. First 
Issue, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Total sales and percentage changes of 
sales by region. 


Retail Trade. M. Bil. Approx. 65 pp. 
First Issue, 1929. (ISSN 0380-6146). 


Total retail sales by province and 
kind of business, for chain and inde- 
pendent stores; seasonally adjusted 
sales, Canada. 


Sales. Ms Bul. 
First Issue, 1932: 


New Motor Vehicle 
ADPEOX..5) 1D. Dp. 
(ISSN 0705-5595). 


Number and value of new passenger 
cars, trucks and buses sold by prov- 
ince and by origin (Canada and U.S. 
or imported). Monthly unit sales, by 
type and origin, seasonally adjusted. 


Merchandising Inventories. M. Bil. 24 
pp. First Issue, 1972. (ISSN 0380- 
Ma) 


Inventories and stocks/sales ratios, 
by type of trade for wholesale, by 
department for department stores, by 
kind of business for chain stores and 
independent stores: quarterly per- 
centage changes for independent 
stores by kind of business. 


Retail Chain and Department stores. 
A. Bil. Approx. 74 pp. First Issue, 
1933 (ISSN 0380-7878). 


Total retail sales by chain and de- 
partment stores by province, selected 
localities and kind of business in- 
cluding data on floor area, inventory 
and accounts receivable. 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les publications suivantes se trouvent a la 
Section du commerce de détail, Division de 1'in- 
dustrie. 

Catalogue 
63-002 Ventes et stocks des grands magasins. M. 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


Bil. 36 pages. Premier numéro, 1938. (ISSN 
0380-7045). 


Ventes totales et nombre de points de 
vente par provinces et certaines régions 
métropolitaines, ventes et stocks par 
rayon, Canada. 


Ventes des grands magasins par région. 
Rapport provisoire. M. Bil. 1 page. Pre- 
mier numéro, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Variations en pourcentage et ventes par 
région. 


Environ 65 
(ISSN 0380- 


Commerce de détail. M. Bil. 
pages. Premier numéro, 1929. 
6146). 


Total des ventes au détail par province et 
genre de commerce, pour les magasins a 
succursales et les magasins indépendants; 
chiffres désaisonnalisés, Canada. 


Ventes de véhicules automobiles neufs. M. 


Bil. Environ 15 pages. Premier numéro, 
1932. (ISSN 0705-5599)" 
Nombre et valeur des voitures particu- 


lieres, des camions et des autobus neufs 
vendus par province et par lieu d'origine 
(Canada et E.-U. ou importés). Ventes uni- 
taires mensuelles selon le type et l'ori- 
gine, aprés désaisonnalisation. 


Stocks commerciaux. M. Bil. 24 pages. Pre- 
mier numéro, 1972. (ISSN 0380-7177). 


Stocks et rapports  stocks/ventes, par 
genre de commerce pour le commerce de 
gros, par rayon pour les grands magasins 
et par genre de commerce pour les magasins 
@ succursales et magasins indépendants: 
variations trimestrielles en pourcentage 
pour les magasins indépendants suivant le 
genre de commerce. 


Magasins de détail &a succursales et les 
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INTRODUCTION 


The present universe of department store 
firms was originally derived from the 1971 
Census of Merchandising and Services. A 
"List of Department Store Organizations" can 
be found at the end of this publication. 


For the purpose of this publication, only 
the activities of actual department store 
"locations" of department store organiza- 
tions are considered, thereby enabling the 
"location" concept, which is common to both 
the census and the current survey program 
of the Industry Division (formerly Merchan- 
dising and Services Division), to be utiliz- 
ed. (The census also measures the activities 
of "establishments", however, this concept 
is not used in the monthly survey of depart- 
ment stores.) Under the "location" concept, 
department store data contained in this 
publication exclude the activities of other 
kinds of businesses which may be operated by 
the reporting department store firms. For 
example, non-department store locations are 
classified to the kinds of business most 
appropriate to their commodity’ structure 
with the catalogue sales activity of depart- 
ment store organizations classified to the 
"General Merchandise Stores" kind of busi- 
ness category. 


The business done by concessions located 
in department store outlets is considered as 
part of the overall business of the outlets 
in which they are located for the purpose of 
this publication. However, sales of an as- 
sociated large food department (or store) 
are included only if it is an integral part 
of the overall department store operation 
and is not identified to the public by any 
name which differs from that of the depart- 
ment store with which it is associated. The 
Tationale underlying this approach is as 
follows: for purposes of market research or 
urban planning, a department store (the 
largest type of mass merchandising activity 
in Canada) together with its leased depart- 
ments, if any, is considered to be a total- 
ity; that is, it competes in the market 
place as one structure, rather than as a 
number of smaller stores. 


L'univers des firmes de grands magasins uti- 
lisé aujourd'hui est fondé sur le recensement du 
commerce et des services de 1971. La "Liste des 
organisations de grands magasins" est donnée a la 
fin de cette publication. 


Aux fins de cette publication, seules les ac- 
tivités des "locaux d'affaires" réels des firmes 
de grands magasins sont étudiées; on peut ainsi 
faire appel au concept des "points de vente", qui 
est commun au recensement et au programme d'‘en- 
quéte courant de la Division de l'industrie, (an- 
ciennement Division du commerce et des services). 
(Le recensement mesure également les activités 
des "établissements", toutefois cette unité 
d'observation n'est pas utilisée dans 1'enquéte 
mensuelle sur les grands magasins.) En vertu de 
la notion de "points de vente", les données sur 
les grands magasins présentées dans cette publi- 
cation ne tiennent pas compte d'autres genres de 
commerce auxquels peuvent s'adonner les firmes 
déclarantes. Ainsi, les points de vente qui ne 
répondent pas a la définition des grands magasins 
sont attribués a la catégorie commerciale qui 
convient le mieux aux diverses marchandises 
offertes; a titre d'exemple, les bureaux de vente 
par catalogue des sociétés de grands magasins 
sont classés dans le genre de commerce "magasins 
de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions 
établies dans les grands magasins sont, aux fins 
de la présente publication, considérées comme 
faisant partie des affaires globales du magasin 
ou sont établies les concessions. Cependant, les 
ventes d'un important rayon (ou magasin) d'ali- 
mentation associé ne seront incluses que si le 
rayon ou magasin fait partie intégrante de l'ex- 
ploitation générale du grand magasin et n'est pas 
connu du public sous un nom différent de celui du 
grand magasin auquel il est associé. Cette mé- 
thode se justifie du fait que les spécialistes 
des études de marché et les urbanistes conside- 
rent comme un tout le grand magasin (qui consti- 
tue le plus important genre de grande surface au 
Canada) et les rayons de concessions; autrement 
dit, le grand magasin se présente sur le marché 
comme un établissement unique et non comme un 
regroupement de petits magasins. 


Chart — 1 Graphique — 1 
Department Store Sales, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1983-1985 


Ventes des grands magasins, par mois, non désaisonnalisées et désaisonnalisées, Canada, 1983-1985 
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Chart — 2 Graphique — 2 
Department Store Stocks, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1983-1985 
Stocks des grands magasins, par mois, non désaisonnalisés et désaisonnalisés, Canada, 1983-1985 
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Chart — 3 Graphique — 3 
Department Store Sales and Total Retail Trade, by Month, Canada, 1983-1985 


Ventes des grands magasins et commerce de détail total, par mois, Canada, 1983-1985 
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Chart — 4 Graphique — 4 
Department Store Sales, Current and Constant (1971) Dollar Estimates, 1983-1985 


Ventes des grands magasins, estimations en dollars courants et constants (1971), 1983-1985 
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Chart —5 Graphique — 5 
Department Stores’ Month-End Accounts Receivable, Canada, 1983-1985 
Comptes a recevoir des grands magasins a la fin du mois, Canada, 1983-1985 
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HIGHLIGHTS 


Seasonally Adjusted Sales 


e Adjusted for seasonal fluctuations, holi- 


days and the number of trading days, total 
department store sales in August 1985 in- 
creased by 2.2% to $1,020.6 million from 
the revised July 1985 level of $998.4 mil- 
lion. Among the 27 departments recording 
higher sales, the most notable increases 
were reported in television, radio and mu- 
Sic (+27.5%), furs (+24.5%) and millinery 
(+23.2%). The largest decreases were re- 
corded for lingerie and women's sleepwear 
(-9.6%), women's, misses! and children's 
footwear (-6.4%) and hardware, paints and 
wallpaper, etc. (-6.0%). 


POINTS SAILLANTS 


Ventes désaisonnalisées 


e Les ventes des grands magasins, corrigées en 


fonction des variations saisonniéres et du nom- 
bre de journées d'affaires, ont augmenté de 
2.2% en aout 1985, en regard du mois de juillet 
1985 ($998.4 millions - donnée révisée) pour 
s'établir & $1,020.6 millions. Des 27 rayons 
qui ont connu des augmentations des ventes, les 
gains les plus marqués ont été enregistrés dans 
les rayons de téléviseurs, radios et musique 
(+27.5%), de fourrures (+24.5%) et de chapeaux 
(+23.2%). Par contre, les plus fortes baisses 
des ventes ont été observées dans les rayons 
de lingerie et vétements de nuit pour dames 
(-9.6%), de chaussures pour dames, jeunes fil- 
les et enfants (-6.4%) et de quincaillerie, 
peinture, papier-tenture, etc. (-6.0%). 


Ventes non désaisonnalisées 


Unadjusted Sales 


e Department stores in Canada reported un- e Les ventes des grands magasins, sans ajuste- 


adjusted sales totalling $979.9 million in 
August 1985, up 12.3% from the August 1984 
level. Sales were higher in 37 of the 40 
departments with the largest increases 
reported in millinery (+38.0%), furs 
(+36.9%) and television, radio and music 
(+28.9%). The only sales decreases were 
recorded for gasoline, oil, auto acces- 
sories, repairs and supplies (-23.0%), 
plumbing, heating and building materials 
(-5.1%) and piece goods (-3.4%). 


At the provincial level, on a year-over- 
year basis, department store sales were 
higher in all provinces. Gains ranged from 
2.9% in Prince Edward Island to 16.2% in 
Quebec. Sales increased in all of the 10 
metropolitan areas surveyed, with gains 
ranging from 6.7% in Hamilton to 19.4% in 
Montréal. 


Sales by major department stores in August 
1985 reached $588.8 million, up 11.0% from 
the corresponding month a year earlier, 
while junior department stores had sales 
of $391.2 million, up 14.4% over the same 
period last year. 


ments saisonniers, ont totalisé $979.9 millions 
en aott 1985, soit 12.3% de plus qu'en aott 
1984. Des 40 rayons pour lesquels on recueille 
des données, 37 ont indiqué des hausses. Les 
augmentations les plus fortes ont été enregis- 
trées dans les rayons de chapeaux (+38.0%), de 
fourrures (+36.9%) et de téléviseurs, radios et 
musique (+28.9%). Les seules baisses des ventes 
ont été signalées dans les rayons d'essence, 
huile, accessoires d'automobiles, réparation et 
fournitures (-23.0%), du matériel de plomberie, 
chauffage et construction (-5.1%) et de tissus 
a la piéce (-3.4%). 


Au niveau provincial, les ventes des grands ma- 
gasins ont progressé dans toutes les provinces, 
par rapport a l'an dernier. Les augmentations 
s'échelonnent de 2.9% & 1'ile-du-Prince-Edouard 
a 16.2% au Québec. Toutes les régions métropo- 
litaines visées par l'enquéte ont rapporté des 
ventes accrues, les gains s'échelonnant de 6.7% 
& Hamilton & 19.4% pour Montréal. 


Les ventes des grands magasins traditionnels, 
en aoat 1985, se sont chiffrées & $588.8 mil- 
lions, soit une hausse de 11.0% par rapport aux 
ventes enregistrées @ pareille date l'an der- 
nier. Les grands magasins populaires ont, quant 
& eux, rapporté des ventes s'élevant a $391.2 
millions, ce qui représente un gain de 14.4% en 


regard du mois d'aott 1984. 


e In August 1985, there were 796 retail lo- 
cations operated by department store or- 
ganizations, four more than the number 
reported for July 1985, but no change when 
compared to 796 locations indicated for 
August 1984. Of this total number, 315 lo- 
cations were operated by major department 
store organizations and 481 by junior 
department store organizations. 


e Cumulative unadjusted sales of all depart- 
ment stores for the first eight months of 
1985 totalled $6,864.0 million, an in- 
crease of 5.4% over the $6,510.4 million 
reported a year earlier. 


e In August 1985, total department store 
sales constituted 8.8% of all retail sales 
in Canada, unchanged from the 8.8% share 
held in August 1984. 


Stocks 


@ The unadjusted selling value of invento- 
ries held by department stores in August 
1985 was $3,481.8 million, up 1.4% from 
August 1984. Seasonally adjusted depart- 
ment store stocks totalled $3,482.6 mil- 
lion, up 1.3% from the July 1985 revised 
value of $3,439.2 million. 


Accounts Receivable 


e The total value of accounts receivable of 
all department store organizations in 
August 1985 amounted to $1,888.35 million, 
up 0.7% from the $1,874.35 million recorded 
in July 1985. 


e En aodt 1985, on a dénombré un total de 796 
points de vente au détail exploités par les 
sociétés de grands magasins, soit quatre de 
plus qu'ten juillet 1985 et le méme nombre 
qu'indiqué en aoGt 1984. De ce total, O1> one 
été exploités par les sociétés de grands maga- 
sins traditionnels et 481 par les sociétés de 
grands magasins populaires. 


e Les ventes cumulatives, non désaisonnalisées, 
pour l'ensemble des grands magasins, pour les 
huit premiers mois de 1985, ont totalisé 
$6,864.0 millions, soit une hausse de 5.4% par 
rapport au total de $6,510.4 millions signalés 
pour la période correspondante en 1984. 


e En aott 1985, les ventes totales des grands ma- 
gasins ont représenté 8.8% de l'ensemble des 
ventes au détail au Canada, soit la méme pro- 


portion que celle détenue en aoit 1984. 


Stocks 


e La valeur marchande, non désaisonnalisée, des 
stocks détenus en aot 1985 a progressé de 
1.4%, par rapport au mois correspondant 1' année 
dernitre, pour atteindre $3,481.8 millions. La 
valeur désaisonnalisée des stocks a, quant a 
elle, connu une augmentation de 1.5% par rap- 
port au mois précédent ($3,439.2 millions - 
donnée révisée) et s'est élevée a $3,482.6 mil- 
lions. 


Comptes a recevolir 


e —n aott 1985, la valeur totale des créances a 
recouvrer par les sociétés de grands magasins 
s'est chiffrée a $1,888.3 millions, soit 0./% 
de plus que la valeur enregistrée en juillet 
1985 ($1,874.3 millions). 


Statistical Tables Tableaux statistiques 


TABLE 1. Cepartment Store Monthly Sales, by Department, Canada, 


1984 and 1985 


1985 
Department 
January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juillet 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 8,867 10,054 15,827 18,842 25,147 NB S52 17,248 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 13,162 Wars Wa 4 ZA, 186 17,185 10,924 7,916 7,073 
3 Women's and misses' sportswear 35,141 38, 002 55,953 Sige! 71,734 58,577 Ya | 
4 Furs Dy V2 Doe) 1,705 1256 386 563 TWeulioa 
5 Infants! and children's wear and nursery 18, 380 18,267 25097 24, 533 230 ke 22,528 21,846 
equipment 
6 Girls' and teenage girls! wear 8,774 haart 18,744 ieee 18,241 13,813 13,676 
7 Lingerie and women's sleepwear 11,844 12,085 15,449 16,045 20,143 16,948 18,156 
8 Intimate apparel VOM! 7,928 11,305 ditsse runt 12,584 11,902 11,454 
9 Millinery 1,560 1,069 Woe) 1,457 1,348 A142 eae 
10 Women's and girls' hosiery 8,561 7,590 10,813 11,389 11,574 95495 He illen© 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 10,182 9,180 13,746 14,434 16, 863 135797 10,788 
accessories 
12 Women's, misses’ and children's footwear 15,387 14,277 24,925 28, 338 29,441 23,583 21,099 
13. Men's clothing 23,420 23,040 35,906 ST ied 38,631 43,374 29,627 
14 Men's furnishings 26,318 PAS oS) 39,157 40,122 48,048 56,685 41,988 
15 Boys! clothing and furnishings 7,730 eve 2525S 13,766 13,260 11,846 10,903 
16 Men's and boys' footwear 10,677 9,187 16,026 17, 360 18,483 18,244 15,187 
17 Food and kindred products 51,900 61,856 56,138 63,290 64,008 55,109 50,102 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 44,181 43,798 50, 385 49, 880 54,188 51,749 49,399 
19 Photographic equipment and supplies 8,696 7,143 9,237 9,744 10,591 13,073 12, 362 
20 Piece goods 2,809 3,130 4,149 3, 304 4,032 3,203 3,124 
21. Linens and domestics Blo) 18,082 24,667 24, 800 29, 360 28,945 31,758 
22 Smallwares and notions OR LLe 7, 386 8,651 7,700 7,483 7,084 7,350 
23 China and glassware 7,208 7,887 10,144 9,676 13,474 10,494 10,455 
24 Floor coverings 8,851 9,143 11,711 12,475 155157, 12,748 14, 385 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 9,904 Dero 13,429 14,418 16,327 15,489 16,232 
erings 
26 Sele aes Sed mirrors and all other 5,569 4,787 6,403 7,095 6,408 6, 341 Wee 
ome furnishings 
27 Furniture ED TANS) 32,951 45, 260 48,996 49,727 50,180 54,593 
: ? ’ 
28 Major appliances 39,936 32,286 41,867 42,455 45,442 45,854 52,979 
29 Television, radio and music 32,827 PE yAi lt) 37,678 35,057 29,059 32,174 33,653 
30 Housewares and small electrical appliances 25,526 26,051 26,031 28, 339 32,284 32,130 32,496 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 20,892 16,554 22,570 34,262 47,424 40,646 35,819 
32 Plumbing, heating and building materials 6,876 5,756 Uren) 9,598 11,487 10,014 11,537 
33 Jewellery 10,829 1253525 18,174 19,441 24, 284 20,432 18,371 
34 Toys and games 12,547 13,054 18,893 20,478 18,223 19,636 20,216 
35 Sporting goods and luggage 18,858 16,132 20, 308 26,535 BSH 32,851 29,996 
36 Stationery, books and magazines 22,137 21,397 24,734 24,307 26,250 25,556 22,763 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 11,902 10,041 11,563 14, 331 15,342 15,181 14,155 
and supplies z z di y 
ope ie 19,374 17,630 21,869 20,788 21,308 20,882 20, 359 
FRA ta, avanti a ects 10,898 9,123 11,565 10,986 12,149 11,859 11,141 
other departments 24,801 21,916 29, 183 33,858 45,181 37,375 33,991 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 692,108 647,065 849,077 901 , 404 990 ,625 928,157 875,654 


TABLEAU 1. Ventes mensuelles des grands magasins, par rayon, Canada, 1984 et 1985 
Se 


1985 


rh a ee 


August 


Aott 


September 


Septembre 


October 


Octobre 


November 


Novembre 


ee eee er ee 
thousands of dollars 


milliers de dollars 


17,824 
16,211 


60,921 
2,445 
28,488 


30,126 
16,108 
11,992 
1,573 
8,903 


12,966 
26,123 


36,896 
42,831 
24,794 


16,557 
62,110 
53,736 


13,960 
3,711 


34,275 

7,574 
10,324 
13,693 
15,231 


8,030 


45,912 
48,418 
47,884 
36,452 


30, 762 
9,288 
19,805 


2), Va 
25,082 


35,805 
13,427 


22,246 
11,305 
34,835 


979,945 


16,610 
15,796 


51,007 
1,786 
27,253 


26,247 
15,531 
10,574 
1,140 
8,038 


11,396 
24,640 


32,728 
34,659 
20, 360 


14,726 
60,156 
46,450 


13,457 
3,842 


29,930 
7,080 
9,358 

10,756 

13,939 


7,168 


40,197 
43,523 
37,145 
33,028 


24,754 
9,789 
16,949 


17,840 
24,133 


33,881 
17,428 


21,536 
9,745 
27,848 


872,423 


17,081 
28, 221 


64,239 
9,114 
29,012 


22,441 
29,712 
11,570 

4,273 
12,862 


28,737 
34,475 


62,353 
72,134 
17,219 


22,534 
79,422 
68,184 


15,599 
4, 704 


33,925 
10,645 
20,210 
16,099 
17,663 


13,047 


47,918 
52,088 
57,889 
47,449 


29,629 
10,639 
29,894 


62,080 
28,011 


43,591 
20,963 


26,163 
15, 849 
36,654 


1,254,292 


Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 
Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 


Vétements sports pour dames et jeunes filles 


Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétements 


Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

Appareils et fournitures photographiques 

Tissus &@ la piéce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 


Gros appareils ménagers 

Téléviseurs, radios et musique 

Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 


Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 


Jouets et jeux 
Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-crotites 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


Change 
Variation 
Rayon 
December August 
1985/1984 
Décembre Aott 
1985/1984 
per cent 
pourcentage 
22,831 +7.3 
23,182 +2.6 
filles 
78,205 419.4 
7,610 +36.9 Fourrures 
36,901 44.5 
23,697 +14.8 
48,995 +3.7 
Dis 158, +13.4 
4,013 +38.0 Chape aux 
16,253 +10.8 
41,120 +13.8 
32,200 +6.0 
Bal Ar: +12.7 
118,770 +23.6 
24,605 +21.8 
26,104 +12.4 
86 , 944 +3.2 
126,980 +15.7 
ZO te +3.7 
3,605 -3.4 
46,184 +14.5 
12,761 +7.0 
37, 306 +10.3 
11,948 +27.3 
17,044 +93 
20,568 +12.0 
43,200 +14.2 Meubles 
54,816 411.2 
89,000 +28.9 
80,759 +10.4 
35,435 +24.3 
etc. 
11,442 -5.1 
67,633 +16.9 Bijouterie 
91,424 +19.5 
47,844 +3.9 
74,184 +5.7 
21,877 -23.0 
32,636 +3.3 
iB I-1:5) +16.0 
57,324 +25.1 
BTA AZLU 412.3 


TOTAL, TOUS RAYONS 


NO 


OW MOND 


TABLE 2. Department Store Monthly Sales, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1984 and 1985 


1985 
January February March April May June July® 
Department 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juillet? 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses! dresses, housedresses, 16,279 (Eg Ae divs 758 17,242 A OS 16, 836 US 297; 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses! coats and suits 16,443 16,891 19,946 Tig ZOZ 18.173 18), 133 ianene4 
3 Women's and misses! sportswear 54,938 55,909 59,245 D851 63,424 DIGI 60,950 
4 Furs 3,164 Srilalil Resi) 4,820 2,245 3,361 3,204 
5 Infants’ and children's wear and nursery 24,881 SCS: 25,999 24,552 25,081 25,026 25,460 
equipment 
6 Girls' and teenage girls’ wear 17,218 15,735 19,400 17,879 18,534 15,676 18, 361 
7 Lingerie and women's sleepwear 20,356 19,788 20,443 19,720 20,505 gn al 22gloe 
8 Intimate apparel 11,360 11,190 11,745 11,584 11,652 11,270 11,907 
9 Millinery 1,974 917 1,949 1,978 2,004 1,936 1,996 
10 Women's and girls' hosiery 10,653 10,544 41,216 10,834 11,118 Milhy Oe 11,083 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 17,288 17,260 17, 78> 17,042 17,742 17,021 ile 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 25,658 25,496 26,839 2652 27,405 24,683 Va ipletese) 
13. Men's clothing 38,231 39,618 40,519 40, 743 42,553 42,742 43,490 
14 Men's furnishings 47,824 48,841 52,864 50,736 54,850 51,201 53,903 
15 Boys' clothing and furnishings 14,071 13,853 14,660 (Seno 14,112 1S ,.92 14,569 
16 Men's and boys! footwear 17,615 (| SyfeX)> 18,771 16,538 17,043 16,890 18,471 
17 Food and kindred products 61,438 62,596 62,967 62,276 61,521 63,285 59,093 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 56,885 58,066 58,495 Big hoe. SEE EH! 60,087 58,637 
19 Photographic equipment and supplies 12,556 Tiree: 12,566 12,729 12,309 12,818 12,615 
20 Piece goods 3,360 Bi HAS 3,817 3,516 3,873 3,670 Belo 
21 Linens and domestics 29,407 30,819 31,873 30,750 31,003 505175 30,209 
22 Smallwares and notions 8,670 8,923 9,340 8,945 Gears BeZ99 8,872 
23 Chima and glassware 12,588 12,669 13,280 13,536 13,439 13,687 13,000 
24 Floor coverings 10, 566 11,628 11,900 12,229 13,151 13,171 13,463 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 135995 14,220 14,409 14,007 14,637 14,582 15,008 
erings 
26 plan part mirrors and all other Wee) 7,882 8,215 8,682 7, 783 8,341 8,434 
ome furnishings 
27 Furniture 45,164 45,043 48,178 50,116 44,991 46,870 45,152 
28 Major appliances 44,538 45,415 46,768 46,833 45,358 43,74? 45,972 
29 Television, radio and music 39,940 42,429 43,009 43,394 37,924 43, 366 40,406 
30 Housewares and small electrical appliances 36, 843 35,867 36,644 34,901 34,652 35,060 36,005 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 29,058 26,480 28,516 32,688 33,677 Soa ey 35,345 
32 Plumbing, heating and building materials 9,483 8,794 Cheese 9095 GS) les) 8, 369 9,771 
a ey ; 22,559 22,962 24,811 24,990 25, 308 24,294 24,492 
ce y : g es ST, 62> 30,273 32,068 30,796 30,124 31,909 31,140 
porting goods and luggage 27,258 28,226 27,382 Zi 220 26, 866 26,201 26, 282 
36S 
artes Si apie a a t ena 31,571 31,127 32,423 31,644 31,612 31,783 29,876 
s , oil, auto accessories, repairs 14,318 14,487 14, 300 14, 330 14,519 14,932 14,715 
and supplies 
38 Meals 
a abe let Ara eal ee ee 22,816 22,349 22,196 22,250 21,770 
; 11,876 11,612 12,206 12,396 12,561 
0 All ot : : : ’ y 
Oni hitathes decactesgta 34, 387 33,577 34,586 33,467 345211 34,096 36, 365 
41 TOTAL 
OTAL ALL DEPARTMENTS 956,034 958,235 1,001,292 987, 684 994,457 984, 468 998 , 366 


TABLEAU 2. Ventes mensuelles des grands magasins, désaisonnalisées, par rayon, Canada, 1984 et 1985 


AugustP 


AottP 


thousands of dollars 


August 


Aott 


milliers de dollars 


17,482 
16,018 


61,130 
3,990 
25,385 


18,827 
20,022 
11,887 

2,459 
11,115 


17,316 
26,075 


43,843 
54,283 
15,601 


17,639 
61,102 
59,830 


13,014 
3,592 


32,801 

8,850 
13,078 
13,931 
15,184 


8,850 


45,467 
47,403 
51,525 
38,654 


33,237 
9,319 
24,923 


32,501 
26,539 


32, 366 
13,840 


22,166 
12,397 
36,964 


1,020,601 


16,845 
14,729 


53,278 
2,855 
24,678 


17,413 
19,738 
10,570 

1,793 
10,117 


15,081 
25,056 


39, 626 
45,269 
13,295 


15,990 
59,047 
52,375 


12,931 
3,836 


29,133 

8,126 
11,792 
11,457 
14,276 


8, 331 


39,641 
43, 362 
42,112 
36,145 


27,024 
9,878 
21,265 


28, 106 
26,484 


30,702 
17,495 


21,599 
10,777 
31,198 


923,425 


September 


Septembre 


15,882 
17, 333 


53,486 
3,696 
24,553 


17,111 
19,607 
11,159 

2,052 
10,667 


16,601 
25,283 


39,715 
47,988 
135,762 


15,880 
63,469 
56,312 


13,006 
Da io 


29,269 

8,877 
12,990 
12,519 
15,352 


8,773 


45,147 
45,032 
46,607 
35,907 


24,887 
10, 329 
21,877 


BZ ie 
25, 763 


31,829 
16,480 


22,082 
11,100 
34,068 


962, 379 


October 


Octobre 


16,617 
16,392 


55,615 
3,873 
24,422 


16,023 
19,641 
10,873 

1,982 
10,291 


16,677 
25,169 


39,739 
46,847 
13,737 


16,187 
61,676 
54,878 


12,896 
3,781 


28,038 

8,357 
13,600 
11,633 
14,812 


8,359 


45,790 
43,571 
43,152 
36,198 


25,922 
9,798 
21,570 


30,291 
25,614 


29,518 
16,849 


22,107 
11,094 
34,937 


948,526 


November 


Novembre 


15,842 
17,232 


56,579 
4,221 
24,817 


18,236 
20,378 
10,959 

2,028 
10,520 


18,139 
25,627 


41,891 
48,385 
13, 786 


Oa 
63,157 
57,870 


12,936 
3,797 


30,857 

8,515 
13,583 
13,009 
15,110 


8,847 


46,458 
46,663 
43,204 
37,240 


27,767 
9,967 
21,977 


27,851 
27,099 


32,280 
15,825 


22,442 
11,377 
34,994 


978,095 


December 


Décembre 


16,012 
16,572 


54,511 
3,331 
24,467 


16,047 
20,071 
11,092 

1,680 
10,290 


17,143 
25,317 


41,999 
47,510 
13,674 


16,975 
63,684 
57,555 


12,857 
3,629 


29,597 
8, 762 
13,907 
12,068 
14,833 


8,949 


45,024 
50,116 
44,107 
36,971 


26,309 
10,763 
22, 195 


26,188 
25,640 


31,347 
16,567 


22,237 
11,044 
34,397 


965,994 


Change - Variation 


August / 
July 
1985 
Aott/ 
juillet 
1985 

per cent 


pourcentage 


+0.7 


+27.5 
+7.4 


Rayon 


Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

Vétements sports pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour 
gargons 


Chaussures pour hommes et gargons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

Appareils et fournitures photographiques 

Tissus a la piéce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Téléviseurs, radios et musique 

Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d' automobile, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-crottes 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


NO 


TABLE 3. Total Department Store Monthly Sales, by Province, 1984 and 1985 


1985 
ee al 
Province 
January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juillet 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Newfoundland 6,952 7,096 ef 10,888 12,108 11,545 10,794 
2 Prince Edward Island 4,074 SyatehoyZ 4,567 5,274 Del Die Gorl 65095 
3 Nova Scotia 18,630 18,740 25,876 28,657 DR DZ6 SW on 28,983 
4 New Brunswick 13,276 12,894 (ey Ad 19,309) 21,776 205529 18,852 
5 Quebec 130,436 121,067 160,174 175 S52 199,264 176,088 164,993 
6 Ontario 248,605 230, 686 AOS WS 529678 358,424 344 , 864 322,440 
7 Manitoba 34,415 33,067 46,2135 48,619 Dil USS Ei 1725) LG SM|D 
8 Saskatchewan (ape Noi 20,906 27,964 29, 300 554) SNS) 28,559 28,281 
9 Alberta SH BRS) Chl a 15 117,811 117,594 131,665 119,766 Ait >o8il 
10 British Columbia 115,658 107,002 134,497 1361697 147,199 141,256 134,021 


11. Yukon and Northwest - = = = = = = 
Territories 


12 CANADA 692, 108 647,065 849,077 901 , 404 990,625 928,157 875,654 


a a ee ee 8 SS Ee aaa 


TABLE 4. Total Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 


1985 
Selected metropolitan —————— nn 
ates January February March April May June quty 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juillet 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Calgary BT OZ De Giles 45,068 44,971 50,471 46, 784 44,364 
2 Edmonton 44,148 40,891 DY HOS: Dan SE 59,076 53,206 51,338 
3 Halifax-Dartmouth Iles 1570) 10, 743 14,671 ND, OS} 17,662 Ti26> 16,045 
4 Hamilton 19,486 16,635 21,422 24,210 260, 24,478 23,652 
5 Montréal 78,812 WS OZ2 94,865 102,956 115,914 103,375 93,809 
6 Ottawa-Hull 30,661 27,879 37,643 38, 845 45,490 ZO TD 38,505 
7 Quebec City 18,428 16,465 PAN py Siale 23,695 28,547 206 9D? 24, 004 
8 Toronto 99GDoS 92 090 125,686 130,664 159576 138,949 124,716 
9 Vancouver 70,220 64, 386 80, 280 80,174 87,331 84,774 77, 198 


10 Winnipeg 31,341 29,981 41,482 43,706 46,154 42,837 41,069 


TABLEAU 3. Total des ventes mensuelles des grands magasins, par province, 1984 et 1985 


Change 


Variation 


Province 


August September October November December August 
1985/1984 
Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Aoat 
1985/1984 
NO 
thousands of dollars - milliers de dollars 
12,654 sil oiled 11,141 WZ 5) 165274) 25 alloy +11.8 Terre-Neuve 1 
6,559 6,375 5,490 5,624 7,412 10, 707 ee) fle-du-Prince-Edouard 2 
B2an91 28, 836 28099 30, 813 43,553 61,171 +11.6 Nouvelle-Ecosse 3 
215591 20,079 20,138 215 528 30,789 40,972 +6.5 Nouveau-Brunswick 4 
190,292 163,813 176,106 182,239 XD VA, 311/,1798 +16.2 Québec » 
357,963 312,209 341,081 346,765 472,695 652,243 +14.7 Ontario 6 
50,957 45,526 52,448 49,639 65,859 85,871 +11.9 Manitoba 7 
31,460 27,248 31,473 BOR WaT 41,146 53,485 415.5 Saskatchewan 8 
1A Aa 116,810 127995 126,976 158,726 218,029 +10.5 Alberta 2g 
147, 360 137,534 149,146 148,115 184, 827 253,420 +7.1 Colombie-Britannique 10 


- 2,674 3,350 3,054 2,894 4,928 Yukon et les Territoires 11 


du Nord-Ouest 


979,945 872,423 412.3 CANADA 12 


947, 365 


1,254,292 1,715,781 


957,060 


TABLEAU 4. Total des ventes mensuelles des grands magasins, selon certaines zones métropolitaines, 1984 et 1985 


Change 


1985 
Variation 


Certaines zones 
métropolitaines 


August September October November December August 
1985/1984 

Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Aoat 
1985/1984 


NO 


thousands of dollars - milliers de dollars 

49,407 455591 49,079 48,618 60,020 83,892 +13.3 Calgary 1 
58,667 53,470 DT ONL 57,446 71,344 96,074 +9.7 Edmonton 2 
17,632 15,745 16,665 Nig DZ 24,904 32,904 +12.0 Halifax-Dartmouth 5 
23,643 22,156 24,493 /a5) keh Ba ave) NUS +6.7 Hamilton 4 
112,176 93591 106,689 108,137 138,914 190,400 +19.4 Montréal 5 
42,826 38, 390 42,719 44,593 56,416 73,494 +11.6 Ot tawa-Hull 6 
25,914 23,843 24,577 25,644 31, 863 40,556 +8.7 Ville de Québec 7 
141,675 WISSZ9N 139,209 1594S 188,655 265 1A +18.8 Toronto 8 
84 , 663 78,140 88,171 87,881 108,850 148,953 +8.3 Vancouver a 
45,816 41,157 47,664 44,889 59,918 76,858 +11.3 Winnipeg 10 


TABLE 5. Major Department Store Monthly Sales, by Province, 1984 and 1985 


1985 
he SS SSS SS SS SS ee 
Province 
January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Newfoundland x x x x x x x 
2 Prince Edward Island x x x x x x x 
3 Nova Scotia EoD 6,567 9,188 Lava IGRZ59 10,862 [7233 
4 New Brunswick x x x x x x x 
5 Quebec vieree10) 67, 700 90,490 95,958 109, 889 iligo2u 91,020 
6 Ontario 153,708 138,416 185,694 T9450 206 , 083 199,764 190,466 
7 Manitoba 23,448 21,585 BORO te 30,889 30,978 29,066 28,534 
8 Saskatchewan x x x x x x x 
9 Alberta 76,498 69,584 87,813 86,695 55 JAN 86,065 83,289 
10 British Columbia Sy ey? 86, 133 107,111 107,696 113,074 107,943 102 , 606 
11. Yukon and Northwest - = = ~ E = = 
Territories 
12 CANADA 453,711 409, 143 537,065 549,234 594,109 557,154 DS Ynyoy? 


a SS SSS eee 


TABLE 6. Major Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 


We Sales ee ee eee 


(eres 
Selected metropolitan ee SS SS nee 
areas : 
January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juillet 
No 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Calgary 30,048 27,906 34,770 34,678 S79 94. 34,846 3S Zod 
2 Edmonton 35,184 31, 384 40,019 39,005 NSS 3559) 38,937 Dil ie 
3 Halifax-Dartmouth x x x x x x x 
4 Hamilton 14,872 AZ Ze 155 p55 Wri oval 18,781 Wah Zaz align 535%) 
5 Montréal Die ae: 47,044 Gietine 6D tz 74,094 66,021 59,876 
6 Ottawa-Hull 19,758 16, 730 Weey ()7) ZZ AOE Ike Oi/s 24, 082 23,847 
7 Quebec City x x x x ~ x x 
8 Toronto 72,416 69,020 93 720il 93,067 97,410 98,228 88 , 056 
9 Vancouver 62,059 56,067 69,426 68,968 74,419 TDay I 66, 687 
10 Winnipeg x x x x x x * 


Sh a Bw i a ts gl UT DI I A IN 


TABLEAU 5. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, par province, 1984 et 1985 


Change 
1985 1984 
Variation 
Province 
August August September October November December August 
1985/1984 
Aoat Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Aott 
1985/1984 
NO 
thousands of dollars - milliers de dollars 
x x x x x x ye Terre-Neuve 1 
x x x x x x x fle-du-Prince-Edouard Zz 
10,414 OR ZO 10,873 11,086 15,666 20,626 +7.0 Nouvelle-Ecosse 5) 
x x x x x x x Nouveau-Brunswick 4 
105,825 90 , 369 106,580 107,600 135,411 Boies) +17.1 Québec 5 
209,078 180,143 7A | ied bode) 214,317 292 5214 386,092 +16.1 Ontario 6 
SH eS. a7 | 28,635 36,495 32,915 43,967 54,203 +9.4 Manitoba v 
x x x x x x x Saskatchewan 8 
92,665 86,398 97,543 94,529 120,054 160,601 +7.3 Alberta 9 
111,154 NOG OZ 120,456 118,969 148,121 198,033 +3.7 Colombie-Britannique 10 
- x x x x x Bieta Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
588 , 786 530,591 619,430 611,524 799,105 1,049,201 +11.0 CANADA 12 


TABLEAU 6. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, selon certaines zones métropolitaines, 1984 et 1985 


Change 
1985 


Variation 


Certaines zones 
métropolitaines 


August September October November December August 
1985/1984 
Aott Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Aott 


1985/1984 


thousands o - milliers de dollars 


37,123 33,402 38,915 36,924 47,629 64,408 Shel Calgary 1 
43,262 40,093 44,376 43,621 54,463 71,870 +7.9 Edmonton 2 
x x x x x x x Halifax—Dartmouth 5 
16,371 16,107 18,450 19,482 23,807 37,264 +1.6 Hamilton 4 
73,296 59,685 73,867 72,264 93,142 4215723 +22.8 Montréal 5 
25,790 22,997 28,020 29,404 36,757 44,557 412.1 Ott awa-Hull 6 
x x se Ville de Québec 7 

101, 788 83,509 102,488 102,337 139,757 188, 850 421.9 Toronto 8 
72,460 66,858 76,930 76,272 94,227 126,584 +8.4 Vancouver 9 
Xx Winnipeg 10 


x x x x x 


10 


TABLE 7. Junior Department Store Monthly Sales, by Province, 1984 and 1985 


1985 
Province 
January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juillet 


No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 


1 Newfoundland x x x x x x x 
2 Prince Edward Island x x x x x x x 
3 Nova Scotia NN GUT AZ ATS: 16,688 eos) Zi ZOW ZiliealiZ2, 19,260 
4 New Brunswick x x x x x x x 
5 Quebec 54,456 53,367 69, 684 79,421 89,375 78,691 11S 
6 Ontario 94,898 O27 L60 118,425 138,246 1 Sy2 0, BYE 145,100 Silo 
7 Manitoba 10,967 11,482 15,698 iii? 20,055 18,658 16,781 
8 Saskatchewan x x x x x x x 
9 Alberta 7) (LOX; PDA AL 293998 30,899 36,422 33,701 32,091 
10 British Columbia 20,496 20,869 27, 386 29,001 34,725 33,314 Bilis Gale 


11. Yukon and Northwest - - = = = = E 
Territories 


12 CANADA 238,397 TE Hee! 312,014 SZ A 396,516 370, 404 343 , 42: 


a a a 


TABLE 8. Junior Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 


1985 
Selected metropolitan oS SSS SSS SS SSS an 
areas 
January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juille 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Calgary 7,695 TOW 10,298 NOR293, 12,477 Aq bte) Atle ase 
2 Edmonton 8,965 9,507 VAG TARE 135311 155 RS {is PASE) 1526: 
3 Halifax-Dartmouth me x x x x x ) 
4 Hamilton 4,614 4,421 5,868 6,/39 7,606 7,186 Gale 
5 Montréal 26,840 25,978 33,087 37,844 41,819 Slo o4 Big 7D: 
6 Ottawa-Hull 10,903 11,149 14,147 16,012 18,416 15,494 14,65! 
7 Quebec City x x x x x x 
8 Toronto 27,136 26,070 32,185 3757) 41,966 40,721 36,65 
9 Vancouver 8,161 8, 320 10,854 11, 206 124973 12,202 11,11 
10 Winnipeg x x x x x x 


ee ee ee eee it er ee 


11 


TABLEAU 7. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, par province, 1984 et 1985 


Change 


Variation 


Province 


August September October November December August 
1985/1984 

Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Aott 
1985/1984 


NO 
thousands of dollars - milliers de dollars 


x x x x x x x Terre-Neuve 1 

x x x x x x x fle-du-Prince-Edouard ee 

Ze TA NOR OV 18,126 Shs WA 27,887 40,544 +14.0 Nouvelle-Ecosse 3 
x x x x x mx x Nouveau-Brunswick 4 
84,468 73,444 69,526 74,639 94,710 137,969 +15.0 Québec 5 
148,885 132,066 27, 942. 132,448 180, 480 266,151 +12.7 Ontario 6 
19,620 16,892 1), 5355 A AAS (A tayo ye 31,669 +16.1 Manitoba 7 
x x x x x x x Saskatchewan 8 
36,453 30,412 30,450 32,447 38,673 Di Li, +19.9 Alberta a 
36,206 30, 382 28,690 DONA 36,706 D5 Sieh) +19.2 Colombie-Britannique 10 
- x x x x x ROD Yukon et les Territoires 11 

du Nord-Ouest 
391,160 341,831 BLY 52>) 345,536 455,187 666 , 580 +14.4 CANADA TZ 


TABLEAU 8. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, selon certaines zones métropolitaines, 1984 et 1985 


Change 
1985 


Variation 


Certaines zones 


métropolitaines 
August September October November December August 
1985/1984 
Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Aoat 
1985/1984 


thousands of dollars - milliers de dollars 


12,284 10,189 10,165 11,694 125391 19,484 +20.6 Calgary 1 
15,405 155377 13,236 13,825 16,881 24,204 41902 Edmonton 2 
x x x x x x x Halifax-—Dartmouth 3 

By 272 6,049 6,043 6,410 8,719 13,651 +20.2 Hamilton 4 
38,879 34,225 32,821 35,873 45,772 68,677 +13.6 Montréal 5 
17,036 15,393 14,700 15,189 19,659 28,937 +10.7 Ot tawa-Hull 6 
x x x x x x Ville de Québec | 
39,887 35,782 36,721 36,817 48,898 74,865 +1125 Toronto 8 
12,203 11,282 11,242 11,610 14,623 22,369 +8.2 Vancouver 9 

Winnipeg 


12 


TABLE 9. Number of All Department Store Locations, by Province, 1984 and 1985 


ee ee 


Province 


1985 
ee 
January February March April May June 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 


NO SS oe ae ee ee 


10 


11 


iz 


Newfound] and 


Prince Edward Island 


Nova Scotia 


New Brunswick 


Quebec 


Ontario 


Manitoba 
Saskatchewan 


Alberta 


British Columbia 


Yukon and Northwest 
Territories 


CANADA 


number - nombre 


14 14 14 14 14 14 
7 7 U 7 7 i 
33 33 33 34 34 34 
Za 27 27 i) 27 27 
163 163 163 163 163 163 
Zo 297 27) Zoi) 297 ZO 
38 38 38 38 38 38 
32 592 32 See 32 32 
81 81 81 81 81 81 
102 101 101 101 102 102 
794(1) 793 7193 794 795 795 


(1) Ihe decrease of seven stores is due to the reclassification of these department stores to other kinds of business. 


TABLE 10. Number of All Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 


a eee 


No. 


Selected metropolitan 


areas 


Calgary 

Edmonton 
Halifax-Dartmouth 
Hamilton 


Montréal 


Ott awa-Hull 
Quebec City 


Toronto 


1985 

Za i BT Sh a Bg 

January February March April May June 

Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
INO Seo el Ee en ee 

number - nombre 

26 26 26 26 26 26 

33 55 5S 33 55) 638) 

14 14 14 14 1S 15 

24 24 24 24 25 25 

76 76 76 76 76 76 

32 32 32 2 32 BZ: 

22 22 22 We 22 22 

88 88 88 88 88 88 

41 41 41 41 42 42 


10 


Vancouver 


Winnipeg 


30 30 30 30 30 30 


pe eS ee ee ee eee ee 


TABLEAU 9. Nombre de points de vente de l'ensemble des grands magasins, par province, 1984 et 1985 


1985 


\ 


July 


Juillet 


number - nombre 


14 


162 


298 


TABLEAU 10. Nombre de points de vente de l'ensemble des grands magasins, selon certaines zones métropolitaines, 1984 et 1985 


1985 


July 


Juillet 


number - nombre 


26 


33 


15 


25 


75 


Ly 
22 
89 
42 


30 


August 


AoGt 


14 


163 


301 


August 


Aott 


26 


33 


3) 


UZ 


75 


32 


22 


91 


42 


30 


1984 


August 


Aott 


14 


160 


297 


1984 


August 


Aoat 


30 


September 


Septembre 


14 


160 


297 


September 


Septembre 


30 


October 


Octobre 


14 


161 


298 


October 


Octobre 


30 


November 


Novembre 


14 


163 


298 


November 


Novembre 


30 


December 


Décembre 


14 


163 


298 


1) La baisse de sept magasins a été causée par la reclassification de ces magasins a d'autres genres de commerce. 


December 


Décembre 


30 


Province 


Terre—Neuve 
fle-du-Prince-Edouard 


Nouvelle-Ecosse 


Nouveau-Brunswick 
Québec 


Ontario 


Manitoba 
Saskatchewan 


Alberta 


Colombie-Britannique 


Yukon et les Territoires 


du Nord-Ouest 


CANADA 


Certaines zones 
métropolitaines 


Calgary 

Edmonton 
Halifax-—Dartmouth 
Hamilton 


Montréal 


Ottawa-Hull 
Ville de Québec 
Toronto 
Vancouver 


Winnipeg 


NO 


11 


No 


10 
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TABLE 11. Number of Major Department Store Locations, by Province, 1984 and 1985 


ed 


Province 


1985 
TEE —_—_—___ 
January February March April May June 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 


No. 


10 


11 


iW 


Newfoundland 
Prince Edward Island 


Nova Scotia 


New Brunswick 


Quebec 


Ontario 


Manitoba 
Saskatchewan 


Alberta 


British Columbia 


Yukon and Northwest 
Territories 


CANADA 


number - nombre 


6 6 6 6 6 6 
3 3 3 3 3 3 
7 7 7 uf il 7 
4 4 4 4 4 4 
De) 55 55 55 54 54 
109 109 109 109 109 109 
18 18 18 18 17 17 
lp 15 {2 15 15 15 
46 46 46 46 45 45 
60 59 SS) 59 53 53 
325 322 322 322 313 313 


a ac a a 


TABLE 12. Number of Major Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 


a a 


Selected metropolitan 


areas 


1985 
i 
January February March April May June 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin 


No 


10 


Calgary 
Edmont on 
Halifax-Dartmouth 
Hamilton 


Montréal 


Ott awa-Hull 
Quebec City 
Toronto 
Vancouver 


Winnipeg 


number - nombre 


14 14 14 14 14 14 
18 18 18 18 18 18 
6 6 6 6 6 6 
14 14 14 14 14 14 
30 30 30 30 30 30 
12 12 12 12 12 12 
8 8 8 8 8 8 
40 40 40 40 40 40 
26 26 26 26 27 27 


13 13 18 13 13 (ls! 


ee 9 re a rr are ie oe a er pers es i A a 
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TABLEAU 11. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels, par province, 1984 et 1985 


1985 1984 
July August August September October November December SO CSS 
Juillet Aott Aottt Septembre Octobre Novembre Décembre 
Ne) 
number - nombre 
6 6 6 6 6 6 6 Terre-Neuve 1 
3 3 3 3 5 3 3 fle-du-Prince-Edouard 2 
7 7 7 7 7 7 y Nouvelle-Ecosse 3 
4 4 4 4 4 4 4 Nouveau-Brunswick 4 
54 54 54 54 55 55 55 Québec 5 
110 eS 110 110 110 110 110 Ontario 6 
AZ, 7 18 18 18 18 18 Manitoba 7 
15 12) 15 ie 15 15 s Saskatchewan 8 
44 44 46 46 46 46 46 Alberta 3 
52 52 60 60 60 60 60 Colombie-Britannique 10 
= = 5 5 5 5 5 Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
312 315 328 328 329 329 329 CANADA 12 


TABLEAU 12. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels, selon certaines zones métropolitaines, 1984 et 1985 


Certaines zones 


July August August September October November December métropolitaines 
Juillet Aott Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 6 
number - nombre 
14 14 14 14 14 14 14 Calgary 1 
18 18 18 18 18 18 18 Edmonton Z 
6 6 6 6 6 6 6 Halifax—Dartmouth 3 
14 14 14 14 14 14 14 Hamilton 4 
30 30 30 30 30 30 30 Montréal 5 
12 12 2 We 2 12 12 Ottawa-Hull 6 
8 8 8 8 8 8 8 Ville de Québec 7 
41 43 40 40 40 40 40 Toronto 8 
27 27 26 26 26 26 26 Vancouver 9 


13 AB 13 13 43 13 13 Winnipeg 10 
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TABLE 13. Number of Junior Department Store Locations, by Province, 1984 and 1985 


ns ae ee ee al 


1985 
a 
Epeyan\ee January February March April May June 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
No. 
number - nombre 
1 Newfoundland 8 8 8 8 8 8 
2 Prince Edward Island 4 4 4 4 4 4 
3 Nova Scotia 26 26 26 724 Dit 27 
4 New Brunswick 185) 23 728) LS 23 23 
5 Quebec 108 108 108 108 109 109 
6 Ontario 188 188 188 188 188 188 
7 Manitoba 20 20 20 20 21 21 
8 Saskatchewan {7 Vif 17 17 a {17/ 
9 Alberta 35 35 $y} 35 36 36 
10 British Columbia 42 42 42 42 49 49 
11. Yukon and Northwest - = = my = a 
Territories 
12 CANADA 47 471 471 472 482 482 


ee ee ee SS eee 


TABLE 14. Number of Junior Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 


ee Oe SS EE ee 


1985 
Selected metropolitan a or a eae acco ea sf GC 
areas January February March April May June 
‘ Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
ger ONES 
1 Calqary iz {2 12 4|72 12 12 
2 Edmonton 15 le le 15 15 15 
3 Halifax-Dartmouth 8 8 8 8 9 2) 
4 Hamilton 10 10 10 10 11 11 
5 Montréal 46 46 46 46 ie: 46 
6 Ottawa-Hull 20 20 20 20 20 20 
7 Quebec City 14 14 14 14 14 14 
8 Toronto 48 48 48 48 48 48 
9 Vancouver 15 15 15 15 15 15 
10 Winnipeg 17 ie 17 17 17 17 


re le 
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TABLEAU 13. Nombre de points de vente des grands magasins populaires, par province, 1984 et 1985 


1985 1984 
July August August September October November 
Juillet Aott Aott Septembre Octobre Novembre 
number - nombre 
8 8 8 8 8 8 
4 4 4 4 4 4 
Dif 27 26 26 26 26 
22 22 23 23 23 23 
108 109 106 106 106 108 
188 188 187 187 188 188 
21 21 20 20 20 20 
17 17 16 16 17 \7/ 
36 36 35 3B) 35 BD 
49 49 42 42 42 42 
= = 1 1 1 1 
480 481 468 468 470 472 


December 


Décembre 


108 


188 


472 


Province 

NO 
Terre—Neuve 41 
Tle-du-Prince-Edouard 2 
Nouvelle-Ecosse 3 
Nouveau-Brunswick 4 
Québec 5 
Ontario 6 
Manitoba 7 
Saskatchewan 8 
Alberta 2 
Colombie-Britannique 10 


Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 


CANADA 12 


TABLEAU 14. Nombre de points de vente des grands magasins populaires, selon certaines zones métropolitaines, 1984 et 1985 


1985 1984 


Certaines zones 
July Auqust August September October November December métropolitaines 
Juillet Aott Aott Septembre Octobre Novembre Décembre " 
number - nombre 
az iW 172 12 12 12 tz Calgary 1 
15 15 ie 15 12 Ae) ae Edmonton 2 
9 9 8 8 8 8 8 Halifax-Dartmouth 3 
11 11 10 10 10 10 10 Hamilton 4 
45 45 45 45 45 46 46 Montréal 5 
20 20 20 20 20 20 20 Ottawa-Hull 6 
14 14 13 13 13 14 14 Ville de Québec i 
48 48 48 48 48 48 48 Toronto 8 
15 15 15 15 15 15 15 Vancouver 3 
7, iy ti 17 17 iN? 17 Winnipeg 10 
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TABLE 15. Total Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1984 and 1985 
Januar y-August 


TABLEAU 15. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1984 et 1985 
Janvier-aoGt 


oe ee ES ae ee 


Sales - Ventes Change 
Department 1985/1984 
Variation 
Rayon 1984° 1985 1985/1984 
Nose a Ake ee ee eee 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and uniforms - 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles 119, 682 133,141 411.2 
2 Women's and misses' coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 103,499 105, 769 +2.2 
3 Women's and misses! sportswear - Vétements sports pour dames et 
jeunes filles 389, 687 428, 608 +10.0 
4 furs - Fourrures 14,443 16,198 Pili ZrerZ 
5 Infants! and children's wear and nursery equipment - Vétements pour 
bébés et enfants et articles de chambres d'enfants VIBES 180,657 +4.2 
6 Girls! and teenage girls' wear - Vétements de fillettes et d' ado- 
lescentes Wa ee) 131,034 +9.8 
7 Lingerie and women's sleepwear - Lingerie et vétements de nuit pour 
dames 124,979 126,778 +1.4 
8 Intimate apparel - Sous-vétements 81,833 87,953 +7.5 
9 Millinery - Chapeaux Be VAY 10,528 +8.1 
10 Women's and girls' hosiery - Bas pour dames et fillettes Di Loo 75,495 +3.0 
11. Women's and girls' gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes 94,811 101,356 +6.9 
12 Women's, misses' and children's footwear - Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants VgZo> 183,173 +5./7 
13 Men's clothing - Vétements pour hommes 245, 302 268,075 +93 
14. Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 296,589 321,468 +8.4 
15 Boys' clothing and furnishings - Vétements et articles d'habille- 
ment pour garcons 92 92D 102,207 +10.0 
16 Men's and boys! footwear - Chaussures pour hommes et garcons HS ZAM WANG Wi +7.5 
17. Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes 450, 606 464,513 +3.1 
18 Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques 
et médicaments 356, 903 SW BANS +11.3 
19 Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photo- 
qraphiques 88,432 84 , 806 -4.1 
20 Piece goods - Tissus a la piece 30,107 27,462 -8.8 
21 Linens and domestics - Literie et linge de maison 206, 759 223,280 +8.0 
22 Smallwares and notions - Menus articles 57,760 62, 500 +8.2 
23 China and glassware - Porcelaine et verrerie 76,094 79,662 +4.7 
24 Floor coverings - Revétements de plancher 90 , 000 96,143 +6.8 
25 Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et 
housses 112, 906 110,801 -1.9 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison DH 1510) DZ A025 -5.7 
27 Furniture - Meubles 349,410 370, 334 +6.0 
28 Major appliances - Gros appareils ménagers SBM SXEVe SYNC 7-57 +3.5 
29 Television, radio and music - Téléviseurs, radios et musique 274, 385 PE SEES) +1.1 
30 Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage et 
petits appareils électriques 240,618 239,509 =O 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 206, 680 248,929 +20.4 
32 Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie, 
chauffage et construction 84,127 vA YA =14ie6 
33 Jewellery - Bijouterie 129,167 143,661 els 72 
34 Toys and games - Jouets et jeux 127,714 144, 369 +13.0 
35 Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 19655 til 202,694 +3.3 
36 Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues 199. 26i 202,949 +1.7 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - Essence, 
huile, accessoires d'automobile, réparation et fournitures (725 720) 105,942 -18.3 
38 Meals and lunches - Repas et casse-crottes 163,689 164,456 +0.5 
39 Repairs and services - Services et travaux de réparation 77,441 89,026 +15.0 
40 All other departments - Tous autres rayons 243,295 261,140 +7.3 
41 ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 6,510, 373 6, 864 , 035 +5.4 


See a ee ee ee Oo 8 Be ee eee 
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TABLE 16. Total Department Store Cumulative Sales, by Province, 1984 and 1985 
Januar y-August 


TABLEAU 16. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par province, 1984 et 1985 
Janvier-aott 


Sales - Ventes Change 
Province 1985/1984 
Variation 
1984¢ 1985 1985/1984 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcent age 
Newfoundland - Terre-Neuve 15,218 81,768 +8./ 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard 41,071 42,289 +3.0 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 12251 216,594 +12.4 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 142,415 146,184 +2.6 
Québec 1,228,474 ER Toy ie +7.3 
Ont ario Gaee oii fos 52h) 2,496,779 +6.8 
Manitoba 341,413 BOTA aL +4,7 
Saskatchewan 210,144 220, 106 +4.7 
Alberta 889, 738 921,013 +3.5 
British Columbia - Colombie-Britannique 1,032,414 1,064,290 +3.1 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest 19,436 - 
CANADA 6,510, 373 6,864,055 +5.4 


TABLE 17. Total Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 
Januar y-August 


TABLEAU 17. Total des ventes cumulatives des grands magasins, selon certaines zones métropolitaines, 
1984 et 1985 
Janvier-aoit 


Selected metropolitan areas Poe ee pce nae 
. te Variation 
Certaines zones métropolitaines 19842 1985 1985/1984 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcent age 
Calgary 336,804 526,072 +5.2 
Edmonton 406,634 412,375 +1.4 
Halifax-Dartmouth 104,031 121,411 +16.7 
Hamilton 172,608 AIFS 915 +42 
Mont réal WING, es 774,929 +8.1 
Ott awa-Hull 74s ko i i) 301,424 +5.0 
Quebec City - Ville de Québec IIA EE hs ae IU! +3.5 
Toronto 924,190 is syne) tio. 
Vancouver 604, 304 629 , 626 +4.2 
Winnipeg 309, 347 322, 386 +4.2 


I 
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TABLE 18. Major Department Store Cumulative Sales, by Province, 1984 and 1985 
Januar y-August 


TABLEAU 18. Ventes cumulatives des grands magasins traditionnels, par province, 1984 et 1985 
Janvier-aott 


ee ee Se 


Sales - Ventes Change 
, 1985/1984 
Province Variation 
1984° 1985 1985/1984 
ee ee ee SS ES ES SS eee ee 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Newfoundland - Terre-Neuve x x x 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard x x x 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 59,901 74,083 +23.7 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick x x x 
Québec 695,865 EE a) +5.'5 
Ontario 141202 1,474,640 +4.4 
Manitoba 221,244 2LGy IL +2.3 
Saskatchewan x x x 
Alberta 669,218 G11 ane +1.3 
British Columbia - Colombie-Britannique 822,065 O50,079 +1.1 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest x - een 
CANADA 4,100,481 4,222,032 +3.0 


EE Ee — — eS eee 


TABLE 19. Major Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 
Januar y-August 


TABLEAU 19. Ventes cumulatives des grands magasins traditionnels, selon certaines zones mét ropoli- 
taines, 1984 et 1985 
Janvier-aott 


ere ee ee ee ee 


Selected metropolitan areas Sage oS NenUGe fone ate 
Certaines zones métropolitain Nae Lea a 
eae ago 1984F 1985 1985/1984 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Calgary 261,060 2705619 +3.7 
Edmonton 310,907 BOS 102 -0.6 
Halifax-Dartmouth Xx Xx x 
Hamilton 126, 346 129,895 +2.8 
Montréal 462,754 499,194 +7.9 
Ot tawa-Hul] 179,846 i ea Bao 4 +2.1 
Quebec City - Ville de Québec x x x 
Toronto 666,621 713,486 +7.0 
Vancouver 522 ae 542,657 +3.9 
Winnipeg x x x 


A LS ee ea 
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TABLE 20. Junior Department Store Cumulative Sales, by Province, 1984 and 1985 
Januar y-August 


TABLEAU 20. Ventes cumulatives des grands magasins populaires, par province, 1984 et 1985 
Janvier-aott 


Sales - Ventes Change 
p : 1985/1984 
rovince one 
Variation 
1984° 1985 1985/1984 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Newfoundland - Terre-Neuve x x x 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard x x x 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 1525779 1425510 +7.3 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick % x % 
Québec 552,607 583,435 +9'5 5 
Ontario 924,669 1,022,158 +10.5 
Manitoba 120,168 130,990 +9.0 
Saskatchewan x x x 
Alberta 220,520 243,160 +10.3 
British Columbia - Colombie-Britannique 210, 350 Va aes Wis +11.0 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest x - 
CANADA 2,409,891 2,642,006 +9.6 


TABLE 21. Junior Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 
Januar y-August 


TABLEAU 21. Ventes cumulatives des grands magasins populaires, selon certaines zones métropolitaines, 
1984 et 1985 
Janvier-aott 


Sales - Ventes Change 
Selected metropolitan areas as : 1985/1988 
tH pects 4 ae. ar eae Variation 
Certaines zones métropolitaines 19842 1985 1985/1984 


thousands of dollars per cent 


milliers de dollars pourcentage 
Calgary 75,744 83, 762 +10.6 
Edmonton Ist £6 103,274 +7.9 
Halifax-Dartmouth x x x 
Hamilton 46,263 50,019 +8.1 
Montréal 254,471 275,734 +8.5 
Ott awa-Hull 107,267 147,815 +9.8 
Quebec City - Ville de Québec x x * 
Toronto Zl ais 282,221 +9.6 
Vancouver O25 tts 86,971 45.9 
Winnipeg x x x 


nn nnn nnn tt tEttEEEE SEES 
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TABLE 22. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 1983-1985 


TABLEAU 22. Ventes et parts de marché des grands magasins par type d'organisation, Canada, 1983-1985 


oe ee SS ee eee 


Period 


Période 


1983: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mal 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aoat 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


1984: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mail 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


1985: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mail 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


Department stores 


Grands magasins 


SS 


Major Junior 
Total 
Traditionnels Populaires 
oe ee ee 
pales Distri- cee Distri- cee Distri- 
Ventes puELON Ventes eiusc rae Ventes pubagn 
‘000 % ‘000 % ‘000 % 
623,021 100.0 416,075 66.8 206, 946 oe ec 
603, 808 100.0 400,059 66.3 203,749 Bers 
787,544 100.0 517,493 Gael 270,051 34.3 
UA GIPAS: 100.0 496,409 64.0 ZI Bone 36.0 
842,133 100.0 524,430 62-2 317, 702 byl 
920), 1.50 100.0 578, 341 GZ. 341,809 a1 
813,746 100.0 510, 481 6261 303,265 la 
850, 885 100.0 528,907 6232 921,978 5758 
922.060, 100.0 609, 641 66.1 BNP EREG ES: 5, 
922,014 100.0 605,042 65.6 BVG, 772 34.4 
Nl, 158,763 100.0 TEN, 909 (Sey 396, 854 34.8 
Vos UZal 100.0 1,078,652 62.2 652,488 Sy keayi 
10,930,478 100.0 7,007,420 64.1 TL U6 Binney! 
649,626 100.0 A5d,V77 66.7 216,450 BBE 5) 
659,594 100.0 426,537 64.7 tie a Uhe yi} She) 
806,999 100.0 PLO Oon 65.6 His id upinbiee) 34.4 
843,022 100.0 522,096 6169 320,720 Doel 
930082 100.0 Eo Me hares 7) (avai) 357.859 Dili, 
941,728 100.0 584,661 GZ. | 357,066 BT fe! 
806,592 100.0 496, 195 (SHIA: 210, 98 Sise® 
872,423 100.0 320,991 60.8 341,831 BRYA 
94] 5 26> 100.0 619,430 65.4 Dit, oo 34.6 
957,060 100.0 611,524 657 345,536 Gel 
Ace Lae 100.0 Teheya nals: Goings, 455,187 BIER) 
THe Tis bee Pex 100.0 1,049,201 61.2 666, 580 38.8 
11,984,871 100.0 EES 62.61 (PAD Bp 4) 5667 
692,108 100.0 HOST 14 65.6 2B 5 a9 34.4 
647,065 100.0 409,143 BIR 4 2h O22 36.8 
849,077 100.0 537,063 65.5 312,014 BIS 
901,404 100.0 549,234 60.9 SOc ein 591 
990,625 100.0 594,109 60.0 5965016 40.0 
2 Balbo 100.0 DD], 124 60.1 370,404 by ry 
875,654 100.0 Do ee 60.8 343,422 Fee 
919,945 100.0 588, 786 60.1 59 Ig. 15U BS: 


i re ga ee ee cee eee 
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TABLE 23. Market Share of Department Stores of Total Retail Trade, by Province and Selected 
Metropolitan Area, 1983-1985 
August 


TABLEAU 23. Parts de marché des grands magasins en relation au total du commerce de détail, par 
province et certaines zones métropolitaines, 1983-1985 


Aoit 
; Distribution Change 
Province and Selected Metropolitan Areas 1985/1984 
Province et certaines zones métropolitaines Obs sige 
e 1983 1984 1985 1985/1984 


per cent - pourcentage 


Newfoundland - Terre-Neuve 6.5 GeZ 6.4 +3.2 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard 14.0 1Fo0 1igepsa -6.9 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse Jel) Sel 7.8 -3.7 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick Geo VEL Tol -2.5 
Québec Ua 6.6 7.0 +6.1 
Ontario Le) GaD 8.7 +2.4 
Manitoba ze 4 11.8 Tas -4.2 
Saskatchewan UES Ta 126 +1.3 
Alberta 12.4 Mas ORE. -7.6 
British Columbia - Colombie-Britannique eat Wet TAG -4.1 


Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 


et les Territoires du Nord-OQuest 10.0 Del at 
CANADA UPS) 8.8 8.8 - 
Montréal 9.4 8.3 7.0 +8.4 
Toronto 10,2 9.35 9.6 +3.2 
Winnipeg 2 16.4 15.4 -6.1 
Vancouver 1596 14.2 13.6 -4.2 


eee 


TABLE 24. Department Store Monthly Stocks(1), by Department, Canada, 
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1984 and 1985 


1985 
January February March April May June 
Department 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 39), 18D 43,993 Ey 7o> 60,797 54,107 435.977 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses! coats and suits 48,419 65,516 68, 340 61,861 53,789 43,361 
3 Women's and misses' sportswear 128, 354 150, 980 ialgek ye) 178,900 166, 346 144, 730 
4 Furs Pes e) 19,658 14,917 27,476 28,928 30, 362 
5 Infants' and children's wear and nursery Galas 67,973 77,245 89,457 84,937 80 , 040 
equipment 
6 Girls! and teenage girls' wear 37,234 51,030 59, 152 54,914 58, 342 47,063 
7 Lingerie and women's sleepwear 44,161 42,405 47,653 55,747 Syne 45,396 
8 Intimate apparel 46,429 41,490 43,624 45,951 44,588 44,618 
9 Millinery Soalily) 3,418 2,548 Serva 2,990 2,606 
10 Women's and girls' hosiery 37,889 34,836 38,986 42,035 37,480 34,668 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 49,934 48,511 53,600 57,748 Soe Vid 46,410 
accessories 
12 Women's, misses’ and children's footwear 87,816 99,585 121,486 122,004 113,930 101,511 
13. Men's clothing 124, 638 156,531 WAGE 194,346 190, 644 166, 346 
14 Men's furnishings 143,096 145,075 166, 369 193,067 194,853 154, 195 
15 Boys' clothing and furnishings 42,748 45,631 47,836 46,461 42,819 44,144 
16 Men's and boys! footwear 59,921 57,489 76,236 80,077 90, 324 69,558 
17. Food and kindred products 41,847 35,361 37,872 38,427 55, 6 31,444 
18 Toiletries, cosmetics and drugs ZOD sep? 208,248 225,060 256,151 234, 780 230, 330 
19 Photographic equipment and supplies 55, 504 44,500 49,665 52,185 51,054 50, 506 
20 Piece goods 17,949 16,873 72497 18,654 20,683 20, 308 
21 Linens and domestics 128, 300 127,853 134,314 146,716 148,825 142,340 
22 Smallwares and notions 38,175 $55,879 byline) 44,184 47,806 48,739 
23 China and glassware 68,077 74,719 66,029 85,463 84,766 76,648 
24 Floor coverings 50, 742 47,734 49,746 51,134 51,347 501,529 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 70,093 60,655 65,910 68,661 68,008 65, 502 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 56,372 53,190 57,261 60,255 63,552 61,939 
home furnishings 
27 Furniture 145,059 145,868 149,735 157, 566 152, 328 151,943 
28 Major appliances 67,296 72,678 74,982 76,661 73,394 70,552 
29 Television, radio and music 123.57 128,146 140, 488 153,594 145,992 138, 333 
30 Housewares and small electrical appliances 164,939 IIESEN 157,505 174,480 166,909 174,343 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 116,518 120,579 142,450 148, 268 158,719 175, 304 
32 Plumbing, heating and building materials 24,231 21,786 31,394 24,392 25,361 28, 840 
33 Jewellery 109,160 96,901 107,128 113,812 113,439 109, 202 
34 Toys and games 112,665 109, 764 121,590 141,558 153,617 158,887 
35 Sporting goods and luggage 113,507 110, 606 133,988 160, 378 159, 668 145,230 
36 Stationery, books and magazines 1355422 125,423 130,744 139,442 144,907 133,691 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs pe Pe Fs 50, 203 53,851 54,543 53,906 52,859 
and supplies 
38 Meals and lunches 985 539 654 646 597i 423 
39 Repairs and services 5,461 5,566 6,085 6,380 6,081 6,389 
40 All other departments 58,419 50,976 61,896 72,766 86,123 68,824 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 3,011,649 Pave iN) bye) 3,275,551 3,540,658 3,517, 367 3,292,088 


(1) At selling value. 


July 


Juillet 


52,035 
1,654 


145, 696 
34,836 
93, 305 


64,292 
45,570 
42,524 

2,267 
34,978 


51,969 
103,552 


167,514 
146,076 
62,408 


73,535 
33,120 
244, 390 


51,599 
17,758 


137,044 
48, 143 
77,449 
53,258 
70, 348 


64, 352 


156, 706 
69, 632 
132,625 
166,944 


161,250 
26,458 
113,481 


183,356 
136,961 


142,334 
49,351 


569 
6,538 
57,471 


3, 393, 348 


August 


Aott 


50,520 
82, 262 


152,682 
37,360 
88,047 


55,065 
47,129 
45,661 
6,039 
40, 429 


60,155 
107,102 


206,692 
155,033 
42,024 


75,167 
32,166 
242,973 


49,928 
18,215 


129,658 
49,133 
81,931 
55,176 
68,186 


66,253 


152,710 
63,275 
140, 840 
166,287 


163, 188 
26, 308 
121,103 


199, 802 
138, 586 


139,433 
51,032 


277 
6,178 
67,797 


3,481, 802 
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TABLEAU 24. Stocks(1) mensuels des grands magasins, par rayon, Canada, 1984 et 1985 


Ss 


Rayon 


Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

Vétements sports pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour 
gargons 


Chaussures pour hommes et gargons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

Appareils et fournitures photographiques 

Tissus @ la piéce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Téléviseurs, radios et musique 

Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d' automobile, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-crottes 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


1984 Change - Variation 
au 
August September October November December August/ August 
July 1985/1984 
1985 
Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Aott/ Ao tt 
juillet 1985/1984 
1985 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
54,552 54,325 64,109 STOO 45,548 -2.9 -7.4 
69,865 83, 396 88, 387 70,525 50,707 +14.8 +17.7 
189,720 174,379 195,689 192,828 134,161 +4.8 -19.5 
26,370 25,303 35,994 29,500 25,339 +7.2 +41.7 
93,299 85,719 Oe 71.8 86,785 80, 801 -5.6 -5.6 
50,212 50,309 56,701 54,375 34,598 -14.4 +9.7 
52,703 50,448 66, 483 81,616 44,897 43.4 -10.6 
59,720 35,693 44,763 49,442 45,665 +7.4 +15.0 
4,342 4,276 4,267 6,080 Deli +166.4 +3921 
37,850 33,092 36,982 39,445 36,027 4+15.6 +6.8 
51,018 54,376 71,298 82,743 55,141 +15.8 417.9 
112,635 104, 743 111,899 107,316 Wag) 7272 +3.4 -4.9 
156,845 166,401 213,654 222, 868 146,065 +23.4 -9.8 
38,715 40,887 54,604 47,655 35,467 +6.1 -1.2 
38,715 40,887 54,604 47,655 35,467 -32.7 +8.5 
77,227 72,378 84,660 79,040 63,630 +2.2 -2.7 
27,184 34,765 45,449 51,232 2,224) -2.9 +18.3 
202,695 207,561 260, 388 284,466 204, 522 -0.6 +19.9 
54,921 50,689 66,460 58, 862 43,806 -3.2 -9.1 
28,082 24, 503 29,270 27,108 24,799 +2.6 -35.1 
1355977 129,818 138, 764 154,748 147,039 -5.4 -4.4 
44,671 39,451 44,535 41,168 46,044 +2.1 +10.0 
D592. 83, 388 Diet veZ2 Mls les es 11) +5.8 -11.8 
59,094 54,461 54,344 49,781 54,776 +3.6 -6.6 
72,848 72,866 75,403 76,311 73,250 -3.1 -6.4 
56,377 65,919 75,621 75,656 53,262 +3.0 417.5 
164,184 162,420 179,951 1595 221 179, 768 -2.5 -7.0 
61, 663 61,703 78,446 80,775 74,426 -9.1 +2.6 
157,612 146,567 172,697 181,676 149, 533 +6.2 -10.6 
192,066 173,568 180,228 200, 634 146, 834 -0.4 -13.4 
143,973 127,890 146, 733 138,855 130,912 +1.2 +13.3 
27,644 27,500 29,249 28, 862 33,964 -0.6 -4.8 
122,027 115,670 141,229 149,624 109, 540 +6./7 -0.8 
108, 873 126,251 151,085 181,040 104,574 +9.0 +83.5 
128,045 129,385 165,201 153,366 126,179 +1.2 +8.2 
147,075 ilealqey4e} 153;)059 189, 350 132,241 -2.0 -5.2 
50,572 46,063 49,132 51,924 62,989 +3.4 +0.9 
539 458 605 599 166 -51.3 -48.6 
5,802 5,150 bo o> 5,996 5,584 -5.5 +6.5 
63,803 63, 363 93,081 91,309 57, 384 +18.0 +6.3 
3,432,564 35525, 010 3,867,841 3,944,469 3,138,618 42.6 +1.4 
(1) Valeur de vente. 


NO 
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TABLE 25. Department Store Monthly Stocks, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1984 and 1985 


1985 
January February March April May June 
Department 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 45,735 48, 351 51,442 50,516 50,524 51,804 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 63,109 72,588 75,059 84, 334 88, 362 74,138 
3 Women's and misses' sportswear 156,229 168,626 165,149 159,828 157, 763 160,948 
4 Furs 24,319 23,183 Nie Zoal 5%) (IGE 31,147 34,044 
5 Infants' and children's wear and nursery 87,294 81,222 81,633 82,541 86,898 84,837 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 52,472 Dig loo 55,281 Bi ey 56,211 52g IOo 
7 Lingerie and women's sleepwear 52,685 50,921 50,297 50,9835 51,767 51,747 
8 Intimate apparel 43,418 43,447 43, 864 44,208 44,729 46,973 
9 Millinery 3,225 4,032 3,996 4,601 (lbs) 4,284 
10 Women's and girls' hosiery 42,233 She OMe 39,196 38,929 37,740 37,822 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 56,562 53,744 52, 802 54,450 56,129 57,868 
accessories 
12 Women's, misses! and children's footwear 104,248 108,220 110,418 106,425 107,544 108, 164 
13. Men's clothing 170,022 179, 364 175, 343 188,419 195,949 193,025 
14 Men's furnishings lz 168,225 175,825. 181, 066 TED 5 272 175,701 
15 Boys' clothing and furnishings 46,768 46,896 47,786 46,066 47,810 50,683 
16 Men's and boys' footwear 68,620 67,613 75,089 72,976 78, 804 74,377 
17 Food and kindred products(1) 41,847 35,361 Dili 38,427 35,161 31,444 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 234,101 237,087 235,811 234,228 242,028 247,552 
19 Photographic equipment and supplies 56, 353 50,418 52 075, 49,673 50, 384 51,651 
20 Piece goods FAG\ i O)o35) 19,459 20,072 19,370 20,974 21,015 
21 Linens and domestics 137,967 Sale Doula 136,453 136,313 140,496 
22 Smallwares and notions 42,947 41,671 42,114 41,171 43,958 44,782 
23 China and glassware 78,341 78,179 69,539 86,195 81,478 80,038 
24 Floor coverings Al 50,635 50,067 49,839 48,962 48,578 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 69,592 65,138 65,492 65,554 66,451 67,230 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 62,811 60,024 58, 836 60,995 61,851 63,679 
home furnishinas 
27 Furniture (employ? 161,100 149, 263 142,738 144, 663 150,418 
? 
28 Major appliances 67,686 69,887 72,776 T2e872 74,810 74,859 
29 Television, radio and music 144,051 143,799 143,539 146, 385 144,675 139,470 
30 Housewares and small electrical appliances 166,519 166,956 168,777 166,119 167,449 169,447 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 133, 304 136,677 140,635 142,669 149,175 159,007 
32 Plumbing, heating and building materials 25,569 24,710 30,157 23 Oi 26, 704 31,356 
33 Jewellery (BINED) 107,558 110,032 109,837 111,710 114,469 
34 Toys and games 134,627 140,955 144,131 142,071 172,263 183,239 
35 Sporting goods and luggage 140,751 136,655 141,737 138,447 139,970 142,131 
36 Stationery, books and magazines 151,387 151g 2 72 150, 936 140,275 140,019 135,373 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 56,066 SS 617 57,004 52379 Doe tom Sot 
and supplies 
38 Meals and lunches(1) 985 539 654 646 597 423 
39 Repairs and services 5,549 5,890 6,162 6,205 6,249 6,356 
40 All other departments Zee 64,799 (Var Byars 64,482 ily oe 70, 685 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 3,014,739 Leg DIN 22> 3,363,710 3, 380,778 3,475, 312 3,488 , 803 


(1) Due to the absence of seasonality, the seasonally adjusted data are equal to the unadjusted data. 


July? 


Juillet? 


52,587 
66,098 


153, 604 
36, 341 
83,217 


53,822 
50, 621 
45,838 
3,192 
37,376 


59,418 
107, 246 


183, 321 
161,967 
49,567 


74,557 
33,120 
251,117 


51,051 
18,281 


138,361 
44,211 
78, 804 
50,865 
70, 221 


64,143 


154,555 
73,160 
138, 443 
166, 042 


156, 333 
27,930 
115,568 


193,575 
140, 845 


131,677 
52,769 


569 
6,404 
62,412 


3,439, 213 
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TABLEAU 25. Stocks mensuels des grands magasins, désaisonnalisés, par rayon, Canada, 1984 et 1985 


1985 1984 Change - Variation 
a a i ee 
AugustP August September October November December August / 
July R 
1985 ae 
AottP Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Aott/ 
juillet 
1985 
No 
thousands of dollars | per cent 
milliers de dollars pourcent age 
52,801 59, 303 58, 302 55,305 bi leu be) 51,690 +0.4 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
67,106 55,865 55,365 57,820 57,334 60,646 41.5 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
149,839 185,800 174,624 170,026 164, 708 158,595 -2.5 Vétements sports pour dames et jeunes filles B) 
36,767 26,237 22,097 26,924 24,465 23,765 +1.2 Fourrures 4 
85,488 DVS Z67. 85,017 78,067 83, 123 84,064 +2.7 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
52,956 47,761 47,160 49,206 48,746 45,973 -1.6 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
49, 306 54,728 53,202 52,728 56,677 52,756 -2.6 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
47,842 41, 838 42,224 42,421 43,037 43,629 +4.4 Sous-vétements 8 
6,217 5,044 4,212 3,174 3,272 3, 300 +94.8 Chapeaux 9 
37,515 34,683 34, 364 33,845 35,030 38,213 +0.4 Bas pour dames et fillettes 10 
63,161 54,592 55,964 55,499 59,415 62,089 +6.3 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
106,856 112,744 107, 702 103,100 105,768 101,735 -0.4 Chaussures pour dames, jeunes filles et 14 
enfants 
179,244 194,243 177,808 Way Zaz: 175,846 171,862 -2.2 Vétements pour hommes 13 
158,432 158,454 160,717 164, 786 176,792 179,390 -2.2 Articles d'habillement pour hommes 14 
47,040 42,384 41,557 43,428 43,446 43,266 -5.1 Vétements et articles d'habillement pour 15 
gargons 
74, 354 76,511 76,697 73,421 Vz O24 70,559 -0.3 Chaussures pour hommes et garcons 16 
32,166 27,184 34,765 45,449 Meo 23,221 -2.9 Produits alimentaires et connexes(1) te 
257,064 217,873 227,709 220,511 227,475 218,036 +2.4 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
51,039 55,948 54,870 53,988 52,1736 50,988 -- Appareils et fournitures photographiques 19 
17,324 26, 288 26,183 25,550 25, 786 23,485 -5.2 Tissus a la piéce 20 
137,667 144,914 149,824 142,174 143,742 138,795 -0.5 Literie et linge de maison 21 
46,647 43,390 42,479 43,407 42,959 43,526 +5.5 Menus articles 22 
79, 293 91,602 89,988 86,530 86,667 80,556 +1.0 Porcelaine et verrerie pag 
53,055 58,053 61,841 54,694 Bn H/ 50,665 +4.3 Revétements de plancher 24 
69,072 74,956 78,068 72,640 75,034 70, 318 -1.6 Tentures, rideaux et housses 25 
63, 700 54,681 67,184 63,752 66, 364 60,650 -0.7 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
162, 782 176,570 180, 083 174,170 158,399 157,244 +5.3 Meubles ' 27 
TMs 515 68,011 69,280 79,508 72,780 66,992 -2.5 Gros appareils ménagers 28 
142,499 161,355 161,211 156,062 156,073 148,043 +2.9 Téléviseurs, radios et musique 29 
165,654 192,938 TBdi tied WG] Ai 1629 162,725 -0.2 Articles de ménage et petits appareils élec- 430 
triques 
157,833 140,158 139,001 138,168 137,637 133,263 +1.0 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
27,690 29,418 29, 381 29,148 27,405 26,876 -0.9 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truct ion 
123,516 126, 294 127, 368 125, 262 121,914 118,413 +6.9 Bijouterie_ 33 
195,272 104 , 869 103, 383 96,097 132,107 150, 202 +0.9 Jouets et jeux 34 
147,905 139,765 135,992 134,860 136,746 138,495 +5.0 Articles de sport et valises 35 
135,620 141,121 150,796 135,802 156,139 155,668 +3.0 Papeterie, livres et revues 36 
52,393 51,420 48,212 45,518 50,299 54,114 -0.7 Essence, huile, accessoires d' automobile, 37 
réparation et fournitures 
277 539 458 605 399 166 =51.3 Repas et casse-crottes(1) 38 
6,117 5,655 5,268 5,427 5,607 5,604 -4.5 Services et travaux de réparation 
71,475 68,485 67, 308 74,441 71,360 66,685 +14.5 Tous autres rayons 
3,482,586 | 3,426,188 3,318,584 3,872,326 3,955,109 3,132, 328 +1.3 TOTAL, TOUS RAYONS a4 


z 
- - - - 7 ——e é ‘on nnalisées. 
1) Puisqu'il y a absence de saisonnalité, les données désaisonnalisées sont par conséquent égales aux données non désaisonna S 


TABLE 26. Department Store Monthly Stock-sales Ratios, by Department, Canada, 1984 and 1985 
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1985 
Department January 
Janvier 
No. 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 4.42 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 3.68 
3 Women's and misses' sportswear 3.87 
4 Furs 4.63 
5 Infants' and children's wear and nursery 3.90 
equipment 
6  Girls' and teenage girls' wear 4.24 
7 Lingerie and women's sleepwear Bie 
8 Intimate apparel Dene 
9 Millinery 2.00 
10 Women's and girls' hosiery 4.43 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 4.90 
accessories 
kz Women's, misses! and children's footwear Sew i 
13 Men's clothing aby? 
14 Men's furnishings 5.44 
15. Boys' clothing and furnishings Debye 
16 Men's and boys' footwear Dao. 
17 Food and kindred products 0.81 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 5.78 
19 Photographic equipment and supplies 6.38 
20 Piece goods 6.39 
21 Linens and domestics 4.09 
jaf Smallwares and notions 4.12 
23 China and glassware 9.44 
24 Floor coverings Dial 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 7.08 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 10.12 
home furnishings 
27 Furniture 3.40 
28 Major appliances 1.69: 
29 Television, radio and music 4.07 
30 Housewares and small electrical appliances 6.46 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 5.58 
By Plumbing, heating and building materials BZ 
33 Jewellery 10.08 
34 Toys and qames 8.98 
35 Sporting goods and luggage 6.02 
36 Stationery, books and magazines 6.12 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs Bee) 
and supplies 
38 Meals and lunches 0.05 
52 Repairs and services 0.50 
40 All other departments 2.36 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 4.20 


February 


Février 


11.11 


4.43 
Zin 2o 
4.40 
5.83 


March 


Mars 


8.94 


3.31 
ote) 
Be IS) 
6.05 


April 


Avril 


May June July 
Mai Juin Juillet 
BEN) Zell, 3.02 
4.92 5.48 10m: 
Zook 2.47 2.78 
74.94 SEI e)e 29.10 
3.58 BiaeD 4.27 
3.20 3.41 4.70 
2.64 2.68 725531 | 
3.54 Bais a7 
2.22 Lali, 1-90) 
bial 3.65 4.88 
Se 5) Doe 4.82 
3.87 4.30 4.91 
4.94 3.84 5.65 
4.06 2.72 3.48 
Bae SSa7/5) Dahe 
4.89 3.81 4.84 
0.55 0.57 0.66 
4.33 4.45 4.95 
4.82 3.86 4.17 
by 5} 6.34 5.68 
5.07 G592 4.32 
6.59 6.88 6.55 
6.29 7.30 7.41 
S91 296 3.70 
Ue |i) 4.23 4.33 
o.91 Dae 8.71 
3.06 3.03 2.87 
1.62 1.54 1.31 
De 0Z. 4.30 3.94 
Diels 5.43 5.14 
B55) 4.31 4.50 
Poe eA 2.88 eee, 
4.67 5.34 6.18 
8.43 8.09 9.07 
4.85 4.42 4.57 
DIL Bae) 6.25 
3.51 3.48 3.49 
0.03 0.02 0.03 
0.50 0.54 O25 
BE | 1.84 1.69 
3.45 3.44 ST) 


tes) 


TABLEAU 26. Rapports mensuels stocks-ventes des grands magasins, par rayon, Canada, 1984 et 1985 


1985 1984 
———— ee... rrr eee 
August August September October November December ReaD 
AoGt Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre 
pn ee 
2.83 3.28 3.49 3.99 3.37 2.00 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
5.07 4.42 3.98 3.32 2.50 2.19 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes Z 
filles 
2051 BeIZ 2.65 3.48 3.00 lez: Vétements sports pour dames et jeunes filles b} 
15.28 14.76 7.30 6.50 3.24 3.24 Fourrures 4 
3.09 3.42 Deol 3.42 Zao? 2.19 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
1.83 394 2.63 Dol2 2.42 1.46 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
2.93 3.39 2.85 Base LTD 0.92 Lingerie et vétements de nuit pour dames i 
3.81 3.76 3.01 4.50 4.27 3.01 Sous-vétements 8 
3.84 3.81 2.30 We e7/ 1.42 1.30 Chapeaux 2 
4.54 4.71 2.64 BiaiZ 3.07 Zaiez Bas pour dames et fillettes 10 
4.64 4.48 Fed Bas? 2.88 1.34 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
4.10 4.57 Be29: 3.74 it 2.86 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
5.60 7.00 4.35 Ee a) 3.45 2.02 Vétements pour hommes 13 
3.62 4.53 3.74 5.00 3.09 172s; Articles d'habillement pour hommes 14 
1.69 1.90 BPOs 4.19 LIYE 1.44 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
4.54 5.24 4.22 5 1D Bem 2.44 Chaussures pour hommes et garcons 16 
0.52 0.45 0.64 0.77 0.65 0.27 Produits alimentaires et connexes 17 
4.52 4.36 4.23 5.02 4.17 1.61 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
3.58 4.08 4.28 5.88 ST Gi 1.48 Appareils et fournitures photographiques 19 
4.91 Teoh 5.77 6.46 5.76 6.88 Tissus @ la piéce 20 
3.78 4.53 4.06 4.96 4.56 3.18 Literie et linge de maison 21 
6.49 6.31 bw he) 4.65 3.87 3.61 Menus articles 22 
7.94 D595 7.11 7.81 4.82 2.50 Porcelaine et verrerie 23 
4.03 5.49 439) 3.84 3.09 4.58 Revétements de plancher 24 
4.48 Dal 4.68 4.79 4.32 4.30 Tentures, rideaux et housses 25 
8.25 7.87 7.90 9.10 5.80 2.59 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
D> 4.08 3.63 3.81 Bat6 4.16 Meubles 27 
tices 1.42 i\ey2 1.66 1255) ieee) Gros appareils ménagers 28 
2.94 4.24 LetD Be/8 Brak 1.68 Téléviseurs, radios et musique 29 
4.56 5.82 5.44 5.01 4.23 1.82 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
5.30 5.82 5.76 er 4.69 3.69 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
2.83 ZaAB82 2.94 2.83 2.71 2.97 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
6.11 7.20 5.56 7.85 5.01 1.62 Bijouterie— 33 
Sop 6.10 6.15 4.77 2.92 1.14 Jouets et jeux 34 
5.53 5.31 6.23 8.65 5.48 2.64 Articles de sport et valises 35 
3.89 4.34 4.70 6.21 4.34 AB Papeterie, livres et revues f 36 
3.80 2.90 Basi, 2.50 2.48 2.88 Essence, huile, accessoires d' automobile, 37 
réparation et fournitures 
0.01 0.03 0.02 0.03 0.02 0.01 Repas et casse-crottes 38 
0.55 0.60 0.51 0.46 0.38 0.41 Services et travaux de réparation 39 
1.95 2.29 2.21 2.92 2.49 1.00 Tous autres rayons 40 
1.80 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


TABLE 27. Department Store Monthly Sales-stock Ratios, by Department, Canada, 1984 and 1985 
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1985 
Department January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
No. 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 0.21 0.24 0.31 GaoZ 0.44 O552 0.36 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits O27, 0.21 0.32 0.26 0.19 0.16 0.12 
3 Women's and misses' sportswear 0.25 0.27 0.34 Dio33 0.42 0.38 0. 36 
4 Furs 0.21 0.16 0.10 0.06 0.01 0.02 0.04 
5 Infants' and children's wear and nursery 0.24 0.26 0.32 0.29 avail 0.27 0.25 
6 Girls! and teenage girls' wear 0.24 0.22 0.34 0.31 0.32 0.26 0.25 
7 Lingerie and women's sleepwear ee, 0.28 0.34 0.31 0.37 0.34 0.40 
8 Intimate apparel 0.20 0.18 Oaz7, 0.26 0.28 0.27 0.26 
9 Millinery 0.37 0.33 0.40 0.48 0.41 0.41 0.49 
10 Women's and qgirls' hosiery 0.23 0.21 (0), 28) 0.28 0.29 0.26 0.21 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 0.19 OS, 0.27 0.26 0.30 OF27 0.22 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 0.17 O15 (B25) 0223 0.25 0.22 0.21 
13° Men's clothing 0.16 0.16 0.22 0.20 0.20 0.24 0.18 
14 Men's furnishings 0.18 0.18 0.25 0.22 0.25 0. 32 0.28 
15 Boys' clothing and furnishings 0.20 ah7/ 0.27 0.29 0.30 0.27 0.20 
16 Men's and boys’ footwear Oey, 0.16 24 0.22 0.22 0.23 0.21 
17. Food and kindred products 1.60 1.60 155 1.66 1.74 S65 1.55 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 0.19 Dealg) 0.23 522 0.23 22 0.21 
19 Photographic equipment and supplies .18 0.14 0.20 oll) 0.21 0.26 «24 
20 Piece goods Onde: 0.18 0.22 0.16 0.20 0.16 0.16 
21 Linens and domestics 0.23 0.14 0.19 0.18 0.20 0.20 0.23 
22 Smallwares and notions OSZZ 0.20 0.24 0.19 0.16 0.15 0.15 
23 China and glassware 0.09 Osim 0.14 0.13 0.16 0.13 0.14 
24 Floor coverings Ooh 0.19 0.24 O525 0.26 0.25 0.28 
25 Nraperies, curtains and furniture cov- 0.14 0215 0.21 0.21 0.24 0.23 0.24 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 0.10 0.09 0.12 0.12 0.10 0.10 0.12 
home furnishings 
27 Furniture : 0.26 0.23 0.31 0.32 0.32 0.33 0.35 
28 Major appliances 0.56 0.46 0.57 0.56 0.61 0.64 0.76 
29 Television, radio and music 0525 Os22 0.28 0.24 0.19 0.23 0.25 
30 Housewares and small electrical appliances 0.16 0.16 0.17 0.17 0.19 0.19 0.19 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 0.17 0.14 OFT7 0.24 0.31 0.24 0.21 
32 Plumbing, heating and building materials 0.24 0.25 0.28 0.34 0.46 0.37 0.42 
2 Jewellery 0.10 0.12 0.18 0.18 0.21 0.18 0.16 
34 Toys and games 0.12 0.12 0.16 0.16 0.12 0.13 0.12 
35 Sporting goods and luggage 0.16 0.14 0.17 0.18 574] 0.22 0.21 
a ve pee magazines esl 16 0.19 0.18 0.18 0.18 0.16 
ne, oil, auto accessories, repairs . 20 19 ieee 0.26 0.28 0.28 0.28 
and supplies 
3 
s oe ee eae 33.66 23.12 36.66 31.98 34.28 40.95 48.36 
a A mints nie ne 1.97 1.65 1.99 1.76 1295 1.90 ZA | 
lepartments 0.43 0.40 0.52 0.50 0.57 0.48 0.54 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 0.23 0.22 0.27 0.26 0.28 0.27 0.26 
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TABLEAU 27. Rapports mensuels ventes-stocks des grands magasins, par rayon, Canada, 1984 et 1985 


ee el ee ee ee, ee ae eS See ee oe Fe ee eee eee eee ee ee 

1985 1984 

a ee ee ee 

August August September October November December AVES 

Aott Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 

UD cues nem = Egy OS ae et ey). See eee 

0.35 0.30 0.29 O27) 0.28 0.44 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 

0.21 0.24 0.27 0.31 0.36 0.38 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes Ji 
filles 

0.41 0.30 0.36 0.30 0.33 0.48 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 

0.07 0.07 0.13 0.18 0.28 0.28 Fourrures 4 

0. 31 0.30 0.29 0.30 Gl 0.44 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 

0.50 0.51 0.38 0.28 0.40 0.53 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 

0.35 0.30 0.34 0.32 0.40 0.77 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 

0.27 0.27 0.31 0.25 0.25 Bez Sous-vétements 8 

0.38 0.31 0.43 0.64 0.83 0.71 Chapeaux 9 

0.24 0.24 0.35 0.33 0.34 0.43 Bas pour dames et fillettes 10 

0.23 0.23 0.32 0.28 0.37 0.60 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 

0.25 0.23 0.29 0.28 0.31 0.32 Chaussures pour dames, jeunes filles et a2 
enfants 

0.20 0.17 0.21 0.21 0.29 0.43 Vétements pour hommes 13 

0.28 0.24 0.27 0.23 0553 0.64 Articles d'habillement pour hommes 14 

0.47 0.45 0.34 0.27 0. 34 0.59 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 

0.22 0.20 On25 0.21 0.28 O55 7/ Chassures pour hommes et garcons 16 

1.90 2.02 See! 1.47 1.64 2.34 Produits alimentaires et connexes 17 

0.22 0.22 0.24 0.22 0.25 0.52 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 

0.28 0.24 0.22 0.19 0.25 0.58 Appareils et fournitures photographiques 19 

0.21 0.15 0.16 0.17 Oei7, 0.14 Tissus a la piéce 20 

0.26 a ea 0.24 0.21 0.23 B54 Literie et linge de maison | 

0.16 0.16 0.25 0.23 0.25 O28) Menus articles 22 

0.13 0.10 0.13 5s) 0.21 0.39 Porcelaine et verrerie 23 

0.25 0.18 0.22 0.26 Ost 0.23 Revétements de plancher 24 

0.22 0.19 0.21 0.21 0.23 0.23 Tentures, rideaux et housses 25 

0.12 0.12 0.14 G.12 0.17 0.52 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 

0.30 0.23 GaZ7, 0.28 0.29 0.26 Meubles 27 

0.73 0.68 0.76 0.67 0.65 0.71 Gros appareils ménagers 28 

0.35 0.24 0.35 0.29 0.33 0.54 Téléviseurs, radios et musique fas) 

0.22 Oty 0:07 0.20 0.25 0.46 Articles de ménage et petits appareils élec- 430 
triques 

0.19 0.18 0.16 0.19 0.21 0.26 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
ete. 

0.35 0.36 0.34 0.36 0.37 0.36 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 

0.17 0.14 0.17 0.14 0.21 0.52 Bijouterie 33 

0.11 rear hy Moni, 0.23 0.37 0.64 Jouets et jeux 34 

0.18 0.18 0.16 0.13 0.18 0.34 Articles de sport et valises 35 

0.25 0.22 0222 0.16 0.25 0.46 Papeterie, livres et revues 36 

O27. 0.36 0.28 0.41 0.41 0.38 Essence, huile, accessoires d' automobile, 37 
réparation et fournitures 

52.59 30.04 41.68 41.30 52.12 (Payee) Repas et casse-cro0tes 38 

1.78 As7t 1.83 2.25 2.74 2.36 Services et travaux de réparation 39 

0.56 0.44 0.45 0.41 0.40 0.77 Tous autres rayons 40 

0.29 0.26 0.28 0.27 0.32 0.48 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
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TABLE 28. Department Stores’ Month-end Accounts Receivable(1), Unadjusted, Canada, 1983-1985 


TABLEAU 28. Comptes &4 recevoir(1), non désaisonnalisés, des grands magasins 4 la fin du mois, Canada, 1983-1985 


ITT enn ee ee CEI SIDES 


z Change from Change 
previous 1985/1984 
month 
phen 1983 1984 1985 
; Variation Variation 
Mois par rapport 1985/1984 
au mois 
précédent 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
January - Janvier 1,666, 708 1,808,015 1289 D> -7.6 +10.1 
February - Février Uy Beings, 1 714045 ljO98.o 10 -4.6 +10.7 
March - Mars 1,565,461 pe Do TE 1,884,093 -0.8 411.1 
April - Avril 15.2825 87> 1, 709, 386 1,897,041 +0.7 +11.0 
May - Mai 1,591,140 1,708,247 OO ies -- +11.1 
June - Juin 1,585,200 ths AIS SS 37Ke) 1,887,639 -0.5 +9.8 
July - Juillet Wg DD 204: 1,695,008 Up ese -0.7 +10.6 
August - Aott 1,542,394 1,689,630 1,888,254 +0.7 +11.8 
September - Septembre 1,591, 826 1,746,901 
October - Octobre 1,631,976 lo Es WE 
November - Novembre 1,702, 704 1,892,038 
December - Décembre 1,887,032 De \a¥5 UT 
(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively 
with them. 


(1) Les comptes @ recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 
exclusivement avec ces magasins. 


TABLE 29. Department Stores' Month-end Accounts Receivable(1), Seasonally Adjusted, Canada, 1983-1985 


TABLEAU 29. Comptes & recevoir(1), désaisonnalisés, des grands magasins &4 la fin du mois, Canada, 1983-1985 


Change from Change 
prev ious 1985/1984 
month 

Hha 1983 1984 1985 

Nove Variation Variation 
par rapport 1985/1984 
au mois 
pr écédent 

millions of dollars per cent 
millions de dollars pourcentage 

January - Janvier 1,582.0 l7il6ed 1,888.0 -0.6 +10.0 

February - Février 1,601.0 1,658.0 1,902.0 +0.7 +14.7 

March - Mars lgethhgG) {lp Al alo aEAlUisG 40.5 +11.0 

April - Avril 1,607.0 1p S60 15,924.20 +0.5 +10.8 

May - Mai 1,623.0 1,741.0 15.9320 +0.6 +11.0 

June - Juin (lqeeilalel hy Mea W eo all +0.5 +9.9 

July - Juillet Geo te 7/250) OomOs +145 +10.7% 

August - AoGt 1,631.0 1,789.0 1,998. 0P #1.5° +11.7P 

September - Septembre 1,638.0 1,801.0 

October - Octobre ig Sebi; 10) 1,825.0 

November - Novembre 1,661.0 1,848.0 

December - Décembre 1,665.0 1,900.0 

(1) evils receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively 

wi em. 


(1) Les comptes a recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 
exclusivement avec ces maqasins. 


bo: 


TABLE 30. Department Store Monthly Sales, Current and Constant Dollar Estimates, 1983-1985 


TABLEAU 30. Ventes mensuelles des grands magasins, estimations en dollars courants et constants, 


1983-1985 
ea eRe ene ener ne ee ee ee 
Price Current Year/year Constant 1971 Year/ year 
index dollars per cent dollars per cent 
ates, unad justed change unadjusted change 
Péri Indice Dollars Variation en Dollars Variation en 
riode 
des courants pourcentage constants 1971 pourcentage 
prix non-désaison- pour 1' année non-désaison- pour l'année 
nalisés nalisés 
‘000 70 ‘000 % 
1983: 
January - Janvier 206.6 67 3 ULI +3.8 E10 ees) -0.2 
February - Février Za. 603, 808 44.5 4 9 WM 172 +0.3 
March - Mars ZAVe? 787,544 +13.5 371,658 +9.3 
April - Avril 215.4 FID 226 -1.7 997,90. -5.8 
May - Mai ZAD.0 842,133 +3.5 390,238 -- 
June - Juin 214.9 920,150 +16.3 428,176 +12.3 
July - Juillet Ua Ware) 813,746 +6.5 9B2g220 +2.9 
August - Aott NS 8 850, 885 +9.7 BOT IBZ. +6.3 
September - Septembre ZAN | 922,067 +7.1 436,792 +4.1 
October - Octobre PANS) 922,014 +7.3 430,245 44.2 
November - Novembre I Do 1 1,458, 763 +6.1 529 444 +3.0 
December - Décembre LAO ey Ere pe +7.6 810,450 +5.0 
Year - Année ZUDe4 10,930,478 +7.1 Dy 215 O44 +3.6 
1984: 
January - Janvier 214e2 649,626 +4.3 503,139 +0.5 
February - Février ZNGed 659,594 +9.2 301, 598 +6.5 
March - Mars 2UTaA 806,999 +2.5 CFG oats! ~- 
April - Avril 220.4 843,022 +8.7 382,496 +6. 3 
May - Mai (iets, 930, 389 +10.5 419,094 +7.4 
June - Juin 220.1 941,728 42.3 427, 864 -0.1 
July - Juillet 218.4 806,592 -0.9 569,519 -3.4 
August - AoGt 218.9 872,423 +2.5 398,549 +0.1 
September - Septembre TN Sig 7 947,365 +2./7 440,225 +0.8 
October - Octobre 220.0 957,060 +3.8 435,027 +1.1 
November - Novembre Ada (nai 3 eae +10.1 568, 840 +7.4 
December - Décembre 218.0 If 18, 800 -0.9 787,064 -2.9 
Year - Année ZB) 11,384,890 +4.2 SAUCES +1.6 
1985: 
January - Janvier 21D oD 692,108 +6.5 314, 738 +3.8 
February - Février Z285> 647,065 -1.9 293,454 -2.7 
March - Mars 22256 849,077 +5.2 381,436 +2.6 
April - Avril 224.6 901 , 404 +6.9 401,337 44.9 
May - Mai 22S i 990,625 +6.5 435,057 +3.8 
June - Juin ZED eo 928,197 -1.4 411,053 -3.9 
July - Juillet HIME 875,654 +8.6 390, 743 +5.8 
August - Aoat 2222 9779, 945 +12.3 441,019 +10.7 


September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


eee cael ber ee lanl VN 
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TABLE 31. Department Store Sales and Stocks. MCD and Combined Seasonal and Trading Day Factors, 1985 


Sales - Combined Seasonal and Trading Day Factors 


Ventes - Coefficients combinés de corrections des variations saisonniéres 
et des jours commerciaux 
Department 


MCD in August July? AugustP September(1) 


MDC en Aotit Juillet? AoatP Septembre(1) 
No. 


eh ee ee ee eee ee ee eee 


1 Women's and misses' dresses, housedresses, 5 BL 27 101.96 P30 Th 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses’ coats and suits 8 42.68 101.21 114.09 
3 Women's and misses' sportswear 4 86.01 99566 Wig 3o) 
4 Furs NZ 37.36 61.28 88.02 
5 Infants! and children's wear and nursery D 85.80 ZZ NOS Sy, 
equipment 
6  Girls' and teenage girls' wear 4 74.48 160.02 109.35 
7 Lingerie and women's sleepwear 4 81.96 80.45 tS he/74 
8 Intimate apparel 4 96.20 100.89 103.54 
9 Millinery 9 59.78 63.98 90.27 
10 Women's and girls' hosiery 4 64.69 80.10 116.49 
itt Women's and girls' gloves, mitts and 4 62.81 74.88 100.75 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 5 Wo ds: 100.19 AU SUG 
13. Men's clothing 4 68.12 84.16 104.71 
14 Men's furnishings 5 Vee 78.90 90.76 
15 Boys' clothing and furnishings 6 74.84 158.92 94.65 
16 Men's and boys' footwear 6 82.22 93.86 105.18 
17 Food and kindred products 4 84.78 101.65 85.06 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 3 84.25 89.82 85.21 
19 Photographic equipment and supplies 4 98.00 107.27 88.31 
20 Piece goods 6 83.68 NOS 52 108. 37 
21 Linens and domestics 3 105.13 104.49 108.00 
22  Smallwares and notions 4 82.84 Boars! 116.28 
23 China and glassware 5 80.42 78.94 86.62 
24 Floor coverings b) 106.85 98.29 98.09 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 4 108.16 100.31 99.04 
er ings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 4 87.64 90.74 D295) 
home furnishings 
Za Furniture 5 120.91 100.98 95.02 
28 Major appliances 5 115.24 102.14 101.58 
29 Television, radio and music g Boa 29) Wea S)5) ges 
30 Housewares and small electrical appliances 3 90.25 94. 30 87.68 
3y Hardware, paints, wallpaper, etc. 4 101.34 Wen SD) 82.83 
32 Plumbing, heating and building materials 6 118.07 99.67 88.40 
33 Jewellery 3 75.01 79.46 91.88 
34 Toys and games 4 64.92 65.60 63.71 
35 Sporting goods and luggage 3 114.13 94.51 79.50 
36 Stationery, books and magazines 4 W512 110.62 101.40 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 5 96.19 D7 OZ 80. 32 
and supplies 
38 Meals and lunches 3 93.52 100.36 92.68 
39 Repairs and services 6 88.70 Hho lt: 9iee> 
40 All other departments 5 Wey 94.24 82.55 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 3 87.71 96.02 96.59 


(1) Seasonal and trading day factors projected for the next month. 


fi tail am j Mu 1 
Leet Anpendieat or more details, see the "seasonal adjustment" section in 


(2) or iki factors projected for the next month. For more details, see the "seasonal adjustment" section in the Appendix 
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TABLEAU 31. Ventes et stocks des grands magasins, MDC et coefficients combinés de corrections des variations saisonniéres et 
des jours commerciaux, 1985 


SE eeeememeeeeeeeee ee 
Stocks - Seasonal Factors 


Stocks - Coefficients de corrections des variations saisonnitres 


Rayon 
MCD in August July? AugustP September(2) 
MDC en Aott Juillet? AottP Septembre(2) 
ee eee eee 
4 98.95 95.68 SMT Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
4 108.41 122.58 149.99. Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
gy 94.85 101.90 100.13 Vétements sports pour dames et jeunes filles 5) 
5 95.86 101.60 115.16 Fourrures 4 
4 WW WA 102.99 101.43 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
4 TI DoGes 103.98 107.14 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
4 90.02 95.58 94.89 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
3 Wee Thi 95.44 85.04 Sous-vétements 8 
5 71.02 Qo Ne 102.83 Chape aux 9 
4 Daye Xe) 107.77 96552 Bas pour dames et fillettes 10 
3 87.46 Dah 98.61 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
3 96.56 100.23 Siisg> Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
4 91.38 HUDg 2H 105.66 Vétements pour hommes 13 
3; 90.19 97.85 102.62 Articles d'habillement pour hommes 14 
4 25591 89.34 98.72 Vétements et articles d'habillement pour US 
garcons 
4 98.63 101.09 95.47 Chaussures pour hommes et garcons 16 
. ose oo onc Produits alimentaires et connexes a 
4 SY BE 94.52 9108 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
4 101.07 97. 82 Vari ehl) Appareils et fournitures photographiques Ag, 
4 TA 105.14 OB Tissus a la piéce 20 
3 99.05 94.18 87.47 Literie et linge de maison ZA 
4 108.89 105. 33 io tHe Menus articles Ze 
3 98.28 102.94 95% SD: Porcelaine et verrerie 23 
3 104.71 104.00 88.82 Revétements de plancher 24 
D 100.18 eles V4 93.54 Tentures, rideaux et housses 25 
4 100. 33 104.01 Be |0)8) Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
3 101.39 93.81 IZ5ON Meubles 27 
4 95.18 88.73 892 il Gros appareils ménagers 28 
3 95.80 98.84 91.48 Téléviseurs, radios et musique 7) 
5 100.54 100. 38 96.41 Articles de ménage et petits appareils élec- 430 
triques 
3 103.15 103.59 94.14 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
CLCr 
5 94.73 95.011 95.16 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
3 98.19 98.05 Chass: Bijouterie 33 
4 NS Te OZ eoZ 121.20 Jouets et jeux 34 
4 97.24 93.70 95.54 Articles de sport et valises 35 
3 108.09 102.81 100.31 Papeterie, livres et revues 36 
5 O52 97.40 95.09 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
‘Seer eae a aoe Repas et casse-crottes 38 
6 102.10 101.00 D1 > Services et travaux de réparation DD 
6 92.08 94.85 94.68 Tous autres rayons 40 
006 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


Pour plus de 


Prévision des coefficients combinés de corrections des variations saisonniéres et des jours commerciaux. 

détails, consulter la section "désaisonnalisation" de l'appendice IV. 
(2) Prévision des coefficients de corrections des variations saisonniéres. 
"désaisonnalisation" de l'appendice IV. 


Pour plus de détails, consulter la section 
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APPENDIX I 


DEF INIT IONS 


Retail Location 


A retail location, as defined by Statis- 
tics Canada, is a business location (usually 
a store) in which the principal activity is 
the sale of merchandise and related services 
to the general public for household or per- 
sonal consumption. 


Department Store 


A retail location is defined as a depart- 
ment store outlet if it possesses the fol- 
lowing characteristics and sells the follow- 
ing general lines of merchandise: 


Family clothing and apparel. This commodity 
group is composed of some or all of the 
following lines: women's and misses' 
dresses, housedresses, aprons and uniforms; 
women's and misses' coats and suits; women's 
and misses' sportswear; furs; infants' and 
children's wear; girls' and teenage wear; 
lingerie and women's sleepwear; intimate ap- 
parel; millinery; women's and girls' ho- 
Siery; women's and girls' gloves, mitts and 
accessories; women's, misses' and children's 
footwear; men's clothing; men's furnishings; 
boys' clothing and furnishings; men's and 
boys' footwear. Note: The outlet must sell 
at least six of the commodity lines listed 
above, with at least one of the commodities 
being men's and boys' clothing or furnish- 
ings. At least 20% of the outlet's total 
sales must be derived from the family cloth- 
ing and apparel group. 


Furniture, appliance and home furnishings. 
This commodity group is composed of some or 
all of the following lines: linens and 
domestics; china and glassware; home 
furnishings; furniture, wooden and _ uphol- 
stered goods for living room, dining room 
and bedroom; major appliances; television, 
radio and music; hardware and housewares. 
Note: The outlet must sell at least four of 
the commodity lines listed above, with at 
least one of the commodities being furniture 
(wooden and upholstered goods for dining 
room and/or living room and/or bedroom). At 
least 10% of the outlet's total sales must 
be derived from the furniture, appliance and 
home furnishings group. 


APPENDICE I 


DEF INIT IONS 


Point de vente au détail 


Suivant la définition de Statistique Canada, 
un point de vente au détail est un local d'affai- 
res (habituellement un magasin) dont l'activité 
principale est la vente de marchandises et des 
services connexes au grand public pour la consom- 
mation ménagére ou personnelle. 


Grand magasin 


Un point de vente au détail est un grand maga- 
sin s'il posséde les caractéristiques suivantes 
et vend les catégories de marchandises suivantes: 


Vétements pour la famille. Ce groupe comprend les 
articles suivants: robes pour dames et jeunes 
filles, robes de ménage, tabliers et uniformes; 
manteaux et tailleurs pour dames et jeunes fil- 
les; vétements de sport pour dames et jeunes fil- 
les; fourrures; vétements de bébés et d'enfants; 
vétements de fillettes et d'adolescentes; linge- 
rie et vétements de nuit pour dames; sous-véte- 
ments; chapeaux; bas pour dames et fillettes; 
gants, moufles et articles de parure pour dames 
et fillettes; chaussures pour dames, jeunes fil- 
les et enfants; vétements pour hommes; articles 
d'habillement pour hommes; vétements et articles 
d'habillement pour garcons; chaussures pour hom- 
mes et garcons. Nota: Le magasin doit tenir au 
moins six des séries mentionnées ci-dessus, dont 
au moins une doit étre les vétements ou articles 
d'habillement pour hommes et garcons. Au moins 
20% des ventes globales du magasin doivent se 
faire dans le groupe de vétements pour la 
famille. 


Meubles, appareils et articles d'‘ameublement 
ménager. Ce groupe comprend les articles sui- 
vants: literie et linge de maison; porcelaine et 
verrerie; articles d'ameublement ménager; meu- 
bles, de bois ou rembourrés, pour salle de sé- 
jour, salle &@ manger ou chambre &@ coucher; gros 
appareils, téléviseurs, radios et musique; quin- 
caillerie et articles de ménage. Nota: Le magasin 
doit tenir au moins quatre des séries mentionnées 
ci-dessus, dont au moins une doit étre des meu- 
bles (de bois ou rembourrés pour salle a manger 
et (ou) salle de séjour et (ou) chambre & cou- 
cher). Au moins 10% des ventes globales du ma- 
gasin doivent provenir du groupe des meubles, 
appareils et articles d'ameublement ménager. 


All other (miscellaneous). This category 
includes all commodities sold by the outlet 
but not shown above, such as: toiletries, 
cosmetics and drugs; photographic equipment 


and supplies; piece goods; notions and 
smallwares; jewellery; sporting goods and 
luggage; stationery, books and magazines; 


and food. Note: The outlet must sell at 
least three different commodity lines with 
not one of these lines representing more 
than 50% of the total store sales. At least 
10% of the outlet's total sales must be 
derived from the all other or miscellaneous 
groups. 


Total Net Sales and Receipts 


Total net sales and receipts are defined 
as the total sales of new and used merchan- 
dise and receipts from repairs, equipment 
rental, restaurant and other services, less 
returns, adjustments and discounts. Trade-in 
allowances are not deducted. Commissions 
earned from the sales of goods owned by 
others and proprietors' withdrawals of goods 
(at retail) for personal use are included. 
Non-trading revenues, bad debts recovered 
and direct sales taxes are excluded. 


Stocks 


Stocks are defined as the selling value 
of inventory on hand at the end of the month 
or as at the end of the fiscal period fal- 
ling nearest the end of the calendar month. 


Accounts Receivable 
Accounts receivable are defined as cus- 


tomers' accounts and notes receivable as at 
the end of the month, as well as all new 


credit granted during the month, less pay- 
ments received. Accounts discounted with 
banks, paper sold to sales finance compa- 


nies, or amounts owing on-= account’ of 
credit-card plans, are excluded. Accounts 
receivable used as security for bank loans 
are not considered as discounted if still 
payable and are therefore included. 


Junior Department Store 


Junior Department Stores are defined as 
retailing entities which sell the same wide 
range of goods (see department store defini- 
tion) that are sold in the more traditional 
(major) department stores and are popularly 
described as discount operations. 
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Tous autres articles (divers). Cette catégorie 
comprend toutes les marchandises que tient le 
magasin, mais qui ne figurent pas ci-dessus, 
telles que: articles de toilette, cosmétiques et 
médicaments; appareils et fournitures photogra- 
phiques; tissus a la piéce; mercerie et menus ar- 
ticles; bijouterie; articles de sport et valises; 
papeterie, livres et revues; et aliments. 
Nota: Le magasin doit tenir au moins trois des 
séries mentionnées ci-dessus, dont aucune ne doit 
représenter plus de 50% des ventes globales du 
magasin. Au moins 10% des ventes globales du 
magasin doivent provenir des groupes tous autres 
articles ou divers. 


Ventes et recettes nettes totales 


Les ventes et recettes nettes totales_ sont 
définies comme le total des ventes de marchan- 
dises neuves et usagées et des recettes provenant 
de réparations, de location de matériel, de la 
vente de repas et d'autres services, moins les 
rendus, les rajustements et les remises. La va- 
leur des reprises n'est pas déduite. Les commis- 
sions sur la vente de marchandises appartenant a 
autrui et la valeur (au détail) des marchandises 
prélevées par le propriétaire pour son usage per- 
sonnel sont comptées. Les recettes hors exploita- 
tion, les recouvrements de mauvaises créances et 
les taxes de vente directes sont exclus. 


Stocks 


Les stocks englobent la valeur marchande des 
stocks détenus & la fin du mois ou de la période 
financiére la plus rapprochée. 


Comptes 4 recevoir 

Par comptes @ recevoir on entend les comptes 
et billets & recevoir des clients a la fin du 
mois, ainsi que de tout nouveau crédit consenti 
au cours du mois, moins les paiements recus. Les 
comptes escomptés a la banque, les titres vendus 
a des sociétés de financement des ventes et les 
montants dus en vertu d'un régime de cartes de 
crédit ne sont pas comptés. Les comptes a rece- 
voir servant a garantir un emprunt bancaire ne 
sont pas considérés comme étant escomptés s'ils 
sont encore payables; ils sont donc inclus. 


Grand magasin populaire 


Les grands magasins populaires sont définis 
comme étant des points de vente au détail qui 
offrent la méme vaste gamme d'articles (voir la 
définition d'un grand magasin) que les grands 
magasins traditionnels et qui sont généralement 
considérés comme des magasins &4 prix réduits. 


APPENDIX II 


METHODOLOGY 


The monthly sales values, published at 
the Canada, provincial and metropolitan area 
levels, are based on the universe of depart- 
ment store organizations. A 100% response 
rate is aimed for each month with the publi- 
cation usually delayed if large department 
store organizations have not responded in 
time. The monthly sales figures are esti- 
mated when necessary, due only to late res- 
ponse, by applying an imputation method 
which is unique to each organization. 


The monthly sales values by department, 
published at the Canada level, are based 
only on the organizations which provide the 
required breakdown of sales. The percentage 
distributions of sales by department, calcu- 
lated from the reporting organizations, are 
applied to the monthly Canada sales total in 
order to provide an estimate of sales by 
department at the Canada level. 


The monthly stock values by department, 
published at the Canada level, are based 
only on the organizations which provide the 
required breakdowns of sales and stocks. A 
stock-to-sales ratio for each department, 
calculated from the reporting organizations, 
is applied to the corresponding department's 
monthly sales estimate in order to provide 
an estimate of stocks by department at the 
Canada level. 


The monthly accounts receivable values, 
published at the Canada level, are based on 
a panel of department store organizations 
which are known to have accounts receiv- 
able. Data for late respondents are esti- 
mated by applying the monthly percentage 
change in accounts receivable, calculated 
from the reporting organizations, to the 
previous month's data of each organization 
that was late in reporting. 


APPENDICE II 


ME THODOLOGIE 


Le chiffre des ventes mensuelles, publié pour 
le Canada, les provinces et les régions métropo- 
litaines, est établi en fonction de l'univers des 
sociétés de grands magasins. Puisque l'on vise 
chaque mois un taux de réponse de 100%, la pu- 
blication est habituellement retardée si une 
grande firme n'a pas fait parvenir sa déclaration 
dans les délais prévus. Dans le cas d'une réponse 
tardive, il est possible de calculer un chiffre 
estimatif des ventes mensuelles grace @ une 
méthode d'imputation qui est unique &@ chaque 
firme. 


Le chiffre des ventes mensuelles par rayon pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 
ventes. La répartition en pourcentage des ventes 
par rayon obtenues aupres des firmes déclarantes 
est appliquée au chiffre mensuel des ventes tota- 
les pour le pays afin d'établir une estimation 
des ventes par rayon pour l'ensemble du Canada. 


Le chiffre des stocks mensuels par rayon  pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 
ventes et des stocks. Pour chaque rayon, le rap- 
port des ventes aux stocks (calculé 4 partir des 
déclarations des firmes) est appliqué a4 1l'estima- 
tion des ventes mensuelles afin de produire une 
estimation des stocks pour le Canada. 


Le chiffre des comptes 4 recevoir mensuel pour 
l'ensemble du pays provient des sociétés de 
grands magasins qui ont de tels comptes. Les don- 
nées relatives aux enquétés retardataires sont 
estimées comme suit: on calcule d'abord la varia- 
tion en pourcentage des comptes @ recevoir des 
firmes déclarantes, puis on la fait porter sur 
les chiffres du mois précédent de la firme retar- 
dataire. 
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APPENDIX III 


DATA RELIABILITY 


Non-sampling Errors 


The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a complete enumeration of 
all department store locations as reported 
by the organizations listed at the end of 
this publication. The survey can be con- 
sidered as a complete census of the popula- 
tion under consideration and therefore not 
subject to sampling errors; however, even 
under a census situation, with a complete 
enumeration each month of all known depart- 
ment store locations, errors in published 
data can occur. These errors, called non- 
sampling errors, are present whether a sam- 
ple or a complete census of the population 
is taken and can be attributed to one or 
more of the following sources: 


Coverage error. This error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage 
of the population of interest. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the characteris- 
tics of the question, inability or unwill- 
ingness of the respondent to provide correct 
information, misinterpretation of the ques- 
tions because of definitional difficulties 
and different tendencies of different inter- 
Viewers in explaining questions or inter- 
preting responses under different modes of 
communication. 


Non-response error. Some respondents’ may 
refuse to answer questions, some are unable 
to respond, while others may be too late in 
responding. Data for the non-responding 
units can be imputed using the data from 
responding units or some earlier data on the 
non-responding units if available. The ex- 
tent of error due to imputation is usually 
unknown and is very much dependent on any 
characteristic differences between the re- 
spondent group and the non-respondent group 
in the survey. This error generally in- 
creases with increases in the non-response 
rate and attempts are therefore made to ob- 
tain as high a response rate as possible. 


Processing error. These are the errors that 
May occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


APPENDICE III 


FIABILITE DES DONNEES 


Erreurs non liées 4 1'échantillonnage 


L'enquéte mensuelle sur les ventes et les 
stocks des grands magasins porte sur tous les 
points de vente des sociétés de grands magasins 
énumérées & la fin de cette publication. Etant 
donné qu'elle peut 6&6tre considérée comme un 
recensement exhaustif de la population observée, 
elle ne risque pas de comporter des erreurs 
d'échantillonnage. Par contre, méme les données 
publiées d'un recensement qui dénombre intégrale- 
ment a chaque mois l'ensemble des points de vente 
connus des grands magasins peuvent étre entachées 
d'erreurs. Celles-ci, dites non liées @ 1'échan- 
tillonnage, se retrouvent tant dans les recense- 
ments que dans les enquétes par échantillonnage. 
Elles sont dues a un ou plusieurs facteurs parmi 
les suivants: 


Le champ couvert par l*enquéte. L'erreur résulte 
d'un listage incomplet et d'une couverture insuf- 
fisante de la population visée. 


La réponse. Ici, l'erreur peut étre attribuable a 
la conception du questionnaire et aux caracté- 
ristiques de la question, a l'incapacité ou au 
refus de l'enquété de fournir des renseignements 
exacts, a l'interprétation fautive des questions 
due & des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer &@ l'autre dans le 
mode de communication retenu, lorsqu'il s'agit 
d'expliquer des questions et d'interpréter des 
réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapables 
et encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent étre imputées a 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
4 l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne 
connait généralement pas l'importance de l'erreur 
d'imputation; celle-ci varie beaucoup selon les 
caractéristiques qui distinguent les répondants 
des non-répondants. Comme ce type d'erreur prend 
habituellement de l'ampleur &@ mesure qu‘ augmente 
le taux de non-réponse, on s'efforce d'obtenir le 
meilleur taux de réponse possible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors des 
diverses étapes du traitement, telles que le co- 
dage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control so that their presence does 
not impair the use and interpretation of 
final results. With regard to the estimates 
of this publication all attempts have been 
made to minimize the non-sampling errors: 
department store locations have been defined 
in a most precise manner; the questionnaires 
used in the survey have been carefully de- 
signed to minimize different interpreta- 
tions; detailed acceptance testing has been 
carried out for the different stages of 
editing and processing; and every possible 
effort has been made to reduce the non- 
response rate as well as the response 
burden. 


Non-sampling Error Measures 


One source of non-sampling error is the 
non-response error. Text Table I assists 
users in evaluating this error. Two response 
measures are derived, namely, the response 
rate, which is a measure of the proportion 
of those units which have responded in time 
for inclusion in this publication and the 
response fraction, which is a measure of the 
data response rate, and is the proportion of 
the published data which is based upon 
actual reported data. 


The units used in the Department Store 
Sales and Stocks Survey for derivation of 
the response rate is based on (+) the survey 
unit - the 10 provinces, the two territories 
and the four metropolitan areas in which a 
department store organization operates de- 
partment store locations and (2) the organi- 
zational unit - the department store firm 
(company) themselves. For example, a depart- 
ment store firm reporting for 20 stores in 
Ontario would be considered as one survey 
unit and one organizational unit while a 
firm reporting for five stores in Vancouver, 
10 in British Columbia (excluding Vancouver) 
and two in Yukon would be considered as 
three survey units but only one organiza- 
tional unit. 


The data variables under consideration 
for derivation of the response fraction are 
sales, stocks and accounts receivable. 


Text Table I gives the reliability of the 
survey data with respect to the non-response 
error. The response rate is given as the 
percentage of survey units and the corres- 
ponding organizational units which have 
responded in time for inclusion in this 
publication. The response fraction is given 
as the percentage of the published data 
which is based upon actual reported data 
submitted by department stores. For example, 
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Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées &@ l'échantillonnage. En outre, il faut les 
cerner de sorte qu'elles ne nuisent pas a l'uti- 
lisation ou a l'interprétation des chiffres défi- 
nitifs. En ce qui concerne les estimations du 
présent bulletin, tout a été mis en oeuvre afin 
de minimiser ce genre d'erreurs. Ainsi, les 
points de vente des grands magasins ont été défi- 
nis avec beaucoup de précision; les questionnai- 
res ont été concus avec soin afin de réduire au 
minimum le nombre d'interprétations éventuelles; 
les diverses étapes de vérification et de traite- 
ment ont fait l'objet de contréles d'acceptation 
détaillés; enfin, on n'a absolument rien négligé 
pour que le taux de non-réponse et le fardeau de 
réponse soient faibles. 


Estimation des erreurs non liées a 1'échantillon- 
nage 


Parmi les erreurs non liées @ 1'échantillon- 
nage, on retrouve l'erreur de non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la ré- 
ponse qui aideront l'utilisateur 4 évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse représente la 
proportion des unités qui ont répondu assez tét 
pour 6tre incluses dans la présente publication. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-a-dire la propor- 
tion des chiffres publiés qui est fondée sur des 
renseignements réellement déclarés. 


Les unités utilisées pour calculer le taux de 
réponse de l'enquéte sur les ventes et les stocks 
des grands magasins est fondée sur (1) les unités 
d'enquéte - soit les 10 provinces, les deux ter- 
ritoires et les quatre régions métropolitaines ou 
les sociétés de grands magasins exploitent des 


points de vente et (2) les unités_ organisation- 


nelles - les sociétés des grands magasins elles- 


mémes. Par exemple, une société de grands maga- 
sins qui produit une déclaration pour 20 magasins 
en Ontario est considérée comme une unité d'en- 
quéte et une unité organisationnelle alors qu'une 
firme dont la déclaration porte sur cing magasins 
a Vancouver, 10 en Colombie-Britannique (sauf 
Vancouver) et deux au Yukon représente trois uni- 
tés d'enquéte mais seulement une unité organisa- 
tionnelle. 


Les variables dont il faut tenir compte pour 
calculer la fraction de réponse sont les ventes, 
les stocks et les comptes &4 recevoir. 


Le tableau explicatif I donne la fiabilité des 
données d'enquéte en matiére d'erreurs dues & la 
non-réponse. Le taux de réponse représente le 
pourcentage des unités d'enquéte et des unités 
organisationnelles correspondantes qui ont 
répondu assez t6ét pour étre incluses dans le 
présent bulletin. Par contre, la fraction de 
réponse constitue le pourcentage des données 
publiées qui sont fondées sur des renseignements 
effectivement déclarés par les grands magasins. 


a cell of 20 organizational units in which 
five respond for a particular month would 
have a response rate of 25% in terms of 
these units. If the five units represented 
$8 million out of a published estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu- 
res should be considered. 
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Par exemple, le taux de réponse d'une cellule 
comportant 20 unités organisationnelles dont cing 
répondent lors d'un mois donné atteindrait 25%. 
Cependant, si les cinq unités représentent $8 
millions sur l'estimation publiée de $10 mil- 
lions, la fraction de réponse s'éléverait & 80%. 
Comme le taux de réponse aurait, a lui seul, 
tendance a déprécier la fiabilité de l'estimation 
dans un tel cas, il faudrait tenir compte des 
deux unités de mesure. 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1985 


August 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, 1985 


Aott 


Monthly sales total - Ventes mensuelles 
totales 


Monthly sales by department - Ventes men- 
suelles par rayon 


Monthly stocks by department - Stocks men- 
suels par rayon 


Month-end accounts receivable - Comptes a 
recevoir ala fin du mois 


Response rate 


Taux de réponse 


Response fraction 


Fraction de 


réponse 
Survey units Organizational 
units 
Unités d'en- Unités orga- 
quéte nisationnelles 
per cent - pourcentage 
100.0 100.0 100.0 
58.8 85.9 
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APPENDIX IV 


SEASONAL ADJUSTMENT 


Time series contain the elements essen- 
tial to the description, explanation and 
forecasting of the behaviour of an economic 
phenomenon: "They are statistical records of 
the evolution of economic processes through 
time."(1) In using time series to observe 
economic activity, economists and statisti- 
Cians have identified four characteristic 
behavioural components: the long-term move- 
ment or trend, the cycle, the seasonal (va- 
riations) and the irregular (fluctuations). 
These movements are caused by various econo- 
mic, natural or institutional factors. The 
seasonal variations occur periodically on a 
more or less regular basis over the course 
of the year as a result of seasonal changes 
in weather, statutory holidays and other 
events which occur at fairly regular inter- 
vals and thus have a major impact on the 
rate of economic activity. 


In the interest of accurately interpreting 
the fundamental evolution of an economic 
phenomenon and producing forecasts of super- 
ior quality, Statistics Canada uses the 
X-11-ARIMA seasonal adjustment method(2) to 
seasonally adjust its time series. This 
method minimizes. the impact of seasonal 
variations on the series and essentially 
consists of adding one year of raw data onto 
each end of the original series before it is 
seasonally adjusted per se. The estimated 
data are derived from forecasts and back- 
casts using ARIMA (Autoregressive Integrated 
Moving Average) models of the Box-Jenkins 


type. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA progran 
uses primarily the ratio-to-moving average 
method to smooth the modified series and 
obtain a preliminary estimate of the trend- 
cycle, to calculate the ratios of the origi- 
nal series (fitted) to the estimates of the 
trend-cycle and to estimate the seasonal 
factors from these ratios. The final sea- 
sonal factors are produced only after these 


(1) "A Note on the Seasonal Adjustment of 
Economic Time Series," Canadian Statis- 
tical Review, August 1974. 

(2) For further information see the X-11- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 
Estella Bee Dagum, Statistics Canada, 
Catalogue 12-564E, Occasional. 


APPENDICE IV 


DESAISONNALISATION 


Les séries temporelles ou chronologiques com- 
portent les éléments essentiels & la description, 
l'explication et la prévision du comportement 
d'un phénoméne économique. "Ce sont des dossiers 
statistiques de l'évolution des processus écono- 
miques dans le temps(1)". L'observation par les 
économistes et les statisticiens de l'activité 
économique a l'aide des séries temporelles a donc 
permis de distinguer quatre composantes princi- 
pales du comportement des séries temporelles: la 
tendance a long terme ou trend, le mouvement 
cyclique, les variations saisonniéres et les 
fluctuations irréguliéres ou accidentelles. Ces 
mouvements sont causés par différents facteurs, 
soit é6conomiques, naturels ou institutionnels. 
Les variations saisonniéres sont les fluctuations 
périodiques plus ou moins réguliéres qui se pro- 
duisent au cours d'une année en raison du cycle 
météorologique normal, des congés fixes et d'au- 
tres événements qui se répeétent a intervalles 
avec une certaine régularité pour influencer de 
fagon significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénoméne économi- 
que et de produire une meilleure prédiction, 
Statistique Canada rajuste les séries temporelles 
au moyen de la méthode de désaisonnalisation 
X-11-ARMMI(2) afin de justement minimiser 1'im- 
pact des variations saisonnieéres sur les séries. 
Cette technique consiste essentiellement 4 ajou- 
ter une année de données brutes &@ chacune des 
deux extrémités de la série initiale avant de 
procéder a la désaisonnalisation proprement dite. 
Les données estimatives proviennent d'extrapola- 
tions prospectives et retrospectives réalisées 
par des modéles ARMMI (modéles autorégressifs & 
moyennes mobiles intégrées) du type Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel & la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifiée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, pour calculer les rapports de 
la série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle et pour estimer les facteurs sai- 
sonniers & partir de ces dits rapports. Les fac- 
teurs saisonniers définitifs ne sont produits que 


(1) La désaisonnalisation des séries temporelles 
économiques: quelques remarques; tiré @ part 
de la Revue statistique du Canada, aot 1974. 

(2) Pour plus ample information voir La méthode 
de désaisonnalisation X-11-ARMMI, par Estella 
Bee Dagum, Statistique Canada, N° 12-564F au 
catalogue, hors série. 


operations have been repeated several 
times.(3) These procedures, used to deter- 
mine the seasonal factors necessary to cal- 
culate the final seasonally adjusted data, 
are, since May 1983, executed every month 
instead of once a year. This permits us to 
update each month the reference series from 
which we derive the final estimations of the 
seasonal factors with the previous month's 
revised data. 


While seasonal adjustment permits a 
better understanding of the underlying 
trend-cycle of a series, the seasonally- 


adjusted series still contains an irregular 
component. Slight month-to-month variations 
in the seasonally adjusted series may be 
simple irregular movements; to get a better 
idea of the underlying trend, then, users 
must examine several months of seasonally 
adjusted series. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided.(3) 
The MCD is the shortest monthly span for 
which a certain ratio becomes and remains 
less than one, that is, the ratio for which 
the absolute average percentage change of 
the trend-cycle of the seasonally adjusted 
series becomes greater than the absolute 
average percent change of the irregular com- 
ponent. The MCD can be interpreted as the 
number of months over which a change in the 
seasonally adjusted series must move in a 
given direction before one can be reasonably 
certain that the trend-cycle of that series 
also has moved in the given direction. 
Clearly small MCD's are desirable and indi- 
cative of a smooth series. Applying a moving 
average to the seasonally adjusted data of 
MCD length tends to smooth irregular move- 
ments which may obscure the underlying 
trend-cycle. The MCD moving average provides 
a method of reducing all types of series to 
approximately the same degree of smoothness 
whatever the size of the irregular component 
in the original series. 


the Canada 
adjusted total is now derived 
"indirectly" by the summation of the 40 
individually seasonally adjusted depart- 
ments. Previously, this total was derived by 
seasonally adjusting the Canada total raw 
data "directly".(4) Also in March 1984, the 
end-point seasonal adjustment method was 
adopted. For the period May 1983 to February 
1984, a modified version of the "end-point 
seasonal adjustment" method, employing a 


(GY) See Table 31. 
(4) (Refers tos Lothian, J. 


Commencing with March 
seasonally 


1984, 


and Morry, M. 


(1977): The Problem of Aggregation; 
Direct or Indirect, Ottawa: Seasonal 
Adjustment and Time Series Analysis 


Division, Statistics Canada. 
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lorsque ces opérations ont été exécutées a plu- 
sieurs reprises(3). Ces étapes déterminant les 
facteurs saisonniers nécessaires au calcul des 
données désaisonnalisées finales, sont depuis mai 
1983, exécutées & chaque mois au lieu d'une seule 
fois par an. Il nous est donc possible de mettre 
& jour mensuellement les séries de référence des- 
quelles on dérive les estimations finales des 
facteurs saisonniers, en employant les données 
les plus récentes disponibles. 


Bien que la désaisonnalisation permette de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondamentale 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con- 
tient pas moins une composante irréguliére. De 
légéres variations d'un mois &@ l'autre dans la 
série désaisonnalisée peuvent n'étre que de 
simples mouvements irréguliers; pour avoir une 
meilleure idée de la tendance fondamentale, les 
utilisateurs doivent donc examiner les séries 
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, on retient l'usage des mois a 
dominance cyclique, ou MDC(3). Il s'agit du plus 
petit nombre de mois pour lesquels un certain 
rapport devient et reste inférieur a 1l'unité; 
autrement dit, il s'agit de la période pendant 
laquelle le taux de variation moyen absolu de la 
tendance-cycle de la série désaisonnalisée est 
supérieur & celui de la composante irréguliére. 
Le MDC peut étre considéré comme le nombre de 
mois que doit durer une variation de la série 
désaisonnalisée dans une direction donnée avant 
qu'on puisse @tre raisonnablement certain que la 
tendance-cycle de la série évolue dans la méme 
direction. Ainsi, un MDC peu élevé est souhaita- 
ble puisqu'il indique la présence d'une série 
lisse. L'application d'une moyenne mobile aux 
données désaisonnalisées de période égale au MDC 
tend & lisser les mouvements irréguliers pouvant 
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. La 
méthode de la moyenne mobile du MDC permet de 
réduire tous les genres de série & peu prés au 
méme niveau de lissage, quelle que soit la taille 
de la composante irréguliére dans la série ini- 
tiale. 


Depuis mars 1984, le total désaisonnalisé au 
niveau du Canada est dérivé de "fagon indirecte" 
en faisant la somme des 40 rayons désaisonnalisés 
séparément au préalable. Auparavant, ce_ total 
était obtenu en désaisonnalisant de "fagon di- 
recte" les données brutes du total, au niveau du 
Canada(4). De plus, la désaisonnalisation inter- 
polative a été adoptée en mars 1984. Pour la 
période s'échelonnant de mai 1983 a février 1984, 
on a utilisé une version modifiée de la désaison- 
nalisation interpolative, employant une prévision 


(3) Voir tableau 31. 

(4) Consulter: Lothian, J. et Morry, M. 
Aggrégation directe ou indirecte, Ottawa, 
Division des séries chronologiques, de la 
recherche et de l'analyse, Statistique 
Canada. 


(1977): 


projected factor for the current month only, 
was utilized. Prior to May 1983, seasonally 


adjusted data were derived on a monthly 
basis by employing projected seasonal 
factors (forecasted one year in advance) 


calculated once a year. 


REVISION PROCEDURES 


Due to the fact that statistical surveys 
are subject to different type of errors (as 
described previously in this section) and 
that to obtain a 100% response rate each 
month under a data collection program by 
mail would prove to be very difficult (al- 
most impossible sometimes) and costly, re- 
sults must be revised on an ongoing basis as 
new information is received, enabling us to 
update our statistical series accordingly. 


Revisions of two different types are made 
in regard to the Department Store Sales and 
Stocks Survey: the first relates to the way 
data are gathered wile the second results 
from the seasonal adjustment procedures. In 
the first type of revision, corrections 
apply only to the previous year data. They 
are conducted after the end of the year and, 
consequently, the revised figures are pu- 
blished in the March issue of the following 
year of the present bulletin. The second 
type of revisions are both monthly and an- 
nual. In the case of the monthly revisions, 
the corrected figures for the current month 
(June for example), are published in the 
following month issue of the present cata- 
logue (July), while the annual revisions are 
published once a year in the March issue. 


Generally, revised data are indicated 
with an "r" beside the name of the month to 
which they apply, in order to inform the 
user of these changes. 
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du facteur de désaisonnalisation pour le mois 
courant seulement. Avant mai 1983, les données 
désaisonnalisées étaient dérivées sur une base 
mensuelle, @ l'aide de prévisions (une année a 
l'avance) des facteurs saisonniers calculés une 


fois par année. 


PROCEDURES DE REVISION 


Puisque les enquétes statistiques sont sujet- 
tes a différents types d'erreurs (telles qu'ex- 
plicitées précédemment dans cette section) et 
qu'il serait trés cofiteux et difficile (pratique- 
ment impossible parfois) d'atteindre, & partir 
d'un programme de collecte de données par la 
poste, un taux de réponse de 100%, il faut donc 
réviser les résultats sur une base réguliére afin 
de mettre a jour les séries statistiques en dé- 
coulant, & mesure que de nouvelles informations 
nous sont transmises. 


On compte donc des révisions de deux types en 
regard a l'enquéte sur les ventes et stocks des 
grands magasins: les premiéres sont liées a la 
fagon dont les données sont produites tandis que 
les secondes résultent de la procédure de désai- 
sonnalisation. Les révisions du premier type ne 
se rapportent qu'aux seules données de l'année 
précédente. Elles sont effectuées &@ la fin de 
l'année et les résultats révisés sont publiés 
dans le numéro de mars de l'année suivante du 
présent bulletin. Les révisions du deuxiéme type 
sont & la fois mensuelles et annuelles. Dans le 
cas de celles mensuelles, les résultats rectifiés 
qui référent au mois courant (soit juin par exem- 
ple) sont ajoutées a la publication du mois sui- 
vant (juillet) tandis que les révisions annuelles 
ne sont publiées qu'une fois l'an, dans le bulle- 
tin de mars. 


En général, on avise l'utilisateur de ces 
changements, en inscrivant un "r" a coté du nom 


du mois auquel on applique des révisions. 
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NUMBER OF SHOPPING DAYS NOMBRE DE JOURS COMMERCIAUX 

The number of shopping days that this Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
publication is based on varies from month to sont basés les renseignements présentés ici varie 
month. See Text Table II for the number of d'un mois a l'autre. Le tableau explicatif II 
shopping days the current publication is donne le nombre de jours pour la période la plus 
based on. récente. 


TEXT TABLE II. Number of Shopping Days, by Month, 1984 and 1985 


TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux, par mois, 1984 et 1985 


1985 1984 
Total number Number of Total number Number of 
of shopping Saturdays of shopping Saturdays 
days days 
Nombre total Nombre de Nombre total Nombre de 
de jours samedis de jours samedis 
commerc iaux commerciaux 
January - Janvier 26 4 26 4 
February - Février 24 4 25 4 
March - Mars 26 5 Zi 5 
April - Avril 2 4 24 4 
May - Mai 26 4 26 4 
June - Juin 25 SS 26 5 
July - Juillet 26 4 26 4 
August - Aott 26 ») 26 4 
September - Septembre 24 4 24 5 
October - Octobre 26 4 26 4 
November - Novembre 26 ) 26 4 
December - Décembre 25 4 25 5 


APPENDIX V 


CONSTANT DOLLAR ESTIMATES 


To obtain constant dollar estimates of 
total department store sales (Table 30), 
estimates of sales by department group are 
deflated using department group implicit 
price indicies supplied by the Industry 
Producté Division; sofas Statistics »sCanadas 
These deflated department group estimates 
are then totalled to give an estimate of 
total department store sales in constant 
dollars. The published price index is an 
implicit index calculated by dividing the 
total current dollar sales estimate by the 
total constant dollar sales estimate. 


DATA CONFIDENTIALITY 


Statistics Canada is prohibited by law 
from publishing any statistics which would 
divulge information relating to any identi- 
fiable business without the previous consent 
in writing of that business.(5) The disclo- 
sure of data likely to reveal specific 
information on the activity of a particular 
company is therefore systematically and 
rigorously controlled and requiated_ to 
prevent the publication or disclosure of any 
information deemed confidential. The rules 
regarding the confidentiality of parts of 
the results of merchandising surveys are 
therefore applied in such a way that no data 
are shown for cells (or statistical units) 
composed of fewer than three companies or of 
three or more if these are dominated by one 
or two companies. Then, in the publication 
itself, the information is withheld on this 
designated cell by entering an "X" in the 
appropriate boxes. 


Another way of preserving data confiden- 
tiality without having to enter an "X" is to 
combine (consolidate) the information from 
selected regions (or selected cells) for the 
same item. The data in question can then 
simply be aggregated and published in a less 
detailed, but still confidential, form. For 
example, in many cases the data for the 
Northwest Territories and the Yukon are 
included with the British Columbia data. 


The rigorous application of these rules 
preserves the confidentiality of the infor- 
mation and ultimately has little effect on 
the dissemination of merchandising survey 
results. 


(5) See Section 16 of the Statistics Act 
(Chapter 15), entitled "Secrecy". 
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ESTIMATIONS EN DOLLARS CONSTANTS 


Afin d'obtenir la valeur estimative de l'en- 
semble des ventes des grands magasins en dollars 
constants (tableau 30), les estimations des 
ventes relatives aux principaux groupes de dépar- 
tements sont dégonflées au moyen des indices 
implicites de prix appropriés fournis par la 
Division du produit industriel de Statistique 
Canada. Les estimations de ces groupes de rayons 
ainsi dégonflées sont par la suite totalisées 
pour produire l'estimation de l'ensemble des ven- 
tes des grands magasins en dollars constants. 
L'indice des prix qui est publié est un indice 
implicite obtenu en divisant le chiffre estimatif 
des ventes totales en dollars courants par l'es- 
timation correspondante en dollars constants. 


CONFIDENTIALITE DES DONNEES 

La loi interdit 4 Statistique Canada de diffu- 
ser au grand public des données qui pourraient 
servir a identifier une entreprise ou certaines 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu au 
préalable l'autorisation écrite de cette dernié- 
re(5). Ainsi, le dévoilement de données suscepti- 
bles de révéler des renseignements précis. sur 
l'activité d'une entreprise particuliére est sys- 
tématiquement contrélé suivant des dispositions 
strictes de telle sorte qu'aucun renseignement 
jugé secret ne soit publié ou divulgué. L'appli- 
cation des régles sur le caractére secret d'une 
partie des résultats des enquétes sur le commerce 
s'établit donc de maniére @ ce qu'aucune donnée 
ne soit révélée pour des cellules (ou unités 
statistiques) composées de moins de trois compa- 
gnies, ou encore de trois ou plus lorsque cel- 
les-ci sont dominées par une ou deux compagnies. 
Par la suite l'information concernant ces cellu- 
les est dissimulée en inscrivant un X aux diffé- 
rents postes visés dans la publication. 


Une autre fagon de préserver le caractére con- 
fidentiel de l'information sans pour autant avoir 
& mettre des "X", consiste & grouper (consolider) 
pour certaines régions (ou certaines cellules) 
l'information d'un méme poste. I1 suffit alors 
d'agréger les données visées et de les présenter 
sous une forme moins détaillée mais qui respecte 
la consigne de confidentialité. Par exemple dans 
bien des cas, les données relatives aux Territoi- 
res du Nord-Quest et du Yukon sont incluses avec 
celles de la Colombie-Britannique. 


Ainsi, par l'application rigoureuse de ces 
regles, le caractére privé de l'information est 
préservé et n'affecte que trés marginalement en 
fin de compte la diffusion des résultats des 
enquétes sur le commerce. 


(5) Voir l'article 16, intitulée Secret, du cha- 
pitre 15 de la Loi sur la statistique. 


EXPLANATORY NOTES 


The percentage changes in sales shown in 
this publication are based on the total dol- 
lar volume of receipts for each of the per- 
iods being compared. These trends include 
the effect of stores starting operation or 
ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e. those in operation in 
both of the periods being compared. 


The stock-sales ratios(6) are derived by 
dividing the dollar volume of stocks at 
selling value at the end of the month by the 
dollar volume of sales for the month. 


The sales-stock ratios(7) are derived by 
dividing the dollar volume of the sales for 
the month by the average of the beginning 
and ending stocks at selling value for the 
month. 


The metropolitan areas are census metro- 
politan areas. 


The commodity reference list, which des- 
cribes in detail the commodities comprising 
each of the 40 departments noted within, is 
published in the January issue of this 
publication. 


Revisions to department store sales and 
stocks are published yearly in the March 
issue of this publication. Revisions to 
month-end accounts receivable are published 
on a monthly basis. 


(6) See Table 26. 
(?) See Tebile 2ie 
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NOTES EXPLICATIVES 


Les variations des ventes en pourcentage don- 
nées dans la présente publication sont fondées 
sur la valeur totale des recettes pour chacune 
des périodes observées. Elles tiennent compte des 
magasins qui ont ouvert leurs portes et de ceux 
qui les ont fermées; autrement dit, elles ne se 
limitent pas aux magasins qui ont été exploités 
dans toutes les périodes en cause. 


On obtient les ratios stocks-ventes(6) en di- 
visant la valeur marchande des stocks a la fin du 
mois par le chiffre des ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks(7) en di- 
visant le chiffre des ventes pour le mois par la 
valeur marchande moyenne des stocks en début et 
en fin de mois. 


Les régions métropolitaines correspondent aux 
régions métropolitaines du recensement. 


La liste de référence des marchandises, qui 
décrit en détail les produits de chacun des 40 
rayons présentés dans cette publication est 
reproduite dans le numéro de janvier. 


Les chiffres révisés des ventes et des stocks 
des grands magasins sont publiés chaque année 
dans le numéro de mars du présent bulletin. Les 
révisions aux comptes & recevoir en fin de mois 
sont apportées mensuellement. 


(6) Voir tableau 26. 
(7) Voir tableau 27. 


APPENDIX VI - APPENDICE VI 


LIST OF DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - LISTE DES ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS 


MAJOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS TRADITIONNELS 


Ayre's Ltd., Water St., St. John's, Newfoundland 

Baine Johnstone & Company Ltd., Bowring Division, P.0. Box 4100, St. John's, Newfoundland 

Caplan, C., Ltd., 135 Rideau St., Ottawa, Ontario (Closed July 1984 - Fermée Juillet 1984) 

Eaton, T., Co. Canada Ltd., 290 Yonge St., Toronto, Ontario 

Goudies Ltd., 22 King St. W., Kitchener, Ontario(1) 

Holman, R.T., Ltd., Water St., Summerside, Prince Edward Island 

Hougens Ltd., 305 Main St., Whitehorse, Yukon(2) 

Hougens Watson Lake 84, Box 97, Watson Lake, Yukon(2) 

Hubert, Magasin J.0., Ltée, 163-165 rue Principale, Maniwaki, Québec 

Hudson's Bay Co., 2 Bloor St. E., Torento, Ontario(2) 

Lloydminster & District Agricultural Co-op Association Ltd., 4910-50th St., Lloydminster, Saskatchewan 

Ogilvy's, James A., Ltd., Ste-Catherine St. W., Montréal, Québec 

Right House, The, Co. Ltd., 35-41 King St. E., Hamilton, Ontario (Closed February 1983 - Fermée 
février 1983) 

Robinson Ogilvy Inc., 18 James St., Hamilton, Ontario 

Simpsons Ltd., 176 Yonge St., Toronto, Ontario 

Sears Canada Inc., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 

Smith & Chapple Ltd., 24 Birch St., Chapleau, Ontario 

Woodward Stores Ltd., 101 West Hastings St., Vancouver, British Columbia 


JUNIOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS POPULAIRES 


K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, Ontario 

Sentry Dep't. Stores Ltd., 1650 Avenue Rd., Toronto, Ontario (Closed January 1984 - Fermée janvier 
1984 ) 

Steinberg Inc., Miracle Mart Division, 5151 Thimens, St-Laurent, Québec 

Towers Department Stores Ltd., 6509 Airport Rd., Mississauga, Ontario 

Woolco Department Stores, c/o F.W. Woolworth Co. Ltd., 2277 Sheppard Ave., Weston, Ontario(2) 

Zeller's Ltd., 5100 De Maisonneuve Quest, Montréal, Québec 


(1) Goudies Ltd. has been reclassified to the "Family Clothing" trade group as of January 1, 1985. 

(1) Goudies Ltd. est reclassifié au groupe des magasins de "Vétements pour famille" depuis le 1° 
janvier 1985. 

(2) All department stores in the Yukon and Northwest Territories have been reclassified to the 
"General Merchandise" trade group as of January 1, 1985. 

(2) Tous les grands magasins du Yukon et des Territoires du Nord-Ouest sont reclassifiés a d'autres 
genres de commerce du qroupe des magasins de "Marchandises diverses" depuis le 1€° janvier 1985. 
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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of 
Forms. In addition to publications, both standard and 
special tabulations are offered on computer print- 
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How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related statis- 
tics or services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, KIA O16 (Telephone: 
990-9656) or to the Statistics Canada reference cen- 
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St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888 ) 
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How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and other 
community bookstores, through the local Statistics 
Canada offices, or by mail order to Publication Sales 
and Services, Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6. 


1(613)993-7276 
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SYMBOLS 


The following standard symbols are used 
in Statistics Canada publications: 


figures not available. 


.. figures not appropriate or not applica- 
ble. 


- nil or zero. 

-- amount too small to be expressed. 
P preliminary fiqures. 
Tt revised figures. 


x confidential to meet secrecy require- 
ments of the Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


Some current historical statistics on 
Department Store Sales and Stocks (Matrix 
No. 112), as well as many other series, are 
available to the public from Statistics 
Canada's computerized data bank CANSIM 
(Canadian Socio-Economic Information Manage- 
ment System) via terminal, on computer 
printouts, or in machine readable form. For 
further information contact the CANSIM 
Division staff, Statistics Canada, Ottawa, 
K1A O0Z8 (telephone 613-990-8200), or the 
regional advisors at the Statistics Canada 
offices located across Canada. 


This publication was prepared under the di- 
rection of: 


D. Desjardins, director, Industry Divi- 
sion 


- R. Rasia, chief, Retail Trade Section, 
Industry Division 


SIGNES CONVENTIONNELS 


Voici la signification des signes convention- 
nels suivants utilisés dans les publications de 
Statistique Canada: 


.. nombres indisponibles. 


..-- n'ayant pas lieu de figurer. 


- néant ou zéro. 

-- nombres infimes. 

P nombres provisoires. 
nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la 
Loi sur la statistique relatives au secret. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne 
correspondent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statisti- 
que Canada CANSIM (Systéme canadien d'information 
socio-économique) fournit au public certaines sta- 
tistiques actuelles et historiques sur les Ventes 
et stocks des grands magasins (matrice n° 112) et 
sur de nombreuses autres séries, par le biais d'un 
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de supports 
sous une forme lisible par une machine. Pour plus 
de renseignements, s'adresser au personnel de la 
Division CANSIM, Statistique Canada, Ottawa, 
K1A OZ8 (téléphone 613-990-8200), ou aux conseil- 
lers régionaux des bureaux de Statistique Canada 
situés 4 travers le Canada. 


Cette publication a été rédigée sous la direction 
ae: 


. D. Desjardins, directeur, Division de 1'indus- 
trie 


. R. Rasia, chef, Section du commerce de détail, 
Division de l'industrie 
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_ INTRODUCTION 


The present universe of department store 
firms was originally derived from the 1971 
Census of Merchandising and Services. A 
"List of Department Store Organizations" can 
+ be found at the end of this publication. 


For the purpose of this publication, only 
jthe activities of actual department store 
"locations" of department store organiza- 
_ tions are considered, thereby enabling the 
"location" concept, ich is common to both 
the census and the current survey program 
of the Industry Division (formerly Merchan- 
_dising and Services Division), to be utiliz- 
ia (The census also measures the activities 
of "establishments", however, this concept 
is not used in the monthly survey of depart- 
‘Ment stores.) Under the "location" concept, 
‘department store data contained in_ this 
publication exclude the activities of other 
kinds of businesses which may be operated by 
the reporting department store firms. For 
example, non-department store locations are 
classified to the kinds of business most 
‘appropriate to their commodity structure 
with the catalogue sales activity of depart- 
ment store organizations classified to the 
"General Merchandise Stores" kind of busi- 

ness category. 


The business done by concessions located 
in department store outlets is considered as 
part of the overall business of the outlets 
in which they are located for the purpose of 
this publication. However, sales of an as- 
sociated large food department (or store) 
are included only if it is an integral part 
of the overall department store operation 
and is not identified to the public by any 
name which differs from that of the depart- 
ment store with which it is associated. The 
Tationale underlying this approach is as 
follows: for purposes of market research or 
urban planning, a department store (the 
largest type of mass merchandising activity 
in Canada) together with its leased depart- 
ments, if any, is considered to be a total- 
ity; that is, it competes in the market 
dlace as one structure, rather than as a 
dumber of smaller stores. 


L'univers des firmes de grands magasins uti- 
lisé aujourd'hui est fondé sur le recensement du 
commerce et des services de 1971. La "Liste des 
organisations de grands magasins" est donnée 4 la 
fin de cette publication. 


Aux fins de cette publication, seules les ac- 
tivités des "locaux d'affaires" réels des firmes 
de grands magasins sont étudiées; on peut ainsi 
faire appel au concept des "points de vente", qui 
est commun au recensement et au programme d'en- 
quéte courant de la Division de l'industrie, (an- 
ciennement Division du commerce et des services). 
(Le recensement mesure également les activités 
des Netablissements", toutefois cette unité 
d'observation n'est pas utilisée dans 1l'enquéte 
mensuelle sur les grands magasins.) En vertu de 
la notion de "points de vente", les données sur 
les grands magasins présentées dans cette publi- 
cation ne tiennent pas compte d'autres genres de 
commerce auxquels peuvent s'adonner les firmes 
déclarantes. Ainsi, les points de vente qui ne 
répondent pas a la définition des grands magasins 
sont attribués @ la catégorie commerciale qui 
convient le mieux aux diverses marchandises 
offertes; a titre d'exemple, les bureaux de vente 
par catalogue des sociétés de grands magasins 
sont classés dans le genre de commerce "magasins 
de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions 
établies dans les grands magasins sont, aux fins 
de la présente publication, considérées comme 
faisant partie des affaires globales du magasin 
ou sont établies les concessions. Cependant, les 
ventes d'un important rayon (ou magasin) d'ali- 
mentation associé ne seront incluses que si le 
rayon ou magasin fait partie intégrante de l'ex- 
ploitation générale du grand magasin et n'est pas 
connu du public sous un nom différent de celui du 
grand magasin auquel il est associé. Cette mé- 
thode se justifie du fait que les spécialistes 
des études de marché et les urbanistes considé- 
rent comme un tout le grand magasin (qui consti- 
tue le plus important genre de grande surface au 
Canada) et les rayons de concessions; autrement 
dit, le grand magasin se présente sur le marché 
comme un établissement unique et non comme un 
regroupement de petits magasins. 


Chart — 1 Graphique — 1 
Department Store Sales, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1983-1985 


Ventes des grands magasins, par mois, non désaisonnalisées et désaisonnalisées, Canada, 1983-1985 
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Department Store Stocks, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1983-1985 
Stocks des grands magasins, par mois, non désaisonnalisés et désaisonnalisés, Canada, 1983-1985 
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Chart — 3 Graphique — 3 
Department Store Sales and Total Retail Trade, by Month, Canada, 1983-1985 


Ventes des grands magasins et commerce de détail total, par mois, Canada, 1983-1985 


_$ billions — § milliards $ billions — $ milliards 
14.0 14.0 
13.0 

12.0 


11.0 


Department store sales | 
_Ventes des grands magasins _ 


0.6 


0.5 
1985 


Chart — 4 Graphique — 4 


Department Store Sales, Current and Constant (1971) Dollar Estimates, 1983-1 985 
Ventes des grands magasins, estimations en dollars courants et constants (1971), 1983-1985 
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Department Stores’ Month-End Accounts Receivable, Canada, 1983-1985 
Comptes a recevoir des grands magasins a la fin du mois, Canada, 1983-1985 
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_ HIGHLIGHTS 


Seasonally Adjusted Sales 


| @ Adjusted for seasonal fluctuations, holi- 


days and the number of trading days, total 
department store sales in September 1985 
decreased by 1.4% to $1,005.4 million from 
the revised August 1985 level of $1,020.0 
million. Among the 24 departments record- 
ing lower sales, the most notable de- 
creases were reported in television, radio 
and music (-13.4%), girls' and teenage 
girls' wear (-12.1%), and boys' clothing 
and furnishings (-11.0%). The largest in- 
creases were recorded in qasoline, oil, 
auto accessories, repairs and _ supplies 
(+17.3%), women's and misses' coats and 
suits (417.1%) and furniture (+7.4%). 


Unadjusted Sales 


e Department stores in Canada reported unad- 


justed sales totalling $964.8 million in 
September 1985, up 1.8% from the September 
1984 level. Sales were higher in 21 of the 
40 departments with the largest increases 
reported in hardware, paints, wallpaper, 
etc. (+18.5%), floor coverings (+15.2%) 
and furs (+13.8%). The most notable de- 
creases were recorded for photographic 
equipment and supplies (-12.9%), girls' 
and teenage girls' wear (-10.8%) and piece 
goods (-8.4%). 


At the provincial level, when compared to 
last year, department store sales were 
higher in six provinces. Gains ranged from 
0.5% in Nova Scotia to 5.3% in Alberta. 
Sales decreases ranged from 2.8% in New 
Brunswick to 8.7% in Prince Edward 
Island. With the exception of Winnipeg 
(-3.6%), sales increased in all remaining 
metropolitan areas surveyed with gains 
ranging from 0.4% in Ottawa-Hull to 8.4% 
in Hamilton. 


Sales by major department stores’ in 
September 1985 reached $626.9 million, up 
1.2% from the corresponding month a year 
earlier, while junior department stores 
had sales of $338.0 million, up 3.1% over 
the same period last year. 


POINTS SAILLANTS 


Ventes désaisonnalisées 
sentes desaisonnalisees 


e Les ventes des grands magasins, corrigées en 


fonction des variations saisonniéres et du nom- 
bre de journées d'affaires, ont diminué de 1.4% 
en septembre 1985, en regard du mois d'aoit 
1985 ($1,020.0 millions - chiffre révisé) pour 
s'établir &@ $1,005.4 millions. Des 24 rayons 
gui ont connu des baisses des ventes, on a 
constaté les diminutions les plus marquées dans 
les rayons de téléviseurs, radios et musique 
(-13.4%), de vétements de fillettes et d'ado- 
lescentes (-12.1%) et de vétements et articles 
d'habillements pour garcons (-11.0%). Par 
contre, les plus fortes hausses des ventes ont 
été observées dans les rayons d'essence, huile, 
accessoires d'automobiles, réparation et four- 
nitures (+17.3%), de manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles (417.1%) et de meubles 
(+7.4%). 


Ventes non désaisonnalisées 


e Les ventes des grands magasins, sans ajuste- 


ments saisonniers, ont totalisé $964.8 millions 
en septembre 1985, soit 1.8% de plus qu'en 
septembre 1984, Des 40 rayons pour lesquels on 
recueille des données, 21 ont indiqué des haus- 
ses. Les augmentations les plus fortes ont été 
enregistrées dans les rayons de quincaillerie, 
peinture, papier-tenture, etc. (+18.3%), de 
revétements de plancher (+15.2%) et de fourru- 
res (+13,8%). Les baisses les plus notables ont 
été signalées dans les rayons d'appareils et 
fournitures photographiques (-12.9%), de véte- 
ments de fillettes et d'adolescentes (-10.8%) 
et de tissus 4 la piéce (-8.4%). 


Au niveau provincial, les ventes des grands 
magasins ont haussé dans six provinces, par 
rapport a l'an dernier. Les augmentations 
s'échelonnant de 0.5% en Nouvelle-Ecosse & 5.3% 
en Alberta. Les baisses des ventes étaient com- 
prises entre 2.8% au Nouveau-Brunswick et 8.7% 
a 1'fle-du-Prince-Edouard. A l'exception de 
Winnipeg qui a signalé une baisse de 3.6%, tou- 
tes les régions métropolitaines visées par 
l'enquéte ont rapporté des ventes accrues, les 
gains s'échelonnant de 0.4% @ Ottawa-Hull & 
8.4% @ Hamilton. 


Les ventes des grands magasins traditionnels, 
en septembre 1985, se sont chiffrées a $626.9 
millions, soit une hausse de 1.2% par rapport 
aux ventes enregistrées @4 pareille date l'an 
dernier. Les grands magasins populaires ont, 
quant @ eux, indiqué des ventes s'élevant Aa 
$338.0 millions, ce qui représente un gain de 
3.1% en regard de septembre de l'année der- 


nieére. 


e In September 1985, there were 800 retail 
locations operated by department store or- 
ganizations, four more than the number re- 
ported for August 1985, and four more than 
in September 1984. Of this total number , 
319 locations were operated by major 
department store organizations and 481 by 
junior department store organizations. 


Cumulative unadjusted sales of all depart- 
ment stores for the third quarter of 1985 
reached $2,820.4 million, 7.4% higher than 
the $2,626.4 million reported in 1984. 
Cumulative sales for the first nine months 
of 1985 totalled $7,828.9 million, an in- 
crease of 5.0% over the $7,457.7 million 
reported a year earlier. 


In September 1985, total department store 
sales constituted 9.4% of all retail sales 
in Canada, a decrease from the 10.1% share 


held in September 1984. 


Stocks 


@ The unadjusted selling value of invento- 


ries held by department stores in Septem- 
ber 1985 was $3,392.8 million, up 2.1% 
from September 1984, Seasonally adjusted 
department store stocks totalled $3,452.6 
million, down 0.8% from the August 1985 
revised value of $3,479.5 million. 


e En septembre 1985, 


on a dénombré un total de 
800 points de vente au détail exploités par les 
sociétés de grands magasins, soit quatre de 
plus qu'en aodt 1985 et quatre de plus qu'en 
septembre 1984. De ce total, 319 ont été ex- 
ploités par les sociétés de grands magasins 
traditionnels et 481 par les sociétés de grands 
magasins populaires. 


Les ventes cumulatives, non désaisonnalisées, 
pour l'ensemble des grands magasins, ont at- 
teint $2,820.4 millions au cours du troisiéme 


trimestre de 1985, soit 7.4% de plus qu'au 
cours de la période correspondante en 1984 
($2,626.4 millions). Les ventes cumulatives 


pour les neuf premiers mois de 1985, ont tota- 
lisé $7,828.9 millions, soit une hausse de 5.0% 
par rapport au total de $7,457.7 millions si- 
gnalés pour la période correspondante en 1984, 


En septembre 1985, les ventes totales des 
grands magasins ont représenté 9.4% de 1'ensem- 
ble des ventes au détail au Canada, soit un 
recul par rapport a4 la part de 10.1% détenue en 
septembre 1984. 


Stocks 


e La valeur marchande, 


non désaisonnalisée, des 
stocks détenus en septembre 1985, a haussé de 
2.1% par rapport au mois correspondant 1' année 
derniére, pour s'établir & $3,392.8 millions. 
La valeur désaisonnalisée des stocks a, quant a 
elle, connu une baisse de 0.8% par rapport au 
mois précédent ($3,479.5 millions - chiffre 
révisé) et s'est élevée a $3,452.6 millions. 


Accounts Receivable Comptes a recevoir 


e The total value of accounts receivable of e —n septembre 1985, la valeur totale des créan- 


all department store organizations = in 
September 1985 amounted to $1,953.0 mil- 
lion, up 3.4% from the $1,888.3 million 
recorded in Auqust 1985. 


X1Vv 


ces A recouvrer par les sociétés de grands ma- 
gasins s'est chiffrée & $1,953.0 millions, soit 
3.4% de plus que la valeur enregistrée en aoit 
1985 ($1,888.3 millions). 


Statistical Tables Tableaux statistiques 


TABLE 1. Department Store Monthly Sales, by Department, Canada, 1984 and 1985 


1985 
Department Januar y February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 

1 Women's and misses' dresses, housedresses, 8,867 10,054 15,827 18,842 25,147 19 az 17,248 

aprons and uniforms 

2 Women's and misses' coats and suits 1S GZ iz: 21,186 17,185 10,924 ole USMS 

3 Women's and misses' sportswear 33,141 38 , 002 Do goo 58,259 71,734 58,577 D2 5421 
4 Furs Bi 2i/ 3,539 1,705 1,236 386 563 ley 

5 Infants' and children's wear and nursery 18, 380 18,267 23,097 24,333 23,718 22528) 21,846 

equipment 

6 Girls' and teenage girls' wear 8,774 9,727 18,744 Ape 18,241 13,815 13,676 

7 Lingerie and women's sleepwear 11,844 12,085 15,449 16,045 20,143 16,948 18,156 

8 Intimate apparel 9,077 7,928 11,305 Mie7AlA 12,584 11,902 11,454 

’ 

9 Millinery 1,560 1,069 eye 1,457 1,348 1149 eos 
10 Women's and girls' hosiery 8,561 7,590 10,813 11,389 11,574 9,495 7,170 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 10,182 9,180 13,746 14,434 16,863 AD plo 10,788 

accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 1.87, SPAM 24,925 28, 338 29,441 23,583 21,099 
13. Men's clothing 23,420 23,040 35,906 37,181 38,631 43,374 297,627 
3 ’ ’ ’ ’ 
14 Men's furnishings 26,318 TS Se) Bo ow, 40,122 48,048 56,685 41,988 
15 Boys' clothing and furnishings 7,730 Ts SS) 12,535 13,766 13,260 11,846 10,903 
16 Men's and boys! footwear 10,677 9,187 16,026 17,360 18,483 18,244 15,187 
17 Food and kindred products 51,900 61,856 56,138 63,290 64, 008 55,109 50,102 

18 Toiletries, cosmetics and drugs 44,181 43,798 50, 385 49 , 880 54,188 51,749 49,399 
19 Photographic equipment and supplies 8,596 7, 143 Dol, 9,744 10,591 1355 OS, 12, 362 
20 Piece goods 2,809 5p (ele) 4,149 3,304 4,032 3,203 3,124 
21 Linens and domestics Sy heey )s) 18,082 24,667 24,800 29,360 28,945 31,758 
22 Smallwares and notions (Sh waiff2 7, 386 8,651 7, 700 7,483 7,084 7,350 
23 China and glassware 7,208 7,887 10,144 9,676 13,474 10,494 10,455 
24 floor coverings 8,851 9,143 aleve 12,475 (e557) 12,748 14,385 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 9,904 | 13,429 14,418 16,327 15,489 16,232 

erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 5,569 4,787 6,403 709>. 6,408 6,341 T2223 
home furnishings 
27 Furniture HANS 32,951 45,260 48,996 49,727 50,180 54,593 
28 Major appliances 39,936 32,286 41,867 42,455 45,442 45,854 52,979 
29 Television, radio and music 32,827 ADC ANT 37,678 35,057 29,059 32,174 33,653 

30 Housewares and small electrical appliances ZZ 26,051 26,031 28, 339 32,284 B20) 32,496 
31. Hardware, paints, wallpaper, etc. 20,892 16,554 22,570 34, 262 47,424 40,646 35,819 
32 Plumbing, heating and building materials 6,876 5,756 eS Ch Syke 11,487 10,014 ee! 
ae ey 10,829 A S25) 18,174 19,441 24,284 20,432 18,371 
ek ioe gales 12,547 13,054 18,893 20,478 18,223 19,636 20,216 

Sporting goods and luggage 18,858 eens 20, 308 26,535 5259572. 32,851 29,996 
a Faas en Beats and magazines 2215 Ze oo 24,734 24,307 26,250 25,556 22,763 
eee auto accessories, repairs 11,902 10,041 11,563 14,331 15,342 15,181 14,155 
a eae pees 19,374 17,630 21,869 20,788 21, 308 20,882 20,359 
P SN B10 10,898 Shelves: 11,565 10,986 12,149 11,859 11,141 

40 All 
OEE ee eToys 24,801 21,916 29,183 33,858 45,181 37,375 33,991 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 692,108 647,065 849,077 901 , 404 990,625 928,157 875,654 


TABLEAU 1. Ventes mensuelles des grands magasins, par rayon, Canada, 1984 et 1985 


———————— 


Change 
1985 1984 
Variation 
August September September October November December September payer 
1985/1984 
Aott Septembre Septembre Octobre Novembre Décembre Septembre 
1985/1984 
thousands of dollars ai per cent 
milliers de dollars pourcentage 
17,824 16,777 15,545 16,077 17,081 22,831 +7.9 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 
16,211 215679. 20,934 26,631 28,221 25, 182 +3.6 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 
60,921 69,204 65,785 56,248 64,239 78,205 +5.2 Vétements sports pour dames et jeunes filles 
2,445 3,942 3,464 bye y/ aes 7,811 +13.8 Fourrures 
28,488 25,895 25,928 26 , 838 27,012 36,901 -0.1 Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 
30,126 17,091 IgE a59 oy Zon 22,441 23,697 -10.8 Vétements de fillettes et d'adolescentes 
16,108 16,609 Tigh Ze. 18,511 IR) TN 48,995 -6.3 Lingerie et vétements de nuit pour dames 
ie g92 12,696 11,857 9,940 11,570 15,153 +7.1 Sous-vétements 
Nyo73 2,107 Tle) 2,716 4,273 4,013 +13.6 Chapeaux 
8,903 12,148 12,557 11,538 12,862 1652 5S, -3.3 Bas pour dames et fillettes 
12,966 17,429 17,064 17,847 28,737 41,120 +2.1 Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 
26,123 30,827 31,867 295822 34,475 32,200 -3.3 Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 
36,896 42,783 43,011 41,679 62,353 81,772 -0.5 Vétements pour hommes 
42,831 47,670 44,443 UVa by) 72,134 118,770 +7.3 Articles d'habillement pour hommes 
24,794 42739241 13,500 13,041 Wel feihe) 24,605 -4.3 Vétements et articles d'habillement pour 
gargons 
16,557 18,272 ae, 1330) 16,448 22,534 26,104 +6.5 Chaussures pour hommes et gargons 
62,110 52,306 54,011 59,062 79,422 86,944 -3.2 Produits alimentaires et connexes 
53,736 49,539 49,117 51,859 68,184 126,980 +0.9 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 
13,960 10,316 11,839 11,295 (SSE) ZOOL -12.9 Appareils et fournitures photographiques 
S571 3,892 4,249 4,530 4,704 3,605 -8.4 Tissus & la piéce 
34,275 33,504 32,010 Pay ASA) 53,925 46,184 +4.7 Literie et linge de maison 
7,574 10,412 10,441 ORTIZ 10,645 12,761 -0.3 Menus articles 
10,324 12,470 11,727 11,760 20,210 37, 306 +6.3 Porcelaine et verrerie 
(le 583 14,288 12,402 14,153 16,099 11,948 +15.2 Revétements de plancher 
T5254 DROZ 15,563 (iia 17,663 17,044 -2.8 Tentures, rideaux et housses 
8,030 8,085 8,343 8,307 13,047 20,568 -3.1 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 
45,912 50,179 44,737 47,236 47,918 43,200 ANP Meubles 
48,418 49,799 46,869 47,118 52,088 54,816 +6.3 Gros appareils ménagers 
47,884 49,269 AEE) 45,651 57,889 89, 000 -7.6 Téléviseurs, radios et musique 
36,452 33, 206 Sie AZ 35,955 47,449 80,759 +4.1 Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 
30,762 26,269 ZZ 205 26,503 2G Zs 35,435 +18.3 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 
9,288 9,065 95559 10,353 10,639 11,442 -2.9 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truct ion 
19,805 22,442 20,787 17,998 29,894 67,633 +8.0 Bijouterie 
21,222 19,491 20,513 31,689 62,080 91,424 -5.0 Jouets et jeux 
25,082 21,371 20,752 19,092 28,011 47,844 +3.0 Articles de sport et valises 
35,805 33,336 325495 24,710 43,591 74,184 +3.5 Papeterie, livres et revues 
13,427 13,427 13,686 19,614 20, 963 21,877 -1.9 Essence, huile, accessoires d'automobile, 
: réparation et fournitures 
22,246 20,563 20,778 ZA 26,163 32,636 -1.0 Repas et casse-croites \ 
11,305 11,047 10,033 12,098 15,849 13,683 +10.1 Services et travaux de réparation 
34,835 27,385 28,722 31,887 36,654 57,324 -4.7 Tous autres rayons 
979,945 964 , 843 947 , 365 957, 060 1,254,292 1,715,781 +1.8 TOTAL, TOUS RAYONS 


NO 


TABLE 2. Department Store Monthly Sales, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1984 and 1985 


1985 
January February March April May 
Department 
Janvier Février Mars Avril Mai 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 16,279 153.795: AT tos 17,242 191035 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 16,443 16,891 19,946 17,202 18,173 
3 Women's and misses' sportswear 54,938 55,909 59,245 58,951 63,424 
4 Furs 3,164 3,111 2,555 4,820 2,245 
5 Infants! and children's wear and nursery 24,881 2a oe Yap eek) 24,552 25,081 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 7218 Ai oe. 19,400 17,879 18,534 
7 Lingerie and women's sleepwear 20, 356 19,788 20,443 19,720 20,505 
8 Intimate apparel 11,360 175490 11,745 11,584 11,652 
9 Millinery ees Aaa 1,949 1,978 2,004 
10 Women's and girls' hosiery 10,653 10,544 11,216 10,834 11,118 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 17,288 17,260 TAS FeaS 17,042 17,742 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 25,658 25,496 26,839 26,192 27,405 
13, Men's clothing 38,251 39,618 40,519 40,743 42,553 
14 Men's furnishings 47,824 48,841 52,864 50,736 54,850 
15 Boys! clothing and furnishings 14,071 13,853 14,660 13,815 14,112 
16 Men's and boys' footwear 17,615 15,995) 18,771 16,538 17,043 
17 Food and kindred products 61,438 62,596 62,967 62,276 61,521 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 56,885 58,066 58,495 Wh Tee) 59,191 
19 Photographic equipment and supplies 12,556 scat 12,566 Aare) 12,309 
20 Piece goods 3,360 Syavi |) 3,817 3,516 3,873 
21. Linens and domestics 29,407 50,819 51,075 30,750 31,003 
22 Smallwares and notions 8,670 8,923, 9,340 8,945 9225 
23 China and glassware 12,588 12,669 13,280 13,536 13,439 
24 Floor coverings 10,566 11,628 11,900 Aeeeeo Tay 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 13,993 14,220 14,409 14,007 14,637 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other Tio8> 7,882 8,215 8,682 7,783 
home furnishings 
27 Furniture 45,164 45,043 48,178 50,116 44,991 
28 Major appliances 44,538 45,415 46,768 46,833 45,358 
29 Television, radio and music 39,940 42,429 43,009 43,394 37,924 
30 Housewares and small electrical appliances 36,843 35,867 36,644 34,901 34,652 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 29,058 26,480 28,516 32,688 SSmGwi, 
32 Plumbing, heating and building materials 9,483 8,794 9,358 9,095 9,139 
33 Jewellery 22,939) 22,962 24,811 24,990 25, 308 
34 Toys and games 31,623 30,273 32,068 30,796 30,124 
35 Sporting goods and luggage 27,258 28, 226 27, 382 27,220 26, 866 
36 Stationery, books and magazines 31,571 SU 27 32,423 31,644 31,612 
37. Gasoline, oil, auto accessories, repairs 14,318 14,487 14,300 14,330 14,519 
and supplies 
38 Meals and lunches 21,966 22,022 22,816 22,349 22,196 
39 Repairs and services 12,324 11,202 11,876 11,612 12,206 
40 All other departments 34,387 33,577 34,586 33,467 34,211 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 956,034 958,235 1,001,292 987, 684 994,457 


June 


Juin 


16,836 
18,133 


57,997 
3,361 
25,026 


15,676 
19,111 
11,270 

1,936 
11,177 


17,021 
24, 683 


42,742 
51,201 
13,927 


16,890 
63,285 
60,087 


12,818 
3,670 


30,175 

9,295 
13,687 
13,171 
14,582 


8,341 


46,870 
43,742 
43, 366 
35,060 


33,102 
8, 369 
24,294 


31,909 
26, 201 


31,783 
14,932 


22,250 
12,396 
34,096 


984, 468 


July 


Juillet 


18,297 
16,572 


60,950 
3, 204 
25,460 


18,361 
22,152 
11,907 

1,996 
11,083 


17,176 
27,859 


43,490 
53,903 
14,569 


18,471 
59,093 
58,637 


12,615 
3,733 


30,209 

8,872 
13,000 
13,463 
15,008 


8,434 


45,152 
45,972 
40,406 
36, 005 


35,345 
9,771 
24,492 


31,140 
26, 282 


29,876 
14,715 


21,770 
12,561 
36,365 


998 , 366 


TABLEAU 2. Ventes mensuelles des grands magasins, désaisonnalisées, par rayon, Canada, 1984 et 1985 


4 


1985 Change - Variation 
—_ 
August? SeptemberP September October November December September/ 
August R 
1985 ayen 
Aoatt SeptembreP Septembre Octobre Novembre Décembre Septembre/ 
aout 
1985 
NO 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
17,486 17,626 15,882 16,617 15,842 16,012 +0.8 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
15,698 18,374 17,333 16,392 7 252 16,572 +17.1 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes Zz 
filles 
60,880 59291 53,486 Bo Gilo, Dag ow/) 54,511 -2.6 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 
4,055 4,299 3,696 3,873 4,221 Bigoonl +6.0 Fourrures 4 
25,366 25,247 24,553 24,422 24,817 24,467 -0.5 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
18,810 16,538 sali 16,023 18,236 16,047 -12.1 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
19,918 18,820 19,607 19,641 20,378 20,071 -5.5 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
191;,917 1254152 ileal, 10,873 10,959 11,092 +1.8 Sous-vétements 8 
2,458 2,269 2,052 1,982 2,028 1,680 -7.7 Chapeaux 9 
10,974 10,705 10,667 10,291 10,520 10,290 -2.5 Bas pour dames et fillettes 10 
17,287 17,418 16,601 16,677 18,139 17,143 +0.8 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
25,971 MSc Tp 25,283 25,169 25,627 2S A -0.8 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
43,572 41,692 IS TS) SERIES) 41,891 41,999 -4.3 Vétements pour hommes 13 
54,171 52,995 47,988 46,847 48,385 47,510 -2.3 Articles d'habillement pour hommes 14 
Heron ew 13,996 13,762 IE SSV ED) 13,786 13,674 -11.0 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcgons 
17,654 17,556 15,880 16,187 16,627 16,975 -0.6 Chaussures pour hommes et garcons 16 
60,827 61,488 63,469 61,676 Gondor 63,684 +1.1 Produits alimentaires et connexes 17 
59,612 58,992 56,312 54,878 57,870 BY /npey -1.0 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
12,959 a i Wee ig 4 13,006 12,896 NZ, 936 12,857 -8.9 Appareils et fournitures photographiques ie 
Boo) 3, 604 3), 12D 3,781 Sed D7 3,629 +0.3 Tissus a la piece 20 
32, 806 31,169 29,269 28 ,038 30,857 ME) oye) -5.0 Literie et linge de maison 21 
8,843 8,995 8,877 8,357 S545) 8,762 +1.7 Menus articles 22 
ey Ze> 14,172 12,990 13,600 12, DO 13,907 aes Porcelaine et verrerie 23 
14,090 14,058 T2e Ne, 11,633 13,009 12,068 -0.2 Revétements de plancher 24 
15,198 15,071 15,352 14,812 tesa ({6) 14,833 -0.8 Tentures, rideaux et housses 725) 
8,852 8,625 8,775 8509 8,847 8,949 -2.6 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
47,090 50,586 45,147 45,790 46,458 45,024 +7.4 Meubles 27 
47,577 48,274 45,032 43,571 46,663 50,116 41.5 Gros appareils ménagers 28 
Pilg 221 44,356 46,607 43,152 43,204 44,107 -13.4 Téléviseurs, radios et musique 29 
38,634 37,705 35,907 36,198 37,240 BT | -2.4 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
32,938 32,497 24,887 Dg Le. 27,767 26, 309 -1.3 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
9,349 9,850 10,329 Chg feks) 9,967 10, 763 +5.4 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
24,772 24,625 PAVE) 21,570 ZA aie PATA I/D) -0.6 Bijouterie 33 
SP a /AEh| 31,298 BZ lit, 30,291 27,851 26,188 -3.1 Jouets et jeux 34 
26,641 26,749 25,763 25,614 27,099 25,640 +0.4 Articles de sport et valises 35 
32,471 32,602 31,829 29,518 32,280 31,347 +0.4 Papeterie, livres et revues : 36 
13,799 16,181 16,480 16,849 15,825 16,567 +17.3 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
22,178 22,185 22,082 22,107 22,442 22,237 = Repas et casse-crofites BB 
12,366 12,216 11,100 11,094 flalaea i? 11,044 -1.2 Services et travaux de réparation he) 
36,764 33,630 34,068 34,937 34,994 34,397 -8.5 Tous autres rayons Be 
1,020,045 1,005,406 962,379 948 , 526 978,095 965,994 -1.4 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


TABLE 3. Total Department Store Monthly Sales, by Province, 1984 and 1985 


1985 
oe ee ee ee 
oar January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Newfoundland 6,952 7,096 15H 10,888 12, 108 Ws BES 10,794 
2 Prince Edward Island 4,074 BOD. 4,567 Digit ppb 5,837 6592 
3 Nova Scotia 18,630 18,740 25,876 28,657 Bille Z6 Boo 28,983 ) 
4 New Brunswick WEAVE 12,894 {Sh ZT 1 S589) 2 go 20,529 18,852 
5 Quebec 130,436 121,067 160,174 1N7/Sin SSS) 199,264 176,088 164,993 | 
6 Ontario 248 , 605 230, 686 304,119 329,678 358,424 344,864 322,440 
: 
7 Manitoba 34,415 33,067 46,213 48,619 Dil ODS NES Ley |5) 
8 Saskatchewan Dad Neill 20,906 27,964 29,300 By 499 2Bno>o 28,281 . 
9 Alberta eS PA doe Sei Ale SS 131,665 119, 766 1128 
10 British Columbia 115,658 107,002 134,497 136,697 1a 99 141,256 134,021 . 
11. Yukon and Northwest ~ = a = = 2 - 
Territories 
12 CANADA 692,108 647,065 849,077 901,404 990,625 928,157 875,654 


TABLE 4. Total Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 


1985 
Selected metropolitan 
areas January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Calgary ST OZ BoROnZ 45,068 44,971 50,471 46,784 44, 364 
2 Edmonton 44,148 40,891 de Tf bie DL on6 59,076 53,206 51, 338 
3 Halifax-Dartmouth 11,130 10,743 14,671 15,563 17,662 17,965 16,045 
4 Hamilton 19,486 16,635 JA| EGP 24,210 26,387 24,478 25,622 
5 Montréal 78,812 TSR O22 94,865 102,956 Ailend NOD ei > 93,809 
6 Ottawa-Hull 30,661 27,879 37,643 38,845 45,490 39,575 38,505 
7 Quebec City 18,428 16,465 21,969 23,695 28,547 24,955 24,004 
8 Toronto I9,9D5 95,090 125,686 130,664 Se ei6 138,949 124,716 
9 Vancouver 70,220 64, 386 80, 280 80,174 87,331 84,774 77,798 


eed 31,341 29,981 41,482 43,706 46,154 42,837 41,069 


1985 


| Aoat 


12,654 
6,559 


32,191 


21,391 
190,292 


(357,963 


| 50,957 
| 31,460 


129,117 


147, 360 
| 


August 


Aott 


September 


Septembre 


11,290 
5,012 


29,139 


19,570 
179,505 


350,990 


50,634 
30,531 


134,799 


153,372 


September 


Septembre 


1984 


September 


Septembre 


| thousands of dollars - milliers de dollars 


11,141 
5,490 


28,999 


20,138 
176,106 


341,081 


52,448 
31,473 


127,993 


149,146 


3,350 


1984 


September 


Septembre 


October 


Octobre 


12,329 


5,624 


30,813 


21,328 
182,239 


346,765 


49,639 
30,477 


126,976 


148,115 


3,054 


October 


Octobre 


thousands of dollars - milliers de dollars 


49,407 


58,667 


52,048 
60,521 
16,888 
26,562 


108,016 


42,893 
25,481 
146,586 


93,003 


45,929 


49,079 
57,612 
16,665 
24,493 


106,689 


42,719 
24,577 
139,209 
88,171 


47,664 


48,618 
57,446 
17,572 
25,892 


108,137 


44,593 
25,644 
139,154 
87,881 


44,889 


November 


Novembre 


16,271 
7,412 


43,553 


30,789 
230,121 


472,695 


65,859 
41,146 


158,726 


184,827 


2,894 


November 


Novembre 


60,020 
71,344 
24,904 
32,526 


138,914 


56,416 
31,863 
188,655 
108,850 


59,918 


December 


Décembre 


23,157 
10,707 


61,171 


40,972 
311,798 


652,243 


85,871 
53,485 


218,029 


253,420 


4,928 


December 


Décembre 


83,892 
96,074 
32,904 
50,915 


190,400 


73,494 
40,556 
263,715 
148,953 


76,858 


Change 


Variation 


September 
1985/1984 


Septembre 
1985/1984 


+5.3 


+2.8 


Change 

Variation 
September 
1985/1984 


Septembre 
1985/1984 


Province 


Terre—Neuve 1 
Tle-du-Prince-fdouard 2 
Nouvelle-Ecosse 3 
Nouveau-Brunswick 4 
Québec S, 
Ontario 6 
Manitoba 7 
Saskatchewan 8 
Alberta 9 
Colombie-Britannique 10 


Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 


979,945 964, 843 947 , 365 957,060 1,254,292 1,715,781 +1.8 CANADA 12 


Certaines zones 


métropolitaines 

NC) 
Calgary 1 
Edmonton 2 
Halifax-Dartmouth 4 
Hamilton 4 
Montréal 5 
Ottawa-Hull 6 
Ville de Québec 7 
Toronto 8 
Vancouver 9 
Winnipeg 10 


TABLE 5. Major Department Store Monthly Sales, by Province, 1984 and 1985 


a nn nnn Sa rrr 


No. 


11 


12 


Province 


Newfoundland 
Prince Edward Island 


Nova Scotia 


New Brunswick 
Quebec 


Ontario 


Manitoba 
Saskatchewan 


Alberta 


British Columbia 


Yukon and Northwest 
Territories 


CANADA 


No. 


Selected metropolitan 
areas 


Calgary 

Edmonton 
Halifax-Dartmouth 
Hamilton 


Montréal 


Ottawa-Hull 
Quebec City 
Toronto 


Vancouver 


1985 
January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
thousands of dollars - milliers de dollars 
x x x x x x % 
x x x x x x x 
US 6,567 9,188 Deli 10,259 10,862 Bets) 
x x x x x x x 
75,980 67,700 90,490 95.938 109,889 Shi 91,020 
153,708 138,416 185,694 191,431 206 , 083 199,764 190,466 
23,448 ZA o> BORED) 30,889 30,978 29,066 28, 534 
X x x x x x x 
76,498 69,584 B75 815 86,695 Ob) (AES) 86,065 855.282 
9D, OZ 86,133 TOW Tt 107,696 113,074 107,943 102, 606 
453,711 409 , 1435 537,063 549,234 594,109 557,754 532,232 
TABLE 6. Major Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 
1985 
January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
thousands of dollars - milliers de dollars 
30,048 27,906 34,770 34,678 BI DHE 34,846 33,254 
35,184 31, 384 40,019 39,005 43,339 38,937 BT 1e 
x x x x x x x 
14,872 T2524 11555235) GT 18,781 No PAe 2 17, 339 
Dee ou 2 47,044 ilo (7) GDI AhZ 74,094 66,021 59,876 
19,758 16,730 Wor SY) Heda 8\55) Zi, Oe. 24,082 23,847 
x x x x x x x 
72,416 69,020 93,501 93,067 97,410 98,228 
62,059 56,067 69,426 68,968 74,419 72,571 


10 


Winnipeg 


TABLEAU 5. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, par province, 1984 et 1985 


October 


September September 


_ Aott Septembre Septembre Octobre 


thousands of dollars - milliers de dollars 


x x x x 

x x x x 

10,414 10,693 10,873 11,086 

| x x x x 
| 

105,825 105,573 106,580 107,600 

209,078 222,536 213,139 214,317 

519337 35,158 36,495 32,513 

x x x x 

92,665 101,277 97,543 94,529 

111,154 120,883 120,456 118,969 

| =: = x x 

588, 786 626,857 619,430 611,524 


1985 1984 


September September October 


Septembre Septembre Octobre 


thousands of dollars - milliers de dollars 


373123 40,637 38,915 36,924 
43,262 46,285 44,376 43,621 

x x Xx x 
16,371 20,050 18,450 19,482 
73,296 73,677 73,867 72,264 
25,790 27,610 28,020 29,404 

x x x x 
01,788 110,797 102,488 102,337 
72,460 81,316 76,930 76,272 


| x x x x 


Sn] [EEnnEnnenmnmmrmnmmenmemmmeenmeneneree 


November 


Novembre 


135,411 


292,214 


43,967 
x 


120,054 


148,121 


x 


799,105 


November 


Novembre 


139,757 


94,227 


x 


December 


Décembre 


173,829 


386,092 


54,203 
x 


160,601 


198,033 


x 


1,049,201 


December 


Décembre 


37, 264 


121,723 


44,557 
x 
188,850 
126,584 


x 


Change 
Variation 
September Province 
1985/1984 
Septembre 
1985/1984 
NO 
x Terre-Neuve 1 
x Tle-du-Prince-Edouard 2 
=-1.7 Nouvelle-Ecosse 3 
x Nouveau-Brunswick 4 
-0.9 Québec 5 
+4.4 Ontario 6 
-3.7 Manitoba 7 
x Saskatchewan 8 
+3.8 Alberta 9 
+0.4 Colombie-Britannique 10 
Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
+1.2 CANADA 12 


TABLEAU 6. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, selon certaines zones métropolitaines, 1984 et 1985 


Change 
Variation 
Certaines zones 
September métropolitaines 
1985/1984 
Septembre 
1985/1984 
NO 
+4.4 Calgary 1 
+4.3 Edmonton 2 
x Halifax-Dartmouth 3 
+8.7 Hamilton 4 
-0.3 Montréal 5 
-1.5 Ottawa-Hull 6 
x Ville de Québec 7 
+8.1 Toronto 8 
+5./7 Vancouver 9 
x Winnipeg 10 


10 


TABLE 7. Junior Department Store Monthly Sales, by Province, 1984 and 1985 


1985 
a ee SS SS eed 
pEeNenice January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Newfoundland x x < x x x x 
2 Prince Edward Island x x x x x x x @ 
% 
3 Nova Scotia Wis 207 AZ satires 16,688 18,939 21,267 QA UZ 19,260) 
4 New Brunswick x x x x x Me x 
5 Quebec 54,456 53,367 69, 684 TEA 89,375 78,691 13 591 
6 Ontario 94,898 92,269 118,425 138,246 152, 341 145,100 131,974 
7 Manitoba ORIG? 11,482 1b,O98 Wg HAD 20,055 18,658 16,781 
8 Saskatchewan x x x x x x x 
9 Alberta 21,426 22,170 295998 30,899 36,422 35), 701 32,091 
10 British Columbia 20,496 20,869 27, 386 29,001 54625 Soe oNa 31,415 
11. Yukon and Northwest = = = & e = a 
Territories 
12 CANADA 238,397 D122 312,014 352,171 396,516 370,404 343,422 


i a ae a rr a ee SS ee ee 


TABLE 8. Junior Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 


1985 
ee eee ee eee ee ee ee ee ee 
Selected metropolitan 
areas January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Calaary 7,655 7,707 10,298 10,293 12,477 11,938 11,110 
2 Edmonton 8,965 9,507 V5 Te ASe sat 15,738 14,269 13,365 
3 Halifax-Dartmouth x x x x x x bY 
4 Hamilton 4,614 4,421 5,868 6,739 7, 606 7,186 6,313 
5 Montréal 26 , 840 25,978 33,087 37,844 41,819 37,354 33,933 
6 Ottawa-Hull 10,903 11,149 14,147 16,012 18,416 
7 Quebec City x x x x x 
8 Toronto 27,136 26,070 32,185 37,597 41,966 
9 Vancouver 8,161 8, 320 10,854 11,206 12,913 
10 Winnipeg x 


11 


TABLEAU 7. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, par province, 1984 et 1985 


August 


Aott 


x 
x 


Bae 177 


x 
84,468 


148,885 


19,620 
x 


36,453 


36, 206 


391,160 


1985 


August 
~ Aodt 


thousands of 


12,284 


15,405 


Change 
1984 
Variation 
September September October November December September Province 
1985/1984 
Septembre Septembre Octobre Novembre Décembre Septembre 
1985/1984 
NO 
thousands of dollars - milliers de dollars 
x x x x x x Terre-Neuve 1 
x x x x x x fle-du-Prince-fdouard 2 
18,446 18,126 WDA 27,887 40,544 +1.8 Nouvel le-Ecosse 3 
x x x x x x Nouveau-Brunswick 4 
USACE 69,526 74,639 94,710 i269 +6. 3 Québec 5 
128,454 WU LER 132,448 180,480 266,151 +0.4 Ontario 6 
15,476 (Devise 17,126 JPA ta) e ye 31,669 -3.0 Manitoba i 
x x x x x x Saskatchewan 8 
DDO LS 30,450 SS UA 38,673 57,427 +10.1 Alberta 2 
32,489 28,690 29,147 36,706 55,387 +13.2 Colombie-Britannique 10 
- x x x x Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
337,985 327,935 345,536 455,187 666, 580 +321 CANADA tz. 
TABLEAU 8. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, selon certaines zones métropolitaines, 1984 et 1985 
Change 
1984 
Variation 
Certaines zones 
September September October November December September métropolitaines 
1985/1984 
Septembre Septembre Octobre Novembre Décembre Septembre 
1985/1984 
NO 
dollars - milliers de dollars 
levees] 10,165 11,694 Zoot 19,484 +12.3 Calgary 1 
14,236 nD 256 IB OLS 16,881 24,204 +7.6 Edmonton 2 
Halifax-Dartmouth 3 
Hamilton 4 
Montréal 5. 
Ottawa-Hull 6 
Ville de Québec 7 
Toronto 8 
Vancouver e 
Winnipeg 10 


2 


TABLE 9. Number of All Department Store Locations, by Province, 1984 and 1985 


se eee ae a a ae 4 
1985 
a 

prove ee January February March April May June 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 


NO SE ee 


number - nombre 


1 Newfoundland 14 14 14 14 14 14 
2 Prince Edward Island 7 7 7 i! 7 7 
3 Nova Scotia 33 BS) 555) 34 34 34 ! 
4 New Brunswick a, 27 27 27 27 27 
5 Quebec 163 163 163 163 163 163 
6 Ontario ZT Si 297) 227; HSH) TI 
7 Manitoba 38 38 38 38 38 38 
8 Saskatchewan 32 32 32 SY BZ 52 
9 Alberta 81 81 81 81 81 81 
10 British Columbia 102 101 101 101 102 102 
11. Yukon and Northwest - - = = = ef 
Territories 
y 
12 CANADA 794(1) 793 793 794 795 795 [ 


(1) The decrease of seven stores is due to the reclassification of these department stores to other kinds of business. 


TABLE 10. Number of All Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 


1985 
Selected metropolitan 
areas January February March April May June 
oa Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
number - nombre 
1 Calgary 26 26 26 26 26 26 
2 Edmonton 35) BS) 235) 33 33 33 
3 Halifax-Dartmouth 14 14 14 14 15 15 
4 Hamilton 24 24 24 24 25 25 
5 Montréal 76 76 76 76 76 76 
6 Ottawa-Hull 32 32 32 32 32 32 
7 Quebec City 22 is 22 ae me ze 
8 Toronto 88 88 88 88 88 88 
9 Vancouver 4] 41 41 41 42 42 ( 


10 Winnipeg 30 30 30 30 30 30 


a ee ee Pe a ee sae ee a ee ed Se ey 


Juillet Aott 


July August 


September 


Septembre 


number - nombre 


im 14 14 
7 7 
| 34 34 
f 
26 26 
| 162 163 
298 301 
| 38 38 
| 32 32 
| 80 80 
| 
101 101 
792 796 


1985 


l Juillet  Aott 
i] 


“number - nombre 
\ 


26 26 
33 33 
15 15 
25 25 
75 75 

32 32 

(22 22 

89 1 

42 42 


30 30 


| July August 


163 


304 


September 


Septembre 


26 
34 
15 
2> 


75 


32 
22 
94 
42 


30 


1984 


September 


Septembre 


160 


Ue) 


1984 


September 


Septembre 


26 
33 
14 
24 


75 


32 
21 
88 
41 


30 


13 


October November 

Octobre Novembre 
14 14 
7 7 
33 oD 
27 27 
161 163 
298 298 
38 38 
BZ. 32 
81 81 
102 102 
6 6 
799 801 


TABLEAU 9. Nombre de points de vente de l'ensemble des grands magasins, par province, 1984 et 1985 


December Province 
Décembre 
NO 
14 Terre-Neuve 1 
7 fle-du-Prince-fdouard 2 
33 Nouvelle-Ecosse 3 
if Nouv eau-Brunswick 4 
163 Québec 5 
298 Ontario 6 
38 Manitoba i, 
32 Saskatchewan 8 
81 Alberta y 
102 Colombie-Britannique 10 
6 Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 

801 CANADA tz 


October 


Octobre 


26 


Bey 


14 


24 


75 


32 


21 


88 


41 


30 


November 


Novembre 


26 


33 


14 


24 


76 


Sy 


22 


88 


41 


30 


December 


Décembre 


1) La baisse de sept maqasins a été causée par la reclassification de ces magasins & d'autres genres de commerce. 


Certaines zones 
métropolitaines 


26 


335) 


14 


24 


76 


32 


22 


88 


41 


30 


Calgary 

Edmonton 
Halifax-Dartmouth 
Hamilton 


Montréal 


Ottawa-Hull 
Ville de Québec 
Toronto 
Vancouver 


Winnipeg 


TABLEAU 10. Nombre de points de vente de l'ensemble des grands magasins, selon certaines zones métropolitaines, 1984 et 1985 


NO 


10 


14 


TABLE 11. Number of Major Department Store Locations, by Province, 1984 and 1985 


ee ee ee a 


1985 

ee a eS SS 
Rrovince January February March April May June 

Janvier Février Mars Avril Mai Juin 


No. 
number - nombre 


1 Newfoundland 6 6 6 6 6 6 
2 Prince Edward Island 3 5 3 3 3 3 
3 Nova Scotia i i Uy i 7 7 
4 New Brunswick 4 4 4 4 4 4 
5 Quebec 55 55 55 Sy) 54 54 
6 Ontario 109 109 109 109 109 109 
7 Manitoba 18 18 18 18 a 17 
8 Saskatchewan 15 15 15 1S 15 15 
9 Alberta 46 46 46 46 45 45 
10 British Columbia 60 59 59 59 53 DS) 
11. Yukon and Northwest - - = - = = 
Territories 
12 CANADA 323 322 322 322 313 SHS) 


we ES SS SS a 


TABLE 12. Number of Major Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 


ae et eet Se ee eS ee eS Se SS ee en ee ee 


1985 
Selected metropolitan an rr ae a es. oS . . hCUtC~S 
areas January February March April May June 
: Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
2. Ee | i iat 
Ip Galigany 14 14 14 14 14 14 
2 Edmonton 18 18 18 18 18 18 
3 Halifax-Dartmouth 6 6 6 6 6 6 
4 Hamilton 14 14 14 14 14 14 
5 Montréal 30 30 30 30 30 30 
6 Ottawa-Hull 12 12 12 12 12 12 
7 Quebec City 8 8 8 8 8 8 
8 Toronto 40 40 40 40 40 40 
9 Vancouver 26 26 26 26 27 27 
10 Winnipeg 13 13 13 13 13 13 
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TABLEAU 11. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels, par province, 1984 et 1985 


July August September September October November December Su aice 
Juillet Aott Septembre Septembre Octobre Novembre Décembre 
} NO 
| number - nombre 
6 6 6 6 6 6 6 Terre-Neuve 1 
3 3 3 3 3 3 3 fle-du-Prince-Edouard 2 
7 7 7 7 7 7 7 Nouvelle-Ecosse 3 
im 4 4 4 4 4 4 4 Nouveau-Brunswick 4 
j 
54 54 54 54 55 55 55 Québec 5 
110 113 116 110 110 110 110 Ontario 6 
ay, 17 t)u 18 18 18 18 Manitoba 7 
15 1S le 1D iS 15 133 Saskatchewan 8 
44 44 45 46 46 46 46 Alberta 9) 
| 52 52 Sy 60 60 60 60 Colombie-Britannique 10 
5) 5 Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
329 329 CANADA 12 


TABLEAU 12. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels, selon certaines zones métropolitaines, 1984 et 1985 


1985 1984 


) Certaines zones 
July August September September October November December métropolitaines 


| Juillet Aott Septembre Septembre Octobre Novembre Décembre 


| NO 
_fumber - nombre 
1 14 14 14 14 14 14 14 Calgary 1 
18 18 19 18 18 18 18 Edmonton 7Z. 
6 6 6 6 6 6 6 Halifax-Dartmouth 3 
14 14 14 14 14 14 14 Hamilton 4 
30 30 30 30 30 30 30 Montréal 5 
112 12 iW 12 12 az. 12 Ottawa-Hull 6 
8 8 8 8 8 8 8 Ville de Québec 7 
41 43 46 40 40 40 40 Toronto 8 
127 iT i] 26 26 26 26 Vancouver 9 


13 13 13 13 13 13 13 Winnipeg 10 
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TABLE 13. Number of Junior Department Store Locations, by Province, 1984 and 1985 


So ee ee 


1985 
eg ee eal 
PRow ance January February March April May June 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
No. 
number - nombre 
1 Newfoundland 8 8 8 8 8 8 
2 Prince Edward Island 4 4 4 4 4 4 
3 Nova Scotia 26 26 26 27 27 27 
4 New Brunswick De 23 23 23 13) 25 
5 Quebec 108 108 108 108 109 109 
6 Ontario 188 188 188 188 188 188 
7 Manitoba 20 20 20 20 21 21 
8 Saskatchewan V7 Wh UY 17 17 {\7/ 
9 Alberta 35 35 35 3D) 36 36 
10 British Columbia 42 42 42 42 49 49 
11. Yukon and Northwest - - = = = = 
Territories 
12 CANADA 47 471 471 472 482 482 


er eee 


TABLE 14. Number of Junior Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 


eee eee SS SS SS ee 


1985 
Selected metropolitan Se ae aie? “os ramen oe cn ee 
areas January February March April May June 
r Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
Se a aE AGE ERS SR 
1 Calqary a 12 12 12 12 eZ 
2 Edmonton 15 15 15 1S 15 15 
3 Halifax-Dartmouth 8 8 8 8 9 9 
4 Hamilton 10 10 10 10 11 11 
5 Montréal 46 46 46 46 46 46 
6 Ottawa-Hull 20 20 20 20 20 20 
7 Quebec City 14 14 14 14 14 14 
8 Toronto 48 48 48 48 48 48 
9 Vancouver 1/5) 15 15 15 15 15 


10 Winnipeg 17 17 17 17 17 ill 


a ee a ae Pe a a a as UN a ee ED ee ee PO OR es 9 etree ee ee 


Wd 


TABLEAU 13. Nombre de points de vente des grands magasins populaires, par province, 1984 et 1985 


Province 


July August September September October November December 

Juillet Aott Septembre Septembre Octobre Novembre Décembre 
NO 

number - nombre 
8 8 8 8 8 8 8 Terre-Neuve 1 
4 4 4 4 4 4 4 fle-du-Prince-Edouard 2 
27 27 27 26 26 26 26 Nouvelle-Ecosse 3 
22 ZI. 22 23 2S 25) 23 Nouveau-Brunswick 4 
108 109 109 106 106 108 108 Québec 5 
188 188 188 187 188 188 188 Ontario 6 
21 724\ 21 20 20 20 20 Manitoba i 
17 ley 17 16 17 17 aly Saskatchewan 8 
36 36 36 35 35 Bp 35 Alberta 2 
49 49 49 42 42 42 42 Colombie-Britannique 10 
- - - 1 1 1 1 Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 

480 481 481 468 470 472 472 CANADA 12 


TABLEAU 14. Nombre de points de vente des grands magasins populaires, selon certaines zones métropolitaines, 1984 et 1985 


Certaines zones 


July August September September October November December métropolitaines 

Juillet Aott Septembre Septembre Octobre Novembre Décembre o 
number - nombre 

12 12 12 12 12 12 12 Calgary 1 
15 15 15 15 15 15 15 Edmonton 2 
9 9 9 8 8 8 8 Halifax-Dartmouth 3 
11 11 ud 10 10 10 10 Hamilton 4 
45 45 45 45 45 46 46 Montréal 5 
20 20 20 20 20 20 20 Ottawa-Hull 6 
14 14 14 13 1s 14 14 Ville de Québec 7 
48 48 48 48 48 48 48 Toronto 8 
ie fi: “N53 15 15 15 15 Vancouver 9 


17 17 17 17 17 17 AW Winnipeg 10 
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TABLE 15. Total Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1984 and 1985 


January-September 


TABLEAU 15. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1984 et 1985 


Janvier-septembre 


No. 


Department 


Rayon 


Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and uniforms - 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles 

Women's and misses' coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 

Women's and misses! sportswear - Vétements sports pour dames et 
jeunes filles 

Furs - Fourrures 

Infants! and children's wear and nursery equipment - Vétements pour 
bébés et enfants et articles de chambres d'enfants 

Girls! and teenage girls' wear - Vétements de fillettes et d' ado- 
lescentes 

Lingerie and women's sleepwear - Lingerie et vétements de nuit pour 
dames 


Intimate apparel - Sous-vétements 

Millinery - Chapeaux 

Women's and girls' hosiery - Bas pour dames et fillettes 

Women's and girls' gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes 

Women's, misses' and children's footwear - Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 

Men's clothing - Vétements pour hommes 

Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 


Boys' clothing and furnishings - Vétements et articles d'habille- 
ment pour garcons 

Men's and boys' footwear - Chaussures pour hommes et gargons 

Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes 

Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques 
et médicaments 

Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photo- 
graphiques 

Piece goods - Tissus a la piéce 

Linens and domestics - Literie et linge de maison 


Smallwares and notions - Menus articles 

China and glassware - Porcelaine et verrerie 

Floor coverings - Revétements de plancher 

Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et 
housses 

Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison 

Furniture - Meubles 

Major appliances - Gros appareils ménagers 


Television, radio and music - T4léviseurs, radios et musique 

Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage et 
petits appareils électriques 

Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 

Plumbing, heatina and building materials - Matériel de plomberie, 
chauffage et construction 

Jewellery - Bijouterie 

Toys and games - Jouets et jeux 

Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 


Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - Essence, 
huile, accessoires d'automobile, réparation et fournitures 

Meals and lunches - Repas et casse-croiites 

Repairs and services - Services et travaux de réparation 

All other departments - Tous autres rayons 


ALL DEPARTMENTS — TOTAL - TOUS RAYONS 


Sales - Ventes 


————— 


1984F 


1985 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


135,227 
124,433 


455,472 
17,907 


199,273 
138,488 
142, 702 
93,690 
11,592 
85,822 
111,875 
205,162 


288,313 
341,032 


106,453 
130,351 
504,617 


406,020 
100,271 
34,356 
238, 769 
68,201 
87,821 
102,402 
128,469 
63,493 
394,147 
384,451 
327,680 
272,530 
228,883 
93,466 
149,954 
148, 227 
217,063 
231,762 
143,406 
184,467 
87,474 
272,017 


7,457, 738 


149,918 
127,448 


497,812 
20,140 


206,552 
148,125 
143,387 
100,649 

12,635 

87,643 
118,785 
214,000 


310,858 
369,138 


115,128 
139,993 
516,819 


446,855 
95,122 
31,354 

256, 784 
pen: 
92,132 

110,431 

125,933 
60,110 

420,513 

399,036 

326,718 

272,515 

275,198 
80,936 

166,103 

163,860 

224,065 

236,285 

119,369 

185,019 

100,073 

288, 525 


7,828,878 


Change 
1985/1984 


Variation 
1985/1984 


per cent 


pourcentage 


+10.9 
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TABLE 16. Total Department Store Cumulative Sales, by Province, 1984 and 1985 
January-September 


TABLEAU 16. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par province, 1984 et 1985 
Janvier-septembre 


Sales - Ventes Change 
1985/1984 
Province 
Variation 
r 

1984 1985 1985/1984 

thousands of dollars per cent 

milliers de dollars pourcentage 
Newfoundland - Terre-Neuve 86, 359 93,058 +7.8 
Prince Edward Island - Ile-du-Prince-Edouard 46,561 47,301 +1.6 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse Var ANY on es LAD .gal DO +10.9 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 162,025 165,754 +2.0 
Québec 1,404,580 1,497,178 +6.6 
Ontario 2,678,451 2,847,769 +6.3 
Manitoba 393,861 407,976 +3.6 
Saskatchewan 241,617 250,637 +3./7 
Alberta 1, Olnaron Vy O42 +3./7 
British Columbia - Colombie-Britannique 1,184,560 Nigee. Wh 62 +3.1 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 

et les Territoires du Nord-Quest 22,786 - 

CANADA 7,457, 138 7,828,878 +5.0 


ar 


TABLE 17. Total Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 
January-September 


TABLEAU 17. Total des ventes cumulatives des grands magasins, selon certaines zones métropolitaines, 
1984 et 1985 
Janvier-septembre 


Se 


Sales - Ventes Change 
Selected metropolitan areas 1985/1984 
Certaines zones métropolitaines r Variation 

é 148s bi 1985/1984 

eo ee 

thousands of dollars per cent 

milliers de dollars pourcentage 
Calgary 385,883 406,427 +53 
Edmonton 464,246 472,896 +1.9 
Halifax-Dartmouth 120,696 158 22 +14.6 
Hamilton 19.7504 206,475 +4.8 
Montréal 823,618 882,945 +7.2 
Ot tawa-Hul 1 S27 poe 344 , 317 +4.4 
Quebec City - Ville de Québec 202,414 209,458 +3.5 
Toronto 1,065,297 hr Vai +7.4 
Vancouver 692,475 722,629 +4.4 
Winnipeg : 59700 368, 315 +3.2 


ee eee 
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TABLE 18. Major Department Store Cumulative Sales, by Province, 1984 and 1985 
Januar y-September 


TABLEAU 18. Ventes cumulatives des grands magasins traditionnels, par province, 1984 et 1985 
Janvier-septembre 


Oo ee ee a 


Sales - Ventes Change 
1985/1984 
Province 
Variation 
r 
1984 1782 1985/1984 
a ene SSS 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Newfoundland - Terre-Neuve : x x x 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard x x x 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse JOST 14 edie +19.8 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick x x x 
Québec 802,445 859,812 +4.7 
Ontario 1,625,841 ((697.00e +4.4 
Manitoba CUI? 261,910 +1.5 
Saskatchewan x x x 
Alberta 766,761 LAD Lo +1.6 
British Columbia - Colombie-Britannique 92 OZ | yb ale isy' +1.0 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Quest x - ners 
CANADA 4,719,911 4,848 , 889 +2.7 


en ee ee eS ea 


TABLE 19. Major Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 
Januar y-September 


TABLEAU 19. Ventes cumulatives des grands magasins traditionnels, selon certaines zones mét ropoli- 
taines, 1984 et 1985 
Janvier-septembre 


I a a a ea I a a 


Sales - Ventes Change 

Selected metropolitan areas 1985/1984 
Certaines zones métropolitaines r Variation 

hy aed 1985/1984 
er a eg ar ere ne 

thousands of dollars per cent 

milliers de dollars pourcentage 
Calgary 2993 D1 Ol 1,.256 +3.8 
Edmonton be pI shay) 555;,598 a 
Halifax-Dartmouth ms x x 
Hamilton 144,796 149,945 +3.6 
Montréal 536,621 STZ G00 +6.8 
Ot tawa-Hul 1 207, 866 PAN ELE +1.6 
Quebec City - Ville de Québec x me x 
Toronto 769,109 824, 283 +7.2 
Vancouver DID 22 623,973 +4.1 
Winnipeg x x 


a Ee 


TABLE 20. Junior Department Store Cumulative Sales, by Province, 1984 and 1985 


January-September 


TABLEAU 20. Ventes cumulatives des grands magasins populaires, par province, 1984 et 1985 


Janvier-septembre 


Province 


Newfoundland - Terre-Neuve 

Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard 

Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 

New Brunswick - Nouveau-Brunswick 

Québec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia - Colombie-Britannique 

Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-OQuest 


CANADA 


Sales - Ventes 


1984° 


1985 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


Xx 


x 

150,903 

x 

602,133 
1,052,611 
136,121 


x 
250,970 
239,040 


xX 


2,737,826 


x 


»4 

160,956 

4 

657, 368 
1,150,592 
146,466 


x 
276,683 
265,901 


2,979,991 


Change 
1985/1984 


Variation 
1985/1984 


per cent 


pourcentage 


+6. 


+9, 
+9. 
+7. 


+10. 
+11. 


NM XK AWH xk “ x* x 


+8.8 


TABLE 21. Junior Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 


Januar y-September 


TABLEAU 21. Ventes cumulatives des grands magasins populaires, selon certaines zones métropolitaines, 


1984 et 1985 
Janvier-septembre 


ee ee eS Ee SS SS 


Selected metropolitan areas 


Certaines zones métropolitaines 


Calgary 

Edmonton 

Halifax-Dartmouth 

Hamilton 

Montréal 

Ott awa-Hul 1 

Quebec City - Ville de Québec 
Toronto 

Vancouver 

Winnipeg 


RE RE ES 


Sales - Ventes 


1984¢ 


1985 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


85,909 

108 , 962 
x 

52, 306 

286,992 
121,967 


x 
294,292 
93,355 
Xx 


95,173 
117,510 
x 
56,531 
310,073 
133,099 
x 
318,010 
98,658 
x 


Change 
1985/1984 


Variation 
1985/1984 


per cent 


pourcentage 


+10. 
+/. 


+8. 
+8. 
+9, 


+8. 
+5. 


x N-xK P-OoO- xXx OOM 


Zz 


TABLE 22. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 1983-1985 


TABLEAU 22. Ventes et parts de marché des grands magasins par type d'organisation, Canada, 1983-1985 


Department stores 


Grands magasins 


ee SS eS 


Period Major Junior 

Total 
Période Traditionnels Populaires 

yee liek Nee ee ee eee ee eee 

ears Distri- anes, Distri- pales Distri- 

ventas bution Gennes bution Vertes bution 

$'000 76 ‘000 70 ‘000 % 
1983: 
January - Janvier 623,021 100.0 416,075 66.8 206,946 BW! 
February - Février 603,808 100.0 400,059 66.3 203,749 DD aah 
March - Mars 787,544 100.0 517,493 Gore 210,024 34.3 
April - Avril 712,220 100.0 496,409 64.0 ZIB,ONE 26a) 
May - Mai BA7 125 100.0 524,430 O2e PUT hoz BAT) 
June - Juin 920 a0 100.0 578,341 Glew, 341,809 ihe 
SK Mag oie pal ket 813,746 100.0 510,481 GZ 1 303,265 bye 
August - Aoat 850,885 100.0 520,907 6242 DLLs 216 Byles 
September - Septembre 927,067 100.0 609 , 641 66.1 S12, 425 BE) 
October - Octobre 922,014 100.0 605,042 65.6 ING, ITZ 34.4 
November - Novembre Ae 18 76> 100.0 741,909 62.2 396,854 34.8 
December - Décembre WS 731 21 100.0 1,078),653 62,5 652,488 Sed 
Year - Année 10,950,478 100.0 7,007,420 64.1 5.5925,096 Bee! 
1984: 
January - Janvier 649 , 626 100.0 BID e177 66.7 216,450 5D 
February - Février 659,594 100.0 426,957 64.7 259 sUoid BAS) 
March - Mars 806,999 100.0 DL9 09 | 65.6 Dhl aud 34.4 
April - Avril 843,022 100.0 522,096 61.69 320,926 bier w 
May - Mai Cpe Wiegslele, 100.0 BW ig eee 62.1 2575855 SW pa 
June - Juin 941,728 100.0 584,661 6254 357,066 Diet 
July - Juillet 806,592 100.0 496,195 61.9 510,597 Ble iee 
August - Aodat 872,423 100.0 peso 60.8 541,851 BRT 
September - Septembre 947 , 365 100.0 619,430 65.4 LYM Bp 34.6 
October - Octobre 957,060 100.0 611,524 65,7 345,936 DE. 
November - Novembre 15 254, 292 100.0 722 10> 6oa7, 455,187 560 
December - Décembre dir Aiea week) 100.0 1,049,201 GaieZ 666,580 38.8 
Year - Année 11,384,871 100.0 aul ain Ea 4, 205,429 9607 
1985: 
January - Janvier 692,106 100.0 th | 65.6 Fb SoM 7 34.4 
February - Février 647,065 100.0 409,143 6502 Lol goee 36.8 
March - Mars 849 ,077 100.0 35 s0Go 63.3 312,014 bey! 
April - Avril 901,404 100.0 549,234 60.9 JOP Drea 
May - Mai 990,625 100.0 594,109 60.0 396,516 40.0 
June - Juin eae we | 100.0 957,754 60.1 370,404 by Pe 
July - Juillet 875,654 100.0 DOL AE 60.8 343,422 Fee 
August - Aoiat 979,945 100.0 588,786 60.1 391,160 29.,9) 
September - Septembre 964,843 100.0 626,857 65.0 BBY ie ise, peel 


October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 
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TABLE 23. Market Share of Department Stores of Total Retail Trade, by Province and Selected 
Metropolitan Area, 1983-1985 
September 


TABLEAU 23. Parts de marché des grands magasins en relation au total du commerce de détail, par 
province et certaines zones métropolitaines, 1983-1985 


Septembre 
Distribution Change 
Province and Selected Metropolitan Areas 1985/1984 
Province et certaines zones métropolitaines Variation 
1983 1984 1985 1985/1984 


per cent - pourcentage 


Newfoundland - Terre-Neuve 6.6 6.8 6.4 -5.9 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard 14.0 TDG le? -14.0 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 8.6 Sia) Te) -11.2 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 8.4 8.6 70 -9.3 
Québec 7.6 146 ie 1 -6.6 
Ontario oo, 220 eal -7.1 
Manitoba LEAs! 14.1 1230 -14.9 
Saskatchewan 8.0 aro Be) -6./ 
Alberta oes 13.4 V2.0 -8.2 
British Columbia - Colombie-Britannique Doll 14.0 ine -5.0 


Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 


et les Territoires du Nord-Ouest thes 74 4 thoa 
CANADA 10.3 10.1 9.4 -6.9 
Montréal 3) Se Il O87 —5oi2 
Toronto OES eG NOR! = Died 
Winnipeg 18.8 oe 16.4 -15.0 


Vancouver qrate: WAG x AS ZS 
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TABLE 24. Department Store Monthly Stocks(1), by Department, Canada, 1984 and 1985 


1985 
January February March April May June July August 
Department 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aott 
No 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 39,185 435.995 56, 955 60,797 54,107 43,977 52,035 50,520 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 48,419 65,516 68, 340 61,861 53,789 43,361 71,654 82 , 262 
3 Women's and misses! sportswear 128, 354 150, 980 1715399: 178,900 166, 346 144,730 145,696 152,682 
4 Furs (Aa FEI) 19,658 TESS 27,476 28,928 30, 362 34,836 37,360 
5 Infants! and children's wear and nursery 71,653 Gi 77,245 89,457 84,937 80 , 040 935), 505 88, 047 
equipment 
6 Girls' and teenage girls’ wear 37,234 51,030 59,132 54,914 58, 342 47,063 64,292 55,065 
7 Lingerie and women's sleepwear 44,161 42,405 47,653 55,747 DD, l72 45, 396 45,570 47,129 
8 Intimate apparel 46,429 41,490 43,624 45,951 44,588 44,618 42,524 45,661 
9 Millinery Dolly) 3,418 2,548 Bova 2,990 2,606 2,267 6,039 
10 Women's and girls' hosiery 37,889 34, 836 38,986 42,035 37,480 34,668 34,978 40,429 
11. Women's and girls’ gloves, mitts and 49,934 48,511 53,600 57,748 S355 4 46,410 51,969 60,155 
9 
accessories 
12 Women's, misses’ and children's footwear 87,816 99,585 121,486 122,004 113,930 101,511 103,552 107,102 
13. Men's clothing 124, 638 156,531 171,752 194, 346 190, 644 166, 346 167,514 206,692 
14 Men's furnishings 143,096 145,075 166, 369 193,067 194,853 154,193 146,076 155,033 
15 Boys' clothing and furnishings 42,748 45,631 47, 836 46,461 42,819 44,144 62,408 42,024 
16 Men's and boys' footwear 59,521 57,489 76,236 80,077 90, 324 69,558 135952 75,167 
17. Food and kindred products 41,847 35,361 BT Ge 38,427 35,161 31,444 33,120 32,166 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 255,555 208, 248 225,060 236,131 234, 780 230, 330 244, 390 242,973 
19 Photographic equipment and supplies 55,504 44,500 49,665 52, 185 51,054 50, 506 Niner) 49,928 
20 Piece goods 17,949 16,873 21,571 18,654 20,683 20, 308 17,758 18,215 
21 Linens and domestics 128, 300 127,853 134,314 146,716 148,825 142,340 137,044 129,658 
22 Smallwares and notions 38,175 35,879 ER 44,184 47,806 48,739 48,143 49,133 
23 China and glassware 68,077 74, 719 66,029 85,463 84, 766 76,648 77,449 81,931 
24 Floor coverings — 50, 742 47,734 49,746 51,134 Sioa, 50,529 53,258 55,176 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 70,093 60,655 65,910 68,661 68,008 65,502 70, 348 68,186 
erings 
26 Pl Pipers? mirrors and all other 56,372 534190 57,261 60, 255 63,533 61,939 64, 352 66,253 
ome furnishings 
27 Furniture 145,059 145, 868 149,735 157,566 152,328 151,943 156,706 152,710 
28 Major appliances / 67,296 72,678 74,982 76,661 73,394 70,552 69,632 63,275 
29 Television, radio and music S357. 128,146 140,488 153,594 145,992 138, 333 132,625 140, 840 
’ ’ ’ ’ 
30 Housewares and small electrical appliances 164,939 151,991 157,505 174,480 166,909 174,343 166,944 166,287 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 116,518 120,579 142,450 148, 268 158,719 175, 304 161,250 163,188 
32 Plumbing, heating and building materials 24,231 21,786 31,394 24, 392 25,361 28, 840 26,458 26, 308 
33 Jewellery 109, 160 96,901 107,128 113,812 AS 459) 109, 202 113,481 121,103 
34 Toys and games 112,665 109, 764 121,590 141,558 153,617 158,887 183,356 199, 802 
35 Sporting goods and luggage bal SsyetOly! 110,606 133,988 160, 378 159,668 145,230 136,961 138,586 
36 Stationery, books and magazines 135,422 125,423 130,744 139,442 144,907 133,691 142,334 139,433 
37 poset: oil, auto accessories, repairs Bb i 125) 50, 203 53,851 54,543 53,906 52.859 49,351 51,032 
and supplies 
3 Rie eaten : om 539 654 646 boy, 423 569 277 
s and services 5,566 6,085 
40 All other departments 58,419 50,976 61,896 712.766 Bees 68’ a4 57 ant 677797 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 3,011,649 2,970,159 3,275,551 3,540,658 3,517,367 3,292,088 3,393,348 3,481 , 802 


(1) At selling value. 
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TABLEAU 24. Stocks(1) mensuels des grands magasins, par rayon, Canada, 1984 et 1985 


1985 1984 


September 


Septembre 


September 


Septembre 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


50,641 
90,837 


153,876 
42,135 
80, 233 


51,635 
50,512 
40,634 

7,309 
39,576 


68,465 
110,052 


188,030 
168,183 
49,453 


79,976 
37,354 
230,119 


44,255 
17,663 


128, 387 
40,914 
78, 364 
50,390 
64,527 


65,483 


142,538 

60,490 
121,105 
162,028 


152,176 
24,350 
118,100 


194,485 
127,607 


144, 200 
47,809 


440 
3,752 
64,673 


3,392, 756 


54,325 
83,396 


174,379 
25, 303 
85,719 


50,309 
50,448 
35,693 

4,276 
33,092 


54,376 
104,743 


187,259 
166,401 
40,887 


72,378 
34,765 
207,561 


50,689 
24,503 


129,818 
39,451 
83, 388 
54,461 
72, 866 


65,919 


162,420 

61,703 
146,567 
173,568 


127,890 
27,500 
115,670 


126, 251 
129,385 


151,325 
46,063 


458 
5,150 
63, 363 


3,323,718 


October 


Octobre 


64,109 
88, 387 


195,689 
35,994 
91,718 


56,701 
66,483 
44,763 

4,267 
36,982 


71,298 
111,899 


217,788 
213,654 
54,604 


84,660 
45,449 
260, 388 


66,460 
29,270 


138,764 
44,535 
91,822 
54,344 
75,403 


75,621 


179,951 
78, 446 
172,697 
180, 228 


146,733 
29,249 
141,229 


151,085 
165,201 


153,559 
49,132 


605 
5,593 
93,081 


3,867,841 


September 
1985/1984 


Septembre 
1985/1984 


+2.6 
+0.1 
+13.8 
+70.9 
+19.6 


+25.9 
+521 


+0.4 
+1.1 
+21.0 


+10.5 
+7.4 
+10.9 


-12.7 
-27.9 


-1.1 
+3.7 
-6.0 
-7.5 
-11.4 


-0.7 
EM2Z 
-2.0 


-17.4 
-6.6 


+19.0 
-11.5 


+2.1 
+54.0 


Change - Variation 
November December September/ 
August 
1985 
Novembre Décembre Septembre/ 
aoat 
1985 
per cent 
pourcentage 
DS eH| 45,548 +0.2 
70,525 50,707 +10.4 
192,828 134,161 +0.8 
29,500 ZDgoo? +12.8 
86,785 80,801 -8.9 
54,375 34,598 -6.2 
81,616 44,897 +7.2 
49,442 45,665 -11.0 
6,080 Diy Zin +21.0 
39,445 36,027 -2.1 
82,743 55,141 +13.8 
107,316 SZ ee +2.8 
214,964 165,233 -9.0 
222,868 146,065 +8.5 
47,655 35,467 417.7 
79,040 63,630 +6.4 
Sila 272 Da PLEA +16.1 
284,466 204,522 -5.3 
58,862 43,806 -11.4 
27,108 24,799 -3.0 
154,748 147 ,039 -1.0 
41,168 46,044 -16.7 
97,373 93,193 -4.4 
49,781 54,776 -8.7 
76,311 73,250 -5.4 
75,656 53,262 -1.2 
151,221 179,768 -6.7 
80,775 74,426 ~4.4 
181,676 149,533 -14.0 
200,634 146,834 -2.6 
138,855 130,912 -6.7 
28,862 33,964 -7.4 
149,624 109,540 -2.5 
181,040 104,574 -2.7 
153, 366 126,179 -7.9 
189, 350 132,241 +3,4 
51,924 62,989 -6,3 
399 166 +58,8 
5,996 5,584 -39,3 
91,309 57, 384 -4,6 
3,944,469 3,138,618 


Rayon 


Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

Vétements sports pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour 
gargons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

Appareils et fournitures photographiques 

Tissus 4 la piéce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

féléviseurs, radios et musique 

Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc, 

Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truct ion 

Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d' automobile, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-croites 

Services et trayaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


No 


OwumND 


(1) Valeur de vente. 


TABLE 25. Department Store Monthly Stocks, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 
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1984 and 1985 


1985 
January February March April May June July 
Department 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 45,735 48,351 51,442 50,516 50,524 51,804 52,587 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 63,109 72,588 75,059 84, 334 88, 362 74,138 66,098 
3 Women's and misses' sportswear 156,229 168,626 165,149 159,828 Pee Tes) 160,948 153,604 
4 Furs 24,319 23,183 AR ZEA 535% 193 31,147 34,044 36, 341 
5 Infants' and children's wear and nursery 87,294 81,222 81,633 82,541 86,898 84,837 83,217 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 52,472 Dili 2D. 55,281 DA, 922 56,211 55/965 53,822 
7 Lingerie and women's sleepwear 52,685 50,921 50,257 50,983 51,767 51,747 50,621 
8 Intimate apparel 43,418 43,447 43,864 44, 208 44,729 46,973 45,838 
9 Millinery 3,225 4,032 3,996 4,601 4,137 4,284 3,192 
10 Women's and girls' hosiery 42,233 38,777 39,196 38,929 37,740 37 , 822 37,376 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 56,562 53,744 52,802 54,450 56,129 57,868 59,418 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 104,248 108 , 220 110,418 106,425 107,544 108,164 107,246 
13. Men's clothing 170,022 179, 364 175,343 188,419 195,949 193,025 183, 321 
’ 
14 Men's furnishings WAS 7220 168,225 173,855 181,066 183,273 175,701 161,967 
, ’ ’ 
15 Boys' clothing and furnishings 46,768 46,896 47,786 46,066 47,810 50,683 49,567 
16 Men's and boys! footwear 68,620 67,613 75,089 72,976 78, 804 TOOL 74,557 
17. Food and kindred products(1) 41,847 35,361 37,872 38,427 35,161 31,444 33,120 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 234,101 237,087 235,811 234,228 242,028 247,552 251,117 
19 Photographic equipment and supplies 56,255 50,418 52,073 49,673 50, 384 51,651 51,051 
20 Piece goods 21,035 RSs) 20,072 19,370 20,974 21,015 18,281 
21. Linens and domestics dS, Gu {eile 135,121 136,453 136,313 140,496 138, 361 
22 Smallwares and notions 42,947 41,671 42,114 41,171 43,958 44,782 44,211 
23 China and glassware 78,341 78,179 69,539 86,195 81,478 80,038 78,804 
24 Floor coverings Dili 50,635 50,067 49 , 839 48,962 48,578 50,865 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 69,592 65,138 65,492 65,554 66,451 67,230 #05224 
erings 
26 uenpe pace ees mirrors and all other 62,811 60,024 58,836 60,995 61,851 63,679 64,143 
ome furnishings 
27 Furniture 157,052 161,100 149, 263 142,738 144,663 150,418 154,555 
28 Major appliances ; 67, 686 69,887 72,776 72,872 74,810 74,859 73,160 
29 Television, radio and music 144,051 143,799 143,539 146, 385 144,675 139,470 138,443 
30 Housewares and small electrical appliances 166,519 166,956 168,777 166,119 167,449 169,447 166,042 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 133,304 136,677 140,635 142,669 149,175 159,007 156, 333 
32 Plumbing, heating and building materials 25069. 24,710 30,157 7255-04 KDIL 26,704 31,356 27,930 
a get ahs 113,695 107,558 110,032 109 , 837 111,710 114,469 115,568 
oys and qames 134,627 140,955 144,131 142,071 172,263 183,259 Ese SD 
35 Sporting goods and luggage 140,751 136,655 141,737 138,447 139,970 142,131 140,845 
36 Stationery, books and magazines 151,387 (ala y i774 150,936 140,275 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 56,066 55,617 57,004 52,579 Nett Le ties 
and supplies : A i! 
38 Meals and lunches(1) 985 539 654 64 
: : 6 597 423 569 
39 Repairs and services 5,549 5,890 6,162 6,205 6,249 6,356 6,404 
40 All other departments 72,147 64,799 62,522 64,482 771535 aa as Pager 
, b 
4 
1 TOTAL ALL DEPARTMENTS 3,014,739 2,971,223 3,363,710 3,380,778 3,475,312 3,488,803 3,439,213 


(1) Due to the absence of seasonality, the seasonally adjusted data are equal to the unadjusted data. 
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TABLEAU 25. Stocks mensuels des grands magasins, désaisonnalisés, par rayon, Canada, 1984 et 1985 


1985 


August 


Aoatt 


SeptemberP 


SeptembreP 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


52,910 
66,085 


150,561 
36,541 
84,597 


52,466 
49,506 
47,790 
6,060 
38, 644 


63,814 
107,605 


178,337 
158,800 
46,964 


74,940 
32,166 
256,792 


50,661 
17,283 


138,408 
46,554 
80,222 
53,469 
69,000 


63,865 


162,252 

70,844 
142,261 
166,240 


157,855 
27,538 
122,425 


190,910 
148,945 


136 , 286 
52,472 


277 
5,905 
71, 232 


3,479,467 


(1) Puisqu'il y a absence de saisonnalité, les données désais 


53,348 
62,000 


151,667 
36,641 
79,859 


49 , 702 
52,336 
47,769 
6,753 
40,197 


67,430 
110,511 


178,881 
164,508 
49, 704 


80,468 
37,354 
253,374 


48, 384 
18,488 


143,482 
44,257 
82,253 
54,379 
68,575 


65,445 


153,984 

69,153 
133,732 
166,964 


161,144 
25,989 
125,735 


166,241 
136,065 


141,690 
51,278 


440 
4,034 
68,433 


3,452,632 


1984 


September 


Septembre 


58, 302 
55,365 


174,624 
22,097 
85,017 


47,160 
53,202 
42,224 
4,212 
34, 364 


55,964 
107,702 


177,808 
160,717 
41,557 


76,697 
34,765 
227,709 


54,870 
26,183 


149,824 
42,479 
89,988 
61,841 
78,068 


67,184 


180,083 
69, 280 
161,211 
181,122 


139,001 
29,381 


127,368 
103, 383 
135,992 


150,796 
48,212 


458 
5, 268 
67, 308 


3,318,584 


Change - Variation 


October November 
Octobre Novembre 
55,305 51,519 
57,820 57,334 
170,026 164,708 
26,924 24,465 
78,067 83,123 
49 , 206 48,746 
52,728 56,677 
42,421 43,037 
Bre 3,272 
33,845 35,030 
55,499 59,415 
103,100 105,768 
Vi nZo2 175,846 
164,786 176,792 
43,428 43,446 
73,421 72,821 
45,449 Sh yeoe 
220,511 227,475 
53,988 52,736 
25,550 25,786 
142,174 143,742 
43,407 UD Ao)sSS) 
86, 530 86,667 
54,694 535951, 
72,640 75,034 
63,752 66, 364 
174,170 158,399 
79,508 72,780 
156,062 156,073 
SN PARTLI/TE 171,629 
138,168 137,637 
29,148 27,405 
125,262 121,914 
96,097 132,107 
134,860 136,746 
135,802 156,139 
45,518 50,299 
605 399 
5,427 5,607 
74,441 71,360 
3,872,326 3,955,109 


December 


Décembre 


51,690 
60,646 


158,595 
23,765 
84,064 


45,973 
52,756 
43,629 

3, 300 
38,213 


62,089 
101,735 


171,862 
179, 390 
43,266 


70,339 
23-224 
218,036 


50,988 
23,485 


138,795 
43,526 
80,556 
50,665 
70,318 


60,650 


157, 244 
66,992 
148,043 
162,725 


133,263 
26, 876 
118,413 


150, 202 
138,495 


155, 668 
54,114 


166 
5,604 
66,685 


3,132, 328 


September/ 
A 
sees Rayon 
Septembre/ 
aott 
1985 
per cent 
pourcentage 
+0.8 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 
-6.2 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 
+0.7 Vétements sports pour dames et jeunes filles 
+0.3 Fourrures 
-5.6 Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 
-5.3 Vétements de fillettes et d'adolescentes 
+5.7 Lingerie et vétements de nuit pour dames 
-- Sous-vétements 
+11.4 Chapeaux 
+4.0 Bas pour dames et fillettes 
+5.7 Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 
+2.7 Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 
+0.3 Vétements pour hommes 
+3.6 Articles d'habillement pour hommes 
+5.8 Vétements et articles d'habillement pour 
gargons 
+7.4 Chaussures pour hommes et gargons 
+16.1 Produits alimentaires et connexes(1) 
-1.3 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 
-4.5 Appareils et fournitures photographiques 
+7.0 Tissus 4 la piéce 
+3.7 Literie et linge de maison 
-4.9 Menus articles 
+2.5 Porcelaine et verrerie 
+1.7 Revétements de plancher 
-0.6 Tentures, rideaux et housses 
+2.5 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 
-5.1 Meubles 
-2.4 Gros appareils ménagers 
-6.0 Téléviseurs, radios et musique 
+0.4 Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 
+2.1 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 
-5.6 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 
+2.7 Bijouterie 
-12.9 Jouets et jeux 
-8.6 Articles de sport et valises 
+4.0 Papeterie, livres et revues 
-2,3 Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 
+58,8 Repas et casse-croites(1) 
-31.7 Services et travaux de réparation 
-3.9 Tous autres rayons 
-0.8 TOTAL, TOUS RAYONS 


NO 


onnalisées sont par conséquent égales aux données non désaisonnalisées. 


TABLE 26. Department Store Monthly Stock-sales Ratios, by Department, Canada, 1984 and 1985 


No. 


Pw 


owumaND 


a 
32 
53 


34 
35 


28 


1985 
Department January February March April May 
Janvier Février Mars Avril Mai 
Women's and misses' dresses, housedresses, 4.42 4.38 3.60 535785) Pies (\5) 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 3.68 5.41 Bo 23) 3.60 4.92 
Women's and misses' sportswear 3.87 Beat 3.09 Bolte! Dene 
Furs 4.63 a5) 8.75 2225) 74.94 
Infants' and children's wear and nursery 3.90 bhi 3.34 3.68 3.58 
equipment 
Girls' and teenage girls' wear 4.24 ey s) 555 11) 3.06 3.20 
Lingerie and women's sleepwear le) 3.51 3.08 3.47 2.64 
Intimate apparel Do 2 ale) 3,86 3.92 3.54 
Millinery 2.00 3.20 2.16 2.42 Zhe 
Women's and girls' hosiery 4.43 4.59 3.61 3.69 3.24 
Women's and girls' gloves, mitts and 4.90 5.28 590 4.00 Brot) 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 5.71 6.98 4.87 4.31 SSS 
Men's clothing Doe 6.79 4.78 Dos) 4.94 
Men's furnishings 5.44 Dost 4.25 4.81 4.06 
Boys' clothing and furnishings Doh) 6.19 3.82 38 Bree 
Men's and boys' footwear Seyi 6.26 4.76 4.61 4.89 
Food and kindred products 0.81 0.57 0.67 0.61 (o>) 
Toiletries, cosmetics and drugs 5618 4.75 4.47 4.73 4.33 
Photographic equipment and supplies 6.38 6.23 by eish No wie 4.82 
Piece goods 6.39 Lisek) 5.20 5.65 DAY 
Linens and domestics 4,09 7.07 5.45 Dae: 5.07 
Smallwares and notions 4.12 4,86 4.34 5.74 6.39 
China and glassware 9.44 9.47 6.51 8.83 6.29 
Floor coverings YW ie) pw a LNA) 4.10 BIA)! 
Draperies, curtains and furniture cov- 7.08 6.21 4.91 4.76 4,17 
erings 
Lamps, pictures, mirrors and all other TOSZ iret 8.94 8.49 9.91 
home furnishings 
Furniture : 3.40 4.43 S250 Hee 3.06 
Major appliances 1.69 22S 1.79 1.81 1.62 
Television, radio and music 4.07 4.40 BITE? 4.38 5.02 
Housewares and small electrical appliances 6.46 5.83 6.05 6.16 Deli 
Hardware, paints, wallpaper, etc. 5.58 7.28 6.31 [eis Seon 
Plumbing, heating and building materials 3.52 3.78 4.29 2.54 2.21 
Jewellery 10.08 7.86 5.89 585. 4.67 
Toys and qames 8.98 8.41 6.44 6.91 8.43 
Sporting goods and luggage 6.02 6.86 6.60 6.04 4,85 
Stationery, books and magazines Gs12 5.86 ey) 5.74 5,52 
Gasoline, oil, auto accessories, repairs 4.53 5.00 4,66 3.81 3.51 
and supplies ; ‘ 
Meals and lunches 0.05 0.03 0.03 0.03 0,03 
Repairs and services 0.50 0.61 0.53 0.58 0.50 
All other departments 2.36 2.355 Jari V2 2.15 1.91 
TOTAL ALL DEPARTMENTS 4.20 4.417 Dead, 3.85 3.45 


June 


Juin 


9.77 


3.03 
1.54 
4.30 
5.43 


July 


Juillet 


3.02 
10.13 
2.78 


29.10 
4.27 


8.71 


2.87 
1,31 
3.94 
5.14 


4.50 
2.29 
6.18 


9.07 
4.57 
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TABLEAU 26. Rapports mensuels stocks-ventes des grands magasins, par rayon, Canada, 1984 et 1985 


ee 


1985 1984 
August September September Oct ober 
Aoat Septembre Septembre Octobre 
2.83 3.02 3.49 oy) 
5.07 4.19 3.98 D252 
Zeon Dale. 2.65 3.48 
15,28 10.69 7.30 6.50 
3.09 3.10 2 5H 3.42 
1.83 3,02 2.63 Bi i/72 
2.93 3.04 2.85 B92 
3.81 3.20 3.01 4.50 
3.84 3.47 2.30 eoy: 
4.54 3.26 2.64 Se7Al 
4.64 3.93 Bist? Bee) 
4.10 Bayi 3.29 3.74 
5.60 4.39 4.35 Da2D 
3.62 Biro) 3.74 5.00 
1.69 3.83 3.03 4.19 
4.54 4,38 4.22 Dail 
0.52 0.71 0.64 0.77 
4.52 4.65 [A 78) 5.02 
3.58 is AS) 4.28 5.88 
4.91 4.54 Dial, 6.46 
3.78 Bs85 4.06 4.96 
6.49 BI95 Bi 4.65 
7.94 6.28 IPS 7.81 
4.03 335 oy) 4.39 3.84 
4.48 4.26 4.68 4.79 
8.25 8.10 7.90 9.10 
Bao 2.84 3.63 3.81 
ie Sis 1.21 veoZ 1.66 
2.94 2.46 Dal: 3.78 
4.56 4.88 5.44 5.01 
5.30 Dok) 5.76 5.54 
2.83 2.69 2.94 2.83 
6.11 5.26 5.56 7.85 
Oo: 9.98 6.15 Ait 
B53) Ba 6.23 8.65 
3.89 4.33 4.70 6.21 
3.80 3.56 De ST 2.50 
0.01 0.02 0.02 0.03 
0.55 0.34 0.51 0.46 
ieee) 2.36 Data Dine 
3.42 3.40 3.42 Sew) 


November 


Novembre 


5.80 


3.16 
ihe) 
3.14 
4.23 


December en 

Décembre 

2.00 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

Pose) Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

AZ Vétements sports pour dames et jeunes filles 

3.24 Fourrures 

Ceol Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 

1.46 Vétements de fillettes et d'adolescentes 

0.92 Lingerie et vétements de nuit pour dames 

3.01 Sous-vétements 

doo Chapeaux 

2522. Bas pour dames et fillettes 

1.34 Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

2,86 Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

2.02 Vétements pour hommes 

G22) Articles d'habillement pour hommes 

1.44 Vétements et articles d'habillement pour 
gargons 

2.44 Chaussures pour hommes et garcons 

Oezy. Produits alimentaires et connexes 

1.61 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

1.48 Appareils et fournitures photographiques 

6.88 Tissus 4 la piéce 

5.18 Literie et linge de maison 

3.61 Menus articles 

2.50 Porcelaine et verrerie 

4.58 Revétements de plancher 

4.30 Tentures, rideaux et housses 

2.59 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

4.16 Meubles 

HLS Gros appareils ménagers 

1.68 Téléviseurs, radios et musique 

1.82 Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 

BG, Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

Pose Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truct ion 

1.62 Bijouterie 

1.14 Jouets et jeux 

2,64 Articles de sport et valises 

1.78 Papeterie, livres et revues 

2.88 Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 

0.01 Repas et casse-cro(tites 

0.41 Services et travaux de réparation 

1.00 Tous autres rayons 


1.80 TOTAL, TOUS RAYONS 


NO 


Nae 


OoOwoaND 


26 


27 
28 
29 
30 


aA 
32 
33 


34 
35 


TABLE 27. Department Store Monthly Sales-stock Ratios, by Department, Canada, 1984 and 1985 


30 


No. 


wu ew 


owOOND 


1985 
Department January February 
Janvier Février 
Women's and misses' dresses, housedresses, 0.21 0.24 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 0.27 0.21 
Women's and misses' sportswear 0.25 OZ? 
Furs 0.21 0.16 
Infants' and children's wear and nursery 0.24 0.26 
Girls' and teenage qirls' wear 0.24 0.22 
Lingerie and women's sleepwear 0.27 0.28 
Intimate apparel 0.20 0.18 
Millinery 0.37 0.33 
Women's and qirls' hosiery 0.23 0.21 
Women's and girls' gloves, mitts and 0.19 0.19 
accessories 
Women's, misses! and children's footwear Oey Outs 
Men's clothing 0.16 0.16 
Men's furnishings 0.18 0.18 
Boys' clothing and furnishings 0.20 0.17 
Men's and boys' footwear 0.17 0.16 
Food and kindred products 1.60 1.60 
Toiletries, cosmetics and drugs mile) 0.19 
Photographic equipment and supplies 0.18 0.14 
Piece goods 0.13 0.18 
Linens and domestics 0.23 0.14 
Smallwares and notions 0.22 0.20 
China and glassware 0.09 0.11 
Floor coverings Oe 0.19 
Nraperies, curtains and furniture cov- 0.14 0.15 
erings 
Lamps, pictures, mirrors and all other 0.10 0.09 
home furnishings 
Furniture 0.26 0.23 
Major appliances 0.56 0.46 
Television, radio and music 0225 0.22 
Housewares and small electrical appliances 0.16 0.16 
Hardware, paints, wallpaper, etc. 0.17 0.14 
Plumbing, heating and building materials 0.24 0.25 
Jewellery 0.10 0.12 
Toys and games 0.12 0.12 
Sporting goods and luqgage 0.16 0.14 
Stationery, books and magazines Osi 16 
Gasoline, oil, auto accessories, repairs 0.20 ei) 
and supplies 
Meals and lunches 33.66 7b eA 2 
Repairs and services Vek 1.65 
All other departments 0.43 0.40 
TOTAL ALL DEPARTMENTS 0.23 0.22 


March 


Mars 


0.34 
0.34 
0.27 
0.40 


April May 
Avril Mai 
0.32 0.44 
0.26 0.19 
0. 33 0.42 
0.06 0.01 
0.29 0.27 
0.31 0. 32 
0.31 OeS7 
0.26 0.28 
0.48 0.41 
0.28 0.29 
0.26 0.30 
Oz 725) 
0.20 0.20 
0.22 0.25 
0.29 0.30 
0.22 0.22 
1.66 1.74 
Os22 0.23 
Oo 2) 0.21 
0.16 0.20 
0.18 0.20 
0.19 0.16 
0.13 0.16 
0.25 0.26 
0.21 0.24 
0.12 0.10 
(ia S372 0.32 
0.56 0.61 
0.24 0.19 
O17. 0.19 
0.24 0.31 
0.34 0.46 
0.18 0.21 
0.16 (Ry 4 
0.18 0.21 
0.18 0.18 
0.26 0.28 
31.98 34.28 
1.76 1.95 
0.50 0.57 
0.26 0.28 


June 


Juin 


0.26 
0.34 
0.27 
0.41 
0.26 


0.20 
0.15 
0.13 
0.25 
0.23 


0.10 


0.33 
0.64 
0.23 
0.19 


July 


Juillet 


0.12 


0.35 
0.76 
0.25 
0.19 
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TABLEAU 27. Rapports mensuels ventes-stocks des grands magasins, par rayon, Canada, 1984 et 1985 


1985 1984 
August September September Oct ober November December ae 
Aoat Septembre Septembre Octobre Novembre Décembre 
NG 
0.35 0.33 ORZ?: 0.27 0.28 0.44 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
0.21 0.25 0.27 0.31 0.36 0.38 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
0.41 0.45 0.36 0.30 0.33 0.48 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 
0.07 0.10 0.13 0.18 0.28 0.28 Fourrures 4 
0.31 0.31 0.29 0.30 0,35 0.44 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
0.50 532 0.38 0.28 0.40 0.53 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
0.35 0.34 0.34 0.32 0.40 0.77 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
0.27 OnZ9 0.31 0.25 0.25 0.32 Sous-vétements 8 
0.38 0.32 0.43 0.64 0.83 0.71 Chapeaux 5) 
0.24 0.30 0.35 0.33 0. 34 0.43 Bas pour dames et fillettes 10 
0525 0.27 0.32 0.28 0.37 0.60 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
0.25 0.28 OFZ, 0.28 0551 Oy a2 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
0.20 0.22 0.21 0.21 0.29 0.43 Vétements pour hommes 1 
0.28 0.29 0.27 0.23 0.33 0.64 Articles d'habillement pour hommes 14 
0.47 0.28 0.34 0.27 0.34 0.59 Vétements et articles d'habillement pour 15 
gargons 
~22 0.24 0.23 0.21 0.28 0.37 Chassures pour hommes et gargons 16 
1/90 1.50 1.74 1.47 1.64 2.34 Produits alimentaires et connexes tha 
0.22 0.21 0.24 0.22 0.25 0.52 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
0.28 0.22 0.22 319 0.25 0.58 Appareils et fournitures photographiques 19 
0.21 0.22 0.16 Oey cpm 0.14 Tissus 4 la piéce 20 
0.26 0.26 0.24 0.21 0.23 0.31 Literie et linge de maison 21 
0.16 0.23 0.25 0.23 O.25 0.29 Menus articles 22 
0.15 0.16 0.13 0.13 0,21 0.39 Porcelaine et verrerie 23 
0.25 0.27 0.22 0.26 0.31 0.23 Revétements de plancher 24 
0.:22 0.23 0524 O21 0.23 0.25 Tentures, rideaux et housses 2 
0512 0.12 0.14 0.12 0.17 0.32 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
0.30 0.34 0.27 0.28 0.29 0.26 Meubles 27 
0.73 0.80 0.76 0.67 0.65 0.71 Gros appareils ménagers 28 
0.35 0.38 0.355 0.29 0.33 0.54 Téléviseurs, radios et musique 29 
0.22 0.20 0.17 0.20 0.25 0.46 Articles de ménage et petits appareils élec- 430 
triques 
0.19 0.17 0.16 0.19 0.21 0.26 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
0.35 0.36 0.34 0.36 0.37 0.36 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
0.17 0.19 0.17 0.14 0.21 0.52 Bijouterie 33 
0.11 0.10 OO 17, 0.23 0.37 0.64 Jouets et jeux 34 
0.18 0.16 0.16 0.15 0.18 0.34 Articles de sport et valises 35 
0.25 0.24 0.22 0.16 0.25 0.46 Papeterie, livres et revues 36 
0.27 0.27 0.28 0.41 0.41 0.38 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
} réparation et fournitures 
52.59 57.36 41.68 41.30 52.12 115.55 Repas et casse-crodtes 38 
1.78 DDD 1.83 D625: 2.74 2.36 Services et travaux de réparation 39 
0.56 0.41 0.45 0.41 0.40 0.77 Tous autres rayons 40 
0.29 0.28 0.28 0.27 0.32 0.48 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


52. 


TABLE 28. Department Stores' Month-end Accounts Receivable(1), Unadjusted, Canada, 1983-1985 


TABLEAU 28. Comptes a recevoir(1), non désaisonnalisés, des grands magasins 4 la fin du mois, Canada, 1983-1985 


Change from Change 
previous 1985/1984 
month 
Moue. 1983 1984 1985 
: Variation Variation 
Mois par rapport 1985/1984 
au mois 
précédent 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
January - Janvier 1,666, 708 1,808,015 I, 989s D2 -7.6 +10.1 
February - Février 15985545 TA eo 1,898,511 -4.6 +10.7 
March - Mars 1,565,461 W520 173 1,884,093 -0.8 +11.1 
April - Avril iRos2Zyor> 1,709, 386 1,897,041 +0.7 +11.0 
May - Mai dined tl eto) 1,708,247 MSO RM ZS -- +11.1 
June - Juin 1,585,200 deal ai6 1,887,639 -0.5 +9.8 
July - Juillet SSD 5/E! 1,695,008 i, SUA ei -0.7 +10.6 
August - Aodt (piano 4 1,689,630 1,888,254 +0.7 +11.8 
September - Septembre 1 BD ass 1,746,901 {5B pRe +3.4 +11.8 
October - Octobre Wool 276 V5 (257 S2 
November - Novembre 1,702,704 1,892,038 
December - Décembre 1,887,032 DW SHa QUAY 


(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively 
with them. 

(1) Les comptes & recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 
exclusivement avec ces magasins. 


TABLE 29. Department Stores' Month-end Accounts Receivable(1), Seasonally Adjusted, Canada, 1983-1985 


TABLEAU 29. Comptes & recevoir(1), désaisonnalisés, des grands magasins 4 la fin du mois, Canada, 1983-1985 


eae eS 


Change from Change 
previous 1985/1984 
month 
Boren 1983 1984 1985 
ee Variation Variation 
par rapport 1985/1984 
au mois 
précédent 
millions of dollars per cent 
millions de dollars pourcent age 
January - Janvier 1,582.0 1,716.0 1,888.0 -0.6 +10.0 
February - Février 1,601.0 1,658.0 ike OZ) +0.7 +14.7 
March - Mars 1ABEAl at Wet oe etl thet@) +0.5 +11.0 
April - Avril 1,607.0 Pj /S Hol Zale +0.5 +10.8 
May - Mai 162550 1,741.0 1, 9352..0 +0.6 +11.0 
June - Juin (6p 1—0 1,766.0 1,941.0 +0.5 +929 
July - Juillet 1,632.0 Ha Hc 96950 +1.4 +10.7 
August - Aoat G25! lO) lee). 199905 +1.5 +11.7 
September - Septembre 1,638.0 We tstOn aie} 2,015.0P +0. 8P 4+11.9P 
October - Octobre 1,653.0 A ea5ye, 10) 
November - Novembre 1,661.0 1,848.0 
December - Décembre 1,665.0 1,900.0 


(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively 
with them. 


(1) Les comptes @ recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 
exclusivement avec ces maqasins. 
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TABLE 30. Department Store Monthly Sales, Current and Constant Dollar Estimates, 1983-1985 


TABLEAU 30. Ventes mensuelles des grands magasins, estimations en dollars courants et constants, 


1983-1985 

Price Current Year/year Constant 1971 Year/year 

index dollars per cent dollars per cent 
Period unadjusted change unadjusted change 
Péri Indice Dollars Variation en Dollars Variation en 
ériode 

des courants pourcent age constants 1971 pourcent age 

prix non-désaison- pour l'année non-désaison- pour l'année 

nalisés nalisés 
‘000 7 ‘000 % 

1983: 
January - Janvier 206.6 626,021 +3.8 301,259 -0.2 
February - Février TENS 603, 808 +45 ZESS2NZ +0, 3 
March - Mars Pa Med 787,544 +13.5 371,658 +93 
April - Avril 215.4 Hl Dy 226 -1.7 Boo, 20d -5.8 
May - Mai ZI. 842,153 +3.5 390,238 =~ 
June - Juin 214.9 9205 150 +16.3 428,176 +12.3 
July - Juillet 242.9 813,746 +6.5 $82,220 +2.9 
August - Aodat 219.8 850,885 +97 DIT, SOL +6. 3 
September - Septembre ZAM ese 922,067 +7.1 G6, 192 +4.1 
October - Octobre 214.5 922,014 +/7,3 430,245 +4,2 
November - Novembre ZApall Lirica sie Asie +6.1 529,411 +3.0 
December - Décembre ZN Ore VeVi 121 +7.6 810,450 +5.0 
Year - Année 2I5.4 10,930,478 +7.1 56 121, 844 +3.6 
1984: 
January - Janvier 21463 649,626 +4, 3 DUS soo +0.5 
February - Février ZAB eT 659494 +9.2 301,598 +6.5 
March - Mars ZN 751 806,999 +2.5 B77 18 -- 
April - Avril 220.4 843,022 +8.7 382,496 +6.3 
May - Mai jaf aep B) 950,509 +10.5 419,094 +7.4 
June - Juin 22051 Tey (y//48) +2.3 427,864 -0.1 
July - Juillet 218.4 806,592 -0.9 369,219 -3.4 
August - Aodt ZA Bie? 872,423 42.5 398,549 +0.1 
September - Septembre LAD ee 947,365 +2./7 440,225 +0.8 
October - Octobre 220.0 957,060 +3.8 435,027 +1.1 
November - Novembre Fafa Ve 1 2545 292 +10.1 568,840 +7.4 
December - Décembre 218.0 1,715,800 -0.9 787,064 -2.9 
Year - Année ZAG! 11,384,890 +4.2 D LUA, 295 +1.6 
1985: 
January - Janvier PNP 692,108 +6.5 Dla. hob +3.8 
February - Février 220). 647,065 ilies 293,454 -2./ 
March - Mars fal cade 849,077 +5.2 381,436 +2.6 
April - Avril 224.6 901,404 +6.9 401, 337 +4.9 
May - Mai ag BD 990,625 +6.95 435,057 +3.8 
June - Juin 729.0 A eS eae -1.4 411,053 -3.9 
July - Juillet 224.1 875,654 +8.6 390,743 +5.8 
August - Aott CEe.e 979,945 +12.3 441,019 +10.7 
September - Septembre IE AS, 964,843 +1.8 435,989 -1.0 


October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


eel el 
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TABLE 31. Department Store Sales and Stocks, MCD and Combined Seasonal and Trading Day Factors, 1985 


Sales - Combined Seasonal and Trading Day Factors 


Ventes - Coefficients combinés de corrections des variations saisonnieéres 
et des jours commerciaux 


Department 
MCD in September August! Sept emberP October (1) 
MDC en Septembre Aoatt SeptembreP Octobre(1) 
No. Gul a eee SS 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 5 NOM 92 95.18 96.01 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 8 103.27 didi S 168.64 
3 Women's and misses' sportswear 4 100.07 Natl 103.02 
4 Furs Ww 60. 30 Bales: ees) 
> Infants! and children's wear and nursery 5 Zoo) {O25 Sx litres 
equipment 
6  Girls' and teenage girls' wear 4 160.16 103.34 94.59 
7 Lingerie and women's sleepwear 4 80.87 88.25 Coe 
8 Intimate apparel 4 100.63 104.65 93.42 
9 Millinery 3) 64.01 92.86 136.36 
10 Women's and girls' hosiery 4 Siien) 113.48 A T358 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 4 75.00 100.07 109.16 
accessories 
12 Women's, misses’ and children's footwear 5 100.59 WD 62. 121.50 
13. Men's clothing 4 84.68 102.62 105.70 
14 Men's furnishings 5 WS UH JOR C> 91.86 
15 Boys' clothing and furnishings 6 157.61 IZ o2 96.30 
16 Men's and boys! footwear 6 oie i) 104.08 102.70 
17 Food and kindred products 4 OZ 85.07 97.16 
18 Toiletries, cosmetics and drugs % 90.14 83.98 95.62 
19 Photographic equipment and supplies 4 WG o WZ Siwy 89.34 
20 Piece qoods 6 Neg ZS 107.98 (WA oZZ 
21 Linens and domestics 3 104.48 107.49 102.16 
22  Smallwares and notions 4 85.65 AME a524 
23 China and glassware 5 USE ey 87.99 90.50 
24 Floor coverings B) Celts! 101.64 W855 US 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 4 100.21 100.40 107.80 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 4 SORTA DBE: 101.18 
home furnishings 
27) Sur ucoTe 5 97.50 Pie) 106.29 
28 Major appliances 5 AO eer 103.16 111.00 
29 Television, radio and music > 93.48 111.08 107. 32 
30 Housewares and small electrical appliances 3 Hb es BID 88.07 100.62 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 4 95529 80.84 104.35 
32, Plumbing, heating and building materials 6 6 Se: 92.03 110.81 
33 Jewellery 3 12.292 91.14 84.79 
34 Toys and games 4 66.03 62.28 105.78 
35 Sporting goods and luggage 3 SEAMS 79.90 74.66 
36 Stationery, books and magazines 4 {S727 102225 83.40 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 5 97.30 82.98 123.87 
and supplies 
38 Meals and lunches 5) 100. 31 92.69 100.48 
39 Repairs and services 6 91.42 90.43 110229 
40 All other departments 5 94.75 81.43 93.29 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 5 96.07 95.97 101.94 


(1) Seasonal and trading day factors projected for the next month. 
the Appendix IV. 

(2) Seasonal factors projected for the next month. 
IV. 


For more details, see the "seasonal adjustment" section in 


For more details, see the "seasonal adjustment" section in the Appendix 
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TABLEAU 31. Ventes et stocks des grands magasins, MOC et coefficients combinés de corrections des variations saisonniéres et 


Stocks 


Stocks 


MCD in 


MDC en 


des jours commerciaux, 1985 


- Seasonal Factors 


- Coefficients de corrections des variations saisonniéres 


September August! 


Septembre Aout? 


SeptemberP 


SeptembreP 


Oct ober (2) 


Octobre(2) 


Rayon 


NO 


Be tS EE Se ee ee ee eee ee 


° 
Awe 


(1) Prévision des coefficients combinés de corrections des variations saisonnieres et des jours commerciaux. 
détails, consulter la section "désaisonnalisation" de 1'appendice IV. 
(2) Prévision des coefficients de corrections des variations saisonnieres. 


95.48 
124.48 


101.41 
102.24 
104.08 


104.95 
95.20 
See) 
99.66 

104.62 


94.27 
655) 
i290 
PAOD 
89.48 
100. 30 
94.62 
98.55 
NOB 333) 
93.68 
105.54 
102.13 
103.19 
98.82 
103.74 
94.12 
89.32 
99.00 
100.03 
103.38 
25 58) 
98.92 
104.66 
93.04 
102.31 
97.26 
104.63 
95.18 


94.93 
146.51 


101.46 
114.99 
100.47 


103.89 
96.52 
85.06 

108.23 
98.46 


101.54 
99.58 
105.11 
102.23 
99.49 
99 39 
90.82 
91.47 
95.54 
89.48 
92.45 
95.27 
92.67 
94.10 
100.06 
92.57 
87.47 
90.56 
97.04 
94.44 
93.69 
93.93 
116.99 
93.78 
101.77 
93.23 
93.02 
94.51 
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Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

Vétements sports pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

Appareils et fournitures photographiques 

Tissus 4 la piéce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Téléviseurs, radios et musique 

Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-crottes 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


Pour plus de détails, consulter la section 
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APPENDICES 


APPENDIX I 


DEF INIT IONS 


Retail Location 


A retail location, as defined by Statis- 
tics Canada, is a business location (usually 
a store) in which the principal activity is 
the sale of merchandise and related services 
to the general public for household or per- 
sonal consumption. 


Department Store 


A retail location is defined as a depart- 
ment store outlet if it possesses the fol- 
lowing characteristics and sells the follow- 
ing general lines of merchandise: 


Family clothing and apparel. This commodity 
group is composed of some or all of the 
following lines: women's and misses' 
dresses, housedresses, aprons and uniforms; 
women's and misses' coats and suits; women's 
and misses' sportswear; furs; infants' and 
children's wear; girls' and teenage wear; 
lingerie and women's sleepwear; intimate ap- 
parel; millinery; women's and girls' ho- 
siery; women's and girls' gloves, mitts and 
accessories; women's, misses! and children's 
footwear; men's clothing; men's furnishings; 
boys' clothing and furnishings; men's and 
boys' footwear. Note: The outlet must sell 
at least six of the commodity lines listed 
above, with at least one of the commodities 
being men's and boys! clothing or furnish- 
ings. At least 20% of the outlet's total 
sales must be derived from the family cloth- 
ing and apparel group. 


Furniture, appliance and home furnishings. 
This commodity group is composed of some or 
all of the following lines: linens and 
domestics; china and glassware} home 
furnishings; furniture, wooden and uphol- 
stered goods for living room, dining room 
and bedroom; major appliances; television, 
radio and music; hardware and housewares. 
Note: The outlet must sell at least four of 
the commodity lines listed above, with at 
least one of the commodities being furniture 
(wooden and upholstered goods for dining 
room and/or living room and/or bedroom). At 
least 10% of the outlet's total sales must 
be derived from the furniture, appliance and 
home furnishings group. 


APPENDICE I 


DEF INIT IONS 


Point de vente au détail 


Suivant la définition de Statistique Canada, 
un point de vente au détail est un local d'affai- 
res (habituellement un magasin) dont l'activité 
principale est la vente de marchandises et des 
services connexes au grand public pour la consom- 
mation ménageére ou personnelle. 


Grand magasin 


Un point de vente au détail est un grand maga- 
sin s'il posséde les caractéristiques suivantes 
et vend les catégories de marchandises suivantes: 


Vétements pour la famille. Ce groupe comprend les 
articles suivants: robes pour dames et jeunes 
filles, robes de ménage, tabliers et uniformes; 
manteaux et tailleurs pour dames et jeunes fil- 
les; vétements de sport pour dames et jeunes fil- 
les; fourrures; vétements de bébés et d'enfants; 
vétements de fillettes et d'adolescentes; linge- 
rie et vétements de nuit pour dames; sous-véte- 
ments; chapeaux; bas pour dames et fillettes; 
gants, moufles et articles de parure pour dames 
et fillettes; chaussures pour dames, jeunes fil- 
les et enfants; vétements pour hommes; articles 
d'habillement pour hommes; vétements et articles 
d'habillement pour gargons; chaussures pour hom- 
mes et garcons. Nota: Le magasin doit tenir au 
moins six des séries mentionnées ci-dessus, dont 
au moins une doit étre les vétements ou articles 
d'habillement pour hommes et gargons. Au moins 
20% des ventes globales du magasin doivent se 
faire dans le groupe de vétements pour la 
famille. 


Meubles, appareils et articles d'ameublement 
ménager. Ce groupe comprend les articles sui- 
vants: literie et linge de maison; porcelaine et 
verrerie; articles d'ameublement ménager; meu- 
bles, de bois ou rembourrés, pour salle de sé- 
jour, salle & manger ou chambre &@ coucher; gros 
appareils, téléviseurs, radios et musique; quin- 
caillerie et articles de ménage. Nota: Le magasin 
doit tenir au moins quatre des séries mentionnées 
ci-dessus, dont au moins une doit étre des meu- 
bles (de bois ou rembourrés pour salle a manger 
et (ou) salle de séjour et (ou) chambre & cou- 
cher). Au moins 10% des ventes globales du ma- 
gasin doivent provenir du groupe des meubles, 
appareils et articles d'ameublement ménager. 


All other (miscellaneous). This category 
includes all commodities sold by the outlet 
but not shown above, such as: toiletries, 
cosmetics and drugs; photographic equipment 


and supplies; piece goods; notions and 
smallwares; jewellery; sporting qoods and 
luggage; stationery, books and magazines; 


and food. Note: The outlet must sell at 
least three different commodity lines with 
not one of these lines representing more 


than 50% of the total store sales. At least 
10% of the outlet's total sales must be 
derived from the all other or miscellaneous 
groups. 


Total Net Sales and Receipts 


Total net sales and receipts are defined 
as the total sales of new and used merchan- 
dise and receipts from repairs, equipment 
rental, restaurant and other services, less 
returns, adjustments and discounts. Trade-in 
allowances are not deducted. Commissions 
earned from the sales of goods owned by 
others and proprietors' withdrawals of goods 
(at retail) for personal use are included. 
Non-trading revenues, bad debts recovered 
and direct sales taxes are excluded. 


Stocks 


Stocks are defined as the selling value 
of inventory on hand at the end of the month 
or as at the end of the fiscal period fal- 
ling nearest the end of the calendar month. 


Accounts Receivable 
Accounts receivable are defined as cus- 


tomers’ accounts and notes receivable as at 
the end of the month, as well as all new 


credit granted during the month, less pay- 
ments received. Accounts discounted with 
banks, paper sold to sales finance compa- 


nies, or amounts owing on account’ of 
credit-card plans, are excluded. Accounts 
receivable used as security for bank loans 
are not considered as discounted if still 
payable and are therefore included. 


Junior Department Store 


Junior Department Stores are defined as 
retailing entities which sell the same wide 
range of goods (see department store defini- 
tion) that are sold in the more traditional 
(major) department stores and are popularly 
described as discount operations. 


40 


Tous autres articles (divers). Cette catégorie 
comprend toutes les marchandises que tient le 
magasin, mais qui ne figurent pas ci-dessus, 
telles que: articles de toilette, cosmétiques et 
médicaments; appareils et fournitures photogra- 
phiques; tissus a la piéce; mercerie et menus ar- 
ticles; bijouterie; articles de sport et valises; 
papeterie, livres et revues; et aliments. 
Nota: Le magasin doit tenir au moins trois des 
séries mentionnées ci-dessus, dont aucune ne doit 
représenter plus de 50% des ventes globales du 
magasin. Au moins 10% des ventes globales du 
magasin doivent provenir des groupes tous autres 
articles ou divers. 


Ventes et recettes nettes totales 


Les ventes et recettes nettes totales sont 
définies comme le total des ventes de marchan- 
dises neuves et usagées et des recettes provenant 
de réparations, de location de matériel, de la 
vente de repas et d'autres services, moins les 
rendus, les rajustements et les remises. La va- 
leur des reprises n'est pas déduite. Les commis- 
sions sur la vente de marchandises appartenant & 
autrui et la valeur (au détail) des marchandises 
prélevées par le propriétaire pour son usage per- 
sonnel sont comptées. Les recettes hors exploita- 
tion, les recouvrements de mauvaises créances et 
les taxes de vente directes sont exclus. 


Stocks 


Les stocks englobent la valeur marchande des 
stocks détenus a la fin du mois ou de la période 
financiére la plus rapprochée. 


Comptes 4 recevoir 


Par comptes @ recevoir on entend les comptes 
et billets & recevoir des clients a la fin du 
mois, ainsi que de tout nouveau crédit consent1 
au cours du mois, moins les. paiements recus. Les 
comptes escomptés & la banque, les titres vendus 
& des sociétés de financement des ventes et les 
montants dus en vertu d'un régime de cartes de 
crédit ne sont pas comptés. Les comptes a rece- 
voir servant @ garantir un emprunt bancaire ne 
sont pas considérés comme étant escomptés s'‘ils 
sont encore payables; ils sont donc inclus. 


Grand magasin populaire 


Les grands magasins populaires sont définis 
comme étant des points de vente au détail qui 
offrent la méme vaste gamme d'articles (voir la 
définition d'un grand magasin) que les grands 
magasins traditionnels et qui sont généralement 
considérés comme des magasins & prix réduits. 


APPENDIX II 


METHODOLOGY 


The monthly sales values, published at 
the Canada, provincial and metropolitan area 
levels, are based on the universe of depart- 
ment store organizations. A 100% response 
rate is aimed for each month with the publi- 
cation usually delayed if large department 
store organizations have not responded in 
time. The monthly sales figures are esti- 
mated when necessary, due only to late res- 
ponse, by applying an imputation method 
which is unique to each organization. 


The monthly sales values by department, 
published at the Canada level, are based 
only on the organizations which provide the 
required breakdown of sales. The percentage 
distributions of sales by department, calcu- 
lated from the reporting organizations, are 
applied to the monthly Canada sales total in 
order to provide an estimate of sales by 
department at the Canada level. 


The monthly stock values by department, 
published at the Canada level, are based 
only on the organizations which provide the 
required breakdowns of sales and stocks. A 
stock-to-sales ratio for each department, 
calculated from the reporting organizations, 
is applied to the corresponding department's 
monthly sales estimate in order to provide 
an estimate of stocks by department at the 
Canada level. 


The monthly accounts receivable values, 
published at the Canada level, are based on 
a panel of department store organizations 
which are known to have accounts recelv- 
able. Data for late respondents are esti- 
mated by applying the monthly percentage 
change in accounts receivable, calculated 
from the reporting organizations, to the 
previous month's data of each organization 
that was late in reporting. 


APPENDICE II 


ME THODOLOGIE 


Le chiffre des ventes mensuelles, publié pour 
le Canada, les provinces et les régions métropo- 
litaines, est établi en fonction de l'univers des 
sociétés de grands magasins. Puisque l'on vise 
chaque mois un taux de réponse de 100%, la pu- 
blication est habituellement retardée si une 
grande firme n'a pas fait parvenir sa déclaration 
dans les délais prévus. Dans le cas d'une réponse 
tardive, il est possible de calculer un chiffre 
estimatif des ventes mensuelles grace a une 
méthode d'imputation qui est unique a chaque 
firme. 


Le chiffre des ventes mensuelles par rayon pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 
ventes. La répartition en pourcentage des ventes 
par rayon obtenues aupres des firmes déclarantes 
est appliquée au chiffre mensuel des ventes tota- 
les pour le pays afin d'établir une estimation 
des ventes par rayon pour l'ensemble du Canada. 


Le chiffre des stocks mensuels par rayon pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 
ventes et des stocks. Pour chaque rayon, le rap- 
port des ventes aux stocks (calculé a partir des 
déclarations des firmes) est appliqué a l'estima- 
tion des ventes mensuelles afin de produire une 
estimation des stocks pour le Canada. 


Le chiffre des comptes 4 recevoir mensuel pour 
l'ensemble du pays provient des sociétés de 
grands magasins qui ont de tels comptes. Les don- 
nées relatives aux enquétés retardataires sont 
estimées comme suit: on calcule d'abord la varia- 
tion en pourcentage des comptes &@ recevoir des 
firmes déclarantes, puis on la fait porter sur 
les chiffres du mois précédent de la firme retar- 
dataire. 
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APPENDIX III 


DATA RELIABILITY 


Non-sampling Errors 


The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a complete enumeration of 
all department store locations as reported 
by the organizations listed at the end of 
this publication. The survey can be con- 
sidered as a complete census of the popula- 
tion under consideration and therefore not 
subject to sampling errors; however, even 
under a census situation, with a complete 
enumeration each month of all known depart- 
ment store locations, errors in published 
data can occur. These errors, called non- 
sampling errors, are present whether a sam- 
ple or a complete census of the population 
is taken and can be attributed to one or 
more of the following sources: 


Coverage error. This error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage 
of the population of interest. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the characteris- 
tics of the question, inability or unwill- 
ingness of the respondent to provide correct 
information, misinterpretation of the ques- 
tions because of definitional difficulties 
and different tendencies of different inter- 
viewers in explaining questions or inter- 
preting responses under different modes of 
communication. 


Non-response error. Some respondents’ may 
refuse to answer questions, some are unable 
to respond, while others may be too late in 
responding. Data for the non-responding 
units can be imputed using the data from 
responding units or some earlier data on the 
non-responding units if available. The ex- 
tent of error due to imputation is usually 
unknown and is very much dependent on any 
characteristic differences between the re- 
spondent group and the non-respondent group 
in the survey. This error generally in- 
Creases with increases in the non-response 
rate and attempts are therefore made to ob- 
tain as high a response rate as possible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


APPENDICE III 


FIABILITE DES DONNEES 


Erreurs non liées a 1'échantillonnage 


L'enquéte mensuelle sur les ventes et les 
stocks des grands magasins porte sur tous les 
points de vente des sociétés de grands magasins 
énumérées & la fin de cette publication. fEtant 
donné qu'elle peut étre considérée comme un 
recensement exhaustif de la population observée, 
elle ne risque pas de comporter des erreurs 
d'échantillonnage. Par contre, méme les données 
publiées d'un recensement qui dénombre intégrale- 
ment €@ chaque mois l'ensemble des points de vente 
connus des grands magasins peuvent étre entachées 
d'erreurs. Celles-ci, dites non liées a 1'échan- 
tillonnage, se retrouvent tant dans les recense- 
ments que dans les enquétes par échantillonnage. 
Elles sont dues 4 un ou plusieurs facteurs parmi 
les suivants: 


Le champ couvert par l*enquéte. L'erreur résulte 
d'un listage incomplet et d'une couverture insuf- 
fisante de la population visée. 


La réponse. Ici, l'erreur peut étre attribuable a 
la conception du questionnaire et aux caracté- 
ristiques de la question, &@ l'incapacité ou au 
refus de l'enquété de fournir des renseignements 
exacts, a l'interprétation fautive des questions 
due & des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer a l'autre dans le 
mode de communication retenu, lorsqu'il s'agit 
d'expliquer des questions et d'interpréter des 
réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapables 
et encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent étre imputées a 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
a l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne 
connait généralement pas l'importance de l'erreur 
d'imputation; celle-ci varie beaucoup selon les 
caractéristiques qui distinguent les répondants 
des non-répondants. Comme ce type d'erreur prend 
habituellement de l'ampleur & mesure qu'augmente 
le taux de non-réponse, on s'efforce d'obtenir le 
meilleur taux de réponse possible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors des 
diverses étapes du traitement, telles que le co- 
dage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control so that their presence does 
not impair the use and interpretation of 
final results. With regard to the estimates 
of this publication all attempts have been 
made to minimize the non-sampling errors: 
department store locations have been defined 
in a most precise manner; the questionnaires 
used in the survey have been carefully de- 
signed to minimize different interpreta- 
tions; detailed acceptance testing has been 
carried out for the different stages of 
editing and processing; and every possible 
effort has been made to reduce the non- 
response rate as well as the response 
burden. 


Non-sampling Error Measures 


One source of non-sampling error is the 
non-response error. Text Table I assists 
users in evaluating this error. Two response 
measures are derived, namely, the response 
rate, which is a measure of the proportion 
of those units which have responded in time 
for inclusion in this publication and the 
response fraction, which is a measure of the 
data response rate, and is the proportion of 
the published data which is based upon 
actual reported data. 


The units used in the Department Store 
Sales and Stocks Survey for derivation of 
the response rate is based on (1) the survey 
unit - the 10 provinces, the two territories 
and the four metropolitan areas in which a 
department store organization operates de- 
partment store locations and (2) the organi- 
zational unit - the department store firm 
(company) themselves. For example, a depart- 
ment store firm reporting for 20 stores in 
Ontario would be considered as one survey 
unit and one organizational unit while a 
firm reporting for five stores in Vancouver, 
10 in Rritish Columbia (excluding Vancouver) 
and two in Yukon would be considered as 
three survey units but only one orqganiza- 
tional unit. 


The data variables under consideration 
for derivation of the response fraction are 
sales, stocks and accounts receivable. 


Text Table I gives the reliability of the 
survey data with respect to the non-response 
error. The response rate is given as the 
percentage of survey units and the corres- 
ponding organizational units which have 
responded in time for inclusion in this 
publication. The response fraction is given 
as the percentage of the published data 
which is based upon actual reported data 
submitted by department stores. For example, 
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Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées & l'échantillonnage. En outre, il faut les 
cerner de sorte qu'elles ne nuisent pas a l'uti- 
lisation ou & l'interprétation des chiffres défi- 
nitifs. En ce qui concerne les estimations du 
présent bulletin, tout a été mis en oeuvre afin 
de minimiser ce genre d'erreurs. Ainsi, les 
points de vente des grands magasins ont été défi- 
nis avec beaucoup de précision; les questionnai- 
res ont été concus avec soin afin de réduire au 
minimum le nombre d'interprétations éventuelles; 
les diverses étapes de vérification et de traite- 
ment ont fait l'objet de contréles d'acceptation 
détaillés; enfin, on n'a absolument rien négligé 
pour que le taux de non-réponse et le fardeau de 
réponse soient faibles. 


Estimation des erreurs non liées a 1'échantillon- 
nage 


Parmi les erreurs non liées a 1'échantillon- 
nage, on retrouve l'erreur de non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la ré- 
ponse qui aideront l'utilisateur @ évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse représente la 
proportion des unités qui ont répondu assez tot 
pour étre incluses dans la présente publication. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-&a-dire la propor- 
tion des chiffres publiés qui est fondée sur des 
renseignements réellement déclarés. 


Les unités utilisées pour calculer le taux de 
réponse de l'enquéte sur les ventes et les stocks 
des grands magasins est fondée sur (1) les unités 
d'enquéte - soit les 10 provinces, les deux ter- 
ritoires et les quatre régions métropolitaines ou 
les sociétés de grands magasins exploitent des 
points de vente et (2) les unités organisation- 
nelles - les sociétés des grands magasins elles- 
mémes. Par exemple, une société de grands maga- 
sins qui produit une déclaration pour 20 magasins 
en Ontario est considérée comme une unité d'en- 
quéte et une unité organisationnelle alors qu'une 
firme dont la déclaration porte sur cinq magasins 
& Vancouver, 10 en Colombie-Britannique (sauf 
Vancouver) et deux au Yukon représente trois uni- 
tés d'enquéte mais seulement une unité, organisa- 
tionnelle. 7 


Les variables dont il faut tenir compte pour 
calculer la fraction de réponse sont les ventes, 
les stocks et les comptes @ recevoir. 


Le tableau explicatif I donne la fiabilité des 
données d'enquéte en matiére d'erreurs dues a la 
non-réponse. Le taux de réponse représente le 
pourcentage des unités d'enquéte et des unités 
organisationnelles correspondantes qui ont 
répondu assez t6t pour étre incluses dans le 
présent bulletin. Par contre, la fraction de 
réponse constitue le pourcentage des données 
publiées qui sont fondées sur des renseignements 
effectivement déclarés par les grands magasins. 


a cell of 20 organizational units in which 
five respond for a particular month would 
have a response rate of 25% in terms of 
these units. If the five units represented 
$8 million out of a published estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu- 
res should be considered. 
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Par exemple, le taux de réponse d'une cellule 
comportant 20 unités organisationnelles dont cing 
répondent lors d'un mois donné atteindrait 25%. 
Cependant, si les cinq unités représentent $8 
millions sur l'estimation publiée de $10 mil- 
lions, la fraction de réponse s'éléverait a 80%. 
Comme le taux de réponse aurait, a lui seul, 
tendance a déprécier la fiabilité de 1l'estimation 
dans un tel cas, il faudrait tenir compte des 
deux unités de mesure. 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1985 


September 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, 1985 


Septembre 


Monthly sales total - Ventes mensuelles 
totales 


Monthly sales by department - Ventes men- 
suelles par rayon 


Monthly stocks by department - Stocks men- 
suels par rayon 


Month-end accounts receivable - Comptes a 
recevoir a la fin du mois 


Response rate Response fraction 


Taux de réponse Fraction de 


réponse 
Survey units Organizational 
units 
Unités d'en- Unités orga- 
quéte nisationnelles 
per cent - pourcentage 
100.0 100.0 100.0 
Sea 28.8 89.9 
eels 41.2 66.3 
eae 100.0 100.0 
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APPENDIX IV 


SEASONAL ADJUSTMENT 


Time series contain the elements essen- 
tial to the description, explanation and 
forecasting of the behaviour of an economic 
phenomenon: "They are statistical records of 
the evolution of economic processes through 
time."(1) In using time series to observe 
economic activity, economists and statisti- 
Cians have identified four characteristic 
behavioural components: the long-term move- 
ment or trend, the cycle, the seasonal (va- 
riations) and the irregular (fluctuations). 
These movements are caused by various econo- 
mic, natural or institutional factors. The 
seasonal variations occur periodically on a 
more or less regular basis over the course 
of the year as a result of seasonal changes 
in weather, statutory holidays and other 
events which occur at fairly regular inter- 
vals and thus have a major impact on the 
rate of economic activity. 


In the interest of accurately interpreting 
the fundamental evolution of an economic 
phenomenon and producing forecasts of super- 
ior quality, Statistics Canada uses the 
X-11-ARIMA seasonal adjustment method(2) to 
seasonally adjust its time series. This 
method minimizes the impact of seasonal 
variations on the series and essentially 
consists of adding one year of raw data onto 
each end of the original series before it is 
seasonally adjusted per se. The estimated 
data are derived from forecasts and back- 
casts using ARIMA (Autoregressive Integrated 
Moving Average) models of the Box-Jenkins 


type. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
uses primarily the ratio-to-moving average 
method to smooth the modified series and 
obtain a preliminary estimate of the trend- 
cycle, to calculate the ratios of the origi- 
nal series (fitted) to the estimates of the 
trend-cycle and to estimate the seasonal 
factors from these ratios. The final sea- 
sonal factors are produced only after these 


(1) "A Note on the Seasonal Adjustment of 
Economic Time Series," Canadian Statis- 
tical Review, August 1974. 

(2) For further information see the X-11- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 
Estella Bee Dagum, Statistics Canada, 
Catalogue 12-564E, Occasional. 


APPENDICE IV 
DESAISONNALISATION 


Les séries temporelles ou chronologiques com- 
portent les éléments essentiels a la description, 
l'explication et la prévision du comportement 
d'un phénomene économique. "Ce sont des dossiers 
statistiques de 1l'évolution des processus écono- 
miques dans le temps(1)". L'observation par les 
économistes et les statisticiens de l'activité 
économique a l'aide des séries temporelles a donc 
permis de distinguer quatre composantes princi- 
pales du comportement des séries temporelles: la 
tendance @a long terme ou trend, le mouvement 
cyclique, les variations saisonniéres et les 
fluctuations irréguliéres ou accidentelles. Ces 
mouvements sont causés par différents facteurs, 
soit économiques, naturels ou institutionnels. 
Les variations saisonnieéres sont les fluctuations 
périodiques plus ou moins réguliéres qui se pro- 
duisent au cours d'une année en raison du cycle 
météorologique normal, des congés fixes et d!'au- 
tres événements qui se répetent a intervalles 
avec une certaine régularité pour influencer de 
fagon significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser 1l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénoméne économi- 
que et de produire une meilleure prédiction, 
Statistique Canada rajuste les séries temporelles 
au moyen de la méthode de désaisonnalisation 
X-11-ARMMI(2) afin de justement minimiser 1'1im- 
pact des variations saisonniéres sur les séries. 
Cette technique consiste essentiellement @ ajou- 
ter une année de données brutes &@ chacune des 
deux extrémités de la série initiale avant de 
procéder & la désaisonnalisation proprement dite. 
Les données estimatives proviennent d'extrapola- 
tions prospectives et retrospectives réalisées 
par des modéles ARMMI (modéles autorégressifs a 
moyennes mobiles intégrées) du type Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel & la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifiée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, pour calculer les rapports de 
la série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle et pour estimer les facteurs sai- 
sonniers & partir de ces dits rapports. Les fac- 
teurs saisonniers définitifs ne sont produits que 


(1) La désaisonnalisation des séries temporelles 
économiques: quelques remarques; tiré a part 
de la Revue statistique du Canada, aott 1974. 

(2) Pour plus ample information voir La méthode 
de désaisonnalisation X-11-ARMMI, par Estella 
Bee Dagum, Statistique Canada, NO 12-564F au 
catalogue, hors série. 


operations have _ been repeated several 
times.(3) These procedures, used to deter- 
mine the seasonal factors necessary to cal- 
culate the final seasonally adjusted data, 
are, since May 1983, executed every month 
instead of once a year. This permits us to 
update each month the reference series from 
which we derive the final estimations of the 
seasonal factors with the previous month's 
revised data. 


While seasonal adjustment permits a 
better understanding of the underlying 
trend-cycle of a series, the seasonally- 


adjusted series still contains an irregular 
component. Slight month-to-month variations 
in the seasonally adjusted series may be 
simple irregular movements; to get a better 
idea of the underlying trend, then, users 
must examine several months of seasonally 
adjusted series. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided. (3) 
The MCD is the shortest monthly span for 
which a certain ratio becomes and remains 
less than one, that is, the ratio for which 
the absolute average percentage change of 
the trend-cycle of the seasonally adjusted 
series becomes greater than the absolute 
average percent change of the irregular com- 
ponent. The MCD can be interpreted as the 
number of months over which a change in the 
seasonally adjusted series must move in a 
given direction before one can be reasonably 
certain that the trend-cycle of that series 
also has moved in the given direction. 
Clearly small MCD's are desirable and indi- 
cative of a smooth series. Applying a moving 
average to the seasonally adjusted data of 
MCD length tends to smooth irregular move- 
ments which may obscure the underlying 
trend-cycle. The MCD moving average provides 
a method of reducing all types of series to 
approximately the same degree of smoothness 
whatever the size of the irregular component 
in the original series. 


Commencing with March 
seasonally 


1984, the Canada 
adjusted total is now derived 
"indirectly" by the summation of the 40 
individually seasonally adjusted depart- 
ments. Previously, this total was derived by 
seasonally adjusting the Canada total raw 
data "directly".(4) Also in March 1984, the 
end-point seasonal adjustment method was 
adopted. For the period May 1983 to February 
1984, a modified version of the "end-point 
seasonal adjustment" method, employing a 


(3) See Table 31. 


(4) Refer to: Lothian, J. and Morry, M. 


(1977): The Problem of Aggregation; 
Direct or Indirect, Ottawa: Seasonal 
Adjustment and Time Series Analysis 


Division, Statistics Canada. 
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lorsque ces opérations ont été exécutées a plu- 
sieurs reprises(3). Ces étapes déterminant les 
facteurs saisonniers nécessaires au calcul des 
données désaisonnalisées finales, sont depuis mai 
1983, exécutées a chaque mois au lieu d'une seule 
fois par an. Il nous est donc possible de mettre 
& jour mensuellement les séries de référence des- 
quelles on dérive les estimations finales des 
facteurs saisonniers, en employant les données 
les plus récentes disponibles. 


Bien que la désaisonnalisation permette de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondamentale 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con- 
tient pas moins une composante irréguliére. De 
légeres variations d'un mois @ l'autre dans la 
série désaisonnalisée peuvent n'étre que de 
simples mouvements irréguliers; pour avoir une 
meilleure idée de la tendance fondamentale, les 
utilisateurs doivent donc examiner les séries 
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, on retient l'usage des mois a 
dominance cyclique, ou MDC(3). Il s'agit du plus 
petit nombre de mois pour lesquels un certain 
rapport devient et reste inférieur a l'unité; 
autrement dit, il s'agit de la période pendant 
laquelle le taux de variation moyen absolu de la 
tendance-cycle de la série désaisonnalisée est 
supérieur & celui de la composante irréguliére. 
Le MDC peut étre considéré comme le nombre de 
mois que doit durer une variation de la série 
désaisonnalisée dans une direction donnée avant 
qu'on puisse étre raisonnablement certain que la 
tendance-cycle de la série évolue dans la méme 
direction. Ainsi, un MDC peu élevé est souhaita- 
ble puisqu'il indique la présence d'une série 
lisse. L'application d'une moyenne mobile aux 
données désaisonnalisées de période égale au MDC 
tend & lisser les mouvements irréguliers pouvant 
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. La 
méthode de la moyenne mobile du MDC permet de 
réduire tous les genres de série @ peu prés au 
méme niveau de lissage, quelle que soit la taille 
de la composante irrégulitre dans la série ini- 
tiale. 


Depuis mars 1984, le total désaisonnalisé au 
niveau du Canada est dérivé de "fagon indirecte" 
en faisant la somme des 40 rayons désaisonnalisés 
séparément au préalable. Auparavant, ce total 
était obtenu en désaisonnalisant de "fagon di- 
recte" les données brutes du total, au niveau du 
Canada(4). De plus, la désaisonnalisation inter- 
polative a été adoptée en mars 1984. Pour la 
période s'échelonnant de mai 1983 a février 1984, 
on a utilisé une version modifiée de la désaison- 
nalisation interpolative, employant une prévision 


(3) Voir tableau 31. 

(4) Consulter: Lothian, J. et Morry, M. (1977): 
Aggrégation directe ou indirecte, Ottawa, 
Division des séries chronologiques, de la 


recherche et de Il'analyse, Statistique 
Canada. 


projected factor for the current month only, 
was utilized. Prior to May 1983, seasonally 


adjusted data were derived on a monthly 
basis by employing projected seasonal 
factors (forecasted one year in advance) 


calculated once a year. 


REVISION PROCEDURES 


Due to the fact that statistical surveys 
are subject to different type of errors (as 
described previously in this section) and 
that to obtain a 100% response rate each 
month under a data collection program by 
mail would prove to be very difficult (al- 
most impossible sometimes) and costly, re- 
sults must be revised on an ongoing basis as 
new information is received, enabling us to 
update our statistical series accordingly. 


Revisions of two different types are made 
in regard to the Department Store Sales and 
Stocks Survey: the first relates to the way 
data are gathered while the second results 
from the seasonal adjustment procedures. In 
the first type of revision, corrections 
apply only to the previous year data. They 
are conducted after the end of the year and, 
consequently, the revised figures are pu- 
blished in the March issue of the following 
year of the present bulletin. The second 
type of revisions are both monthly and an- 
nual. In the case of the monthly revisions, 
the corrected figures for the current month 
(June for example), are published in the 
following month issue of the present cata- 
logue (July), while the annual revisions are 
published once a year in the March issue. 


Generally, revised data are indicated 
with an "r" beside the name of the month to 
which they apply, in order to inform the 
user of these changes. 
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du facteur de désaisonnalisation pour le mois 
courant seulement. Avant mai 1983, les données 
désaisonnalisées étaient dérivées sur une base 
mensuelle, & l'aide de prévisions (une année a 
l'avance) des facteurs saisonniers calculés une 
fois par année. 


PROCEDURES DE REVISION 


Puisque les enquétes statistiques sont sujet- 
tes a différents types d'erreurs (telles qu'ex- 
plicitées précédemment dans cette section) et 
qu'il serait trés cotteux et difficile (pratique- 
ment impossible parfois) d'atteindre, @ partir 
d'un programme de collecte de données par la 
poste, un taux de réponse de 100%, il faut donc 
réviser les résultats sur une base réguliére afin 
de mettre & jour les séries statistiques en dé- 
coulant, & mesure que de nouvelles informations 


nous sont transmises. 


On compte donc des révisions de deux types en 
regard & l'enquéte sur les ventes et stocks des 
grands magasins: les premitres sont liées a la 
fagon dont les données sont produites tandis que 
les secondes résultent de la procédure de désai- 
sonnalisation. Les révisions du premier type ne 
se rapportent qu'aux seules données de l'année 
précédente. Elles sont effectuées a la fin de 
l'année et les résultats révisés sont publiés 
dans le numéro de mars de l'année suivante du 
présent bulletin. Les révisions du deuxiéme type 
sont a la fois mensuelles et annuelles. Dans le 
cas de celles mensuelles, les résultats rectifiés 
qui référent au mois courant (soit juin par exem- 
ple) sont ajoutées 4 la publication du mois sul- 
vant (juillet) tandis que les révisions annuelles 
ne sont publiées qu'une fois l'an, dans le bulle- 
tin de mars. 


En général, on avise l'utilisateur de ces 
changements, en inscrivant un "r" @ coté du nom 
du mois auquel on applique des révisions. 


NUMBER OF SHOPPING DAYS 


The number of shopping days that this 
publication is based on varies from month to 
month. See Text Table II for the number of 
shopping days the current publication is 
based on. 
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NOMBRE DE JOURS COMMERC IAUX 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basés les renseignements présentés ici varie 
d'un mois & l'autre. Le tableau explicatif II! 
donne le nombre de jours pour la période la plus 
récente. 


TEXT TABLE II. Number of Shopping Days, by Month, 1984 and 1985 


TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux, par mois, 1984 et 1985 


eee ee See ee 


1985 


Total number 
of shopping 


1984 
ee LG oe aa 
Number of Total number Number of 
Saturdays of shopping Saturdays 
days 
Nombre de Nombre total Nombre de 
samedis de jours samedis 
commerciaux 
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days 
Nombre total 
de jours 
commerciaux 
January - Janvier 26 
February - Février 24 
March - Mars 26 
April - Avril 25 
May - Mai 26 
June - Juin 25 
JulbyeoaJuL ket 26 
August - Aott 26 
September - Septembre 24 
October - Octobre 26 
November - Novembre 26 
December - Décembre DS 
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APPENDIX V 


CONSTANT DOLLAR ESTIMATES 


To obtain constant dollar estimates of 
total department store sales (Table 30), 
estimates of sales by department group are 
deflated using department group implicit 
price indicies supplied by the _ Industry 
Product Division of Statistics Canada. 
These deflated department group estimates 
are then totalled to give an estimate of 
total department store sales in constant 
dollars. The published price index is an 
implicit index calculated by dividing the 
total current dollar sales estimate by the 
total constant dollar sales estimate. 


DATA CONFIDENTIALITY 


Statistics Canada is prohibited by law 
from publishing any statistics which would 
divulge information relating to any identi- 
fiable business without the previous consent 
in writing of that business.(5) The disclo- 
sure of data likely to reveal specific 
information on the activity of a particular 
company is therefore systematically and 
rigorously controlled and  requlated to 
prevent the publication or disclosure of any 
information deemed confidential. The rules 
regarding the confidentiality of parts of 
the results of merchandising surveys are 
therefore applied in such a way that no data 
are shown for cells (or statistical units) 
composed of fewer than three companies or of 
three or more if these are dominated by one 
or two companies. Then, in the publication 
itself, the information is withheld on this 
designated cell by entering an "X" in the 
appropriate boxes. 


Another way of preserving data confiden- 
tiality without having to enter an "X" is to 
combine (consolidate) the information from 
selected regions (or selected cells) for the 
Same item. The data in question can then 
simply be aggregated and published in a less 
detailed, but still confidential, form. For 
example, in many cases the data for the 
Northwest Territories and the Yukon are 
included with the British Columbia data. 


The rigorous application of these rules 
preserves the confidentiality of the infor- 
mation and ultimately has little effect on 
the dissemination of merchandising survey 
results. 


(5) See Section 16 of the Statistics Act 
(Chapter 15), entitled "Secrecy". 


APPENDICE V 


ESTIMATIONS EN DOLLARS CONSTANTS 


Afin d'obtenir la valeur estimative de l'en- 
semble des ventes des grands magasins en dollars 
constants (tableau 30), les estimations des 
ventes relatives aux principaux groupes de dépar- 
tements sont dégonflées au moyen des indices 
implicites de prix appropriés fournis par la 
Division du produit industriel de Statistique 
Canada. Les estimations de ces groupes de rayons 
ainsi dégonflées sont par la suite totalisées 
pour produire l'estimation de l'ensemble des ven- 
tes des grands magasins en dollars constants. 
L'indice des prix qui est publié est un indice 
implicite obtenu en divisant le chiffre estimatif 
des ventes totales en dollars courants par l'es- 
timation correspondante en dollars constants. 


CONFIDENTIALITE DES DONNEES 


La loi interdit a Statistique Canada de diffu- 
ser au grand public des données qui pourraient 
servir a identifier une entreprise ou certaines 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu au 
préalable l'autorisation écrite de cette dernié- 
re(5). Ainsi, le dévoilement de données suscepti- 
bles de révéler des renseignements précis sur 
l'activité d'une entreprise particuliére est sys- 
tématiquement contr6élé suivant des dispositions 
strictes de telle sorte qu'aucun renseignement 
jugé secret ne soit publié ou divulgué. L'appli- 
cation des régles sur le caractére secret d'une 
partie des résultats des enquétes sur le commerce 
s'établit donc de maniére & ce qu'aucune donnée 
ne soit révélée pour des cellules (ou unités 
statistiques) composées de moins de trois compa- 
gnies, ou encore de trois ou plus lorsque cel- 
les-ci sont dominées par une ou deux compagnies. 
Par la suite l'information concernant ces cellu- 
les est dissimulée en inscrivant un X aux diffé- 
rents postes visés dans la publication. 


Une autre facon de préserver le caractére con- 
fidentiel de l'information sans pour autant avoir 
4% mettre des "X", consiste a grouper (consolider) 
pour certaines régions (ou certaines cellules) 
l'information d'un méme poste. I] suffit alors 
d'agréger les données visées et de les présenter 
sous une forme moins détaillée mais qui respecte 
la consigne de confidentialité. Par exemple dans 
bien des cas, les données relatives aux Territoi- 
res du Nord-Ouest et du Yukon sont incluses avec 
celles de la Colombie-Britannique. 


Ainsi, par l'application Tigoureuse de ces 
regles, le caractére privé de l'information est 
préservé et n'affecte que tres marginalement en 
fin de compte la diffusion des résultats des 
enquétes sur le commerce. 


(5) Voir l'article 16, intitulée Secret, du cha- 
pitre 15 de la Loi sur la statistique. 


EXPLANATORY NOTES 


The percentage changes in sales shown in 
this publication are based on the total dol- 
lar volume of receipts for each of the per- 
iods being compared. These trends include 
the effect of stores starting operation or 
ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e. those in operation in 
both of the periods being compared. 


The stock-sales ratios(6) are derived by 
dividing the dollar volume of stocks at 
selling value at the end of the month by the 
dollar volume of sales for the month. 


The sales-stock ratios(7) are derived by 
dividing the dollar volume of the sales for 
the month by the average of the beginning 
and ending stocks at selling value for the 
month. 


The metropolitan areas are census metro- 
politan areas. 


The commodity reference list, which des- 
cribes in detail the commodities comprising 
each of the 40 departments noted within, is 
published in the January issue of this 
publication. 


Revisions to department store sales and 
stocks are published yearly in the March 
issue of this publication. Revisions to 
month-end accounts receivable are published 
on a monthly basis. 


(6) See Table 26. 
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NOTES EXPLICATIVES 


Les variations des ventes en pourcentage don- 
nées dans la présente publication sont fondées 
sur la valeur totale des recettes pour chacune 
des périodes observées. Elles tiennent compte des 
magasins qui ont ouvert leurs portes et de ceux 
qui les ont fermées; autrement dit, elles ne se 
limitent pas aux magasins qui ont été exploités 
dans toutes les périodes en cause. 


On obtient les ratios stocks-ventes(6) en di- 
visant la valeur marchande des stocks a la fin du 
mois par le chiffre des ventes pour le mOo1lS. 


On obtient les ratios ventes-stocks(7) en di- 
visant le chiffre des ventes pour le mois par la 
valeur marchande moyenne des stocks en début et 
en fin de mois. 


Les régions métropolitaines correspondent aux 
régions métropolitaines du recensement. 


La liste de référence des marchandises, qui 
décrit en détail les produits de chacun des 40 
rayons présentés dans cette publication est 
reproduite dans le numéro de janvier. 


Les chiffres révisés des ventes et des stocks 
des grands magasins sont publiés chaque année 
dans le numéro de mars du présent bulletin. Les 
révisions aux comptes & recevoir en fin de mois 
sont apportées mensuellement. 


(6) Voir tableau 26. 
(7) Voir tableau 27. 


APPENDIX VI - APPENDICE VI 


LIST OF DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - LISTE DES ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS 


MAJOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS TRADITIONNELS 


Ayre's Ltd., Water St., St. John's, Newfoundland 

Baine Johnstone & Company Ltd., Bowring Division, P.0. Box 4100, St. John's, Newfoundland 

Caplan, C., Ltd., 135 Rideau St., Ottawa, Ontario (Closed July 1984 - Fermée Juillet 1984) 

Eaton, .1.,,.Co.. Canada. Ltd., 290.Yonge St., Toronto, Ontario 

Goudies Ltd., 22 King St. W., Kitchener, Ontario(1) 

Holman, R.T., Ltd., Water St., Summerside, Prince Edward Island 

Hougens Ltd., 305 Main St., Whitehorse, Yukon(2) 

Hougens Watson Lake 84, Box 97, Watson Lake, Yukon(2) 

Hubert, Magasin J.0., Ltée, 163-165 rue Principale, Maniwaki, Québec 

Hudson's Bay Co., 2 Bloor St. E., Toronto, Ontario(2) 

Lloydminster & District Agricultural Co-op Association Ltd., 4910-50th St., Lloydminster, Saskatchewan 

Oqilvy's, James A., Ltd., Ste-Catherine St. W., Montréal, Québec 

Right House, The, Co. Ltd., 35-41 King St. E., Hamilton, Ontario (Closed February 1983 - Fermée 
février 1983) 

Robinson Ogilvy Inc., 18 James St., Hamilton, Ontario 

Simpsons Ltd., 176 Yonge St., Toronto, Ontario 

Sears Canada Inc., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 

Smith & Chapple Ltd., 24 Birch St., Chapleau, Ontario 

Woodward Stores Ltd., 101 West Hastings St., Vancouver, British Columbia 


JUNIOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS POPULAIRES 


K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, Ontario 

Sentry Dep't. Stores Ltd., 1650 Avenue Rd., Toronto, Ontario (Closed January 1984 - Fermée janvier 
1984 ) 

Steinberg Inc., Miracle Mart Division, 5151 Thimens, St-Laurent, Québec 

Towers Department Stores Ltd., 6509 Airport Rd., Mississauga, Ontario 

Woolco Department Stores, c/o F.W. Woolworth Co. Ltd., 2277 Sheppard Ave., Weston, Ontario(2) 

Zeller's Ltd., 5100 De Maisonneuve Ouest, Montréal, Québec 


(1) Goudies Ltd. has been reclassified to the "Family Clothing" trade group as of January 1, 1985. 

(1) Goudies Ltd. est reclassifié au groupe des magasins de "Vétements pour famille" depuis le 1& 
janvier 1985. 

(2) All department stores in the Yukon and Northwest Territories have been reclassified to the 
"General Merchandise" trade group as of January 1, 1985. 

(2) Tous les grands magasins du Yukon et des Territoires du Nord-OQuest sont reclassifiés a d'autres 
genres de commerce du groupe des magasins de "Marchandises diverses" depuis le 1©' janvier 1985. 
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INTRODUCTION 


The present universe of department store 
firms was originally derived from the 1971 
Census of Merchandising and Services. A 
"List of Department Store Organizations" can 
be found at the end of this publication. 


For the purpose of this publication, only 
the activities of actual department store 
"locations" of department store organiza- 
tions are considered, thereby enabling the 
"location" concept, which is common to both 
the census and the current survey program 
of the Industry Division (formerly Merchan- 
dising and Services Division), to be utiliz- 
ed. (The census also measures the activities 
of "establishments", however, this concept 
is not used in the monthly survey of depart- 
ment stores.) Under the "location" concept, 
department store data contained in this 
publication exclude the activities of other 
kinds of businesses which may be operated by 
the reporting department store firms. For 
example, non-department store locations are 
classified to the kinds of business most 
appropriate to their commodity structure 
with the catalogue sales activity of depart- 
ment store organizations classified to the 
"General Merchandise Stores" kind of busi- 
ness category. 


The business done by concessions located 
in department store outlets is considered as 
part of the overall business of the outlets 
in which they are located for the purpose of 
this publication. However, sales of an as- 
sociated large food department (or store) 
are included only if it is an integral part 
of the overall department store operation 
and is not identified to the public by any 
name which differs from that of the depart- 
ment store with which it is associated. The 
rationale underlying this approach is as 
follows: for purposes of market research or 
urban planning, a department store (the 
largest type of mass merchandising activity 
in Canada) together with its leased depart- 
ments, if any, is considered to be a total- 
ity; that is, it competes in the market 
place as one structure, rather than as a 
number of smaller stores. 


L'univers des firmes de grands magasins uti- 
lisé aujourd'hui est fondé sur le recensement du 
commerce et des services de 1971. La "Liste des 
organisations de grands magasins" est donnée a la 
fin de cette publication. 


Aux fins de cette publication, seules les ac- 
tivités des "locaux d'affaires" réels des firmes 
de grands magasins sont étudiées; on peut ainsi 
faire appel au concept des "points de vente", qui 
est commun au recensement et au programme d'en- 
quéte courant de la Division de l'industrie, (an- 
ciennement Division du commerce et des services). 
(Le recensement mesure également les activités 
des "établissements", toutefois cette unité 
d'observation n'est pas utilisée dans 1l'enquéte 
mensuelle sur les grands magasins.) En vertu de 
la notion de "points de vente", les données sur 
les grands magasins présentées dans cette publi- 
cation ne tiennent pas compte d'autres genres de 
commerce auxquels peuvent s'adonner les firmes 
déclarantes. Ainsi, les points de vente qui ne 
répondent pas a la définition des grands magasins 
sont attribués & la catégorie commerciale qui 
convient le mieux aux diverses marchandises 
offertes; a titre d'exemple, les bureaux de vente 
par catalogue des sociétés de grands magasins 
sont classés dans le genre de commerce "magasins 
de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions 
établies dans les grands magasins sont, aux fins 
de la présente publication, considérées comme 
faisant partie des affaires globales du magasin 
ou sont établies les concessions. Cependant, les 
ventes d'un important rayon (ou magasin) d'‘ali- 
mentation associé ne seront incluses que si le 
rayon ou magasin fait partie intégrante de 1l'ex- 
ploitation générale du grand magasin et n'est pas 
connu du public sous un nom différent de celui du 
grand magasin auquel il est associé. Cette mé- 
thode se justifie du fait que les spécialistes 
des études de marché et les urbanistes considé- 
rent comme un tout le grand magasin (qui consti- 
tue le plus important genre de grande surface au 
Canada) et les rayons de concessions; autrement 
dit, le grand magasin se présente sur le marché 
comme un établissement unique et non comme un 
regroupement de petits magasins. 


Chart — 1 Graphique — 1 
Department Store Sales, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1983-1985 


Ventes des grands magasins, par mois, non désaisonnalisées et désaisonnalisées, Canada, 1983-1985 
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Chart — 2 Graphique — 2 
Department Store Stocks, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1983-1985 
Stocks des grands magasins, par mois, non désaisonnalisés et désaisonnalisés, Canada, 1983-1985 
$ billion — $ milliards $ billion — $ milliards 
45 ‘ wi " : m corte a Ahaken 
4.0 4.0 
3.5 3.5 
3.0 3.0 
2.5 25 
2.0 — 
: ’ 2.0 
1983 1984 1985 


Vill 


Chart — 3 Graphique — 3 
Department Store Sales and Total Retail Trade, by Month, Canada, 1983-1985 


Ventes des grands magasins et commerce de détail total, par mois, Canada, 1983-1985 
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HIGHLIGHTS POINTS SAILLANTS 


Seasonally Adjusted Sales Ventes désaisonnalisées 


e Adjusted for seasonal fluctuations, holi- e Les ventes des grands magasins, corrigées en 


days and the number of trading days, total 
department store sales in October 1985 in- 
creased by 0.2% to $1,007.1 million from 
the revised September 1985 level of 
$1,004.8 million. Among the 22 departments 
recordina higher sales, the most notable 
increases were reported in women's’ and 
misses' sportswear (+7.8%), girls' and 
teenage girls' wear (+7.1%), and boys' 
clothing and furnishings (+5.5%). The 
largest decreases were recorded in china 
and glassware (-15.7%), furs (-13.6%) and 
stationery, books and magazines (-8.8%). 


Unadjusted Sales 


e Department stores in Canada reported unad- 


justed sales totalling $1,032.3 million in 
October 1985, up 7.9% from the October 
1984 level. Sales were higher in 31 of the 
40 departments for which information is 
compiled with the largest increases re- 
ported in furniture (+22.5%), floor cover- 
ings (+20.3%), and women's and misses' 
sportswear (+20.2%). The most notable de- 
creases were recorded for china and glass- 
ware (-9.7%), piece goods (-6.6%) and 
smallwares and notions (-4.4%). 


When comparing October 1985 to October 
1984, sales increased in all provinces, 
with gains ranging from 1.2% in Saskat- 
chewan to 12.0% in Prince Edward Island. 
Sales also rose in all of the ten metro- 
politan areas surveyed, with increases 
ranging from 1.2% in Winnipeg to 14.5% in 
Toronto. 


Sales by major department stores in Octo- 
ber 1985 reached $645.6 million, up 5.6% 
from the corresponding month a year ear- 
lier, while junior department stores had 
sales of $386.6 million, up 11.9% over the 
same period last year. 


In October 1985, there were 800 retail 
locations operated by department store 
organizations, unchanged from the number 


fonction des variations saisonniéres et du 
nombre de journées d'affaires, ont augmenté de 
0.2% en octobre 1985, en regard du mois de 
septembre 1985 ($1,004.8 millions - chiffre 
révisé) pour s'établir & $1,007.1 millions. 
Des 22 rayons qui ont connu des hausses des 
ventes, on a constaté les augmentations les 
plus marquées dans les rayons de vétements 
sports pour dames et jeunes filles (+7.8%), 
de vétements de fillettes et d'adolescentes 
(+7.1%) et de vétements et articles d'habille- 
ment pour garcons (+5.5%). Par contre, les 
plus fortes baisses des ventes ont été obser- 
vées dans les rayons de porcelaine et verrerie 
(-15.7%), de fourrures (-13.6%) et de papete- 
rie, livres et revues (-8.8%). 


Ventes non désaisonnalisées 


e les ventes des grands magasins, sans ajuste- 


ments saisonniers, ont totalisé $1,032.3 mil- 
lions en octobre 1985, soit 7.9% de plus qu'en 
octobre 1984. Des 40 rayons pour lesquels on 
recueille des données, 31 ont indiqué des 
hausses. Les augmentations les plus fortes ont 
été enregistrées dans les rayons de meubles 
(+22.5%), de revétements de plancher (+20. 3%) 
et de vétements sports pour dames et jeunes 
filles (+20.2%). Les baisses les plus notables 
ont été signalées dans les rayons de porce- 
laine et verrerie (-9.7%), de tissus a la 
piece (-6.6%) et de menus articles (-4.4%). 


Les ventes des grands magasins ont progressé 
dans toutes les provinces pour octobre 1985, 
par rapport au mois correspondant l'an dernier. 
Les gains s'échelonnant de 1.2% en Saskatchewan 
4% 12.0% a 1'fle-du-Prince-Edouard. Les dix ré- 
gions métropolitaines visées par l'enquéte ont 
rapporté des ventes accrues, les gains s'éche- 
lonnant de 1.2% & Winnipeg @ 14.5% a Toronto. 


Les ventes des grands magasins traditionnels, 
en octobre 1985, se sont chiffrées & $645.6 
millions, soit une hausse de 5.6% par rapport 
aux ventes enregistrées & pareille date l'an 
dernier. Les grands magasins populaires ont, 
quant & eux, indiqué des ventes s'élevant a 
$386.6 millions, ce qui représente un gain de 
11.9% en regard du mois d'octobre de l'année 
derniére. 


En octobre 1985, on a dénombré un total de 800 
points de vente au détail exploités par les so- 
ciétés de grands magasins, soit le méme nombre 


reported for September 1985, and one more 
than in October 1984. Of this total num- 
ber, 319 locations were operated by major 
department store organizations and 481 by 
junior department store organizations. 


e Cumulative sales for the first ten months 
of 1985 totalled $8,861.1 million, an in- 
crease of 5.3% over the $8,414.8 million 
reported a year earlier. 


e In October 1985, total department store 
sales constituted 9.3% of all retail sales 
in Canada, a slight decrease from the 9.6% 
share held in October 1984. 


Stocks 


@ The unadjusted selling value of invento- 
ries held by department stores in October 
1985 was $4,288.7 million, up 10.9% from 
October 1984. Seasonally adjusted depart- 
ment store stocks totalled $3,658.5 mil- 
lion, up 5.2% from the September 1985 
revised value of $3,478.9 million. 


Accounts Receivable 


e The total value of accounts receivable of 
all department store organizations in 
October 1985 amounted to $2,010.1 million, 
up 2.9% from the $1,953.0 million recorded 
in September 1985. 


X1v 


qu'en septembre 1985 et un de plus qu'en octo- 
bre 1984. De ce total, 319 ont été exploités 
par les sociétés de grands magasins tradition- 
nels et 481 par les sociétés de grands magasins 
populaires. 


e les ventes cumulatives pour les dix premiers 
mois de 1985, ont totalisé $8,861.1 millions, 
soit une hausse de 5.3% par rapport au total de 
$8,414.8 millions signalés pour la période cor- 
respondante en 1984. 


e En octobre 1985, les ventes totales des grands 
magasins ont représenté 9.3% de l'ensemble des 
ventes au détail au Canada, un léger recul par 
rapport & la part de 9.6% détenue en octobre 
1984. 


Stocks 


e La valeur marchande, non désaisonnalisée, des 
stocks détenus en octobre 1985, a haussé de 
10.9% par rapport au mois correspondant 1'an- 
née derniére, pour s'établir a $4,288.7 mil- 
lions. La valeur désaisonnalisée des stocks a, 
quant a elle, connu une hausse de 5.2% par rap- 
port au mois précédent ($3,478.9 millions - 
chiffre révisé) et s'est élevée & $3,658.5 mil- 
lions. 
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Comptes 4 recevoir 


e En octobre 1985, la valeur totale des créances 
& recouvrer par les sociétés de grands magasins 
s'est chiffrée & $2,010.1 millions, soit 2.9% 
de plus que la valeur enregistrée en septembre 
1985 ($1,953.0 millions). 


STATISTICAL TABLES 


TABLEAUX STATISTIQUES 


TABLE 1. Department Store Monthly Sales, by Department, Canada, 1984 and 1985 


1985 
Department 
January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juillet 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 8,867 10,054 15,827 18,842 25,147 1952 17,248 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 13,162 ti4slile2 21,186 17,185 10,924 7,916 7,073 
3 Women's and misses! sportswear 33,141 38,002 eee) 58,259 71,734 58,577 52,421 
4 Furs Saiz 5,939 1,705 1,236 386 563 Creal OF, 
5 Infants’ and children's wear and nursery 18, 380 18,267 23,097 24, 333 23,718 22,528 21,846 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 8,774 ell 18,744 17,933 18,241 13,813 13,676 
7 Lingerie and women's sleepwear 11,844 12,085 15,449 16,045 20,143 16,948 18,156 
8 Intimate apparel 9,077 7,928 iteoOS, Wil AlN 12,584 11,902 11,454 
9 Millinery 1,560 1,069 lll? 1,457 1,348 1,149 W195 
10 Women's and girls' hosiery 8,561 7,590 10,813 11,389 11,574 9,495 Warde) 
11 Women's and girls! gloves, mitts and 10,182 9,180 13,746 14,434 16,863 lesan 10,788 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 15,387 14,277 24,925 28 , 338 29,441 23,583 21,099 
13 Men's clothing 23,420 23,040 35,906 37,181 38,631 43,374 29,627 
14 Men's furnishings 26,318 Zoeono 59, 1D, 40,122 48,048 56,685 41,988 
15 Boys' clothing and furnishings 7,730 Uo DUD (Ae) 13,766 13,260 11,846 10,903 
16 Men's and boys! footwear 10,677 9,187 16,026 17, 360 18,483 18,244 15,187 
17 Food and kindred products 51,900 61,856 56,138 63,290 64,008 55,109 50,102 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 44,181 43,798 50, 385 49,880 54,188 51,749 49,399 
19 Photographic equipment and supplies 8,696 7,143 Sha /asa| 9,744 10,591 13,073 12,562 
20 Piece qoods 2,809 3,130 4,149 3, 304 4,032 3,203 3,124 
21 Linens and domestics 31,393 18,082 24,667 24,800 29, 360 28,945 31,758 
Mp. Smallwares and notions Ohl? 7, 386 8,651 7,700 7,483 7,084 7,350 
23 China and glassware 7,208 7,887 10,144 9,676 13,474 10,494 10,455 
24 Floor coverings 8,851 9,143 ‘TAN 12,475 13157 12,748 14,385 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 9,904 aH 13,429 14,418 16,327 15,489 NG 252 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 5,969 4,787 6,403 7,095 6,408 6,341 Uo BE 
home furnishings 
27 Furniture — 42,715 32,951 45,260 48,996 LS) TPA) 50,180 54,593 
28 Major appliances 39,936 32,286 41,867 42,455 45,442 45,854 aM) 
29 Television, radio and music BZ OL zc \\ iba 37,678 35,057 29,059 32,174 33,653 
30 Housewares and small electrical appliances 25,526 26,051 26,031 28, 339 32,284 SZ eu) 32,496 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 20,892 16,554 22,570 34,262 47,424 40,646 35,819 
32 Plumbing, heating and building materials 6,876 5,756 Urewe 9,598 11,487 10,014 Ua Sey! 
33 Jewellery 10,829 ees 18,174 19,441 24,284 20,432 18,371 
34 Toys and games 12,547 13,054 18,893 20,478 18,223 19,636 20,216 
35 Sporting goods and luqgage 18,858 16,132 20, 308 26,535 BZ FIDL 32,851 29,996 
36 Stationery, books and magazines Pagers 597} PAV SSIEN| 24,734 24,307 26,250 25,556 22,763 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 11,902 10,041 11,563 14,331 15,342 15,181 14,155 
and supplies u z y 
38 Meals and lunches 19,374 17,630 21,869 20, 788 21, 308 20, 882 20,359 
te focenes and services 10,898 9,123 11,565 10,986 12,149 11,859 11,141 
other departments 24,801 21,916 yaa se) 33,858 45,181 Sols) S35) 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 692,108 647,065 849,077 901 , 404 990,625 928,157 875,654 


TABLEAU 1. Ventes mensuelles des grands magasins, par rayon, Canada, 1984 et 1985 


1985 1984 
August September October October November December 
Aoat Septembre Octobre Octobre Novembre Décembre 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
17,824 16,777 18,250 16,077 17,081 22,831 
16,211 21,679 27,951 26,631 28,221 23,182 
60,921 69,204 67,606 56,248 64,239 78,205 
2,445 3,942 Dy IZ ese 9,114 7,811 
28,488 25,895 28,833 26,838 29,012 36,901 
30,126 17,091 16,734 deen 22,441 23,697 
16,108 16,609 18,673 18,511 ZI te 48,995 
115992 12,696 eZ 9,940 eo 0 >), ioe 
1,573 2,107 2,790 2,716 4,273 4,013 
8,903 12,148 12,033 11,538 12,862 16,253 
12,966 17,429 20,417 17,847 2erou, 41,120 
26,123 30,827 31,191 29,925 34,475 32,200 
36,896 42,783 43,621 41,679 62,353 81,772 
42,831 47,670 47,483 42,759 72,134 118,770 
24,794 125924 14,279 13,041 ZANE) 24,605 
16,557 18,272 17,478 16,448 22,534 26,104 
62,110 52,306 58,969 59,062 79,422 86,944 
53,736 495959 57,967 51,859 68,184 126,980 
13,960 10,316 10,995 11,295 15,599 ZI ONL. 
SS ria lal 3,892 4,229 4,530 4,704 3,605 
34,275 33,504 32,613 27,969 33,925 46,184 
7,574 10,412 Nee Sea? 10,645 12,761 
10,324 12,470 10,619 11,760 20,210 37, 306 
13,693 14,288 17,025 14,153 16,099 11,948 
15,231 Tz 16,703 Aigo 17,663 17,044 
8,030 8,085 9,068 8,307 13,047 20,568 
45,912 SO, tr? 57,885 47,236 47,918 43,200 
48,418 49,799 55,077 47,118 52,088 54,816 
47,884 49,269 45,060 45,651 57,889 89,000 
36,452 33,206 36,680 35,955 47,449 80,759 
30,762 26,269 31,745 26,503 29,629 35,435 
9,288 9,065 10,722 10, 353 10,639 11,442 
19,805 22,442 20,799 17,998 29,894 67,633 
DA ae 19,491 30,774 31,689 62,080 91,424 
25,082 ZUNS71 20,852 19,092 28,011 47,844 
35,805 33,336 23,784 24,710 43,591 74,184 
13,427 13,427 19,842 19,614 20,963 21,877 
22,246 20,563 22,738 21,952 26,163 32,636 
11,305 11,047 13,415 12,098 15,849 13,683 
34,835 27,385 5097 31,887 36,654 57,324 
979,945 964 , 843 1,032,253 957,060 1,254,292 1,715,781 


Change 
October 
1985/1984 
Rayon 
Variation 
Octobre 
1985/1984 
per cent 
pourcent age 
+13.5 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 
+5.0 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 
+20.2 Vétements sports pour dames et jeunes filles 
+8.2 Fourrures 
+7.4 Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 
+929 Vétements de fillettes et d'adolescentes 
+0.9 Lingerie et vétements de nuit pour dames 
+11.8 Sous-vétements 
+2.7 Chapeaux 
+4.3 Bas pour dames et fillettes 
+14.4 Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 
+4.2 Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 
+4.7 Vétements pour hommes 
+11.0 Articles d'habillement pour hommes 
+9.5 Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 
+6.3 Chaussures pour hommes et garcgons 
-0.2 Produits alimentaires et connexes 
+11.8 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 
-2.7 Appareils et fournitures photographiques 
-6.6 Tissus 4 la piéce 
+16.6 Literie et linge de maison 
-4.4 Menus articles 
-9.7 Porcelaine et verrerie 
+20.3 Revétements de plancher 
+6.2 Tentures, rideaux et housses 
+9.2 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 
+22.5 Meubles 
+16.9 Gros appareils ménagers 
-1.3 Téléviseurs, radios et musique 
+2.0 Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 
+19.8 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 
+3.6 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 
+15.6 Bi jouterie 
-2.9 Jouets et jeux 
+9.2 Articles de sport et valises 
-3.7 Papeterie, livres et revues 
41.2 Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 
+3.6 Repas et casse-crodtes 
+10.9 Services et travaux de réparation 
-2.5 Tous autres rayons 
+7.9 TOTAL, TOUS RAYONS 
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TABLE 2. Department Store Monthly Sales, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1984 and 1985 


1985 
Department 
January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juillet 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 16,279 oD. ania ies: 17, 242 19,103 16,836 18,297 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 16,443 16,891 19,946 Tei 202 18,173 18,133 V6, 572 
3 Women's and misses' sportswear 54,938 55,909 59,245 58,951 63,424 S97 60,950 
4 Furs 3,164 3,111 2502? 4,820 2,245 3,361 3,204 
5 Infants' and children's wear and nursery 24,881 2D 9D DOI Io 24,552 25,081 25,026 25,460 
equipment 
6 Girls' and teenage girls! wear 17,218 195 099 19,400 17,879 18,534 15,676 18,361 
7 Lingerie and women's sleepwear 20, 356 19,788 20,443 19,720 20, 505 19,111 22, Voz 
8 Intimate apparel 11, 360 11,190 11,745 11,584 11,652 11,270 11,907 
9 Millinery 1,974 WNT 1,949 1,978 2,004 1,936 1,996 
10 Women's and girls' hosiery 10,653 10,544 11,216 10,834 AT ts 11,177 11,083 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 17,288 17,260 17,785 17,042 17,742 17,021 17,176 
accessories 
12 Women's, misses! and children's footwear 25,658 255496 26,839 26,192 27,405 24,683 27,859 
13 Men's clothing 38,231 39,618 40,519 40,743 42,553 42,742 43,490 
14 Men's furnishings 47,824 48,841 52,864 50,736 54,850 51,201 53,903 
15 Boys' clothing and furnishings 14,071 12852) 14,660 13,815 14,112 13,927 14,569 
16 Men's and boys' footwear 17,615 155:995) 18,771 16,538 17,043 16,890 18,471 
17. Food and kindred products 61,438 62,596 62,967 62,276 61,521 63,285 59,093 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 56,885 58,066 58,495 Dilig 1 OD Se aC| 60,087 58,637 
19 Photographic equipment and supplies 12,556 Ae ON) 12,566 125 172) 12, 309 12,818 12,615 
20 Piece goods 3, 360 3,713 3,817 bea) 3,873 3,670 3,733 
21. Linens and domestics 29,407 30,819 31,873 30,750 31,003 SO es) 30,209 
22 Smallwares and notions 8,670 8,923 9,340 8,945 DGl1E) QV) 8,872 
23 China and glassware 12,588 12,669 13,280 13,536 13,439 13,687 13,000 
24 Floor coverings 10,566 11,628 11,900 WAZ) Asad uel 13,463 
25 Draperies, curtains and furniture cov- WE Bels 14,220 14,409 14,007 14,637 14,582 15,008 
erings 
26 eonees PLC bee? mirrors and all other 7,985 7,882 8e.215. 8,682 7, 783 8,341 8,434 
ome furnishings 
727) Furniture 45,164 45,043 48,178 50,116 44,991 46,870 45,152 
28 Major appliances : 44,538 45,415 46,768 46,833 45,358 43,742 45,972 
29 Television, radio and music 39,940 42,429 43,009 43,394 37,924 43,366 40,406 
30 Housewares and small electrical appliances 36,843 35,867 36,644 34,901 34,652 35,060 36,005 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 29,058 26,480 28,516 32,688 33,677 33,102 35,345 
32 Plumbing, heating and building materials 9,483 8,794 9,558 9,095 See) 8, 369 9,771 
33 Jewellery 225999) 22,962 24,811 24,990 25, 308 24,294 24,492 
34 Toys and games 31,623 SO 275 32,068 30,796 30,124 31,909 31,140 
35 Sporting goods and luggage Pape 7aohs} 28,226 27, 382 27,220 26,866 26,201 26,282 
36 Stationery, books and magazines bey | 31,127 32,423 31,644 31,612 31, 783 29,876 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 14,318 14,487 14, 300 14, 330 14,519 14,932 14,715 
and supplies 
38 Meals and lunches 21,966 22,022 22,816 22,349 22,196 22,250 21,770 
39 Repairs and services 12,324 11,202 11,876 inren2 12,206 12,396 12,561 
40 All other departments 34,387 bein eM MT 34,586 33,467 34,211 34,096 36,365 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 956,034 958,235 1,001,292 987 , 684 994,457 984,468 998, 366 


TABLEAU 2. Ventes mensuelles des grands magasins, désaisonnalisées, par rayon, Canada, 1984 et 1985 


1985 


August 


Aoat 


September? 


Septembre® 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


1,020,045 


17,705 
18,252 


59,512 
4,289 
25,267 


16,579 
18,924 
12,133 

2,269 
10,676 


17,510 
25,695 


41,605 
52,803 
13,992 


17,510 
61,387 
59,091 


11,819 
3,582 


31,211 

8,761 
14,158 
14,092 
15,152 


8,668 


51,117 
48,378 
43,744 
37,578 


32,288 
9,856 
24,610 


30,864 
27, 003 


32,304 
16,215 


22,224 
12,198 
33,803 


1,004,821 


1984 Change 
October/September 
1985 
Rayon 
OctoberP October November December Variation 
octobre/septembre 
OctobreP Octobre Novembre Décembre 1985 
NG) 
per cent 
pourcent age 
18,622 16,617 15,842 16,012 +5.2 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
16,874 16,392 MWe oe 16,572 -7.5 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes Z 
filles 
64,166 55,615 56,579 54,511 +7.8 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 
3,704 BTS 4,221 3,331 -13.6 Fourrures 4 
25,776 24,422 24,817 24,467 +2.0 Vétements pour bébés et enfants et articles 5) 
de chambres d'enfants 
ou 16,023 18,236 16,047 +7.1 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
19,451 19,641 20, 378 20,071 +2.7 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
11,927 10,873 10,959 11,092 -1.7 Sous-vétements 8 
2077, 1,982 2,028 1,680 -8.5 Chapeaux 9 
10, 708 10,291 10,520 10,290 +0.3 Bas pour dames et fillettes 10 
18,364 16,677 18,1359 17, 143. +4.9 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
25,861 25,169 Zp ,G27 (ae MW) +0.6 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
41,851 39,739 41,891 41,999 +0.6 Vétements pour hommes 1) 
52,431 46,847 48, 385 47,510 -0.7 Articles d'habillement pour hommes 14 
14,761 aT eT 13,786 13,674 +5.5 Vétements et articles d'habillement pour 15 
gargons 
SUA ZATM 16,187 16,627 16,975 -1.3 Chaussures pour hommes et garcons 16 
61,068 61,676 6251 D7. 63,684 -0.5 Produits alimentaires et connexes 17 
60,125 54,878 57,870 575020) +1.8 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
12,316 12,896 12,936 12,857 +4.2 Appareils et fournitures photographiques 19 
ry HIB) 3,781 Dig fot 3,629 -1.9 Tissus & la piéce 20 
SST 28,038 30,857 Loo +1.8 Literie et linge de maison 21 
8,100 8, 357 Ss 8,762 -7.5 Menus articles 22 
11,936 13,600 13,583 13,907 -15.7 Porcelaine et verrerie 2 
Neo? 11),,655 13,009 12,068 -2.4 Revétements de plancher 24 
15,340 14,812 15,110 14,833 +1.2 Tentures, rideaux et housses 25 
8,876 8, 359 8,847 8,949 +2.4 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
S/d (ie) 45,790 46,458 45,024 +3.2 Meubles 27 
49,145 43,571 46,663 50,116 +1.6 Gros appareils ménagers 28 
42,900 43,152 43,204 44,107 -1.9 Téléviseurs, radios et musique 29 
36, 706 36,198 37,240 36,971 -2.3 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
Bis (aye are 27,767 26, 309 -3.6 Ngee asr ec peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
9,559 9,798 9,967 10,763 -3.0 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
24,743 ag rps pi Dg. Waa Ihe te) +0.5 Bijouterie 33 
29,934 30,291 27,851 26,188 -3.0 Jouets et jeux 34 
27,439 25,614 27,099 25,640 +1.6 Articles de sport et valises 35 
29,472 29,518 32,280 31,347 -8.8 Papeterie, livres et revues f 36 
Toe 16,849 15,825 16,567 -2.6 Essence, huile, accessoires d' automobile, 37 
réparation et fournitures 
225515 22,107 22,442 Loyeo +1.3 Repas et casse-crodtes ' 38 
12s SA 11,094 Wik ST 11,044 +0.9 Services et travaux de réparation 39 
34, 310 34,937 34,994 34,397 +155 Tous autres rayons 40 
1,007,080 948, 526 978,095 965,994 +0.2 TOTAL, TOUS RAYONS M1 


TABLE 3. Total Department Store Monthly Sales, by Province, 


10 


11 


12 


Province 


Newfoundland 
Prince Edward Island 


Nova Scotia 


New Brunswick 
Quebec 


Ontario 


Manitoba 
Saskatchewan 


Alberta 


British Columbia 


Yukon and Northwest 
Territories 


CANADA 


1985 


January 


Janvier 


6,952 
4,074 


18,630 


13,276 
130,436 


248, 605 


34,415 
22,137 


97,925 


115,658 


692, 108 


February 


wera 


évrier 


7,096 
3,852 


18,740 


12,894 
121,067 


230, 686 


33,067 
20, 906 


91,754 


107,002 


647, 065 


1984 and 1985 


Mars 


——“Ehousands of dollars - milliers de dollars ~ 


9,731 
4,567 


25,876 


185427 
160,174 


304,119 


46,213 
27,964 


117,811 


134,497 


849,077 


10,888 
5,274 


28,657 


19, 339 
175,359 


329,678 


48,619 
29, 300 


117,594 


136,697 


901, 404 


12,108 
5,531 


31,526 


21,776 
199, 264 


358,424 


51,033 
31,499 


131,665 


147,799 


990, 625 


TABLE 4. Total Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 


—- -. - 


Selected metropolitan 
areas 


Calgary 

Edmonton 
Halifax-Dartmouth 
Hamilton 


Montréal 


Ott awa-Hul 1 
Quebec City 
Toronto 
Vancouver 


Winnipeg 


1985 


January 


Janvier 


“thousands of dollars - milliers de dollars 


37,702 
44,148 
11,130 
19,486 


78,812 


30,661 
18,428 
99,553 
70,220 


31,341 


February 


Février 


35,612 
40,891 
10,743 
16,635 


73,022 


27,879 
16,465 
95,090 
64, 386 


29,981 


March 


Mars 


45,068 
52,733 
14,671 
21,422 


94,865 


37,643 
21,969 
125, 686 
80,280 


41,482 


April 


Avril 


44,971 
52,316 
15,563 
24,210 


102,956 


38, 845 
23,695 
130,664 
80,174 


43,706 


May 


Mal 


50,471 
59,076 
17,662 
26, 387 


115,914 


45,490 
28,547 
139, 376 
87,331 


46,154 


11,545 
5,837 


31,991 


20,529 
176,088 


344,864 


47,723 
28,559 


119,766 


141,256 


928,157 


46,784 
53,206 
17,965 
24,478 


103,375 


39,575 
24,955 
138,949 
84,774 


42,837 


a a er a oe re nn ee eee I Tl 


July 


Juillet 


10,794 
6,595 


28,983 


18,852 
164,993 


322,440 


45,315 
28,281 


115, 381 


134,021 


875, 654 


July 


Juillet 


44,364 
51,338 
16,045 
23,652 


93,809 


38, 505 
24, 004 
124,716 
77,798 


41,069 


a SS SR AT Se ee 


TABLEAU 3. Total des ventes mensuelles des grands magasins, par province, 1984 et 1985 


1985 1984 Change 
October 
Ce ee eed See a a he eT 1985/1984 
Province 
August September October October November December Variation 
octobre 
Aott Septembre Octobre Octobre Novembre Décembre 1985/1984 
ir ser re Ne ere ee | ener eS petner NO 
thousands of dollars - milliers de dollars rae | ae ais Ce € el A i meee ae ad 
12,654 11,290 1S, 196 12 BRS 16,271 DIAN +7.0 Terre-Neuve 1 
6,959 OZ 6, 301 5,624 7,412 10,707 +12.0 f le-du-Prince-Edouard 2 
B25 191 2951359 Bian SA 30,813 ASD») ureulival +8.9 Nouvelle-Ecosse 3 
Dil Sih 19,570 21,996 21,328 30,789 40,972 +3.1 Nouveau-Brunswick 4 
190,292 NDE ENSS: 200, 483 (ei2, 252) 230,121 ili, We +10.0 Québec 5 
357,963 350,990 387,148 346,765 472,695 652,243 +11.6 Ontario 6 
50,957 50,634 DUO LS, 49,639 65,859 85,871 +1.4 Manitoba ii 
31,460 505951 30,529 Bia) az 41,146 53,485 41.2 Saskatchewan 8 
29 VV 1eYA SZ, {Eek BiB 126,976 158,726 218,029 +6.6 Alberta 9 
147, 360 (xe 9/72 MDS IZ. 148,115 184,827 253,420 +3.6 Colombie-Britannique 10 
- - - 3,054 2,894 4,928 ooc Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
979,945 964 , 843 1,032,253 957,060 1,254,292 1,715, 781 +7.9 CANADA 12 
TABLEAU 4. Total des ventes mensuelles des grands magasins, selon certaines zones métropolitaines, 1984 et 1985 
Change 
1985 1984 etober 
ee a ee 1985/1984 Certaines zones 
ae : 1 
August September October Oct ober November December Variation Deer eects 
octobre 
Aott Septembre Octobre Octobre Novembre Décembre 1985/1984 . 
N 
thousands of dollars - milliers de dollars — if tOP 30 asst iri yom Te Serra 
49,407 52,048 52,006 48,618 60,020 83,892 +7.0 Calgary 1 
58,667 60,521 60,647 57,446 71,344 96,074 -6 Edmonton 2 
i652. 16,888 19,767 (5 IZ 24,904 32,904 sD Halifax-Dartmouth 3 
23,643 26,562 28,036 25,892 32,526 DO yo le 35) Hamilton 4 
MZ 6 108,016 119,668 108,137 138,914 190,400 ad Montréal 5 
42,826 42,893 45, 364 44,593 56,416 73,494 si Ot tawa-Hull 6 
25,914 25,481 TRATES) 25,644 31,863 40,556 .8 Ville de Québec 7 
141,675 146,586 159, 329 139,154 188,655 263,715 ae Toronto 8 
84,663 93,003 91,465 87,881 108, 850 148,953 1 Vancouver 7 
45,816 Aon 929 45,427 44,889 59,918 76,858 af Winnipeg 10 


—$—$——$—$——_ 


TABLE 5. Major Department Store Monthly Sales, by Province, 1984 and 1985 


1985 
Province Sere 7 a ee niente. aah ae an ne ane: 
January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juillet 
No. le 
ea eae ep nee RR thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Newfoundland x x x x x x mS 
2 Prince Edward Island x x x x x x x 
3 Nova Scotia Tg 2S 6,567 9,188 Qe VAT ON Z59 10, 862 DUES 
4 New Brunswick x x x x x x ss 
5 Quebec 75,980 67, 700 90,490 en ahs! 109,889 O79 91,020 
6 Ontario 153,708 138,416 185,694 1943 206, 083 199,764 190, 466 
7 Manitoba 23,448 Pl Dele, 0S 30,889 30,978 29,066 28,534 
8 Saskatchewan x x x x x x x 
9 Alberta 76,498 69, 584 87,813 86,695 95,243 86,065 835),.289 
10 British Columbia 95,162 86, 133 NOVG laa 107,696 113,074 107,943 102, 606 
11. Yukon and Northwest - - 3 = S = s 
Territories 
12 CANADA 453,711 409, 143 537,063 549, 234 594,109 557,154 5a2 202, 


TABLE 6. Major Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 


es ae wa ea lt Na OR A A a 


1985 
Selected metropolitan a aa a gE ae 
ee January February March April _ May June July 
F Janvier Février Mars Avril Mal Juin JuiTet 
See rane ead OF Gallara = Will epende dallarey Ne igo = el loe 5 Sinko, oO eee 
1 Calgary 30,048 27,906 34,770 34,678 37,994 34,846 33,254 
2 Edmonton 35,184 31,384 40,019 39,005 HIB ab), 38,937 53/9 )7/ 2) 
3 Halifax-Dartmouth x x x x x x x 
4 Hamilton 14,872 12,214 lpn 17,471 18, 781 WnZoZ Wi Bey 
5 Montréal 3M) Ae 47,044 Bile Wie: Goyal 2 74,094 66,021 59,876 
6 Ottawa-Hull 19,758 16,730 23,497 22,833 21, Oe 24,082 23,847 
7 Quebec City x x x x x x x 
8 Toronto 72,416 69,020 93,501 93,067 97,410 98,228 88,056 
9 Vancouver 62,059 56,067 69,426 68, 968 74,419 UGA 66,687 
10 Winnipeg x x x x x x x 


TABLEAU 5. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, par province, 1984 et 1985 


1985 1984 Change 
October 
ae aN ES Oe ee < Se PI, cake Kes Se oe 1985/1984 
August September October October November December Variation Province 
octobre 
Aott Septembre Octobre Octobre Novembre Décembre 1985/1984 
ee ee ee, a See ee een NO 
thousands of dollars - milliers de dollars “Biniisin = oink 0 16 coe. <=. >, oe ee 
x x x x x x x Terre-Neuve 1 
x x x x x x x f le-du-Prince-£douard 2 
10,414 10,693 11,856 11,086 15,666 20,626 +6.9 Nouvel le-Ecosse 3 
x x x x x x x Nouveau-Brunswick 4 
105,825 105,573 116,977 107,600 135,411 173,829 +8.7 Québec 5 
209,078 222,536 236,110 TAA SST) 292,214 386,092 +10.2 Ontario 6 
Bil oD 35,158 32,074 SY) SHI) 43,967 54,203 -1.4 Manitoba 7 
x x x x x Xx x Saskatchewan 8 
92,665 101,277 100,170 94,529 120,054 160,601 +6.0 Alberta 9 
this dees 120,883 gO 118,969 148,121 198,033 -0.9 Colombie-Britannique 10 
- - - x x x 550 Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
588, 786 626,857 645,607 611,524 799,105 1,049,201 +5.6 CANADA 2 
TABLEAU 6. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, selon certaines zones métropolitaines, 1984 et 1985 
Change 
1984 Oct ober 
—_—-——— EREIR ELS Certaines zones 
ose. métropolitaines 
August September October October November December Variation 
octobre 
Aoat Septembre Octobre Octobre Novembre Décembre 1985/1984 w 
thousands of dollars - milliers de dollars Tigo @) ctncitin = iad to «i i ee 
Die 25 40,637 BI I69. 36,924 47,629 64,408 +8,2 Calgary 1 
43,262 46,285 45,942 43,621 54,463 71,870 +5.3 Edmonton 2 
x x x x x x x Halifax-Dartmouth 3 
16, 371 20,050 20,204 19,482 23,807 37,264 +3.7 Hamilton 4 
73,296 73,677 81,179 72,264 93,142 121,723 +12.3 Mont réal ? 
25190 27,610 28,242 29,404 36,757 44,557 -4.0 Ott awa-Hull 6 
x x x x x x x Ville de Québec 7 
101,788 110,797 116,992 102, 337 139,757 188, 850 +14,3 Toronto 8 
72,460 81,316 78,719 76,272 94,227 126, 584 +3.2 Vancouver ? 
x x x x x x x Winnipeg 10 


ee a 


10 


TABLE 7. Junior Department Store Monthly Sales, by Province, 1984 and 1985 


1985 
Province Sa aaa eT gs as ne Gr me an 
January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juillet 
Now ne | ee ne we -, i a ee ee ee ee nr a A A SE EE TT SS AF FS Ah A 
inn Mn lTan ©) thotisands oridollars —aniilaenrs de dollars 
1 Newfoundland x x x x x x x 
2 Prince Edward Island Mm x x x Me x x 
3 Nova Scotia Nill 2 zat 16,688 18,939 21,267 PANG We) 19,260 
4 New Brunswick x x x x x x x 
5 Quebec 54,456 Do Ol 69,684 79,421 89,375 78,691 UDR SUE 
6 Ontario 94,898 D2 262 118,425 138,246 152, 341 145,100 (el OG) 
7 Manitoba 10,967 11,482 15,698 1 ey A) 20,055 18,658 16,781 
8 Saskatchewan x x me x x x x 
9 Alberta 21,426 22,170 29,998 30,899 36,422 33,701 S720) | 
10 British Columbia 20,496 20, 869 27, 386 29,001 By iPe>) 33,314 31,415 
11. Yukon and Northwest - - - - S = = 
Territories 
12 CANADA 238, 397 72H eV e7 2 312,014 352,171 396,516 370, 404 343,422 


TABLE 8. Junior Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 


ee ca a ne ne A A A CS 


1985 
Selected metropolitan SSS eee 
aa January February March April May June July 
r Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
masa “Thousands of dollars] williere de dollare 0s Getta OE SLO I 
1 Calgary 7,695 1s LOT, 10,298 NO) 2%) AZ aah 11,938 11,110 
2 Edmonton 8,965 9,507 2714. 15514 15,738 14,269 13,365 
3 Halifax-Dartmouth x x x x x x x 
4 Hamilton 4,614 4,421 5,868 6,739 7,606 7,186 6,313 
5 Montréal 26,840 25,978 33,087 37,844 41,819 37,354 Bw} I) 
6 Ottawa-Hull 10,903 11,149 14,147 16,012 18,416 15,494 14,658 
7 Quebec City x x x x x x x 
8 Toronto 27,136 26,070 D282 37,597 41,966 40,721 36,659 
9 Vancouver 8,161 8, 320 10,854 11,206 Zeus 125202 TAZ 
10 Winnipeg x x x x x x x 
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TABLEAU 7. Ventes mensuelles des qrands magasins populaires, par province, 1984 et 1985 


Change 
1985 1984 J 
October 
ssn a EES DE I a |, ND Fae 1985/1984 
August September October October November December Variation PREETI. 
octobre 
Aott Septembre Octobre Octobre Novembre Décembre 1985/1984 
p= Seer aes et |. i ie Be NO 
thousands of dollars - milliers de dollars es py aie aan pestiny 
x x x6 x x x x Terre-Neuve 1 
x x x x x x x fT le-du-Prince-E douard 2 
DiI 18,446 PN a(S) WS WaT 27,887 40,544 +10.0 Nouvelle-Ecosse 3 
x * x x x x x Nouveau-Brunswick 4 
84,468 USED 83,507 74,639 94,710 137,969 +11.9 Québec 5 
148,885 128,454 151,038 132,448 180,480 266,151 +14.0 Ontario 6 
19,620 15,476 lie Z>> We WS 21,892 31,669 +6.6 Manitoba 7 
x x x x x x Saskatchewan 8 
36,453 Sy 25) 35,162 32,447 38,673 57,427 +8.4 Alberta 5) 
36,206 32,489 Se 29,147 36, 7/06 De 24857) +21.8 Colombie-Britannique 10 


Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 


391,160 337,985 386, 646 345, 536 455,187 666, 580 +11.9 CANADA 12 


TABLEAU 8. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, selon certaines zones métropolitaines, 1984 et 1985 


Change 
pee? es October 
SS are Wee ios Certaines zones 
Ee métropolitaines 
August September October October November December Variation 
octobre 
Aott Septembre Octobre Octobre Novembre Décembre 1985/1984 . 
N 
thousands of dollars - milliers de dollars ao soln * 
12,284 Halla Calgary 1 
15,405 14,236 Edmonton 7 
x x Halifax-Dartmouth 3 
Wes Pee Gyenl4 Hamilton 4 
38,879 34, 339 Montréal p) 
17,036 15,284 Ottawa-Hull 6 
x x Ville de Québec i 
39,887 B89 Toronto 8 
12,203 11,687 Vancouver 9 
x x Winnipeg 10 


12 


TABLE 9. Number of All Department Store Locations, by Province, 1984 and 1985 


a oe 


Province 


1985 

Ce oe ee eS SS 
January February March April May June 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 


No. 


1 


2 


10 


11 


12 


Newfoundland 
Prince Edward Island 


Nova Scotia 


New Brunswick 
Quebec 


Ontario 


Manitoba 
Saskatchewan 


Alberta 


British Columbia 


Yukon and Northwest 
Territories 


CANADA 


number - nombre 


14 14 14 14 14 14 

7 7 i/ 7 7 7 
33 33 595) 34 34 34 
Zi val Za 72} 2. Za 
163 163 163 163 163 163 
ES) 297 297 297 297 297 
38 38 38 38 38 38 
32 32 32 Bz BZ 32 
81 81 81 81 81 81 
102 101 101 101 102 102 
794(1) 7193 793 794 795 795 


(1) The decrease of seven stores is due to the reclassification of these department stores to other kinds of business. 


TABLE 10. Number of All Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 


pe ie Fe ee ee a ee ee ee 


Selected metropolitan 


areas 


Calgary 

Edmonton 
Halifax-Dartmouth 
Hamilton 


Montréal 


Ott awa-Hull 
Quebec City 
Toronto 


Vancouver 


1985 

ee he ee eer = ee ee ee 

January February March Aprit May June 
r Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
UNOS a a ee ee ee ee eS eee 

number - nombre 

26 26 26 26 26 26 

$355 33 33 BS) 55 33 

14 14 14 14 1S 15 

24 24 24 24 25 25 

76 76 76 76 76 76 

32 By? 32 32 32 32 

Vit jeg? ZZ 22: 22 jaf 

88 88 88 88 88 88 

41 4 41 41 42 42 


10 


Winnipeg 


30 30 30 30 30 30 


-YnaeaxXsXOXwenwn— ee easasnKXnK—vwke—v 


TABLEAU 9. Nombre de points de vente de l'ensemble des grands magasins, par province, 1984 et 1985 


a ee a ne 6 a ee 


1985 1984 

July August September Oct ober October November December Erowenee 

Juillet Aott Septembre Octobre Octobre Novembre Décembre 

ee Tes Blatt Lee =e Le NO 

number - nombre rea ose Saeenct ae ak ae NP a eg et ee ee 
14 14 14 14 14. 14 14 Terre-Neuve 1 
7 a 7 7 7 7 7 fle-du-Prince-fdouard 2 
34 34 34 34 33 33 33 Nouvel le-Ecosse 3 
26 26 26 26 27 Di 27 Nouveau-Brunswick 4 

162 163 163 163 161 163 163 Québec 5 

298 301 304 304 298 298 298 Ontario 6 
38 38 38 38 38 38 38 Manitoba 7 
32 32 32 32 BZ. 32 32 Saskatchewan 8 
80 80 81 81 81 81 81 Alberta 9 

101 101 101 101 102 102 102 Colombie-Britannique 10 
= = = = 6 6 6 Yukon et les Territoires 11 

du Nord-Ouest 
792 796 800 800 799 801 801 CANADA 12 


(1) La baisse de sept magasins a été causée par la reclassification de ces magasins a d'autres genres de commerce. 


TABLEAU 10. Nombre de points de vente de l'ensemble des grands magasins, selon certaines zones métropolitaines, 1984 et 1985 


1985 1984 

——<‘(<‘; ;S;*;‘(‘ ‘:é;:S ri tina eee Gis": p= eS Sta 2) ie re Certaines zones 

July August September October October November December métropolitaines 

Juillet Aout Septembre Octobre Octobre Novembre Décembre “2 
jie $= a a ar jn ae i oa 
26 26 26 26 26 26 Calgary i 
33 33 34 34 39 33 Edmonton 2 
15 15 15 15 14 14 Halifax-Dartmouth 3) 
25 25 25 25 24 24 Hamilton 4 
15 75 1 WS) 76 76 Montréal 5 
57. 32 32 32 32 bye Ottawa-Hull 6 
22 22 22 22 22 22 Ville de Québec 7 
89 91 94 94 88 88 Toronto 8 
42 42 42 42 41 41 Vancouver 9 
30 30 30 30 30 30 Winnipeg 10 


_- SS Se 
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TABLE 11. Number of Major Department Store Locations, by Province, 1984 and 1985 


SSS 


Province 


1985 

oe ee 
January February March April May June 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 


No. 


10 


11 


12 


Newfoundland 
Prince Edward Island 


Nova Scotia 


New Brunswick 


Quebec 


Ontario 


Manitoba 
Saskatchewan 


Alberta 


British Columbia 


Yukon and Northwest 
Territories 


CANADA 


number - nombre 


6 6 6 6 6 6 
3 3 3 3 5) 3 
7 7 7 7 7 7 
4 4 4 4 4 4 
55 55 55 55 54 54 
109 109 109 109 109 109 
18 18 18 18 qe, 17 
15 ib 15 15 15 ie 
46 46 46 46 45 45 
60 59 59 59 53 53 
323 322 Be: 322 313 313 


eee eee eee 


TABLE 12. Number of Major Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 


pe a en ee 


Selected metropolitan 


areas 


1985 

a a a ea a Tae ee a 
January February March April May June 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 


NOM ks Bae ee ee 


10 


Calgary 

Edmonton 
Halifax-Dartmouth 
Hamilton 


Mont réal 


Ottawa-Hull 
Quebec City 
Toronto 
Vancouver 


Winnipeg 


number - nombre 


14 14 14 14 14 14 
18 18 18 18 18 18 
6 6 6 6 6 6 
14 14 14 14 14 14 
30 30 30 30 30 30 
12 12 12 12 12 12 
8 8 8 8 8 8 
40 40 40 40 40 40 
26 26 26 26 7A | 27 


13 13 13 13 13 13 


a i a I gee a a ee ee 
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TABLEAU 11. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels, par province, 1984 et 1985 


1985 1984 
July August September October October November December ae 
Juillet Aott Septembre Octobre Octobre Novembre Décembre 
un SO ee eS See Be Leaner. ae) eA S NO 
number - nombre ‘UE a ea oe a ee 
6 6 6 6 6 6 6 Terre-Neuve 1 
3 3 3 3 3 3 3 fle-du-Prince-Edouard 2 
U UI 7 i 7 i if Nouvelle-Ecosse 3 
4 4 4 4 4 4 4 Nouveau-Brunswick 4 
54 54 54 54 3) 55 55 Québec 5 
110 ass 116 116 110 110 110 Ontario 6 
AW, ll iy Vz 18 18 18 Manitoba i 
15 15 15 > 15 15 15 Saskatchewan 8 
44 44 45 45 46 46 46 Alberta 9 
52 52 52 52 60 60 60 Colombie-Britannique 10 
2 x as = 5 3) 5 Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
312 315 319 319 329 329 329 CANADA 12 


TABLEAU 12. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels, selon certaines zones métropolitaines, 1984 et 1985 


1985 1984 

— ines oe eam ary ats Certaines zones 

July August September October October November December métropolitaines 

Juillet Aout Septembre Octobre Octobre Novembre Décembre - 

buaber- nombre = © | a hala ht Ge eS NT | eee Gee eek 

14 14 14 14 14 14 14 Calgary 1 
18 18 19 19 18 18 18 Edmonton 2 
6 6 6 6 6 6 6 Halifax-Dartmouth 3 
14 14 14 14 14 14 14 Hamilton 4 
30 30 30 30 30 30 30 Mont réal 5 
12 12 12 12 12 12 12 Ottawa-Hull 6 
8 8 8 8 8 8 8 Ville de Québec 7 
41 43 46 46 40 40 40 Toronto 8 
27 27 27 Pi] 26 26 26 Vancouver 7 


13 13 13 13 13 13 13 Winnipeg 10 
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TABLE 13. Number of Junior Department Store Locations, by Province, 1984 and 1985 


ea nen re ee 


1985 

oe ES 
PORES January February March April May June 

Janvier Février Mars Avril Mai Juin 


No. 
number - nombre 


1 Newfoundland 8 8 8 8 8 8 
2 Prince Edward Island 4 4 4 4 4 4 
3 Nova Scotia 26 26 26 27 27 V2 
4 New Brunswick 2S 23 25) 25 25) 2 
5 Quebec 108 108 108 108 109 109 
6 Ontario 188 188 188 188 188 188 
7 Manitoba 20 20 20 20 21 21 
8 Saskatchewan 17 VW alle ti 17 7 
9 Alberta $35) 55 35 35 36 36 
10 British Columbia 42 42 42 42 49 49 
11. Yukon and Northwest - - = = = = 
Territories 
12 CANADA 47 471 471 472 482 482 


a ee SS Ee a 


TABLE 14. Number of Junior Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 


Per Oe a ee EE 


1985 

Selected metropolitan a ara an eee ae EMEA Cte 

areas January February March April May June 

r Janvier Février Mars Avril Mai Juin 

Se = 
1 Calgary 2 12 WZ {2 {7 12 
2 Edmonton 15 iP) 12 15 15 ite 
3 Halifax-Dartmouth 8 8 8 8 9 9 
4 Hamilton 10 10 10 10 dul 11 
5 Montréal 46 46 46 46 46 46 
6 Ottawa-Hull 20 20 20 20 20 20 
7 Quebec City 14 14 14 14 14 14 
8 Toronto 48 48 48 48 48 48 
9 Vancouver 15 1S 4/53 15 15 15 


10 Winnipeg 17 ‘Vi 7 ‘le 17 17 


ae 


TABLEAU 13. Nombre de points de vente des grands magasins populaires, par province, 1984 et 1985 


1985 


July 


Juillet 


August 


Aott 


number - nombre 


108 


188 


21 


A 


36 


49 


109 


188 


21 


17 


36 


49 


September 


Septembre 


109 


188 


21 
Ue 


36 


49 


October 


Octobre 


109 


188 


21 


17 


36 


49 


17 


October 


Octobre 


November 


Novembre 


108 


188 


December 


Décembre 


108 


188 


Province 


a 


Terre-Neuve 
fle-du-Prince-Edouard 


Nouvelle-Ecosse 


Nouveau-Brunswick 
Québec 


Ontario 


Manitoba 
Saskatchewan 


Alberta 


Colombie-Britannique 


Yukon et les Territoires 
du Nord-OQuest 


NO 


TABLEAU 14. Nombre de points de vente des grands magasins populaires, selon certaines zones métropolitaines, 1984 et 1985 


1985 


July 


Juillet 


August 


Aott 


number - nombre 


12 


le 


9 


11 


45 


20 


14 


48 


12 


1p) 


9 


11 


45 


20 


14 


48 


5 


September 


Septembre 


12 


Octobre 


October 


1984 


October 


Octobre 


— 


November 


Novembre 


December 


Décembre 


Certaines zones 
mét ropolitaines 


Calgary 

Edmonton 
Halifax-Dartmouth 
Hamilton 


Montréal 


Ottawa-Hull 
Ville de Québec 
Toronto 
Vancouver 


Winnipeg 
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TABLE 15. Total Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1984 and 1985 


January-October 


TABLEAU 15. Total des ventes cumulatives des grands maqasins, par rayon, Canada, 1984 et 1985 


Janvier-octobre 


3% 
32 
33 
34 
35 


36 
37 


38 
39 
40 


41 


Department 


Rayon 


Women's and misses! dresses, housedresses, aprons and uniforms - 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles 

Women's and misses' coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 

Women's and misses! sportswear - Vétements. sports pour dames et 
jeunes filles 

Furs - Fourrures 

Infants' and children's wear and nursery equipment - Vétements pour 
bébés et enfants et articles de chambres d'enfants 

Girls' and teenage girls' wear - Vétements de fillettes et d'ado- 
lescentes 

Lingerie and women's sleepwear - Lingerie et vétements de nuit pour 
dames 


Intimate apparel - Sous-vétements 

Millinery - Chapeaux 

Women's and girls' hosiery - Bas pour dames et fillettes 

Women's and girls' gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes 

Women's, misses' and children's footwear - Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 

Men's clothing - Vétements pour hommes 

Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 


Boys' clothing and furnishings - Vétements et articles d'habille- 
ment pour gargons 

Men's and boys' footwear - Chaussures pour hommes et gar¢gons 

Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes 

Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques 
et médicaments 

Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photo- 
graphiques 

Piece goods - Tissus & la piéce 

Linens and domestics - Literie et linge de maison 


Smallwares and notions - Menus articles 

China and glassware - Porcelaine et verrerie 

Floor coverings - Revétements de plancher 

Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et 
housses 

Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison 

Furniture - Meubles 

Major appliances - Gros appareils ménagers 


Television, radio and music - Téléviseurs, radios et musique 

Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage et 
petits appareils électriques 

Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 

Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie, 
chauffage et construction 

Jewellery - Bijouterie 

Toys and games - Jouets et jeux 

Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 


Stationery, boaks and magazines - Papeterie, livres et revues 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - Essence, 
huile, accessoires d'automobile, réparation et fournitures 

Meals and lunches - Repas et casse-cro(tites 

Repairs and services - Services et travaux de réparation 

All other departments - Tous autres rayons 


ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 


Sales - Ventes 


1984F 


1985 


“thousands of dollars 


milliers de dollars 


151, 304 
151,064 


511,720 
23,444 


276A 
153,719 
161,213 
103,630 
14, 308 
97, 360 
129,722 
235,087 


329,992 
383,791 


119,494 
146,799 
563,679 


457,879 
111,566 

38, 886 
266, 738 
Tits 
99,581 
116,555 
144, 200 
71,800 
441, 383 
431,569 
373,331 
308,485 
255, 386 
103,819 
167,952 
179,916 
236,155 
256,472 
163,020 
206,419 
99,572 
303,904 


8,414,798 


168, 168 
155, 399 


565,418 
26,132 


235,385 
164,859 
162,060 
111,761 

15,425 

99,676 
139,202 
245,191 


354,479 
416,621 


129,407 
157,471 
575, 788 


504,822 
106,117 

35,583 
289, 397 
82,064 
102,751 
127,456 
142, 636 
69,178 
478, 398 
454,113 
371,778 
309,195 
306,943 
91,658 
186,902 
194, 634 
244,917 
260, 069 
139,211 
207,757 
113,488 
319,622 


8,861,131 


Change 
1985/1984 


Variation 
1985/1984 


per cent 


pourcentage 


+1.4 


-14.6 
+0.6 
+14.0 
+5.2 


+5.3 
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TABLE 16. Total Department Store Cumulative Sales, by Province, 1984 and 1985 
January-October 
TABLEAU 16. Total des ventes cumulatives des qrands magasins, par province, 1984 et 1985 


Janvier-octobre 


es a ee oe eo re ee ee ee es ee ee en eee ee ee we we ne en ee ee ee ee eee ee en ee ee 


Sales - Ventes Change 
* Deeded eee 1985/1984 
Province cee 
r Variation 

1984 1985 1985/1984 
ee a anda or cca eee 

milliers de dollars pourcent age 
Newfoundland - Terre-Neuve 98, 688 106,254 +7./7 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard 25.185 53,602 +2./ 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 252,489 212280 +10.6 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 183,881 ABAKZSO +2.1 
Québec 1, 286,.Gne 1,697,661 +7.0 
Ontario 3,025,216 Bi, Las ay +6.9 
Manitoba 443,500 458, 305 +33 
Saskatchewan ZITA, II4 281,166 +3.4 
Alberta 1,144,707 1, 191), 144 +4.1 
British Columbia - Colombie-Britannique Vy Deas OLD. 1g Fly O54 +3.1 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 

et les Territoires du Nord-Ouest 25,840 - 

CANADA 8,414,798 8,861, 151 45.3 


TABLE 17. Total Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 
January-October 


TABLEAU 17. Total des ventes cumulatives des grands magasins, selon certaines zones métropolitaines, 
1984 et 1985 


Janvier-octobre 


—— a a 


Sales - Ventes Change 
Selected metropolitan areas 1985/1984 
Certaines zones métropolitaines r Variation 
: AAS Uo 1985/1984 
° 8 ve thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcent age 
Calgary 434,501 458,433 45.5 
Edmonton 521,692 533,543 +e 
Halifax-Dartmouth 138, 268 158,066 +14,3 
Hamilton Hips e 234,511 +5.2 
Montréal OF 1GGoo 1,002,613 +7.6 
Ottawa-Hull 374,425 389,681 +4.1 
Quebec City - Ville de Québec’ 228,058 236, 583 +3.7 
Toronto 152020553 1,301,624 +8.2 
Vancouver 780, 356 814,094 +r 
401,900 413,742 +2.9 


Winnipeg ’ 


Toa men _ce th st ni an SE A TD ESA Ec AE AREA — 
——— = A A a A A A, AD 
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TABLE 18. Major Department Store Cumulative Sales, by Province, 1984 and 1985 
January-Oct ober 
TABLEAU 18. Ventes cumulatives des grands maqasins traditionnels, par province, 1984 et 1985 


Janvier-octobre 


— a 


Sales - Ventes Change 
1985/1984 
Province 
Variation 
r 

1984 1985 1985/1984 

thousands of dollars per cent 

milliers de dollars pourcent age 
Newfoundland - Terre-Neuve x x x 
Prince Edward Island - f le-du-Prince-Edouard x x x 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 81,860 96);'692 +18.0 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick x x x 
Québec 910,045 956,189 +5.1 
Ontario 1,840,158 152254200 +521 
Manitoba ZIV Z Iz 293,584 +1.1 
Saskatchewan x x x 
Alberta 861,290 879,297 +2.1 
British Columbia - Colombie-Britannique 1,061,490 15069 5665 +0.8 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 

et les Territoires du Nord-Ouest x - 

CANADA 5,331,435 5,494,496 +3.1 


pe ee SS SS EE ee 


TABLE 19. Major Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 
January-October 


TABLEAU 19. Ventes cumulatives des grands maqasins traditionnels, selon certaines zones métropoli- 
taines, 1984 et 1985 


Janvier-octobre 


Pe ee ee ee ee 


Sales - Ventes Change 

Selected metropolitan areas 1985/1984 
Certaines zones métropolitaines r Variation 

1984 1985 1985/1984 

thousands of dollars per cent 

milliers de dollars pourcentage 
Calaqary 336,899 Ba We Ae, +4, 3 
Edmonton 398,904 401, 330 +0.6 
Halifax-Dartmouth x x Xx 
Hamilton 164,278 170, 149 +3.6 
Montréal 608 , 885 654,050 +7.4 
Ott awa-Hull 251,270 239,464 +0.9 
Quebec City - Ville de Québec x x x 
Toronto 871,446 9405215 +8.0 
Vancouver 675,394 702,692 +4.0 
Winnipeg x mG x 
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TABLE 20. Junior Department Store Cumulative Sales, by Province, 1984 and 1985 
January-October 
TABLEAU 20. Ventes cumulatives des grands magasins populaires, par province, 1984 et 1985 


Janvier-octobre 


Sales - Ventes Change 

RL Ws Te TO ee 1985/1984 
Province Site 

Variation 
r 

Ass. 1985 1985/1984 
eens esice © )°" @8ise “thousands of dollangaml 9 “*" © 9° “per Gene 

milliers de dollars pourcentage 
Newfoundland - Terre-Neuve x x x 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard x x x 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 170,630 182,647 +7.0 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick x x x 
Québec 676,772 740,875 +9.5 
Ontario 1, 1853059 1,001,650 +9.8 
Manitoba 193/247 164,721 +7.5 
Saskatchewan x x x 
Alberta 283,417 311,845 +10.0 
British Columbia - Colombie-Britannique 268,187 SOT S22 +12.4 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 

et les Territoires du Nord-Ouest x - 

CANADA 3,083, 562 3, 566,637 +9.2 


TABLE 21. Junior Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 
January-October 


TABLEAU 21. Ventes cumulatives des grands magasins populaires, selon certaines zones métropolitaines, 
1984 et 1985 


Janvier-octobre 


Sales - Ventes Change 
Selected metropolitan areas 1985/1984 
Certaines zones métropolitaines r Variation 
P 1984 1985 1985/1984 
Rs a: . oe gg) 6s thousands of dollars one per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Calgary 97,605 107,210 +9.8 
Edmonton 122,787 TOL, 212 +7.7 
Halifax-Dartmouth x x x 
Hamilton 58,716 64, 362 +9.6 
Montréal 322,862 348,562 +8.0 
Ott awa-Hul 1 1373156 D221 +95 
Quebec City - Ville de Québec x x z 
Toronto 531,109 360, 347 +8.8 
Vancouver 104,965 111,404 +6.1 
os x 


Winnipeg x 


ae es ee ee eee 
a i ese“ 


22 


TABLE 22. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 1983-1985 


TABLEAU 22. Ventes et parts de marché des grands magasins par type d'organisation, Canada, 1983-1985 


cn a an em ee a ee a EA RIS SS RE RR A RE A AS TS 


Department stores 


Grands magasins 


ee a ST TE A: SS AE A RSA: 


Period Major Junior 

Total 
Période Traditionnels Populaires 

sates Distri- nana Distri- cae Distri- 

Veneee bution Wace bution Nentee bution 
Saeko tg te ha tees eee ue oe ‘000 ae Seema mies 19/1) 
1983: 
January - Janvier 623,021 100.0 416,075 66.8 206, 946 Bez 
February - Février 603,808 100.0 400,059 66.3 203,749 Daath 
March - Mars 787,544 100.0 517,493 6p 270,051 34.3 
April - Avril 11D; 226 100.0 496,409 64.0 276,07 36.0 
May - Mai G42, 155 100.0 524,430 62.3 ba Willys Sal 
June - Juin 920, 120 100.0 578, 341 Gla 341,809 Brel 
July - Juillet 813,746 100.0 510,481 6247 3035262 Dies 
August - Aott 850,885 100.0 528,907 62.2 S28 e718 
September - Septembre 927,067 100.0 609, 641 66.1 5125425 B59 
October - Octobre 922,014 100.0 605,042 63.6 516,972 34.4 
November - Novembre fel Ba7 OS 100.0 741,909 65.2 396,854 34.8 
December - Décembre Ny ote 100.0 1,078,633 62.3 652,488 Dilek 
Year - Année 10,930,478 100.0 7,007,420 64.1 3,925,056 bey 
1984: 
January - Janvier 649,626 100.0 A555 (77 66.7 216,450 Sic 
February - février 609,994 100.0 426,537 64.7 29D; 0 8 BIR e 
March - Mars 806,999 100.0 529.5694 65.6 Zila GOP 34.4 
April - Avril 843,022 100.0 522,096 Glee 320,926 BAST 
May - Mai 930, 389 100.0 D115) 62551 bw yas yy) Bee) 
June - Juin 941,728 100.0 584,661 62.1 357, 066 ahas 
July - Juillet 806,592 100.0 96, 19> 6135 S10 597 Dia 
August - Aoitt 872,423 100.0 D0, 991 60.8 341,831 by. 
September - Septembre 947,362 100.0 619,430 65.4 S22 a2 34.6 
October - Octobre 957,060 100.0 611,524 Gone 345,536 Bion 4 
November - Novembre 1,294, 292 100.0 Tee A tile) (eT | 455,187 36.2 
December - Décembre Agate (81 100.0 1,049,201 61.2 666, 580 38.8 
Year - Année 11, 384,871 100.0 else 63.1 4,202, 129 3609 
1985: 
January - Janvier 692,108 100.0 BOD nA | 65.6 Fiero So Mh 34.4 
February - Février 647,065 100.0 409,143 Gree 231,922 36.8 
March - Mars 849,077 100.0 DoT 6s 65.62 312,014 Gal 
April - Avril 901,404 100.0 549,234 60.9 Bie Vand Al a2 
May - Mai 990,625 100.0 2941109 60.0 396,516 40.0 
June - Juin 928,197 100.0 DD 1g 124 60.1 370,404 3229 
July - Juillet 875,654 100.0 S52 ae 60.8 343,422 B2e2 
August - Aodtt 979,945 100.0 588, 786 60.1 391,160 3939 
September - Septembre 964 , 843 100.0 626,857 65.0 SD 902 35.0 
October - Octobre Ni US2.255 100.0 645,607 6262 386,646 by 


November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 
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TABLE 23. Market Share of Department Stores of Total Retail Trade, by Province and Selected 
Metropolitan Area, 1983-1985 


October 


TABLEAU 23. Parts de marché des grands magasins en relation au total du commerce de détail, par 
province et certaines zones métropolitaines, 1983-1985 


Octobre 

ee. aoe | ee 
Province and Selected Metropolitan Areas IPS - ee at fo CD, TOES: 1985/1984 
Province et certaines zones métropolitaines 1983 1984 1985 nes 
Secs Fe el pers cent-- pourcentage ieee eee eeeR ei 
Newfoundland - Terre-Neuve 7.0 7.0 Gd -4.3 
Prince Edward Island - Ile-du-Prince-Edouard ee Uy Ses 13.4 +5.5 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 8.6 9.0 8.4 =—6.01 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 8.6 8.4 8.1 -3.6 
Québec 7.8 (S, 1 -1.4 
Ontario 10.0 Re: Bez -1.1 
Manitoba | io2) 1250 ide -8.7 
Saskatchewan eMell 8.1 7.6 -6.2 
Alberta cele 12.4 pets -4.8 
British Columbia - Colombie-Britannique 14.1 1336 ies yl) -6.6 


Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 


et les Territoires du Nord-Quest VASZ 10.8 
CANADA 10.2 9.6 Jeo -3.1 
Montréal 10.2 Dez ort -1.1 
Toronto 10.6 1s 1059 - 
Winnipeg 18.4 1732 15.6 -10.9 
16.4 ‘fern 15.0 -5.7 


Vancouver 


i i a a em 
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TABLE 24. Department Store Monthly Stocks(1), by Department, Canada, 1984 and 1985 


1985 
January February March April May June July August 
Department 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Ao tt 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 39,185 43,995 56,955 60,797 54,107 43,977 52,035 50,520 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 48,419 65,516 68, 340 61,861 Doi, ABP 43,361 71,654 82, 262 
3 Women's and misses! sportswear 128, 354 150, 980 (ZAM SEE) 178,900 166, 346 144,730 145,696 152,682 
4 Furs BEI HANS) 19,658 14,917 27,476 28,928 30, 362 34,836 37,360 
5 Infants' and children's wear and nursery TANASE Olga? 77,245 89,457 84,937 80,040 93, 305 88, 047 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 37,234 51,030 DIE 54,914 58, 342 47,063 64,292 55,065 
7 Lingerie and women's sleepwear 44,161 42,405 47,653 55,747 SP gh T> 45,396 45,570 47,129 
8 Intimate apparel 46,429 41,490 43,624 45,951 44,588 44,618 42,524 45,661 
9 Millinery Sol) 3,418 2,548 Bae ral 2,990 2,606 2,267 6,039 
10 Women's and girls’ hosiery 37,889 34,836 38,986 42,035 37,480 34,668 34,978 40,429 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 49,934 48,511 53,600 57,748 Sasha 46,410 51,969 60,155 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 87,816 99,589 121,486 122,004 113,930 11 ott 103,552 107,102 
13. Men's clothing 124, 638 156,531 Wile yey 194,346 190, 644 166, 346 167,514 206,692 
14 Men's furnishings 143,096 145,075 166, 369 193,067 194,853 154,193 146,076 155,033 
15 Boys! clothing and furnishings 42,748 45,631 47,836 46,461 42,819 44,144 62,408 42,024 
16 Men's and boys' footwear Srl sya 57,489 76,236 80,077 90, 324 69,558 WSo> 75,167 
17. Food and kindred products 41,847 35,361 37,872 38,427 Bo sion 31,444 33,120 32,166 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 2g O22 208, 248 225,060 236, 151 234, 780 230, 330 244, 390 242,973 
19 Photographic equipment and supplies 55,504 44,500 49,665 52,185 51,054 50, 506 Dili? 49,928 
20 Piece goods 17,949 16,873 Pi Sy7fi| 18,654 20,683 20, 308 17,758 18,215 
21. Linens and domestics 128, 300 127,853 134,314 146,716 148, 825 142,340 137,044 129,658 
22 Smallwares and notions 38,175 35,879 S/o) 44,184 47, 806 48,739 48,143 49,133 
a oe and glassware oe ee oe eke oe 76,648 77,449 81,931 
oor coverings 6 He » 746 51,134 Pills 50,529 53,258 55,176 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 70,093 60,655 65,910 68,661 68,008 65,502 70, 348 68,186 
, ’ “) ’ ’ ’ 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 56,372 53,190 57,261 60,255 63,533 61,939 64, 352 66,253 
home furnishings 
27 Furniture 145,059 145,868 149,735 157,566 152, 328 151,943 156, 706 152,710 
28 Major appliances 67,296 72,678 74,982 76,661 73,394 70,552 69,632 63,275 
29 Television, radio and music Say: 128,146 140,488 153,594 145,992 138, 333 132,625 140, 840 
30 Housewares and small electrical appliances 164,939 151,991 157,505 174,480 166,909 174, 343 166,944 166,287 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 116,518 {PADS oye) 142,450 148, 268 eee! 175, 304 161,250 163,188 
32 Plumbing, heating and building materials 24,231 21, 786 31,594 24, 592 25,361 28, 840 26,458 26, 308 
33 Jewellery 109, 160 96,901 107,128 113,812 113,439 109, 202 113,481 121, 103 
34 Toys and games 112,665 109, 764 121,590 141,558 153,617 158,887 183,356 199, 802 
35 Sporting goods and luggage 113,507 110, 606 133,988 160, 378 159, 668 145,230 136,961 138, 586 
36 Stationery, books and magazines 135,422 125,423 130, 744 139,442 144,907 133,691 142, 334 139,433 
37 pose oil, auto accessories, repairs 53,925 50, 203 53,851 54, 543 53,906 52,859 49,351 51,032 
and supplies 
38 Meals and lunches 985 539 654 646 597 423 569 Zhi 
39 Repairs and services 5,461 5,566 6,085 6,380 6,081 6,389 6,538 6,178 
40 All other departments 58,419 50,976 61,896 72,766 86,123 68,824 57,471 67,797 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 3,011,649 2,970,159 3,275,551 3,540,658 3,517, 367 3,292,088 3, 393, 348 3,481 , 802 


1) At selling value. 
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TABLEAU 24. Stocks(1) mensuels des grands magasins, par rayon, Canada, 1984 et 1985 


1985 1984 


a 


September October 


Septembre October 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


50,641 69,861 
90,837 108,419 
153,876 192,415 
42,135 44,711 
80, 233 111,620 
51,635 62,584 
50,512 76,674 
40,634 52,308 
7, 309 14,405 
39,576 42,069 
68,465 99,915 
110,052 125,503 
188,030 228,547 
168,183 218, 546 
49,453 71,037 
79,976 96,903 
37,354 46,549 
230,119 BOS, 1M 
44,255 60,694 
17,663 23,380 
128, 387 149,235 
40,914 49,864 
78,364 88,028 
50,390 58,015 
64,527 71,948 
65,483 78,858 
142,538 164,063 
60,490 73,840 
121,105 155,876 
162,028 188, 480 
152,176 185,927 
24,350 28,404 
118,100 163,565 
194,485 260,061 
127,607 167,978 
144, 200 160,820 
47,809 63,124 
440 268 
S752 2,588 
64,673 77,888 


3,392,756 4,288,722 


October November 
Octobre Novembre 
64,109 Diligoo:l 
88, 387 WD 323) 
195,689 192,828 
35,994 29,500 
91,718 86,785 
56,701 54,375 
66,483 81,616 
44,763 49,442 
4,267 6,080 
36,982 39,445 
71,298 82,743 
111,899 107, 316 
217,788 214,964 
213,654 222,868 
54,604 47,655 
84,660 79,040 
45,449 Dili 252 
260, 388 284,466 
66,460 58,862 
29,270 27,108 
138,764 154,748 
44,535 41,168 
91,822 BE 
54,344 49,781 
75,403 76,311 
75,621 75,656 
179,951 e474 
78,446 80,775 
172,697 181,676 
180,228 200, 634 
146,733 138,855 
29,249 28,862 
141,229 149,624 
151,085 181,040 
165,201 153, 366 
1555299 189, 350 
orale. 51,924 
605 599. 
D> 5,996 
93,081 91,309 
3,867,841 3,944,469 


Valeur de vente. 


= 
Change - Variation 
December October/ October 
September 1985/1984 
1985 Rayon 
Décembre Octobre/ Octobre 
septembre 1985/1984 
1985 
per cent 
pourcentage 
45,548 +38.0 +9.0 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 
50,707 +19.4 422.7 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 
134,161 +25.0 -1.7 Vétements sports pour dames et jeunes filles 
233599 +6.1 +24.2 Fourrures 
80,801 +39.1 +21.7 Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 
34,598 +21.2 +10.4 Vétements de fillettes et d'adolescentes 
44,897 +51.8 +15.3 Lingerie et vétements de nuit pour dames 
45,665 +28.7 +16.9 Sous-vétements 
e/a | +97.1 +237.6 Chapeaux 
36,027 +6.3 +13.8 Bas pour dames et fillettes 
55,141 +45.9 +40.1 Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 
S2,4ce +14.0 +12.2 Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 
163,259 +21.5 +4.9 Vétements pour hommes 
146,065 +29.9 +2, 3 Articles d'habillement pour hommes 
35,467 +43.6 +30.1 Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 
63,630 +21.2 +14.5 Chaussures pour hommes et gargons 
Zaglar +24.6 +2.4 Produits alimentaires et connexes 
204,522 +53.7 GIG) Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 
43,806 +37.1 -8.7 Appareils et fournitures photographiques 
24,799 +32.4 -20.1 Tissus @ la piéce 
147,039 +16.2 +7295 Literie et linge de maison 
46,044 +21.9 +12.0 Menus articles 
ory 11S) ee -4.1 Porcelaine et verrerie 
54,776 +15.1 +6.8 Revétements de plancher 
WSg239) 411.5 -4.6 Tentures, rideaux et housses 
53,262 +20.4 +4,3 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 
179,768 +15.1 -8.8 Meubles 
74,426 +22.1 -5.9 Gros appareils ménagers 
149,533 +28.7 -9.7 Téléviseurs, radios et musique 
146,834 +16.3 +4.6 Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 
130,912 to ee +26.7 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 
33,964 +16.6 -2.9 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 
109,540 +38.5 +15.8 Bi jouterie 
104,574 +33.7 +72.1 Jouets et jeux 
126,179 +31.6 +1.7 Articles de sport et valises 
132,241 411.5 +4.7 Papeterie, livres et revues 
62,989 +32.0 +28.5 Essence, huile, accessoires d'automobile, 
; réparation et fournitures 
166 -39.1 -55.7 Repas et casse-crodtes 
5,584 -31.0 -53.7 Services et travaux de réparation 
57, 384 +20.4 -16.3 Tous autres rayons 
3,138,618 +26.4 +10.9 TOTAL, TOUS RAYONS 


NO 
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TABLE 25. Department Store Monthly Stocks, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1984 and 1985 


1985 
Department 
ees January February March April May 
Janvier Février Mars Avril Mai 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 45,735 48,351 51,442 50,516 50,524 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses! coats and suits 63,109 72,588 739,059 84, 334 88, 362 
3 Women's and misses' sportswear 156,229 168,626 165,149 159,828 157,763 
4 Furs 24,319 23,183 Nise SOS 31,147 
5 Infants' and children's wear and nursery 87,294 SiR 222 81,633 82,541 86,898 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 52,472 Disa oo. 55,281 51,922 56,211 
7 Lingerie and women's sleepwear 52,685 50,921 DU; 257 50,983 Dili hOw 
8 Intimate apparel 43,418 43,447 43,864 44,208 44,729 
9 Millinery Dleo 4,032 3,996 4,601 4,137 
10 Women's and girls! hosiery AZ Lom IO TTT 39,196 58929, 37,740 
11. Women's and girls! gloves, mitts and 56,562 53,744 52,802 54,450 56,129 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 104,248 108,220 110,418 106,425 107,544 
13. Men's clothing 170,022 179, 364 175, 343 188,419 195,949 
14 Men's furnishings 171,230 168,225 173,855 181,066 183,273 
15 Boys! clothing and furnishings 46,768 46,896 47,786 46,066 47,810 
16 Men's and boys! footwear 68,620 67,613 75,089 72,976 78,804 
17 Food and kindred products(1) 41,847 35,361 37,872 38,427 35,161 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 234,101 237,087 235,811 234,228 242,028 
19 Photographic equipment and supplies 56, 353 50,418 52,073 49,673 50, 384 
20 Piece goods 21,035 19,459 20,072 195370. 20,974 
21. Linens and domestics W357, 967 131,311 135,121 136,453 136,313 
22 Smallwares and notions 42,947 41,671 42,114 41,171 43,958 
23 China and alassware 78, 341 78,179 69,559 86,195 81,478 
24 Floor coverings eMail 50,635 50,067 49,839 48,962 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 69,592 65,138 65,492 65,554 66,451 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 62,811 60,024 58,836 60,995 61,851 
home furnishings 
27 Furniture 1D ODZ 161,100 149, 263 142,738 144,663 
28 Major appliances 67,686 69,887 72,776 72,9872 74,810 
29 Television, radio and music 144,051 143,799 143,539 146, 385 144,675 
30 Housewares and small electrical appliances 166,519 166,956 168,777 166,119 167,449 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 133, 304 136,677 140,635 142,669 149,175 
32 Plumbing, heating and building materials 25,569 24,710 30,157 23,107 26, 704 
33 Jewellery 113,695 107,558 110,032 109,837 111,710 
34 Toys and qames 134,627 140,955 144,131 142,071 172,263 
35 Sporting goods and luggage 140,751 136,655 ea ATE) 138,447 139,970 
36 Stationery, books and magazines 151,387 egene 150,936 140,275 140,019 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 56,066 55,617 57,004 Yan oY fe) 53,157 
and supplies 
38 Meals and lunches(1) 985 539 654 646 597 
39 Repairs and services 5,549 5,890 6,162 6,205 6,249 
40 All other departments 72,147 64,799 62,522 64,482 Up ee» 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 3,014, 739 2,971,223 3, 363,710 3, 380,778 3,475, 312 


(1) Due to the absence of seasonality, the seasonally adjusted data are equal to the unadjusted data. 


June 


Juin 


51,804 
74,138 


160,948 
34,044 
84,837 


53,963 
51,747 
46,973 

4,284 
37,822 


57, 868 
108, 164 


193,025 
175,701 
50,683 


74,377 
31,444 
247,552 


51,651 
21,015 


140,496 
44,782 
80,038 
48,578 
67,230 


63,679 


150,418 

74,859 
139,470 
169,447 


159,007 
31,356 
114,469 


183,239 
142,131 


135,373 
54,737 


423 


6,356 
70,685 


3,488, 803 


July 


Juillet 


52,587 
66,098 


153,604 
36,341 
83,217 


53,822 
50,621 
45,838 

3,192 
37,376 


59,418 
107, 246 


183,321 
161,967 
49,567 


74,557 
33,120 
251,117 


51,051 
18,281 


138,361 
44,211 
78, 804 
50,865 
70,221 


64, 143 


154,555 

73,160 
138,443 
166,042 


156,333 
27,930 
115,568 


193,575 
140,845 


131,677 
52,769 


569 


6,404 
62,412 


3,439,213 
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TABLEAU 25. Stocks mensuels des grands maqasins, désaisonnalisés, par rayon, Canada, 1984 et 1985 


Aoat 


September! 


Septembre 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


52,910 
66,085 


150,561 
36,541 
84,597 


52,466 
49,506 
47,790 

6,060 
38,644 


63,814 
107,605 


178,337 
158, 800 
46,964 


74,940 
32,166 
256,792 


50,661 
17,283 


138,408 
46,554 
80, 222 
53,469 
69,000 


63,865 


162,252 
70,844 
142,261 
166, 240 


157,855 
27,538 
122,425 


190,910 
148,945 


136, 286 
52,472 


277 


5,905 
71,232 


3,479,467 


53,780 
63,254 


154,419 
35,861 
79,789 


49,739 
53,387 
47,930 

6,867 
39,951 


68,711 
111,268 


179, 303 
165,368 
50,894 


81,220 
37,354 
260,717 


48,357 
18,749 


144,543 
44,483 
82,589 
55,916 
68,512 


65,594 


154,056 
69,879 
134,827 
168, 602 


163,393 
26,054 
127,046 


165,059 
136,063 


142,017 
51,711 


440 


5,152 
67,441 


3,478,881 


OctoberP 


OctobreP 


59,594 
70,563 


165,187 
34,447 
93, 366 


53,667 
60,312 
49,157 
10,864 
38,726 


75,910 
115,550 


185,081 
169,075 
55,157 


82,345 
46,549 
295,616 


49,691 
19,808 


150,016 
47,496 
82,629 
57,569 
69,279 


65,731 


154,797 

71,673 
139,544 
175,274 


172,786 
27,457 
140,036 


169,815 
139,015 


141, 349 
56,876 


268 


2,588 
63,675 


3,658,524 


October November December 
Octobre Novembre Décembre 
55,205 eM eal 51,690 
57,820 57, 334 60, 646 
170,026 164, 708 158,595 
26,924 24,465 23,765 
78,067 83,123 84,064 
49,206 48,746 SSCs) 
52,728 56,677 52,756 
42,421 43,037 43,629 
See Sy PATE 3,300 
33,845 35,030 38,213 
55,499 59,415 62,089 
103,100 105,768 101,735 
177,252 175,846 171,862 
164, 786 RiGee OL 179,390 
43,428 43,446 43,266 
73,421 72,821 70, 339 
45,449 D252 Zon 224 
220,511 227,475 218,036 
53,988 52,736 50,988 
25,550 25,786 23,485 
142,174 143,742 138,795 
43,407 42,959 43,526 
86,530 86, 667 80,556 
54,694 53,537 50,665 
72,646 75,034 70, 318 
63,752 66, 364 60,650 
174,170 158), 399 157,244 
79,508 72,780 66,992 
156,062 156,073 148,043 
172,777 171,629 162,725 
138,168 TS Oo! 133,263 
29,148 27,405 26,876 
V2 5262 121,914 118,413 
96,097 132,107 150, 202 
134,860 136,746 138,495 
135,802 156,139 155,668 
45,518 50,299 54,114 
605 399 166 
5,427 5,607 5,604 
74,441 71, 360 66,685 
3,872, 326 3,955,109 3,132, 328 


Change 
October/September 
1985 
Rayon 
Variation 
octobre/septembre 
1985 
per cent 
pourcentage 
+10.8 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 
+11.6 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 
+7.0 Vétements sports pour dames et jeunes filles 
-3.9 Fourrures 
+17.0 Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 
+7.9 Vétements de fillettes et d'adolescentes 
+13.0 Lingerie et vétements de nuit pour dames 
+2.6 Sous-vétements 
+58.2 Chapeaux 
-3.1 Bas pour dames et fillettes 
+10.5 Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 
+3.8 Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 
+3.2 Vétements pour hommes 
+2.2 Articles d'habillement pour hommes 
+8.4 Vétements et articles d'habillement pour 
gargons 
+1.4 Chaussures pour hommes et gargons 
+24.6 Produits alimentaires et connexes(1) 
+13.4 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 
+2.8 Appareils et fournitures photographiques 
+5.7 Tissus &@ la piéce 
+3.8 Literie et linge de maison 
+6.8 Menus articles 
ne Porcelaine et verrerie 
+3.0 Revétements de plancher 
+1.1 Tentures, rideaux et housses 
+0.2 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 
+0.5 Meubles 
+2.6 Gros appareils ménagers 
+3.5 Téléviseurs, radios et musique 
+4.0 Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 
+5.7 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 
+5.4 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 
+10.2 Bijouterie 
+2.9 Jouets et jeux 
+2.2 Articles de sport et valises 
-0.5 Papeterie, livres et revues 
+10.0 Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 
-39.1 Repas et casse-crodtes(1) 
-31.0 Services et travaux de réparation 
-5.6 Tous autres rayons 
45.2 TOTAL, TOUS RAYONS 


Puisqu'il y a absence de saisonnalité, les données désaisonnalisées sont par con 


séquent égales aux données non désaisonnalisées. 


NO 
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TABLE 26. Department Store Monthly Stock-sales Ratios, by Department, Canada, 1984 and 1985 


No. 


Pw 


onuNOaND 


26 


27 
28 
12) 
30 


31 
32 
33 


34 
35 


1985 
Department January February March April May June 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin 
Women's and misses' dresses, housedresses, 4.42 4.38 3.60 BS f25) Zale jefe] 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 3.68 5.41 Bi 25) 3.60 4.92 5.48 
Women's and misses’ sportswear 3.87 BH 3.09 3.07 Dede 2.47 
Furs 4.63 D5) 8.75 22.23 74.94 SIRE) 
Infants' and children's wear and nursery 3.90 Dez 3.34 3.68 3.58 SIGE) 
equipment 
Girls' and teenage girls' wear 4.24 5.25 Ble 3.06 3.20 3.41 
Lingerie and women's sleepwear Pra Biot 3.08 3.47 2.64 2.68 
Intimate apparel Dae DIS 728) 3.86 Be92 3,54 Drel> 
Millinery 2.00 3.20 2.16 2.42 DeLee Dili 
Women's and girls' hosiery 4.43 4.59 3.61 Eye) 3.24 3.65 
Women's and girls' gloves, mitts and 4.90 Dice 3.90 4.00 HelD BieDl 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear Sanit 6.98 4.87 | 3.87 4.30 
Men's clothing Do bye 6.79 4.78 5.23 4.94 3.84 
Men's furnishings 5.44 Doel 4.25 4.81 4.06 2.72 
Boys! clothing and furnishings Des) 6.19 3.82 Siete B25 536 7118) 
Men's and boys' footwear Dail 6.26 4.76 4.61 4.89 3.81 
Food and kindred products 0.81 0.57 0.67 0.61 0.55 0.57 
Toiletries, cosmetics and drugs 5.78 4.75 4.47 4.73 4.33 4.45 
Photographic equipment and supplies 6.38 6.23 5.38 5.36 4.82 3.86 
Piece goods 692 Byes) 5.20 5.65 Deis 6.34 
Linens and domestics 4.09 7.07 5.45 Dee 5.07 4.92 
Smallwares and notions 4.12 4.86 4.34 5.74 6.39 6.88 
China and glassware 9.44 9.47 6.51 8.83 6.29 7.30 
Floor coverings Das Daze [NM Pe) 4.10 Snel 3.96 
Draperies, curtains and furniture cov- 7.08 6.21 4.91 4.76 4.17 4.23 
erings 
Lamps, pictures, mirrors and all other 10.12 delat 8.94 8.49 Oe) eylt! 
home furnishings 
Furniture 3.40 4.43 Big SHI B72 3.06 3.03 
Major appliances 1.69 Wey23) Ne? 1.81 1.62 1.54 
Television, radio and music 4.07 4.40 Dre 4.38 5.02 4.30 
Housewares and small electrical appliances 6.46 5.83 6.05 6.16 Daily 5.43 
Hardware, paints, wallpaper, etc. 5.58 7.28 6.31 4.33 SEP 4.31 
Plumbing, heating and building materials 53; BYE 3.78 4.29 Dine ZZ 2.88 
Jewellery 10.08 7.86 5.89 5.85 4.67 5.34 
Toys and qames 8.98 8.41 6.44 6.91 8.43 8.09 
Sporting goods and luggage 6.02 6.86 6.60 6.04 4.85 4.42 
Stationery, books and magazines 6.12 5.86 bye /e) 5.74 Big ey4 Dil, 
Gasoline, oil, auto accessories, repairs 4.53 5.00 4.66 3.81 5 Sil 3.48 
and supplies 
Meals and lunches 0.05 0.03 0.03 0.03 0.03 0.02 
Repairs and services 0.50 0.61 0.53 0.58 0.50 0.54 
All other departments 2.36 (SI) vara 4 Zets Ve SA 1.84 
TOTAL ALL DEPARTMENTS 4.20 4.47 Sent 3.85 3.45 3.44 


July 


Juillet 


3.02 
10.13 
Zo18 


29.10 
4.27 
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TABLEAU 26. Rapports mensuels stocks-ventes des grands magasins, par rayon, Canada, 1984 et 1985 


ST EEREEEEEIEEEEEEETETEEEEEEEEEEEEIEIEEEEEEEEn EEEERnEREREEIEEEREEEEEEEEREIEE Ee eUEREREREREEEEEEREEEEREEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE 


1985 1984 
en a a ee 
August September October October November December 
Aott Septembre Octobre Octobre Novembre Décembre 
2.83 3.02 3.83 Ba, Boi 2.00 
SmOl, 4.19 3.88 Doey 2.50 ole) 
72 53| Dal? 2.85 3.48 3.00 Wee? 
15.28 10.69 7.46 6.50 3.24 3.24 
3.09 3.10 3.87 3.42 A) waits) 
1.83 3.02 3.74 3.72 ZiG2, 1.46 
Zao 3.04 4.11 3.59 Ze 0.92 
3.81 3.20 4.71 4.50 iN zi 3,01 
3.84 3.47 5.16 1.57 1.42 1.30 
4.54 3.26 3.50 SR/\| BaOw Dial 
4.64 3.93 4.89 3.99 2.88 1.34 
4.10 3.57 4.02 3.74 Beat 2.86 
5.60 4.39 5.24 SA) 3.45 202 
3.62 355 238) 4.60 5.00 3,09 125 
1.69 3.83 4.97 LAN) Pri th 1.44 
4.54 4.38 5.54 Diel> 3.51 2.44 
0.52 0.71 0.79 0.77 0.65 0.27 
4.52 4.65 6.10 5.02 4.17 1.61 
Bee 4.29 5.52 5.88 1H) 1.48 
4.91 4.54 Ses 6.46 5.76 .88 
3.78 Baoe 4.58 4.96 4.56 3.18 
6.49 5.93 5.45 4.65 3.87 3.61 
7.94 6.28 (Sh 745) 7.81 4.82 2.50 
4.03 S28) 3.41 3.84 3.09 4.58 
4.48 4.26 4.31 4.79 4,32 4.30 
8.25 8.10 8.70 9.10 5.80 2.59 
Bip 538) 2.84 D859 3.81 3.16 4.16 
theseil icv 1.34 1.66 ie 1.36 
2.94 2.46 3.46 Sa Ths) 3.14 1.68 
4.56 4.88 5.14 5.01 4.23 1,82 
5.30 Dri Te? 5.86 5.54 4.69 3.69 
2.83 2.69 2.65 2.83 ZA Del 
6.11 5.26 7.86 7.85 5.01 1.62 
ey) 9.98 8.45 4.77 Poe. 1.14 
Dap D597, 8.06 8.65 5.48 2.64 
3.89 4.33 6.76 6.21 4.34 1.78 
3.80 3.56 3.18 2.50 2.48 88 
0.01 0.02 0.01 0.03 0.02 0.01 
0.55 0.34 
95) 2.36 


Rayon 


Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

Vétements sports pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

Appareils et fournitures photographiques 

Tissus 4 la piece 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Téléviseurs, radios et musique 

Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-crottes 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


No 


Ww 


oOwoOOaNA 


ST 
32 
33 


34 
35 


30 


TABLE 27. Department Store Monthly Sales-stock Ratios, by Department, Canada, 1984 and 1985 


No. 


wm ew 


owanwoa 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 
Furs 
Infants' and children's wear and nursery 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and qgirls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses! and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Nraperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luqgage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


1985 
January February March April 
Janvier Février Mars Avril 
0.21 0.24 0.31 0.32 
0.27 0.21 0.32 0.26 
0.25 0.27 0.34 0. 33 
0.21 0.16 0.10 0.06 
0.24 0.26 0.32 0.29 
0.24 0.22 0. 34 0.31 
0.27 0.28 0.34 0.31 
0.20 0.18 0.27 0.26 
0.37 0.53 0.40 0.48 
0.23 0.21 0.29 0.28 
0.19 0.19 0.27 0.26 
0.17 0.15 0.23 0.23 
0.16 0.16 0.22 0.20 
0.18 -18 0.25 0.22 
0.20 0.17 0.27 0.29 
0.17 0.16 4 0.22 
1.60 1.60 1.53 1.66 
0.19 0.19 0.23 -22 

8 0.14 0.20 0.1 

0.13 0.18 0.22 0.16 
0.23 0.14 0.19 0.18 
0.22 0.20 0.24 0.19 
0.09 0.11 0.14 0.13 
0.17 0.19 0.24 0.25 
0.14 0.15 0.21 0.21 
0.10 0.09 0.12 0.12 
0.26 0.23 0.31 0.32 
0.56 0.46 0.57 0.56 
0.23 0.22 0.28 0.24 
0.16 0.16 0.17 0.17 
0.17 0.14 0.17 0.24 
0.24 0.25 0.28 0.34 
0.10 0.12 0.18 0.18 
0.12 0.12 0.16 0.16 
0.16 0.14 0.17 0.18 
0.17 . 0.19 0.18 
: 9 O2Z 0.26 
33.66 23.12 36 .66 31.98 
1.97 ie 65 1.99 1.76 
0.43 0.40 0.52 0.50 
0.23 0.22 0.27 0.26 


May 


Mai 


0.10 


0.32 
0.61 
0.19 
0.19 


June 


Juin 


July 


Juillet 


0.12 


0.35 
0.76 
0.25 
0.19 
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TABLEAU 27. Rapports mensuels ventes-stocks des grands magasins, par rayon, Canada, 1984 et 1985 


September October 
Septembre Octobre 
0.33 0.30 
0.25 0.28 
45 0.39 
0.10 0.14 
0.31 0.30 
0.32 0.29 
0.34 O..29 
O)229) 0.24 
52 0.26 
0.30 OF29 
0.27 0.24 
0.28 0.26 
0.22 (524 
0.29 0.25 
0.28 0.24 
0.24 0.20 
1.50 1.41 
0.21 0.20 
0.22 0.21 
0.22 0.21 
0.26 0.23 
0.23 0.20 
0.16 0.13 
Oe27) 0.31 
0.23 0.24 
Benz 0.13 
0.34 0.38 
0.80 0.82 
0.38 (Dy) 
0.20 0.21 
Ded, Os19 
0.36 0.41 
0.19 0.15 
0.10 0.14 
0.16 0.14 
0.24 0.16 
Oe27 0.36 
57.36 64.23 
2.22 4.23 
0.41 0.44 
0.28 0.27 


1984 


October 


Octobre 


November December 
Novembre Décembre 
0.28 0.44 
0.36 0.38 
0.53 0.48 
0.28 0.28 
G2 55 0.44 
0.40 O55 
0.40 0.77 
O25. Coz 
0.83 0.71 
0. 34 0.43 
OsS7 0.60 
0.31 HEoZ 
0529 0.43 
0.33 0.64 
0.34 0.59 
0.28 0.37 
1.64 2.34 
0.25 Dee2 
nae, 98 
0.17 0.14 
0.23 0.31 
QRZ 0,29 
Qe24 0.39 
0.31 0.23 
O25 0.23 
0.17 0.32 
O52) 0.26 
0.65 0.71 
0.33 0.54 
0.25 0.46 
0.21 0.26 
0.37 0.36 
0.21 0.52 
0.37 0.64 
0.18 0.34 
0.25 0.46 
0.41 0.38 
yarn 4 leo 
2.74 2.36 
0.40 0.77 
0.32 0.48 


Rayon 


Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

Vétements sports pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour 
gargons 


Chassures pour hommes et gargons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

Appareils et fournitures photographiques 

Tissus a la piece 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Téléviseurs, radios et musique 

Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 


Quinecaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truct1on 

Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-croites 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


NO 


Ub w 


OwOoONDN 


26 


Zu, 
28 
29 
30 


31 
32 
33 


34 
3D 


36 
37 


38 
39 
40 


4) 
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TABLE 28. Department Stores' Month-end Accounts Receivable(1), Unadjusted, Canada, 1983-1985 


TABLEAU 28. Comptes 4 recevoir(1), non désaisonnalisés, des arands magasins & la fin du mois, Canada, 1983-1985 


Change from Change 
previous 1985/1984 
month 
Hoag 1983 1984 1985 
Variation Variation 
bakes par rapport 1985/1984 
au mois 
précédent 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcent age 
January - Janvier 1,666, 708 1,808,015 15.9895.922 -7.6 +10.1 
February - Février ig well, S45) 1,714,843 1,898,511 -4.6 +10.7 
March - Mars 1,565,461 156234 7/3 1,884,093 -0.8 +11.1 
April - Avril (eS SZ G5 1,709, 386 1,897,041 +0.7 +11.0 
May - Mai 1,991,140 1,708,247 Poth 5 123 -- +11.1 
June - Juin 1,585,200 lo ND 5 DIG 1) 8187/5359) -0.5 +9.8 
July - Juillet toe eae 1,695,008 1,874, 327 -0.7 +10.6 
August - Aodit le azoo4 1,689,630 1,888,254 +0.7 +11.8 
September - Septembre 1,591,826 1,746,901 11S S2 5285 +3.4 +11.8 
October - Octobre 1565111 9,9176 16 (22 VE ZaUMOR iO, +2.9 +11.7 
November - Novembre 1,702,704 1,892,038 
December - Décembre 1,887,032 Pelle ZeeZi 


(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively 
with them. 

(1) Les comptes & recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 
exclusivement avec ces magasins. 


TABLE 29. Department Stores' Month-end Accounts Receivable(1), Seasonally Adjusted, Canada, 1983-1985 


TABLEAU 29. Comptes a recevoir(1), désaisonnalisés, des grands magasins 4 la fin du mois, Canada, 1983-1985 


ne eee 


Change from Change 
previous 1985/1984 
month 
Month 1983 1984 1985 
Moae Variation Variation 
par rapport 1985/1984 
au mois 
précédent 
millions of dollars per cent 
millions de dollars pourcent age 
January - Janvier Wy Dev 0 1,716.0 1,888.0 -0.6 +10.0 
February - Février 1,601.0 1,658.0 A202. 0 +0.7 +14.7 
March - Mars DEA Ug Hl oll pew +0.5 +11.0 
April - Avril 1,607.0 he HsiaO) ig Zale) +0.5 +10.8 
May - Mai 6250 15 HA lel Whee 0 +0.6 +11.0 
June - Juin 1,631.0 1,766.0 pS ato) +0.5 +9.9 
July - Juillet ie 6o2 0 Wo W210 ee ou et) +1.4 +10.7 
August - Aoit laGsAl sl 15 78970 GRE RO +1.5 +11.7 
September - Septembre i a(Seillal 1,801.0 2,016.0F +0,9F 411.9 
October - Octobre 1N5(31935)5 (0) 1,825.0 2,036.0P +1.0P +11.6P 
November - Novembre 1,661.0 1,848.0 
December - Décembre 1,665.0 1,900.0 


(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively 
with them. 


(1) Les comptes a recevoir des qrands maqasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 
exclusivement avec ces maqasins. 
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TABLE 30. Department Store Monthly Sales, Current and Constant Dollar Estimates, 19835-1985 


TABLEAU 30. Ventes mensuelles des grands magasins, estimations en dollars courants et constants, 
1983-1985 


Price Current Year/year Constant 1971 Year/year 

index dollars percent dollars per cent 
oe unadjusted change unad justed change 
pags Indice Dollars Variation en Dollars Variation en 

des courants pourcentage constants 1971 pourcentage 

prix non-désaison- pour l'année non-désaison- pour l'année 

nalisés nalisés 
$'000 a "000 o7 

1983: 
January - Janvier 206.6 622,024 +3.8 BOlRo De -0.2 
February - Février PAD 2 603,808 +4.5 283,212 +0.3 
March - Mars ZA V2 787,544 +13.5 371,658 +9.3 
April - Avril 25.4 iio%, 226 -1.7 329, 2Ui -5.8 
May - Mai ZID SO 842,133 +3.5 390,238 -- 
June - Juin 214.9 920,150 +16.3 428,176 +12.3 
July” =" SJuiliet EWA) 813,746 +6.5 bsw ania li) +2.9 
August - Aodt ZN9 8 850,885 +9.7 5S] g AOL +6. 3 
September - Septembre Zlihed 922,067 +7.1 456,792 +4.1 
October - Octobre 214.3 922,014 +7.3 430,245 +4.2 
November - Novembre Zion fess) MEd olay flo +6.1 FL9 Ga +3.0 
December - Décembre 713.6 leo lnica +7.6 810,450 +5.0 
Year - Année 213.4 10,930,478 +7.1 5,121,844 +3.6 
1984: 
January - Janvier 214.3 649,626 +4. 3 POSS 159 +0.5 
February - Février ZN Biel 659,594 +9.2 pire oO +6.5 
March - Mars ZA Tia 806,999 +2.5 SF, 718 -- 
April - Avril 220.4 843,022 +8.7 382,496 +6.3 
May - Mai 227.0 930, 389 +10.5 419,094 +7.4 
June - Juin Majd Ved 941,728 +2.3 427,864 -0.1 
July - Juillet 218.4 806,592 -0.9 369,319 -3.4 
August - Aodt ZAG 872,423 +2.5 3983549 +0.1 
September - Septembre ZA 2 947, 962 +2.7 440,225 +0.8 
October - Octobre 220.0 957,060 +3.8 WD, O27 +1.1 
November - Novembre 22055 A P25 4292 +10.1 568,840 +7.4 
December - Décembre 218.0 1,715,800 -0.9 787,064 -2.9 
Year - Année ZASed 11,384,890 +4.2 SPAN BB) +1.6 
1985: 
January - Janvier 219.9 692,108 +6.5 314,738 ee 
February - Février 22050 647,065 -1.9 293,454 -2. 
March - Mars ZL Za6 849,077 +5.2 381,436 +2.6 
April -- Avril 224.6 901,404 +6.9 401, 337 +4.9 
May - Mai yaa hee 990,625 +6.5 435,057 +3.8 
June - Juin jpEeye sy 9735 127 -1.4 411,053 -3.9 
July - Juillet 2241 875,654 +8.6 390,743 foe 
August - Aodt 22222 979,945 +12.3 Re esac ene 
September - Septembre 221.3 964,843 +1.8 ae ey 
October - Octobre 224.0 {OG Aa ae +7.9 460, . 


November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


a ke el ee SS 
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TABLE 31. Department Store Sales and Stocks, MCD and Combined Seasonal and Trading Day Factors, 1985 


No. 


41 


Digg eee ee ee ee 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls’ wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses’ and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys! clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photoaraphic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


Sales - Combined seasonal and trading day factors 


Ventes - Coefficients combinés de corrections des variations saisonniéres 
et des jours commerciaux 


Sa a ee ee es 4 ee ee ee ee eS ES 


MCD in October September? OctoberP November (1) 
MDC en octobre Septembre? OctobreP Novembre (1 ) 
5 94.76 98.00 109.78 
8 118.78 165.65 164.98 
4 6529 105.36 (lid Syl 
12 lee] Gila 239.64 
5 102.48 111.86 118.21 
5 103.09 94.24 125507 
4 B75 TA 96.10 145.82 
4 104.64 S55 105.83 
§) 92.85 134.30 D292 
4 Bo) 112.37 121.24 
4 99.54 111.18 160.28 
6 HBo87 120.61 WDUo 27 
4 102.83 104.23 > AaZ5 
5 90.28 90.56 147.79 
6 S25 35) ao WS 126.68 
6 104.35 101.16 138.48 
4 85.21 96.56 124.71 
3 83.84 96.41 120.48 
4 BH aeF 89.28 Ile Ss: 
6 108.66 120. 39 126. 36 
3 NO 35) 102.63 108.75 
4 118.84 NZS NAD SCL 
5 88.08 88.97 146.91 
5 AO S9 123.74 N22 
4 oo Sil 108.89 119.06 
4 93.28 102.16 148.16 
5 98.16 VOSS 104.35 
5 102.94 112.07 112.84 
5 112.63 105.04 S562 
3 88. 37 oe): 128.90 
4 81.36 102.00 108.00 
6 IN98 ie 7 107.32 
3 iol) 84.06 D> 
5 65515 102.81 223.34 
3 To ealick Waar) 104.48 
4 103.20 80.70 135.46 
5 82.80 125.64 129 
3 I2S95 101.00 Uilyio?Al 
6 90.57 108.95 136.84 
5 81.01 90.64 106.22 
3 96.02 102.50 129.50 


CTBT ae 


Seasonal and trading day factors projected for the next month. 
the Appendix IV. 
(2) Seasonal factors projected for the next month. 
IV. 


For more details, see the "seasonal adjustment" seetion in 


For more details, see the "seasonal adjustment" section in the Appendix 
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TABLEAU 31. Ventes et stocks des grands magasins, MDC et coefficients combinés de corrections des variations saisonniéres et 


des jours commerciaux, 1985 


Stocks - Seasonal factors 


Stocks - Coefficients de corrections des variations saisonniéres 


November (2) 


Novembre(2) 


Rayon 


NO 


ee ee ee Se SS ee Se 


MCD in October September! OctoberP 
MDC en octobre Septembre! OctobreP 
3 94.16 417.23 
4 143.61 153.65 
3 99.65 116.48 
5 117.50 129.80 

100.56 119.55 
4 103.81 116.62 
4 94.61 127215 
3 84.78 106.41 
5 106.43 132.60 
4 99.06 108.63 
3 99.64 131.62 
3 98.91 108.61 
4 104.87 123.48 
3 101.70 129.26 
4 97.17 128.79 
4 98.47 117.68 
4 88.26 119.67 
4 91.52 122.14 
4 94.21 118.03 
3 88.82 99.48 
4 91.98 104.99 
3 94.88 106.53 
3 90.12 100.78 
3 94.18 103.85 
4 99.83 119.97 
3 92.52 105.99 
4 86.56 103.02 
3 89.82 170 
3 96.10 107.53 
3 93.14 107.61 
5 93.46 103.45 
3 92.96 116.80 
4 117.83 153.14 
4 93.79 120.83 
3 101.54 Ate TT, 
5 92.45 110.98 

95.90 122.32 


(1) Prévision des coefficients combinés de corrections des variations saisonnieres et des jours commerc1aux, 


détails, consulter la section "désaisonnalisation 
(2) Prévision des coefficients de corrections des variations saisonnieres. 


"désaisonnalisation" de l'appendice IV. 


ATOS9Z 
22 


118.15 
i 2aonles, 
104.65 


112.06 
146.07 
A150 
184.04 
A1S.58 


142.85 
101.59 
ZZ orZ: 
127.39 
WN) 
109.01 
124.52 
111.60 
107.64 
107.68 
97.01 
113.38 
DS5 Os) 
102.14 
114.52 
95.81 
le Wz 
116.25 
116.96 
100.79 
105.83 
123.45 
138.66 
112.43 


WA sey 
nO 2s 


" de l'appendice IV. 


Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

Vétements sports pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 


Chaussures pour hommes et gargons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

Appareils et fournitures photographiques 

Tissus 4 la piéce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Téléviseurs, radios et musique 

Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-crodtes 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


Pour plus de détails, consulter la section 


Pour plus de 


ey 


i ei it 


ae 
Wake 
ie eein 
oatee 
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APPENDICES 


APPENDIX I 


DEF INIT IONS 


Retail Location 


A retail location, as defined by Statis- 
tics Canada, is a business location (usually 
a store) in which the principal activity is 
the sale of merchandise and related services 
to the general public for household or per- 
sonal consumption. 


Department Store 


A retail location is defined as a depart- 
ment store outlet if it possesses the fol- 
lowing characteristics and sells the follow- 
ing general lines of merchandise: 


Family clothing and apparel. This commodity 
group is composed of some or all of the 
following lines: women's and misses’ 
dresses, housedresses, aprons and uniforms; 
women's and misses' coats and suits; women's 
and misses' sportswear; furs; infants' and 
children's wear; girls' and teenage wear; 
lingerie and women's sleepwear; intimate ap- 
parel; millinery; women's and girls' ho- 
siery; women's and girls' gloves, mitts and 
accessories; women's, misses' and children's 
footwear; men's clothing; men's furnishings; 
boys' clothing and furnishings; men's and 
boys' footwear. Note: The outlet must sell 
at least six of the commodity lines listed 
above, with at least one of the commodities 
being men's and boys! clothing or furnish- 
ings. At least 20% of the outlet's total 
sales must be derived from the family cloth- 
ing and apparel group. 


Furniture, appliance and home furnishings. 
This commodity group is composed of some or 
all of the following lines: linens and 
domestics; china and glassware; home 
furnishings; furniture, wooden and uphol- 
stered goods for living room, dining room 
and bedroom; major appliances; television, 
radio and music; hardware and housewares. 
Note: The outlet must sell at least four of 
the commodity lines listed above, with at 
least one of the commodities being furniture 
(wooden and upholstered goods for dining 
room and/or living room and/or bedroom). At 
least 10% of the outlet's total sales must 
be derived from the furniture, appliance and 
home furnishings group. 
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DEF INIT IONS 


Point de vente au détail 


Suivant la définition de Statistique Canada, 
un point de vente au détail est un local d'affai- 
res (habituellement un magasin) dont l'activité 
principale est la vente de marchandises et des 
services connexes au grand public pour la consom- 
mation ménagére ou personnelle. 


Grand magasin 


Un point de vente au détail est un grand maga- 
sin s'il posséde les caractéristiques suivantes 
et vend les catégories de marchandises suivantes: 


Vétements pour la famille. Ce groupe comprend les 
articles suivants: robes pour dames et jeunes 
filles, robes de ménage, tabliers et uniformes; 
manteaux et tailleurs pour dames et jeunes fil- 
les; vétements de sport pour dames et jeunes fil- 
les; fourrures; vétements de bébés et d'enfants; 
vétements de fillettes et d'adolescentes; linge- 
rie et vétements de nuit pour dames; sous-véte- 
ments; chapeaux; bas pour dames et fillettes; 
gants, moufles et articles de parure pour dames 
et fillettes; chaussures pour dames, jeunes fil- 
les et enfants; vétements pour hommes; articles 
d'habillement pour hommes; vétements et articles 
d'habillement pour garcons; chaussures pour hom- 
mes et garcons. Notas Le magasin doit tenir au 
moins six des séries mentionnées ci-dessus, dont 
au moins une doit étre les vétements ou articles 
d'habillement pour hommes et gargons. Au moins 
20% des ventes globales du magasin doivent se 
faire dans le groupe de vétements pour la 
famille. 


Meubles, appareils et articles d'ameublement 
ménager. Ce groupe comprend les articles sui- 
vants: literie et linge de maison; porcelaine et 
verrerie; articles d'ameublement ménager; meu- 
bles, de bois ou rembourrés, pour salle de sé- 
jour, salle @ manger ou chambre @ coucher; gros 
appareils, téléviseurs, radios et musique; quin- 
caillerie et articles de ménage. Nota: Le magasin 
doit tenir au moins quatre des séries mentionnées 
ci-dessus, dont au moins une doit étre des meu- 
bles (de bois ou rembourrés pour salle &a manger 
et (ou) salle de séjour et (ou) chambre & cou- 
cher). Au moins 10% des ventes globales du ma- 
gasin doivent provenir du groupe des meubles, 
appareils et articles d'ameublement ménager. 


All other (miscellaneous). This category 
includes all commodities sold by the outlet 
but not shown above, such as: toiletries, 
cosmetics and drugs; photographic equipment 


and supplies; piece goods; notions and 
smallwares; jewellery; sporting goods and 
luggage; stationery, books and magazines3 


and food. Note: The outlet must sell at 
least three different commodity lines with 
not one of these lines representing more 
than 50% of the total store sales. At least 
10% of the outlet's total sales must be 
derived from the all other or miscellaneous 
groups. 


Total Net Sales and Receipts 


Total net sales and receipts are defined 
as the total sales of new and used merchan- 
dise and receipts from repairs, equipment 
rental, restaurant and other services, less 
returns, adjustments and discounts. Trade-in 
allowances are not deducted. Commissions 
earned from the sales of goods owned by 
others and proprietors' withdrawals of goods 
(at retail) for personal use are included. 
Non-trading revenues, bad debts recovered 
and direct sales taxes are excluded. 


Stocks 


Stocks are defined as the selling value 
of inventory on hand at the end of the month 
or as at the end of the fiscal period fal- 
ling nearest the end of the calendar month. 


Accounts Receivable 
Accounts receivable are defined as cus- 


tomers' accounts and notes receivable as at 
the end of the month, as well as all new 


credit granted during the month, less pay- 
ments received. Accounts discounted with 
banks, paper sold to sales finance compa- 


nies, or amounts owing on account’ of 
credit-card plans, are excluded. Accounts 
receivable used as security for bank loans 
are not considered as discounted if still 
payable and are therefore included. 


Junior Department Store 


Junior Department Stores are defined as 
retailing entities which sell the same wide 
range of goods (see department store defini- 
tion) that are sold in the more traditional 
(major) department stores and are popularly 
described as discount operations. 
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Tous autres articles (divers). Cette catégorie 
comprend toutes les marchandises que tient le 
magasin, mais qui ne figurent pas ci-dessus, 
telles que: articles de toilette, cosmétiques et 
médicaments; appareils et fournitures photogra- 
phiques; tissus a la piéce; mercerie et menus ar- 
ticles; bijouterie; articles de sport et valises; 
papeterie, livres et revues; et aliments. 
Nota: Le magasin doit tenir au moins trois des 
séries mentionnées ci-dessus, dont aucune ne doit 
représenter plus de 50% des ventes globales du 
magasin. Au moins 10% des ventes globales du 
magasin doivent provenir des groupes tous autres 
articles ou divers. 


Ventes et recettes nettes totales 


Les ventes et recettes nettes totales sont 
définies cotme le total des ventes de marchan- 
dises neuves et usagées et des recettes provenant 
de réparations, de location de matériel, de la 
vente de repas et d'autres services, moins les 
rendus, les rajustements et les remises. La va- 
leur des reprises n'est pas déduite. Les commis- 
sions sur la vente de marchandises appartenant a 
autrui et la valeur (au détail) des marchandises 
prélevées par le propriétaire pour son usage per- 
sonnel sont comptées. Les recettes hors exploita- 
tion, les recouvrements de mauvaises créances et 
les taxes de vente directes sont exclus. 


Stocks 


Les stocks englobent la valeur marchande des 
stocks détenus & la fin du mois ou de la période 
financiére la plus rapprochée. 


. 


Comptes a recevoir 


Par comptes &@ recevoir on entend les comptes 
et billets & recevoir des clients a la fin du 
mois, ainsi que de tout nouveau crédit consent1i 
au cours du mois, moins les paiements re¢us. Les 
comptes escomptés & la banque, les titres vendus 
a des sociétés de financement des ventes et les 
montants dus en vertu d'un régime de cartes de 
crédit ne sont pas comptés. Les comptes & rece- 
voir servant & garantir un emprunt bancaire ne 
sont pas considérés comme étant escomptés s'ils 
sont encore payables; ils sont donc inclus. 


Grand magasin populaire 


Les grands magasins populaires sont définis 
comme étant des points de vente au détail qui 
offrent la méme vaste gamme d'articles (voir la 
définition d'un grand magasin) que les grands 
magasins traditionnels et qui sont généralement 
considérés comme des magasins & prix réduits. 


APPENDIX IT 


METHODOLOGY 


The monthly sales values, published at 
the Canada, provincial and metropolitan area 
levels, are based on the universe of depart- 
ment store organizations. A 100% response 
rate is aimed for each month with .the publi- 
cation usually delayed if large department 
store organizations have not responded in 
time. The monthly sales figures are esti- 
mated when necessary, due only to late res- 
ponse, by applying an imputation method 
which is unique to each organization. 


The monthly sales values by department, 
published at the Canada level, are based 
only on the organizations which provide the 
required breakdown of sales. The percentage 
distributions of sales by department, calcu- 
lated from the reporting organizations, are 
applied to the monthly Canada sales total in 
order to provide an estimate of sales by 
department at the Canada level. 


The monthly stock values by department, 
published at the Canada level, are based 
only on the organizations which provide the 
required breakdowns of sales and stocks. A 
stock-to-sales ratio for each department, 
calculated from the reporting organizations, 
is applied to the corresponding department's 


monthly sales estimate in order to provide 


an estimate of stocks by department at the 
Canada level. | 


The monthly accounts receivable values, 
published at the Canada level, are based on 
a panel of department store organizations 
which are known to have accounts receiv- 
able. Data for late respondents are esti- 
mated by applying the monthly percentage 
change in accounts receivable, calculated 
from the reporting organizations, to the 
previous month's data of each organization 
that was late in reporting. 


APPENDICE II 


ME THODOLOGIE 


Le chiffre des ventes mensuelles, publié pour 
le Canada, les provinces et les régions métropo- 
litaines, est établi en fonction de l'univers des 
sociétés de grands magasins. Puisque l'on vise 
chaque mois un taux de réponse de 100%, la pu- 
blication est habituellement retardée si une 
grande firme n'a pas fait parvenir sa déclaration 
dans les délais prévus. Dans le cas d'une réponse 
tardive, il est possible de calculer un chiffre 
estimatif des ventes mensuelles grace @&4 une 
méthode d'imputation qui est unique a chaque 
firme. 


Le chiffre des ventes mensuelles par rayon pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 
ventes. La répartition en pourcentage des ventes 
par rayon obtenues auprés des firmes déclarantes 
est appliquée au chiffre mensuel des ventes tota- 
les pour le pays afin d'établir une estimation 
des ventes par rayon pour l'ensemble du Canada. 


Le chiffre des stocks mensuels par rayon pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 
ventes et des stocks. Pour chaque rayon, le rap- 
port des ventes aux stocks (calculé @ partir des 
déclarations des firmes) est appliqué 4 l'estima- 
tion des ventes mensuelles afin de produire une 
estimation des stocks pour le Canada. 
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Le chiffre des comptes 4 recevoir mensuel pour 
l'ensemble du pays provient des sociétés de 
grands magasins qui ont de tels comptes. Les don- 
nées relatives aux enquétés retardataires sont 
estimées comme suit: on calcule d'abord la varia- 
tion en pourcentage des comptes 4 recevoir des 
firmes déclarantes, puis on la fait porter sur 
les chiffres du mois précédent de la firme retar- 
dataire. 


APPENDIX IIT 


DATA RELIABILITY 


Non-sampling Errors 


The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a complete enumeration of 
all department store locations as reported 
by the organizations listed at the end of 
this publication. The survey can be con- 
sidered as a complete census of the popula- 
tion under consideration and therefore not 
subject to sampling errors; however, even 
under a census situation, with a complete 
enumeration each month of all known depart- 
ment store locations, errors in published 
data can occur. These errors, called non- 
sampling errors, are present whether a sam- 
ple or a complete census of the population 
is taken and can be attributed to one or 
more of the following sources: 


Coverage error. This error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage 
of the population of interest. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the characteris- 
tics of the question, inability or unwill- 
ingness of the respondent to provide correct 
information, misinterpretation of the ques- 
tions because of definitional difficulties 
and different tendencies of different inter- 
viewers in explaining questions or inter- 
preting responses under different modes of 
communication. 


Non-response error. Some respondents may 
refuse to answer questions, some are unable 
to respond, while others may be too late in 
responding. Data for the non-responding 
units can be imputed using the data from 
responding units or some earlier data on the 
non-responding units if available. The ex- 
tent of error due to imputation is usually 
unknown and is very much dependent on any 
characteristic differences between the re- 
spondent group and the non-respondent group 
in the survey. This error generally in- 
creases with increases in the non-response 
rate and attempts are therefore made to ob- 
tain as high a response rate as possible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


APPENDICE III 


FIABILITE DES DONNEES 


Erreurs non liées 4 1'échantillonnage 


L'enquéte mensuelle sur les ventes et les 
stocks des grands magasins porte sur tous les 
points de vente des sociétés de grands magasins 
énumérées & la fin de cette publication. Etant 
donné qu'elle peut étre considérée comme un 
recensement exhaustif de la population observée, 
elle ne risque pas de comporter des erreurs 
d'échantillonnage. Par contre, méme les données 
publiées d'un recensement qui dénombre intégrale- 
ment a chaque mois l'ensemble des points de vente 
connus des grands magasins peuvent étre entachées 
d'erreurs. Celles-ci, dites non liées 4 1'échan- 
tillonnage, se retrouvent tant dans les recense- 
ments que dans les enquétes par échantillonnage. 
Elles sont dues & un ou plusieurs facteurs parm1 
les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur résulte 
d'un listage incomplet et d'une couverture insuf- 
fisante de la population visée. 


La réponse. Ici, l'erreur peut étre attribuable a 
la conception du questionnaire et aux caracté- 
ristiques de la question, a l'incapacité ou au 
refus de l'enquété de fournir des renseignements 
exacts, a l'interprétation fautive des questions 
due & des problémes d'ordre sémantique, Ou aux 
variations, d'un interviewer a l'autre dans le 
mode de communication retenu, lorsqu'il s'agit 
d'expliquer des questions et d'interpréter des 
réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapables 
et encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent étre imputées a 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
% l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne 
connait généralement pas l'importance de l' erreur 
d'imputation; celle-ci varie beaucoup selon les 
caractéristiques qui distinguent les répondants 
des non-répondants. Comme ce type d'erreur prend 
habituellement de l'ampleur & mesure qu' augmente 
le taux de non-réponse, on s'efforce d'obtenir le 
meilleur taux de réponse possible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors des 
diverses étapes du traitement, telles que le co- 
dage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control so that their presence does 
not impair the use and interpretation of 
final results. With regard to the estimates 
of this publication all attempts have been 
made to minimize the non-sampling errors: 
department store locations have been defined 
in a most precise manner; the questionnaires 
used in the survey have been carefully de- 
signed to minimize different interpreta- 
tions; detailed acceptance testing has been 
carried out for the different stages of 
editing and processing; and every possible 
effort has been made to reduce the non- 
response rate as well as the response 
burden. 


Non-sampling Error Measures 


One source of non-sampling error is the 
non-response error. Text Table I assists 
users in evaluating this error. Two response 
measures are derived, namely, the response 
rate, which is a measure of the proportion 
of those units which have responded in time 
for inclusion in this publication and the 
response fraction, which is a measure of the 
data response rate, and is the proportion of 
the published data which is based upon 
actual reported data. 


The units used in the Department Store 
Sales and Stocks Survey for derivation of 
the response rate is based on (1) the survey 
unit - the 10 provinces, the two territories 
and the four metropolitan areas in which a 
department store organization operates de- 
partment store locations and (2) the organi- 
zational unit - the department store firm 
(company) themselves. For example, a depart- 
ment store firm reporting for 20 stores in 
Ontario would be considered as one survey 
unit and one organizational unit while a 
firm reporting for five stores in Vancouver, 
10 in British Columbia (excluding Vancouver) 
and two in Yukon would be considered as 
three survey units but only one organiza- 
tional unit. 


The data variables under consideration 
for derivation of the response fraction are 
sales, stocks and accounts receivable. 


Text Table I gives the reliability of the 
survey data with respect to the non-response 
error. The response rate is given as the 
percentage of survey units and the corres- 
ponding organizational units which have 
responded in time for inclusion in this 
publication. The response fraction is given 
as the percentage of the published data 
which is based upon actual reported data 
submitted by department stores. For example, 
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Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées 3 1l'échantillonnage. En outre, il faut les 
cerner de sorte qu'elles ne nuisent pas a l'uti- 
lisation ou & l'interprétation des chiffres défi1- 
nitifs. En ce qui concerne les estimations du 
présent bulletin, tout a été mis en oeuvre afin 
de minimiser ce genre d'erreurs. Ainsi, les 
points de vente des grands magasins ont été défi- 
nis avec beaucoup de précision; les questionnai- 
res ont été congus avec soin afin de réduire au 
minimum le nombre d'interprétations éventuelles; 
les diverses étapes de vérification et de traite- 
ment ont fait l'objet de contréles d'acceptation 
détaillés; enfin, on n'a absolument rien négligé 
pour que le taux de non-réponse et le fardeau de 
réponse soient faibles. 


Estimation des erreurs non liées a 1'échantillon- 
nage 


Parmi les erreurs non liées a 1'échantillon- 
nage, on retrouve l'erreur de non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la ré- 
ponse qui aideront l'utilisateur & évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse représente la 
proportion des unités qui ont répondu assez tot 
pour @tre incluses dans la présente publication. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-a-dire la propor- 
tion des chiffres publiés qui est fondée sur des 
renseignements réellement déclarés. 


Les unités utilisées pour calculer le taux de 
réponse de l'enquéte sur les ventes et les stocks 
des grands magasins est fondée sur (1) les unités 
d'enquéte - soit les 10 provinces, les deux ter- 
ritoires et les quatre régions métropolitaines ou 
les sociétés de grands magasins exploitent des 
points de vente et (2) les unités organisation- 
nelles - les sociétés des grands magasins elles- 
mémes. Par exemple, une société de grands maga- 
sins qui produit une déclaration pour 20 magasins 
en Ontario est considérée comme une unité d'en- 
quéte et une unité organisationnelle alors qu'une 
firme dont la déclaration porte sur cinq magasins 
4 Vancouver, 10 en Colombie-Britannique (sauf 
Vancouver) et deux au Yukon représente trois uni- 
tés d'enquéte mais seulement une unité organisa- 
tionnelle. 


Les variables dont il faut tenir compte pour 
calculer la fraction de réponse sont les ventes, 
les stocks et les comptes @ recevoir. 


Le tableau explicatif I donne la fiabilité des 
données d'enquéte en matiére d'erreurs dues a la 
non-réponse. Le taux de réponse représente le 
pourcentage des unités d'enquéte et des unités 
organisationnelles correspondantes qui ont 
répondu assez t6t pour é6tre incluses dans le 
présent bulletin. Par contre, la fraction de 
réponse constitue le pourcentage des données 
publiées qui sont fondées sur des renseignements 
effectivement déclarés par les grands magasins. 


a cell of 20 organizational units in which 
five respond for a particular month would 
have a response rate of 25% in terms of 
these units. If the five units represented 
$8 million out of a published estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
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Par exemple, le taux de réponse d'une cellule 
comportant 20 unités organisationnelles dont cing 
répondent lors d'un mois donné atteindrait 25%. 
Cependant, si les cinq unités représentent $8 
millions sur l'estimation publiée de $10 mil- 
lions, la fraction de réponse s'éléverait a 80%. 
Comme le taux de réponse aurait, &4 lui seul, 
tendance @ déprécier la fiabilité de l'estimation 


reliability of the estimate and both measu- 
res should be considered. 


dans un tel cas, il faudrait tenir compte des 
deux unités de mesure. 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1985 
October 
TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, 1985 


Octobre 


Response rate Response fraction 


Taux de réponse Fraction de 


réponse 
Survey units Organizational 
units 
Unités d'en- Unités orga- 
quéte nisationnelles 
per cent - pourcentage 
Monthly sales total - Ventes mensuelles 
totales 100.0 100.0 100.0 
Monthly sales by department - Ventes men- 
suelles par rayon see 55.6 Cae? 
Monthly stocks by department - Stocks men- 
suels par rayon eee B0.9 60.2 
Month-end accounts receivable - Comptes a 
recevoir & la fin du mois mets 100.0 100.0 
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APPENDIX IV 


SEASONAL ADJUSTMENT 


Time series contain the elements essen- 
tial to the description, explanation and 
forecasting of the behaviour of an economic 
phenomenon: "They are statistical records of 
the evolution of economic processes through 
time."(1) In using time series to observe 
economic activity, economists and statisti- 
cians have identified four characteristic 
behavioural components: the long-term move- 
ment or trend, the cycle, the seasonal (va- 
riations) and the irregular (fluctuations). 
These movements are caused by various econo- 
mic, natural or institutional factors. The 
seasonal variations occur periodically on a 
more or less regular basis over the course 
of the year as a result of seasonal changes 
in weather, statutory holidays and other 
events which occur at fairly regular inter- 
vals and thus have a major impact on the 
rate of economic activity. 


In the interest of accurately interpreting 
the fundamental evolution of an economic 
phenomenon and producing forecasts of super- 
ior quality, Statistics Canada uses_ the 
X-11-ARIMA seasonal adjustment method(2) to 
seasonally adjust its time series. This 
method minimizes the impact of seasonal 
variations on the series and essentially 
consists of adding one year of raw data onto 
each end of the original series before it is 
seasonally adjusted per se. The estimated 
data are derived from forecasts and back- 
casts using ARIMA (Autoregressive Integrated 
Moving Average) models of the Box-Jenkins 


type. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
uses primarily the ratio-to-moving average 
method to smooth the modified series and 
obtain a preliminary estimate of the trend- 
cycle, to calculate the ratios of the origi- 
nal series (fitted) to the estimates of the 
trend-cycle and to estimate the seasonal 
factors from these ratios. The final sea- 
sonal factors are produced only after these 


(1) "A Note on the Seasonal Adjustment of 
Economic Time Series," Canadian Statis- 
tical Review, August 1974. 

(2) For further information see the X-11- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 
Estella Bee Dagum, Statistics Canada, 
Catalogue 12-564E, Occasional. 


APPENDICE IV 
DESAISONNALISATION 


Les séries temporelles ou chronologiques com- 
portent les éléments essentiels 4 la description, 
l'explication et la prévision du comportement 
d'un phénomene économique. "Ce sont des dossiers 
statistiques de l1'évolution des processus écono- 
miques dans le temps(1)". L'observation par les 
économistes et les statisticiens de l'activité 
économique & l'aide des séries temporelles a donc 
permis de distinguer quatre composantes princi- 
pales du comportement des séries temporelles: la 
tendance & long terme ou trend, le mouvement 
cyclique, les variations saisonniéres et les 
fluctuations irréguliéres ou accidentelles. Ces 
mouvements sont causés par différents facteurs, 
soit économiques, naturels ou institutionnels. 
Les variations saisonniéres sont les fluctuations 
périodiques plus ou moins réguliéres qui se pro- 
duisent au cours d'une année en raison du cycle 
météorologique normal, des congés fixes et d'au- 
tres événements qui se répetent a intervalles 
avec une certaine régularité pour influencer de 
fagon significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
1'évolution fondamentale d'un phénoméne économi- 
que et de produire une meilleure prédiction, 
Statistique Canada rajuste les séries temporelles 
au moyen de la méthode de désaisonnalisation 
X-11-ARMMI(2) afin de justement minimiser 1'im- 
pact des variations saisonniéres sur les séries. 
Cette technique consiste essentiellement @ ajou- 
ter une année de données brutes a chacune des 
deux extrémités de la série initiale avant de 
procéder & la désaisonnalisation proprement dite. 
Les données estimatives proviennent d'extrapola- 
tions prospectives et retrospectives réalisées 
par des modéles ARMMI (modéles autorégressifs a 
moyennes mobiles intégrées) du type Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel & la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifiée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, pour calculer les rapports de 
la série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle et pour estimer les facteurs sai- 
sonniers & partir de ces dits rapports. Les fac- 
teurs saisonniers définitifs ne sont produits que 


TT) La désaisonnalisation des séries temporelles 
économiques: quelques remarques; tiré a part 
de la Revue statistique du Canada, aott 1974. 

(2) Pour plus ample information voir La méthode 
de. désaisonnalisation X-11-ARMMI, par Estella 
Bee Dagum, Statistique Canada, NO 12-564F au 
catalogue, hors série. 


operations have been repeated several 
times.(3) These procedures, used to deter- 
mine the seasonal factors necessary to cal- 
culate the final seasonally adjusted data, 
are, since May 1983, executed every month 
instead of once a year. This permits us to 
update each month the reference series from 
which we derive the final estimations of the 
seasonal factors with the previous month's 
revised data. 

While seasonal adjustment permits a 
better understanding of the underlying 
trend-cycle of a series, the seasonally- 
adjusted series still contains an irregular 
component. Slight month-to-month variations 
in the seasonally adjusted series may be 
simple irregular movements; to get a better 
idea of the underlying trend, then, users 
must examine several months of seasonally 
adjusted series. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided. (3) 
The MCD is the shortest monthly span for 
which a certain ratio becomes and remains 
less than one, that is, the ratio for which 
the absolute average percentage change of 
the trend-cycle of the seasonally adjusted 
series becomes greater than the absolute 
average percent change of the irregular com- 
ponent. The MCD can be interpreted as the 
number of months over which a change in the 
seasonally adjusted series must move in a 
given direction before one can be reasonably 
certain that the trend-cycle of that series 
also has moved in the given direction. 
Clearly small MCD's are desirable and indi- 
cative of a smooth series. Applying a moving 
average to the seasonally adjusted data of 
MCD length tends to smooth irregular move- 
ments which may obscure the underlying 
trend-cycle. The MCD moving average provides 
a method of reducing all types of series to 
approximately the same degree of smoothness 
whatever the size of the irregular component 
in the original series. 


Commencing with March 1984, the Canada 
seasonally adjusted total is now derived 
"indirectly" by the summation of the 40 
individually seasonally adjusted depart- 


ments. Previously, this total was derived by 
seasonally adjusting the Canada total raw 
data "directly".(4) Also in March 1984, the 
end-point seasonal adjustment method was 
adopted. For the period May 1983 to February 
1984, a modified version of the "end-point 
seasonal adjustment" method, employing a 


(3) See Table 31. 


(4) Refer to: Lothian, J. and Morry, M. 


(1977): The Problem of Aggregation; 
Direct or Indirect, Ottawa: Seasonal 
Adjustment and Time Series Analysis 


Division, Statistics Canada. 
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lorsque ces opérations ont été exécutées @ plu- 
sieurs reprises(3). Ces étapes déterminant les 
facteurs saisonniers nécessaires au calcul des 
données désaisonnalisées finales, sont depuis mal 
1983, exécutées & chaque mois au lieu d'une seule 
fois par an. Il nous est donc possible de mettre 
& jour mensuellement les séries de référence des- 
quelles on dérive les estimations finales des 
facteurs saisonniers, en employant les données 
les plus récentes disponibles. 


Bien que la désaisonnalisation permette de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondamentale 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con- 
tient pas moins une composante irréguliére. De 
légéres variations d'un mois a l'autre dans la 
série désaisonnalisée peuvent n'étre que de 
simples mouvements irréguliers; pour avoir une 
meilleure idée de la tendance fondamentale, les 
utilisateurs doivent donc examiner les séries 
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, on retient l'usage des mois a 
dominance cyclique, ou MDC(3). Il s'agit du plus 
petit nombre de mois pour lesquels un certain 
rapport devient et reste inférieur a l'unité; 
autrement dit, il s'agit de la période pendant 
laquelle le taux de variation moyen absolu de la 
tendance-cycle de la série désaisonnalisée est 
supérieur & celui de la composante irréguliére. 
Le MDC peut étre considéré comme le nombre de 
mois que doit durer une variation de la série 
désaisonnalisée dans une direction donnée avant 
qu'on puisse @étre raisonnablement certain que la 
tendance-cycle de la série évolue dans la méme 
direction. Ainsi, un MDC peu élevé est souhaita- 
ble puisqu'il indique la présence d'une série 
lisse. L'application d'une moyenne mobile aux 
données désaisonnalisées de période égale au MDC 
tend & lisser les mouvements irréguliers pouvant 
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. La 
méthode de la moyenne mobile du MDC permet de 
réduire tous les genres de série & peu prés au 
m@me niveau de lissage, quelle que soit la taille 
de la composante irréguliére dans la série ini- 
tiale. 


Depuis mars 1984, le total désaisonnalisé au 
niveau du*Canada est dérivé de "facgon indirecte" 
en faisant la somme des 40 rayons désaisonnalisés 
séparément au préalable. Auparavant, ce total 
était obtenu en désaisonnalisant de "fagon di- 
recte" les données brutes du total, au niveau du 
Canada(4). De plus, la désaisonnalisation inter- 
polative a été adoptée en mars 1984. Pour la 
période s'échelonnant de mai 1983 a février 1984, 
on a utilisé une version modifiée de la désaison- 
nalisation interpolative, employant une prévision 


(3) Voir tableau 31. 


(4) Consulter: Lothian, J. et Morry, M. (1977): 
Aqgrégation directe ou indirecte, Ottawa, 
Division des séries chronologiques, de la 
recherche et de _ \L'analyse, Statistique 


Canada. 


projected factor for the current month only, 
was utilized. Prior to May 1983, seasonally 


adjusted data were derived on a monthly 
basis by employing projected seasonal 
factors (forecasted one year in advance) 


calculated once a year. 


REVISION PROCEDURES 


Due to the fact that statistical surveys 
are subject to different type of errors (as 
described previously in this section) and 
that to obtain a 100% response rate each 
month under a data collection program by 
mail would prove to be very difficult (al- 
most impossible sometimes) and costly, re- 
sults must be revised on an ongoing basis as 
new information is received, enabling us to 
update our statistical series accordingly. 


Revisions of two different types are made 
in regard to the Department Store Sales and 
Stocks Survey: the first relates to the way 
data are gathered while the second results 
from the seasonal adjustment procedures. In 
the first type of revision, corrections 
apply only to the previous year data. They 
are conducted after the end of the year and, 
consequently, the revised figures are pu- 
blished in the March issue of the following 
year of the present bulletin. The second 
type of revisions are both monthly and an- 
nual. In the case of the monthly revisions, 
the corrected figures for the current month 
(June for example), are published in the 
following month issue of the present cata- 
logue (July), while the annual revisions are 
published once a year in the March issue. 


Generally, revised data are indicated 
with an "r" beside the name of the month to 
which they apply, in order to inform the 
user of these changes. 
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du facteur de désaisonnalisation pour le mois 
courant seulement. Avant mai 1983, les données 
désaisonnalisées étaient dérivées sur une base 


x 


mensuelle, @ l'aide de prévisions (une année a 
l'avance) des facteurs saisonniers calculés une 
fois par année. 


PROCEDURES DE REVISION 


Puisque les enquétes statistiques sont sujet- 
tes a différents types d'erreurs (telles qu'ex- 
plicitées précédemment dans cette section) et 
qu'il serait trés cotiteux et difficile (pratique- 
ment impossible parfois) d'atteindre, @ partir 
d'un programme de collecte de données par la 
poste, un taux de réponse de 100%, il faut donc 
réviser les résultats sur une base réguliére afin 
de mettre a jour les séries statistiques en dé- 
coulant, @ mesure que de nouvelles informations 


nous sont transmises. 


On compte donc des révisions de deux types en 
regard & l'enquéte sur les ventes et stocks des 
grands magasins: les premitres sont liées a la 
fagon dont les données sont produites tandis que 
les secondes résultent de la procédure de désai- 
sonnalisation. Les révisions du premier type ne 
se rapportent qu'aux seules données de l'année 
précédente. Elles sont effectuées a la fin de 
l'année et les résultats révisés sont publiés 
dans le numéro de mars de l'année suivante du 
présent bulletin. Les révisions du deuxiéme type 
sont & la fois mensuelles et annuelles. Dans le 
cas de celles mensuelles, les résultats rectifiés 
qui référent au mois courant (soit juin par exem- 
ple) sont ajoutées 4 la publication du mois sui- 
vant (juillet) tandis que les révisions annuelles 
ne sont publiées qu'une fois l'an, dans le bulle- 
tin de mars. 


En général, on avise l'utilisateur de ces 
changements, en inscrivant un "r" @ coté du nom 


du mois auquel on applique des révisions. 
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NUMBER OF SHOPPING DAYS NOMBRE DE JOURS COMMERCIAUX 

The number of shopping days that this Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
publication is based on varies from month to sont basés les renseignements présentés ici varie 
month. See Text Table II for the number of d'un mois & l'autre. Le tableau explicatif II 
shopping days the current publication is donne le nombre de jours pour la période la plus 
based on. récente. 


TEXT TABLE II. Number of Shopping Days, by Month, 1984 and 1985 


TABLEAU EXPLICATIF IL. Nombre de jours commerciaux, par mois, 1984 et 1985 


ae 


1985 1984 
Total number Number of Total number Number of 
of shopping Saturdays of shopping Saturdays 
days days 
Nombre total Nombre de Nombre total Nombre de 
de jours samedis de jours samedis 
commerciaux commerciaux 
SS a ee eS eee ee ee eee 
January - Janvier 26 4 26 4 
February - Février 24 4 25 4 
March - Mars 26 5 Pal. 5 
April - Avril 25 4 24 4 
May - Mai 26 4 26 4 
June - Juin 25 5 26 5 
July - Juillet 26 4 26 4 
August - Aodtt 26 D 26 4 
September - Septembre 24 4 24 5 
October - Octobre 26 4 26 4 
November - Novembre 26 5 26 4 
December - Décembre 2 4 (05) D 


APPENDIX V 


CONSTANT DOLLAR ESTIMATES 


To obtain constant dollar estimates of 
total department store sales (Table 30), 
estimates of sales by department group are 
deflated using department group implicit 
price indicies supplied by the Industry 
Product Division of Statistics Canada. 
These deflated department group estimates 
are then totalled to give an estimate of 
total department store sales in constant 
dollars. The published price index is an 
implicit index calculated by dividing the 
total current dollar sales estimate by the 
total constant dollar sales estimate. 


DATA CONFIDENTIALITY 


Statistics Canada is prohibited by law 
from publishing any statistics which would 
divulge information relating to any identi- 
fiable business without the previous consent 
in writing of that business.(5) The disclo- 
sure of data likely to reveal specific 
information on the activity of a particular 
company is therefore systematically and 
rigorously controlled and regulated to 
prevent the publication or disclosure of any 
information deemed confidential. The rules 
regarding the confidentiality of parts of 
the results of merchandising surveys are 
therefore applied in such a way that no data 
are shown for cells (or statistical units) 
composed of fewer than three companies or of 
three or more if these are dominated by one 
or two companies. Then, in the publication 
itself, the information is withheld on this 
designated cell by entering an "X" in the 
appropriate boxes. 


Another way of preserving data confiden- 
tiality without having to enter an "X" is to 
combine (consolidate) the information from 
selected regions (or selected cells) for the 
same item. The data in question can then 
simply be aggregated and published in a less 
detailed, but still confidential, form. For 
example, in many cases the data for the 
Northwest Territories and the Yukon are 
included with the British Columbia data. 


The rigorous application of these rules 
preserves the confidentiality of the infor- 
mation and ultimately has little effect on 
the dissemination of merchandising survey 
results. 


(5) See Section 16 of the Statistics Act 
(Chapter 15), entitled "Secrecy". 


APPENDICE V 


ESTIMATIONS EN DOLLARS CONSTANTS 


Afin d'obtenir la valeur estimative de l'en- 
semble des ventes des grands magasins en dollars 
constants (tableau 30), les estimations des 
ventes relatives aux principaux groupes de dépar- 
tements sont dégonflées au moyen des indices 
implicites de prix appropriés fournis par la 
Division du produit industriel de Statistique 
Canada. Les estimations de ces groupes de rayons 
ainsi dégonflées sont par la suite totalisées 
pour produire l'estimation de l'ensemble des ven- 
tes des grands magasins en dollars constants. 
L'indice des prix qui est publié est un indice 
implicite obtenu en divisant le chiffre estimatif 
des ventes totales en dollars courants par l'es- 
timation correspondante en dollars constants. 


CONFIDENTIALITE DES DONNEES 


La loi interdit & Statistique Canada de diffu- 
ser au grand public des données qui pourraient 
servir & identifier une entreprise ou certaines 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu au 
préalable l'autorisation écrite de cette dernié- 
re(5). Ainsi, le dévoilement de données suscepti- 
bles de révéler des renseignements précis sur 
l'activité d'une entreprise particuliére est sys- 
tématiquement contrélé suivant des dispositions 
strictes de telle sorte qu'aucun renseignement 
jugé secret ne soit publié ou divulgué. L'appli- 
cation des régles sur le caractére secret d'une 
partie des résultats des enquétes sur le commerce 
s'établit donc de maniére a ce qu'aucune donnée 
ne soit révélée pour des cellules (ou unités 
statistiques) composées de moins de trois compa- 
gnies, ou encore de trois ou plus lorsque cel- 
les-ci sont dominées par une ou deux compagnies. 
Par la suite l'information concernant ces cellu- 
les est dissimulée en inscrivant un X aux diffé- 
rents postes visés dans la publication. 


Une autre facon de préserver le caracteére con- 
Fidentiel de l'information sans pour autant avoir 
4 mettre des "X", consiste a grouper (consolider) 
pour certaines régions (ou certaines cellules) 
l'information d'un méme poste. I1 suffit alors 
d'agréger les données visées et de les présenter 
sous une forme moins détaillée mais qui respecte 
la consigne de confidentialité. Par exemple dans 
bien des cas, les données relatives aux Territoi- 
res du Nord-Ouest et du Yukon sont incluses avec 
celles de la Colombie-Britannique. 


Ainsi, par 1'application rigoureuse de ces 
regles, le caractére privé de l'information est 
préservé et n'affecte que tres marginalement en 
fin de compte la diffusion des résultats des 
enquétes sur le commerce. 


(5) Voir l'article 16, intitulée Secret, du cha- 
pitre 15 de la Loi sur la statistique. 


EXPLANATORY NOTES 


The percentage changes in sales shown in 
this publication are based on the total dol- 
lar volume of receipts for each of the per- 
iods being compared. These trends include 
the effect of stores starting operation or 
ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e. those in operation in 
both of the periods being compared. 


The stock-sales ratios(6) are derived by 
dividing the dollar volume of stocks at 
selling value at the end of the month by the 
dollar volume of sales for the month. 


The sales-stock ratios(7) are derived by 
dividing the dollar volume of the sales for 
the month by the average of the beginning 
and ending stocks at selling value for the 
month. 


The metropolitan areas are census metro- 
politan areas. 


The commodity reference list, which des- 
cribes in detail the commodities comprising 
each of the 40 departments noted within, is 
published in the January issue of this 
publication. 


Revisions to department store sales and 
stocks are published yearly in the March 
issue of this publication. Revisions to 
month-end accounts receivable are published 
on a monthly basis. 


(6) See Table 26. 
(7) See Table 27. 


oz 


NOTES EXPLICATIVES 


Les variations des ventes en pourcentage don- 
nées dans la présente publication sont fondées 
sur la valeur totale des recettes pour chacune 
des périodes observées. Elles tiennent compte des 
magasins qui ont ouvert leurs portes et de ceux 
qui les ont fermées; autrement dit, elles ne se 
limitent pas aux magasins qui ont été exploités 
dans toutes les périodes en cause. 


On obtient les ratios stocks-ventes(6) en di- 
visant la valeur marchande des stocks a la fin du 
mois par le chiffre des ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks(7) en di- 
visant le chiffre des ventes pour le mois par la 
valeur marchande moyenne des stocks en début et 
en fin de mois. 


Les régions métropolitaines correspondent aux 
régions métropolitaines du recensement. 


La liste de référence des marchandises, qui 
décrit en détail les produits de chacun des 40 
rayons présentés dans cette publication est 
reproduite dans le numéro de janvier. 


Les chiffres révisés des ventes et des stocks 
des grands magasins sont publiés chaque année 
dans le numéro de mars du présent bulletin. Les 
révisions aux comptes 4 recevoir en fin de mois 
sont apportées mensuellement. 


(6) Voir tableau 26. 
(7) Voir tableau 27. 


APPENDIX VI - APPENDICE VI 


LIST OF DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS — LISTE DES ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS 


MAJOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS TRADITIONNELS 


Ayre's Ltd., Water St., St. John's, Newfoundland 

Baine Johnstone & Company Ltd., Bowring Division, P.O. Box 4100, St. John's, Newfoundland 

Caplan, C., Ltd., 135 Rideau St., Ottawa, Ontario (Closed July 1984 - Fermée juillet 1984 ) 

Eaton, T., Co. Canada Ltd., 290 Yonge St., Toronto, Ontario 

Goudies Ltd., 22 King St. W., Kitchener, Ontario(1) 

Holman, R.T., Ltd., Water St., Summerside, Prince Edward Island 

Hougens Ltd., 305 Main St., Whitehorse, Yukon(2) 

Hougens Watson Lake 84, Box 97, Watson Lake, Yukon(2) 

Hubert, Magasin J.0., Ltée, 163-165 rue Principale, Maniwaki, Québec 

Hudson's Bay Co., 2 Rloor St. £., Toronto, Ontario(2) 

Lloydminster & District Agricultural Co-op Association Ltd., 4910-50th St., Lloydminster, Saskatchewan 

Ogilvy's, James A., Ltd., Ste-Catherine St. W., Montréal, Québec 

Right House, The, Co. Ltd., 35-41 King St. E., Hamilton, Ontario (Closed February 1983 - Fermée 
février 1983) 

Robinson Ogilvy Inc., 18 James St., Hamilton, Ontario 

Simpsons Ltd., 1/76 Yonge St., Toronto, Ontario 

Sears Canada Inc., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 

Smith & Chapple Ltd., 24 Birch St., Chapleau, Ontario 

Woodward Stores Ltd., 101 West Hastings St., Vancouver, British Columbia 


JUNIOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS POPULAIRES 


K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, Ontario 

Sentry Dep't. Stores Ltd., 1650 Avenue Rd., Toronto, Ontario (Closed January 1984 - Fermée janvier 
1984 ) 

Steinberg Inc., Miracle Mart Division, 5151 Thimens, St-Laurent, Québec 

Towers Department Stores Ltd., 6509 Airport Rd., Mississauga, Ontario 

Woolco Department Stores, c/o F.W. Woolworth Co. Ltd., 2277 Sheppard Ave., Weston, Ontario(2) 

Zeller's Ltd., 5100 De Maisonneuve Ouest, Montréal, Québec 


(1) Goudies Ltd. has been reclassified to the "Family Clothing" trade group as of January 1, 1985. 

(1) Goudies Ltd. est reclassifié au groupe des magasins de "Vétements pour famille" depuis le 1°? 
janvier 1985. 

(2) All department stores in the Yukon and Northwest Territories have been reclassified to the 
"General Merchandise" trade group as of January 1, 1985. 

(2) Tous les grands magasins du Yukon et des Territoires du Nord-Ouest sont reclassifiés a d'autres 
genres de commerce du groupe des magasins de "Marchandises diverses" depuis le 1©* janvier 1985. 
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Following are publications of the Indus- 
try Division in the Retail Trade sector. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Department Store Sales and Stocks. 
M., Bil. 55 pages. First Issue, 1938 
(ISSN 0380-7045). 


Department Store Sales by Region. 
Advance Release. M., Bil. 1 page. 
First Issue, 1950 (ISSN 0709-8650). 


Retail Trade. M., Bil. Approx. 85 
pages. First Issue, 1929 (ISSN 0380- 
6146). 


New Motor Vehicle Sales. M., Bil. 
Approx. 25 pages. First Issue, 1932 
(ISSN 0705-5595). 


Merchandising Inventories. M., Bil. 
30 pages. First Issue, 1972 (ISSN 
0380-7177). 


Retail Chain and Department stores. 
Aw, Bil. Approx. 1005 pages. First 
Issue, 1933 (ISSN 0380-7878). 


Vending Machine Operators. A., Bil. 
45 pages. First Issue, 1958 (ISSN 
0527-6411). 


Direct Selling Canada. A., Bil. 25 
pages. First Issue, 1966-67 (ISSN 
0590-5702). 


Campus Book Stores. A., Bil. Approx. 
35 pages. First Issue, 1968-69 (ISSN 
0380-6286). 


Market Research Handbook. A., Bil. 
700. pages. First Issue, 1975 (ISSN 
0590-9325). 


Retail Trade Historical Statistics, 
1972-1979. 0O., Bil. 695 pages. (ISBN 
0-660-506-13-0) 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les 


publications suivantes se trouvent a la 


Section du commerce de détail, Division de 1'in- 
dustrie. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Ventes et stocks des grands magasins. M., 
Bil. 55 pages. Premier numéro, 1938 (ISSN 
0380-7045). 


Ventes des grands magasins par région. 
Rapport provisoire. M., Bil. 1 page. Pre- 
mier numéro, 1950 (ISSN 0709-8650). 


Commerce de détail. M., Bil. Environ 85 
pages. Premier numéro, 1929 (ISSN 0380- 
6146). 


Ventes de véhicules automobiles neufs. M., 
Bil. Environ 25 pages. Premier numéro, 
1932 (ISSN 0705-5595). 


Stocks commerciaux. M., Bil. 30 pages. 
Premier numéro, 1972 (ISSN 0380-7177). 
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INTRODUCTION 


The present universe of department store 
firms was originally derived from the 1971 
Census of Merchandising and Services. A 
"List of Department Store Organizations" can 
be found at the end of this publication. 


For the purpose of this publication, only 
the activities of actual department store 
"locations" of department store organiza- 
tions are considered, thereby enabling the 
"location" concept, which is common to both 
the census and the current survey program 
of the Industry Division (formerly Merchan- 
dising and Services Division), to be utiliz- 
ed. (The census also measures the activities 
of "establishments", however, this concept 
is not used in the monthly survey of depart- 
ment stores.) Under the "location" concept, 
department store data contained in this 
publication exclude the activities of other 
kinds of businesses which may be operated by 
the reporting department store firms. For 
example, non-department store locations are 
classified to the kinds of business most 
appropriate to their commodity structure 
with the catalogue sales activity of depart- 
ment store organizations classified to the 
"General Merchandise Stores" kind of busi- 
ness category. 


The business done by concessions located 
in department store outlets is considered as 
part of the overall business of the outlets 
in which they are located for the purpose of 
this publication. However, sales of an as- 
sociated large food department (or store) 
are included only if it is an integral part 
of the overall department store operation 
and is not identified to the public by any 
name which differs from that of the depart- 
ment store with which it is associated. The 
rationale underlying this approach is as 
follows: for purposes of market research or 
urban planning, a department store (the 
largest type of mass merchandising activity 
in Canada) together with its leased depart- 
ments, if any, is considered to be a total- 
ity; that is, it competes in the market 
place as one structure, rather than as a 
number of smaller stores. 


L'univers des firmes de grands magasins uti- 
lisé aujourd'hui est fondé sur le recensement du 
commerce et des services de 1971. La "Liste des 
organisations de grands magasins" est donnée a la 
fin de cette publication. 


Aux fins de cette publication, seules les ac- 
tivités des "locaux d'affaires" réels des firmes 
de grands magasins sont étudiées; on peut ainsi 
faire appel au concept des "points de vente", qui 
est commun au recensement et au programme d'en- 
quéte courant de la Division de l'industrie, (an- 
ciennement Division du commerce et des services). 
(Le recensement mesure également les activités 
des "établissements", toutefois cette unité 
d'observation n'est pas utilisée dans 1'enquéte 
mensuelle sur les grands magasins.) En vertu de 
la notion de "points de vente", les données sur 
les grands magasins présentées dans cette publi- 
cation ne tiennent pas compte d'autres genres de 
commerce auxquels peuvent s'adonner les firmes 
déclarantes. Ainsi, les points de vente qui ne 
répondent pas a la définition des grands magasins 
sont attribués 4a la catégorie commerciale qui 
convient le mieux aux diverses marchandises 
offertes; a titre d'exemple, les bureaux de vente 
par catalogue des sociétés de grands magasins 
sont classés dans le genre de commerce "magasins 
de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions 
établies dans les grands magasins sont, aux fins 
de la présente publication, considérées comme 
faisant partie des affaires globales du magasin 
ou sont établies les concessions. Cependant, les 
ventes d'un important rayon (ou magasin) d'ali- 
mentation associé ne seront incluses que si le 
rayon ou magasin fait partie intégrante de 1l'ex- 
ploitation générale du grand magasin et n'est pas 
connu du public sous un nom différent de celui du 
grand magasin auquel il est associé. Cette mé- 
thode se justifie du fait que les spécialistes 
des études de marché et les urbanistes conside- 
rent comme un tout le grand magasin (qui consti- 
tue le plus important genre de grande surface au 
Canada) et les rayons de concessions; autrement 
dit, le grand magasin se présente sur le marché 
comme un établissement unique et non comme un 
regroupement de petits magasins. 


Chart — 1 Graphique — 1 
Department Store Sales, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1983-1985 


Ventes des grands magasins, par mois, non désaisonnalisees et désaisonnalisées, Canada, 1983-1985 
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Chart — 2 Graphique — 2 
Department Store Stocks, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1983-1985 
Stocks des grands magasins, par mois, non désaisonnalisés et désaisonnalisés, Canada, 1983-1985 
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Chart — 3 Graphique — 3 
Department Store Sales and Total Retail Trade, by Month, Canada, 1983-1985 


Ventes des grands magasins et commerce de détail total, par mois, Canada, 1983-1985 
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Chart — 4 Graphique — 4 
Department Store Sales, Current and Constant (1971) Dollar Estimates, 1983-1985 


Ventes des grands magasins, estimations en dollars courants et constants (1971), 1983-1985 
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Chart —5 Graphique — 5 
Department Stores’ Month-End Accounts Receivable, Canada, 1983-1985 

Comptes a recevoir des grands magasins a la fin du mois, Canada, 1983-1985 
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HIGHLIGHTS POINTS SAILLANTS 


Seasonally Adjusted Sales Ventes désaisonnalisées 


o Adjusted for seasonal fluctuations, holi- o Les ventes des grands magasins, corrigées en 


days and the number of trading days, total 
department store sales in November 1985 
increased by 3.3% to $1,044.1 million from 
the revised October 1985 level of $1,010.7 
million. Among the 28 departments re- 
cording higher sales, the most notable 
increases were reported for departments 
carrying china and glassware and qasoline, 
oil, auto accessories, repairs and sup- 
plies, both at +14.2%, floor coverings 
(+13.7%) and women's and misses' coats and 
suits (+13.4%). The largest decreases were 
registered by millinery (-13.8%), women's 
and misses' sportswear (-3.9%) and lamps, 
pictures, mirrors and all other home fur- 
nishings (-2.8%). 


fonction des variations saisonniéres et du nom- 
bre de journées d'affaires, ont augmenté de 
3.3% en novembre 1985, en regard du mois d'oc- 
tobre 1985 ($1,010.7 millions - chiffre révisé) 
pour s'établir a $1,044.1 millions. Des 28 
rayons qui ont connu des hausses des ventes, on 
a constaté les augmentations les plus marquées 
dans les rayons de porcelaine et verrerie et 
d'essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures, lesquels ont enre- 
gistré des hausses identiques de 14.2%, de 
revétements de plancher (+13.7%) et de manteaux 
et tailleurs pour dames et jeunes filles 
(+13.4%). Par contre, les plus fortes baisses 
des ventes ont été observées dans les rayons de 
chapeaux (-13.8%), de vétements sports pour 
dames et jeunes filles (-3.9%) et de lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d'ameuble- 
ment pour la maison (-2.8%). 


Unadjusted Sales Ventes non désaisonnal isées 


o Department stores in Canada reported unad- o Les ventes des grands magasins, sans ajuste- 


justed sales totalling $1,360.2 million in 
November 1985, up 8.4% from the November 
1984 level. Sales were higher in 31 of the 
40 departments for which information is 
compiled, with the largest increases re- 
ported in hardware, paints, wallpaper, 
etc. (+31.0%), women's and misses! dres- 
ses, housedresses, aprons and uniforms, as 
well as floor coverings, both at +27.9% 
and jewellery (+22.4%). The most notable 
decreases were recorded for millinery 
(-13.3%), photographic equipment and sup- 
plies (-6.9%) and all other departments 
(-5.4%). 


All provinces posted gains in November 
1985 over the corresponding month in 1984, 
increases ranging from 12.7% in Ontario to 
1.0% in Manitoba. Sales also rose in all 
of the ten metropolitan areas surveyed, 
with increases ranging from 18.6% in 
Hamilton to 0.4% in Winnipeg. 


Sales by major department stores in Novem- 
ber 1985 reached $864.7 million, up 8.2% 
from the corresponding month a year ear- 
lier, while junior department stores had 
sales of $495.5 million, up 8.9% over the 
same period last year. 


ments saisonniers, ont totalisé $1,360.2 mil- 
lions en novembre 1985, soit 8.4% de plus qu'en 
novembre 1984. Des 40 rayons pour lesquels on 
recueille des données, 31 ont indiqué des haus- 
ses. Les augmentations les plus fortes ont été 
enregistrées dans les rayons de quincaillerie, 
peinture, papier-tenture, etc (+31.0%), de 
robes, robes de ménage, tabliers et uniformes 
pour dames et jeunes filles (+27.9%), de revé- 
tements de planchers (+27.9%) et de bijouterie 
(+22.4%). Les baisses les plus notables ont été 
signalées dans les rayons de chapeaux (-13.3%) 
d'appareils et  fournitures photographiques 
(-6.9%) et dans tous les autres rayons (-5.4%). 


Les ventes des grands magasins ont progressé, 
dans toutes les provinces, en novembre 1985 
comparativement au méme mois l'an dernier, les 
gains s'échelonnant de 12.7% en Ontario a 1.0% 
au Manitoba. Les dix régions métropolitaines 
visées par l'enquéte ont rapporté des ventes 
accrues, les gains s'échelonnant de 18.6% a 
Hamilton &@ 0.4% & Winnipeg. 


Les ventes des grands magasins traditionnels, 
en novembre 1985, se sont chiffrées & $864.7 
millions, soit une hausse de 8.2% par rapport 
aux ventes enregistrées & pareille date l'an 
dernier. Les grands magasins populaires ont, 
quant a eux, indiqué des ventes s'élevant a 
$495.5 millions, ce qui représente un gain de 
8.9% en regard du mois de novembre de l'année 


derniére. 


o In November 1985, there were 801 retail 
locations operated by department store 
organizations, one more than in October 
1985, but unchanged from the number re- 
ported in November 1984. Of this total 
number, 319 locations were operated by 
major department store organizations and 
482 by junior department store 
organizations. 


o Cumulative sales for the first eleven 
months of 1985 totalled $10,221.3 million, 
an increase of 5.7% over the $9,669.1 mil- 
lion reported a year earlier. 


o In November 1985, total department store 
sales constituted 11.4% of all retail 
sales in Canada, a slight decrease from 


the 11.8% share held in November 1984. 


Stocks 


0 The unadjusted selling value of invento- 
ries held by department stores in November 
1985 was $4,332.8 million, up 9.8% from 
November 1984. Seasonally adjusted de- 
partment store stocks totalled $35, 70952 
million, up 0.9% from the October 1985 
revised value of $3,675.3 million. 


Accounts Receivable 


o The total value of accounts receivable of 
all department store organizations in 
November 1985 amounted to $2,138.3 mil- 
lion, up 6.4% from the $2,010.1 million 
recorded in October 1985. 


Xiv 


o En novembre 1985, on a dénombré un total de 801 
points de vente au détail exploités par les so- 
ciétés de grands magasins, soit un de plus 
qu'en octobre 1985, mais le méme nombre qu'en 
novembre 1984. De ce total, 319 ont été exploi- 
tés par les sociétés de grands magasins tradi- 
tionnels et 482 par les sociétés de grands 
magasins populaires. 


o Les ventes cumulatives pour les onze premiers 
mois de 1985, ont totalisé $10,221.3 millions, 
soit une hausse de 5.7% par rapport au total de 
$9,669.1 millions signalés pour la période cor- 
respondante en 1984. 


o En novembre 1985, les ventes totales des grands 
magasins ont représenté 11.4% de l'ensemble des 
ventes au détail au Canada, un léger recul par 
rapport a la part de 11.8% détenue en novembre 
1984, 


Stocks 


o La valeur marchande, non désaisonnalisée, des 
stocks détenus en novembre 1985, a haussé de 
9.8% par rapport au mois correspondant l'année 
derniére, pour s'établir & $4,332.8 millions. 
La valeur désaisonnalisée des stocks a, quant a 
elle, connu une hausse de 0.9% par rapport au 
mois précédent ($3,675.3 millions - chiffre 
révisé) et s'est élevée a $3,709.3 millions. 


Comptes 4 recevoir 


o En novembre 1985, la valeur totale des créances 
& recouvrer par les sociétés de grands magasins 
s'est chiffrée a $2,138.3 millions, soit 6.4% 
de plus que la valeur enregistrée en octobre 
1985 ($2,010.1 millions). 


STATISTICAL TABLES 


TABLEAUX STATISTIQUES 


TABLE 1. Department Store Monthly Sales, by Department, Canada, 1984 and 1985 


1985 
eee ee EE 
Department 
January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses! dresses, housedresses, 8,867 10,054 15,827 18, 842 Zoya VD, 532 17,248 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 13,162 eZ eltiZ 21,186 Ain 8S 10,924 7,916 7,073 
3 Women's and misses' sportswear 33,141 38,002 DD, o5 58,259 71,734 58,577 52,421 
4 Furs De 47 Bi) eS) 1705) 1,236 386 563 1 1 
5 Infants' and children's wear and nursery 18, 380 18,267 23,097 24, 333 23,718 22,528 21, 846 
equipment 
6 Girls! and teenage girls' wear 8,774 Ce Ivar 18,744 M955, 18,241 13,813 13,676 
7 Lingerie and women's sleepwear 11,844 12,085 15,449 16,045 20,143 16,948 18,156 
8 Intimate apparel 9 O77 7,928 11, 305 Teal! 12,584 11,902 11,454 
9 Millinery 1,560 1,069 1,179 1,457 1,348 1,149 1,193 
10 Women's and girls' hosiery 8,561 7,590 10,813 11,389 11,574 9,495 7,170 
g ’ ’ ’ 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 10, 182 9,180 13, 746 14,434 16, 863 ey 10, 788 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 15, 387 14,277 24,925 28, 338 29,441 23,583 21,099 
13 Men's clothing 23,420 23,040 35,906 37,181 38, 631 43,374 29,627 
14 Men's furnishings 26,318 26,319 39), Di, 40,122 48,048 56,685 41,988 
15 Boys! clothing and furnishings 7,730 psi A2595> 13,766 13,260 11, 846 10, 903 
16 Men's and boys! footwear 10,677 9,187 16,026 17,360 18, 483 18,244 15,187 
17 Food and kindred products 51, 900 61,856 56,138 63,290 64,008 55,109 50, 102 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 44,181 43,798 50, 385 49, 880 54,188 51,749 49,399 
19 Photographic equipment and supplies 8,696 7,143 Deol 9,744 10,591 13,073 12, 362 
20 Piece goods 2,809 3,130 4,149 3,304 4,032 3,203 3,124 
21 Linens and domestics BA 592 18,082 24,667 24, 800 29,360 28,945 31,758 
22 Smallwares and notions 9,272 7, 386 8,651 7,700 7,483 7,084 7,550 
23 China and glassware 7,208 7,887 10,144 9,676 13,474 10,494 10,455 
24 Floor coverings 8,851 9,143 11,711 12,475 13, 157. 12,748 14, 385 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 9,904 9,771 13,429 14,418 16,327 15,489 16,232 
erings 
26 eee Phew eee mirrors and all other By) 4,787 6,403 7,095 6,408 6,341 7,292 
ome furnishings 
27 Furniture ! 42,715 32,951 45,260 48,996 49,727 50, 180 54,593 
28 Major appliances 39,936 32,286 41,867 42,455 45,442 45,854 52,979 
29 Television, radio and music 32,827 Pas lea Vika) 37,678 35,057 29,059 32,174 33,653 
30 Housewares and small electrical appliances 25,526 26,051 26,031 28, 339 32,284 32,130 32,496 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 20,892 16,554 Zoe 34,262 47,424 40,646 35,819 
32 Plumbing, heating and building materials 6,876 5,756 7,315 9,598 11,487 10,014 11,537 
* Pelaeen. 10,829 125325 18,174 19,441 24, 284 20, 432 18,371 
oys and games 12,547 13,054 18,893 20,478 18,223 19,636 20,216 
35 Sporting goods and luggage 18,858 16,132 20, 308 26,535 B25 9Sz 32,851 29,996 
= Stationery, books and magazines Jaa EHH 7A Wee 24,734 24,307 26,250 25,556 22,763 
oe oil, auto accessories, repairs 902: 10,041 11,563 14,331 15,342 15,181 14,155 
and supplies ; 
As ea and lunches 19, 374 17,630 21,869 20, 788 21, 308 20, 882 20, 359 
epairs and services 10,898 1745) 11,565 10,986 12,149 11,859 11,141 
40 All other departments 24, 801 217916 29, 183 33,858 45,181 37, 375 33,991 
tJ 


41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 692, 108 647,065 849,077 901, 404 990, 625 928,157 875,654 


TABLEAU 1. Ventes mensuelles des grands magasins, par rayon, Canada, 1984 et 1985 


ib 
1985 1984 ais 
November 
d ae: 1985/1984 
Rayon 
August September October November November December Variation 
Novembre 
Aott Septembre Octobre Novembre Novembre Décembre 1985/1984 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
| 
17,824 16,777 18,250 21,852 17,081 22,831 | +27.9 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
| formes pour dames et jeunes filles 
16,211 21,679 27,951 Wohi 28,221 23), 182 +20.4 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 
60,921 69,204 67,606 71,429 64,239 78,205 | +11.2 Vétements sports pour dames et jeunes filles 
2,445 3,942 5,992 9, 389 9,114 7,811 | +3.0 Fourrures 
28,488 25,895 28,833 31,969 29,012 36,901 +10.2 Vétements pour bébés et enfants et articles 
| de chambres d'enfants 
| 
| 
30,126 17,091 16,734 24,947 22,441 LesOo | +11.2 Vétements de fillettes et d'adolescentes 
16,108 16,609 18,673 29,003 Pes} TN 48,995 | -2.4 Lingerie et vétements de nuit pour dames 
992 12,696 Hil UZ 11,891 11,570 112) 5 13) +2.8 Sous-vétements 
1,573 2,107 2,790 3,704 4,273 4,013 -13.3 Chapeaux 
8,903 12,148 12,033 13,686 12,862 165255 +6.4 Bas pour dames et fillettes 
12,966 17,429 20,417 Soo 1s) 28,737 41,120 +15.2 Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 
26,123 30,827 SSG AIEAL 40, 738 34,475 32, 200 +18.2 Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 
36,896 42,783 43,621 67,416 | 62, 353 81,772 +8.1 Vétements pour hommes 
42,831 47,670 47,483 80,078 72,134 118,770 +11.0 Articles d'habillement pour hommes 
24,794 12,921 14,279 Hed exzém ail 17,219 24,605 +13.3 Vétements et articles d'habillement pour 
gargons 
16,557 18,272 17,478 25,649 22,534 26,104 +13.8 Chaussures pour hommes et garcons 
62,110 52, 306 58,969 TNs 225 79,422 86,944 -2.4 Produits alimentaires et connexes 
53,736 49,539 57,967 Wd5924 68,184 126,980 411.3 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 
13,960 10,316 10,995 14,520 15599 29,972 -6.9 Appareils et fournitures photographiques 
3,711 3,892 4,229 4,493 4,704 3,605 -4.5 Tissus a la piéce 
34,275 33,504 32,613 SI AeA 33,925 46,184 +15.3 Literie et linge de maison 
7,574 10,412 9,152 10,354 10,645 12,761 =2e7 Menus articles 
10, 324 12,470 10,619 20,486 20,210 37, 306 +1.4 Porcelaine et verrerie 
13,693 14,288 17,025 20,583 16,099 11,948 +27.9 Revétements de plancher 
Ty 251 1p o2 16, 703 17, 708 17,663 17,044 +0, 3 Tentures, rideaux et housses 
8,030 8,085 9,068 222 13,047 20,568 -4.0 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 
45,912 50,179 57,885 54,742 47,918 43,200 | +14.2 Meubles 
48,418 49,799 55,077 60,095 52, 088 54,816 +15.4 Gros appareils ménagers 
47,884 49,269 45,060 56,012 57,889 89,000 -3.2 Téléviseurs, radios et musique 
36,452 33, 206 36,680 51,055 47,449 80,759 +7.6 Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 
30,762 26,269 31,745 38,815 29,629 35,435 | 431.0 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 
9,288 9,065 10,722 Walaa) 10,639 11,442 +6.0 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 
19,805 22,442 20,799 36,584 29,894 67,633 +22.4 Bijouterie 
PN 22. 19,491 30,774 63,602 62,080 91,424 +2.5 Jouets et jeux 
25,082 Zhe TA 20,852 29,216 28,011 47,844 +4.3 Articles de sport et valises 
35,805 33, 336 23,784 44,462 43,591 74,184 +2.0 Papeterie, livres et revues j 
13,427 13,427 19,842 VE ANTM 20,963 21,877 +20.1 Essence, huile, accessoires d'automobile, 
/ réparation et fournitures 
22,246 20, 563 22,738 26, 313 26, 163 32, 636 +0.6 Repas et casse-croites ; ; 
11,305 11,047 13,415 16,564 15,849 13,683 +4.5 Services et travaux de réparation 
34,835 27,385 31,097 34,659 36,654 S724 -5.4 Tous autres rayons 
979,945 964 , 843 1,032,253 1,360,177 1,254,292 1,715,781 +8.4 TOTAL, TOUS RAYONS 


NO 


TABLE 2. Department Store Monthly Sales, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1984 and 1985 


1985 
ee ee 8 8 
Department : 
January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 16,279 15,795 17,758 17,242 19, 103 16, 836 18, 297 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses! coats and suits 16,443 16,891 19,946 veers 18,173 18,133 16,572 
3 Women's and misses' sportswear 54,938 55,909 59,245 58,951 63,424 Bai Dy) 60, 950 
4 Furs 3,164 Sein VAG )se) 4,820 2,245 3,361 3,204 
5 Infants! and children's wear and nursery 24, 881 Toye Shas) 25,992 24,552 25,081 25,026 25,460 
equipmert 
6 Giris' and teenage girls' wear 17,218 15,735 19,400 17,879 18,534 15,676 18,361 
7 Lingerie and women's sleepwear 20, 356 19, 788 20, 443 195720 20, 505 AD ait 225152 
8 Intimate apparel 11, 360 11,190 11,745 11,584 11,652 11,270 11,907 
9 Millinery 1,974 Ws Silia 1,949 e728: 2,004 A956: 15296 
10 Women's and girls' hosiery 10,653 10,544 11,216 10, 834 11,118 11,177 11,083 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 17,288 17,260 17,785 17,042 17,742 17,021 7,425 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 25,658 25,496 26,839 26,192 27,405 24,6835 27,859 
13° Men's clothing 38,231 39,618 40,519 40, 743 42,553 42, 742 43,490 
14 Men's furnishings 47,824 48,841 52,864 50, 736 54,850 51,201 53,903 
15 Boys' clothing and furnishings 14,071 13,853 14,660 13,815 14,112 Ger] 14,569 
16 Men's and boys’ footwear 17,615 15,993 18,771 16,538 17,043 16,890 18,471 
17. Food and kindred products 61, 438 62,596 62,967 62,276 61,521 63,285 59,093 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 56, 885 58, 066 58,495 Digi SISA 60, 087 58,637 
19 Photographic equipment and supplies 12,556 ae 12,566 Np TPS) 12,309 12,818 12,615 
20 Piece goods 3,360 3h This 3,817 3,516 3,873 3,670 3,733 
21 Linens and domestics 29,407 30,819 31,873 30, 750 31,003 30,175 30,209 
22 Smallwares and notions 8,670 8,923 9, 340 8,945 D225, 95229) 8,872 
23 China and glassware 12,588 12,669 13,280 13,536 13,439 13,687 13,000 
24 Floor coverings 10, 566 11,628 11, 900 12,229 13,151 13,171 13,463 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 155995 14,220 14,409 14,007 14, 637 14,582 15,008 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 7,985 7, 882 8,215 8, 682 7,783 8, 341 8,434 
home furnishings 
27. Furniture 45,164 45,043 48,178 50,116 44,991 46,870 45,152 
28 Major appliances 44,538 45,415 46,768 46, 833 45,358 43,742 45,972 
29 Television, radio and music 39,940 42,429 43,009 43, 394 37,924 43, 366 40, 406 
30 Housewares and small electrical appliances 36, 845 35,867 36,644 34,901 34,652 35,060 36,005 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 29,058 26, 480 28,516 32, 688 33,677 33,102 35, 345 
32 Plumbing, heating and building materials 9,483 8, 794 9,358 PAS: Eale®) 8,369 CTA 
33 Jewellery 22D, 22, 962 24, 811 24,990 25, 308 24,294 24,492 
34 Toys and games 31,623 30,273 32,068 30,796 30,124 31,909 31,140 
35 Sporting goods and luggage 27,258 28,226 27, 382 27,220 26, 866 26,201 26, 282 
36 Stationery, books and magazines SI oun BA ed 32,423 31,644 31,612 31,783 29,876 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 14, 318 14, 487 14, 300 14, 330 14,519 14, 932 14,715 
and supplies 
38 Meals and lunches 21,966 22,022 22,816 22,349 22,196 22,250 21,770 
39 Repairs and services 12,324 11,202 11,876 11,612 12,206 12,396 12,561 
40 All other departments 34, 387 DS REY /T/ 34, 586 33,467 34,211 34,096 36, 365 


41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 956,034 958, 235 1,001,292 987, 684 994,457 984, 468 998, 366 


TABLEAU 2. Ventes mensuelles des grands magasins, désaisonnalisées, par rayon, Canada, 1984 et 1985 


Change 
1985 9g 
ee November/October 
1985 
- Rayon 
August September October! NovemberP November December Variation 
novembre/octobre 
Aoat Septembre Octobret NovembreP Novembre Décembre 1985 
thousands of dollars awd per cent 
milliers de dollars pourcent age 
17, 486 17,705 18,554 19,829 15,842 16,012 +6.9 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 
15,698 18,252 17,208 19,521 17,232 16,572 +13.4 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 
60,880 SOF ONZ: 64,150 61,641 | 56.979 54,511 -3.9 Vétements sports pour dames et jeunes filles 
4,055 4,289 3,725 3,817 4,221 Boel +2.5 Fourrures 
25 , 366 25,267 25,859 26,705 24,817 24,467 +3.3 Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 
18,810 NG, oUo, 18,079 19,295 18,236 16,047 +6./7 Vétements de fillettes et d'adolescentes 
19,918 18,924 19,544 19,854 20, 378 20,071 +1.6 Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Aig Avy. 12,133 11,893 {Gel 10,959 11,092 -2.4 Sous-vétements 
2,458 2,269 2,049 1,766 2,028 1,680 -13.8 Chapeaux 
10,974 10,676 10,774 RTA 10,520 10,290 +3.7 Bas pour dames et fillettes 
17,287 17,510 18,614 T5972 18,139 17,143 +7.3 Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 
25,971 25,695 26,056 WANE | 25,027 AS Pe HP +12.0 Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 
43,572 41,605 42,019 43,768 41,891 415999 +4.2 Vétements pour hommes 
54,171 52,803 52,486 54,099 48 , 385 47,510 +3.1 Articles d'habillement pour hommes 
We teH| 15992: 14,834 (216 13,786 13,674 +2.6 Vétements et articles d'habillement pour 
| gargons 
| 
17,654 17,510 17, 302 18,317 16,627 16,975 +5.9 Chaussures pour hommes et gargons 
60,827 61,387 61,128 61,904 (2753, 1/7! 63,684 +1.3 Produits alimentaires et connexes 
59,612 59,091 60,876 62,236 57,870 Dd 5D), 4+2.2 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 
12,959 11,819 12,270 12,010 | 12,936 12,857 -2.1 Appareils et fournitures photographiques 
3,595 3,582 Boni 3,547 SS T/ SM 3,629 +0.9 Tissus a la piece 
32,806 Salil 32,497 34,506 30,857 ZOO II, +6.2 Literie et linge de maison 
8,843 8,761 8,110 8,416 8,515 8,762 +3.8 Menus articles 
Hien 22> 14,158 11,954 13,649 | 13,583 13,907 +14.2 Porcelaine et verrerie 
14,090 14,092 Une 15,908 13,009 12,068 +13.7 Revétements de plancher 
15,198 T1152 15, 306 14,911 15,110 14,833 -2.6 Tentures, rideaux et housses 
8,852 8,668 8,836 8,585 8,847 8,949 -2.8 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 
47,090 Dill? 52,833 51,816 46,458 45,024 -1.9 Meubles 
47,577 48,378 49,494 51,890 46,663 50,116 +4.8 Gros appareils ménagers 
by ya 43,744 42,577 42,549 43,204 44,107 -0.1 Téléviseurs, radios et musique 
38,634 37,578 36,956 38,724 37,240 36,971 +4.8 Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 
32,938 32, 288 Bil yZAUle) 35, 343 27,767 26, 309 +13.0 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 
9,349 9,856 9,651 10,189 oy 10, 763 +5.6 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 
24,772 24,610 25,065 26 , 663 Zig 22,753 +6.4 Bijouterie | 
2294 30,864 29,408 29,109 27,851 26,188 -1.0 Jouets et jeux ; 
26,641 27,003 27,499 27,862 27,099 25,640 +1.3 Articles de sport et valises 
32,471 32,304 7A) soya) 32,182 32,280 ST S47 +9.0 Papeterie, livres et revues ; 
(ESAREX 16,215 16,224 18,528 15,825 16,567 +14.2 Essence, huile, accessoires d'automobile, 
: ; ‘ réparation et fournitures 
22,178 22,224 22,518 22,410 22,442 222. -0.5 Repas et casse-croites : 
12,366 12,198 12,285 12,268 Ai oieed: 11,044 -0.1 Services et travaux de réparation 
36,764 33,803 33,730 33,169 34,994 34,397 Slot Tous: alitres: rayons 
1,020,045 1,004,821 1,010,676 1,044,128 978,095 965,994 +3.3 TOTAL, TOUS RAYONS 


NO 


TABLE 3. Total Department Store Monthly Sales, by Province, 1984 and 1985 


ee eee EE ee 


1985 
ee SS SS SS 
Province 
January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Newfoundland 6,952 7,096 5 WE 10,888 12,108 11,545 10,794 
2 Prince Edward Island 4,074 Bae 4,567 Dig Lah Doe Diigo 6,995 
3 Nova Scotia 18,630 18, 740 25,876 28,657 S226 351), Hh 28,983 
4 New Brunswick 13,276 12,894 18,127 (Dp Dee 2\ TUE IAD, SE) 18,852 
5 Quebec 130,436 121,067 160,174 Vin Ze 199, 264 176,088 164, 993 
6 Ontario 248, 605 230, 686 304,119 329,678 358,424 344, 864 322,440 
7 Manitoba 34,415 33,067 46,213 48,619 Sil e) 47, 723 Com ilks 
8 Saskatchewan Ze 20, 906 27,964 29, 300 Billo 28,559 28,281 
9 Alberta Wg VS 91,754 (ald ist ifn os 131,665 119, 766 115, 381 
10 British Columbia 115,658 107,002 134,497 136,697 1a UE 141,256 134,021 


11. Yukon and Northwest - - = = is = = 
Territories 


12 CANADA 692, 108 647, 065 849,077 901, 404 990, 625 928,157 875, 654 


Be ee a 


TABLE 4. Total Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 


1985 
Selected metropolitan Se ee nL. LL LL LL !!SCS™” 
ee January February March April May June July 
; Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
= thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Calgary hy OVE (NZ 45,068 44,971 50,471 46,784 44, 364 
2 Edmonton 44,148 40,891 Yap 1S) 52,316 59,076 53,206 51, 538 
3 Halifax-Dartmouth il, We 10, 743 14,671 ele) 17,662 lWigo> 16,045 
4 Hamilton 19,486 16,635 21,422 24,210 26, 387 24,478 DoS (33/2 
5 Montréal 78,812 Te O22 94,865 102,956 115,914 (Os 37> 93, 809 
6 Ottawa-Hull 30, 661 Dae Oe 37,643 38,845 45,490 a S7/5 38,505 
7 Quebec City 18, 428 16,465 Zl Stes) 23695 28,547 24,955 24,004 
8 Toronto 99) .999 95,090 125, 686 130, 664 139 S16 138,949 124,716 
9 Vancouver 70, 220 64, 386 80, 280 80,174 87, 331 84,774 77,798 


10 Winnipeg $1,541 29,981 41, 482 43, 706 46,154 42,837 41,069 


en 8 ee er ee Oe ee 


TABLEAU 3. Total des ventes mensuelles des grands magasins, par province, 1984 et 1985 


Se 


1985 1984 
August September October November November December 
Aoait Septembre Octobre Novembre Novembre Décembre 


thousands of dollars - milliers de dollars 


12,654 11,290 13,196 17,763 

6,559 5,012 6,301 7,623 
32,191 29,139 33,547 47,747 
21,391 19,570 21,996 31,639 
190,292 179,505 200,483 246,196 
357,963 350,990 387,148 532,619 
50,957 50,634 50,329 66,545 
31,460 30,531 30,529 43,466 
129,117 134,799 135, 332 173,073 
147,360 153,372 153,392 193,506 
979,945 964,843 1,032,253 1,360,177 


ae a ee ee eee 


16,271 


7,412 


43,553 


5 


Ze 


47 


0,789 
0,121 


2,695 


65,859 


4 


1,146 


158, 726 


184,827 


2,894 


1,254,292 


23,197 
10,707 


61,171 


40,972 
311,798 


652,243 


85,871 
53,485 


218,029 


253,420 


4,928 


1,715,781 


Change 
November 
1985/1984 


Variation 
novembre 
1985/1984 


+12.7 


Province 


NO 
Terre-Neuve 1 
f le-du-Prince-Fdouard 2 
Nouvelle-Ecosse 3 
Nouveau-Brunswick 4 
Québec 5 
Ontario 6 
Manitoba i 
Saskatchewan 8 
Alberta 9 
Colombie-Britannique 10 


Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 


CANADA 12 


TABLEAU 4. Total des ventes mensuelles des grands magasins, selon certaines zones métropolitaines, 1984 et 1985 


rl 


1985 


1984 


nee 


August September October November 


Aoat Septembre Octobre Novembre 


thousands of dollars - milliers de dollars 


49,407 52,048 52,006 66,852 
58,667 60,521 60,647 77,616 
17,632 16,888 19,767 28,243 
23,643 26,562 28,036 38,565 
112,176 108,016 119,668 147,293 
42,826 42,893 45, 364 62,052 
25,914 25,481 27,125 33,229 
141,675 146 , 586 159, 329 219,175 
84,663 93,003 91,465 116,116 
45,816 45,929 45,427 60,143 


| 


November 


Novembre 


60,020 


71,344 


24,904 


32,526 


138,914 


56,416 


31,863 


188,655 


108 , 850 


59,918 
ee ae A AES I SIS AT: SS aS aS 


December 


Décembre 


83,892 
96,074 
32,904 
50,915 


190,400 


73,494 
40, 556 
263,715 
148,953 


76,858 


Change 
November 
1985/1984 


Variation 
novembre 
1985/1984 


Certaines zones 


métropolitaines 

No 
Calgary 1 
Edmonton 2 
Halifax-Dartmouth 3 
Hamilton 4 
Montréal 5 
Ottawa-Hull 6 
Ville de Québec 7 
Toronto 8 
Vancouver 3) 
Winnipeg 10 


TABLE 5. Major Department Store Monthly Sales, by Province, 1984 and 1985 


ee ee 


1985 
Se eee 
Province 
January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Newfoundland x x x x x x x 
2 Prince Edward Island x x x x x x x 
3 Nova Scotia poy 6,567 9,188 Feudal NO), Zaye 10, 862 aes 
4 New Brunswick x x x x x x x 
5 Quebec 75,980 67, 700 90, 490 95,938 109, 889 Dil SET 91,020 
6 Ontario 153, 708 138,416 185,694 191,431 206, 083 199, 764 190,466 
7 Manitoba 23,448 21,585 BUS Se) 30,889 30,978 29,066 28,534 
8 Saskatchewan se x x x x x x 
9 Alberta 76,498 69,584 87,815 86,695 95,243 86,065 83,289 
10 British Columbia QD GZ 86,133 OT alii 107,696 113,074 107,943 102,606 


11. Yukon and Northwest - = = = = = s 
Territories 


12 CANADA 453,711 409, 143 537,063 549,234 594, 109 557, 754 532,232 


eee eee 


TABLE 6. Major Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 


1985 
Selected metropolitan a LL Le 
Bree January February March April May June July 
‘ Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
Fg Ra TITTY Perey oY BE Spee FECT SCT eg 
1 Calgary 30,048 AU SSNS 34,770 34,678 37,994 34, 846 BS 
2 Edmonton 35,184 31,384 40,019 39,005 U5. 559) Belo SE Diy dS 
3 Halifax-Dartmouth x x x x x x x 
4 Hamilton 14,872 12,214 15,952 Wii 18,781 Wie ZZ. 17,339 
5 Montréal Dh SP Ude 47,044 61,779 65,112 74,094 66,021 59,876 
6 Ottawa-Hull 195738 16,730 OA 2285 27,075 24, 082 23,847 
7 Quebec City x x x x x x x 
8 Toronto 72,416 69,020 955.0 93,067 97,410 98,228 88, 056 
9 Vancouver 62,059 56,067 69,426 68, 968 74,419 Tdi ait 66, 687 
10 Winnipeg x x x x % x x 


a ey a a ee a eee 


TABLEAU 5. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, par province, 1984 et 1985 


a 


1985 1984 hange 
November 
1985/1984 
August September October November November December Variation 
novembre 
Aott Septembre Octobre Novembre Novembre Décembre 1985/1984 
thousands of dollars - milliers de dollars 
x x x x x x x. 
x x x x % x x 
10,414 10,693 11,856 17/57) 15,666 20, 626 +9.6 
x x x x x x x 
105,825 105,573 Ng D7 149,089 135,411 173,829 +10.1 
209,078 222,536 236,110 BEAMS) 292,214 386,092 +13.1 
Sie 2s 1bN8) 32,074 44,075 43,967 54,203 +0.2 
x x x x x x x 
92,665 NOH) BeArez/ 100,170 ZI UZ 120,054 160,601 +8. 3 
didintignt oe 120,883 ‘7 oGh 150,019 148,121 198,033 +1.3 
= = = - x x ‘ 
588 , 786 626,857 645,607 864,651 799,105 1,049,201 +8.2 


Province 

NO 
Terre-Neuve 1 
f le-du-Prince-Edouard 2 
Nouvelle-Ecosse 3 
Nouveau-Brunswick 4 
Québec 5 
Ontario 6 
Manitoba 7 
Saskatchewan 8 
Alberta 9 
Colombie-Britannique 10 


Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 


CANADA 12 


TABLEAU 6. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, selon certaines zones métropolitaines, 1984 et 1985 


ee 


1985 


1984 


SS ee 


August September October 


Aott Septembre Octobre 


thousands of dollars - milliers de dollars 


27.125 40,637 39,969 
43,262 46,285 45,942 

x x x 
16,371 20,050 20,204 
73,296 73,677 81,179 
25,790 27,610 28,242 

x x x 
101, 788 110,797 116,992 
72,460 81,316 78,719 

x x x 


November 


Novembre 


28,026 


104,072 


39,195 
x 
162,773 
100,456 


x 


November 


Novembre 


139,757 
94,227 


x 


December 


Décembre 


37,264 


421,725 


44,557 

x 
188, 850 
126,584 


x 


Change 
November 
1985/1984 
Variation 


novembre 
1985/1984 


+10.9 


+17.7 


+11.7 


x 


Certaines zones 


métropolitaines 

NO 
Calgary 1 
Edmonton 2 
Halifax-Dartmouth b; 
Hamilton 4 
Montréal 5 
Ott awa-Hull 6 
Ville de Québec 7 
Toronto 8 
Vancouver 9 
Winnipeg 10 


pe Spel SE all De dene 5 TSE A Oe 
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TABLE 7. Junior Department Store Monthly Sales, by Province, 1984 and 1985 


1985 
ee ee re ee 
Province 
January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Newfoundland x x x x x x x 
2 Prince Edward Island se x x x x x NK 
3 Nova Scotia late Ziren Zee 16,688 118,939 ZN ZOW ZN VZ9 19,260 
4 New Brunswick x x x x x x x 
5 Quebec 54,456 53,367 69, 684 79,421 Sis S/S 78,691 Wg STS 
6 Ontario 94,898 92,269 118,425 138, 246 152, 341 145,100 131,974 
7 Manitoba 10,967 11,482 15,698 N05 WES 20,055 18,658 16,781 
8 Saskatchewan x x me x x x x 
9 Alberta 21,426 22,170 29,998 30,899 36,422 33,701 32,091 
10 British Columbia 20, 496 20, 869 27, 386 29,001 34,725 SI555 BIA Balalio 
11. Yukon and Northwest - - - - - - - 
Territories 
12 CANADA 238,397 237,922 312,014 352,171 396,516 370, 404 343,422 
TABLE 8. Junior Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 
1985 
Selected metropolitan 
areas i 
January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Calgary TOD) 7,707 10,298 NO n29: WshT 7d U8 tape O 
2 Edmonton 8,965 D5 SOi 145 FANE ese Sila 15.758 14,269 113i, BAS: 
3 Halifax-Dartmouth x x x x x x x 
4 Hamilton 4,614 4,421 5, 868 6,739 7,606 7,186 Or, BAN) 
5 Montréal 26, 840 25,978 33,087 37,844 41,819 Sil Om Bib) MOBS) 
6 Ottawa-Hull OOO AA AWAD 14,147 16,012 18,416 15,494 14,658 
7 Quebec City x x x y x x ¥ 
8 Toronto 27,136 26,070 SAA lte\5) BS eT) 41,966 40,721 36,659 
9 Vancouver 8,161 8, 320 10,854 11, 206 125.915 12,202 Cale i4 
10 Winnipeg 


ee 
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TABLEAU 7. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, par province, 1984 et 1985 


1985 


> 
1984 


Se eee SEE 


August 


Aott 


Rhousandsno medolllarsmecniliiliverarderdollacc:= =...) ce 


September October November 


Septembre Octobre Novembre 


housands of dollars - milliers de dollars 


84,468 


148,885 


19,620 


391,160 


x x x 
Xx x x 
18,446 21,691 30,577 
x x x 
73,933 83,507 97,107 
128,454 151,038 202,080 
15,476 18,255 22,470 
x x x 
33,523 35,162 43,101 
32,489 35,491 43,487 
337,985 386, 646 495,526 


November 


Novembre 


27,887 


94,710 


180,480 


21,892 


455,187 


December 


Décembre 


40,544 


137,969 


266,151 


31,669 


666, 580 


} 


Change 
November 
1985/1984 


Variation 
novembre 
1985/1984 


+8.9 


Province 


No 
Terre-Neuve 1 
Tle-du-Prince-Fdouard 2 
Nouvelle-Ecosse 3 
Nouveau-Brunswick 4 
Québec 5 
Ontario 6 
Manitoba Hh 
Saskatchewan 8 
Alberta S) 
Colombie-Britannique 10 


Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 


CANADA Z 


TABLEAU 8. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, selon certaines zones métropolitaines, 1984 et 1985 


Hse tp SSS .-— 


1985 


1984 


ee 


August 
Aott 


thousands of 


September October November 


Septembre Octobre Novembre 


dollars - milliers de dollars 


11,411 12,037 14,014 
14,236 14,705 17,867 
x x x 
6,512 7,831 10,539 
34,339 38,489 43,221 
15,284 7122 22,857 
x x x 
35,789 42,337 56,403 
11,687 12,746 15,660 
x x x 


November 


Novembre 


December 


Décembre 


Change 
November 
1985/1984 


Variation 
novembre 
1985/1984 


+13.1 


+5.8 


Certaines zones 


métropolitaines 

No) 
Calgary 1 
Edmonton 2 
Halifax-Dartmouth 3 
Hamilton 4 
Montréal 5 
Ottawa-Hull 6 
Ville de Québec 7 
Toronto 8 
Vancouver 9 
Winnipeg 10 


a nn nn os nooo 
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TABLE 9. Number of All Department Store Locations, by Province, 1984 and 1985 


ES 


1985 
ee Ee ee 
Erov ince January February March April May June 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
No. SSS 
number - nombre 
1 Newfoundland 14 14 14 14 14 14 
2 Prince Edward Island i 7 7 7 7 v 
3 Nova Scotia oy) 33 DS 34 34 34 
4 New Brunswick PAT) 27 727 Dah 27 7271 
5 Quebec 163 163 163 163 163 163 
6 Ontario JEN 297 Zo; Zor 257), 239i), 
7 Manitoba 38 38 38 38 38 38 
8 Saskatchewan 32 32 32 32 32 by 
9 Alberta 81 81 81 81 81 81 
10 British Columbia 102 101 101 101 102 102 
11 Yukon and Northwest - - - = 5 = 
Territories 
12 CANADA 794(1) 793 793 794 795 7195 


(1) The decrease of seven stores is due to the reclassification of these department stores to other kinds of business. 


TABLE 10. Number of All Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 


1985 
Selected metropolitan 
areas January February March April May June 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
a number - nombre 
1 Calgary 26 26 26 26 26 26 
2 Edmonton 333) 33 oS 33 33 33 
3 Halifax-Dartmouth 14 14 14 14 1S 15 
4 Hamilton 24 24 24 24 2 25 
5 Montréal 76 76 76 76 76 76 
6 Ottawa-Hull 32 32 32 32 32 BZ 
7 Quebec City 22 22 22 22 22 22 
8 Toronto 88 88 88 88 88 88 
9 Vancouver 41 41 4) 41 42 42 


10 Winnipeg 30 30 30 30 30 30 


eee 


TABLEAU 9. Nombre de points de vente de l'ensemble des grands magasins, par province, 1984 et 1985 


1985 


July August 
Juillet Aoat 


number - nombre 


13 


1984 

a 

September October November November December 

Septembre Octobre Novembre Novembre Décembre 

See ee eS eee 

14 14 14 14 14 14 14 
i} 7 7 7 7 7 7! 
34 34 34 34 34 5553 yy 
26 26 26 26 26 27 27 
162 163 163 163 163 163 163 
298 301 304 304 305 298 298 
38 38 38 38 38 38 38 
32 32 32 D7. 32 32 52 
80 80 81 81 81 81 81 
101 101 101 101 101 102 102 
zs = = = - 6 6 
792 796 800 800 801 801 801 


Province 

NO 
Terre-Neuve 1 
J1e-du-Prince-Edouard 2 
Nouvelle-Ecosse 3 
Nouveau-Brunswick 4 
Québec 5 
Ontario 6 
Manitoba 7 
Saskatchewan 8 
Alberta 9 
Colombie-Britannique 10 


Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 


CANADA 12 


(1) La baisse de sept magasins a été causée par la reclassification de ces magasins a d'autres genres de commerce. 


TABLEAU 10. Nombre de points de vente de l'ensemble des grands magasins, selon certaines zones métropolitaines, 1984 et 1985 


1985 


July August 


Juillet Aott 


Certaines zones 
métropolitaines 


NO 


ren sn SSS SR 


number - nombre 


1984 

ee a ee 
September October November November December 
Septembre Octobre Novembre Novembre Décembre 

26 26 26 26 26 26 26 

3) 33 34 34 34 By BS 

15 15 15 15 15 14 14 

25 25 25 25 25 24 24 

YD Ip 15 75 75 76 76 

B2 32 32 32 BP. 32 Bye 

22 22 22 ZL 22 Li: 22 

89 91 94 94 ob 88 88 

42 42 42 42 42 41 41 

30 30 30 30 30 30 30 


Calgary 1 
Edmonton 2 
Halifax-Dartmouth 3 
Hamilton 4 
Montréal > 
Ottawa-Hull 6 
Ville de Québec i 
Toronto 8 
Vancouver 9 
Winnipeg 10 


ee 
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TABLE 11. Number of Major Department Store Locations, by Province, 1984 and 1985 


oS 


Province 


1985 

oo ee ee eee 
January February March April May June 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 


No ——————$—$—$————————— 


dz 


Newfoundland 
Prince Edward Island 


Nova Scotia 


New Brunswick 
Quebec 


Ontario 


Manitoba 
Saskatchewan 


Alberta 


British Columbia 


Yukon and Northwest 
Territories 


CANADA 


number - nombre 


6 6 6 6 6 6 
3 3 3 3 3 3 
7 7 y 7 7 7 
4 4 4 4 4 4 
DD 55 55 2») 54 54 
109 109 109 109 109 109 
18 18 18 18 17 17 
15 15 15 15 ite 15 
46 46 46 46 45 45 
60 59 Zs) 59 53 53 
3523 322 322 322 313 313 


a 


TABLE 12. Number of Major Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 


a a 


No. 


Selected metropolitan 


areas 


1985 

et ae I I a ae a 8 i Nir ca 
January February March April May June 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 


pe ee 


10 


Calgary 

Edmonton 
Halifax-Dartmouth 
Hamilton 


Montréal 


Ottawa-Hull 
Quebec City 
Toronto 
Vancouver 


Winnipeg 


number - nombre 


14 14 14 14 14 14 
18 18 18 18 18 18 
6 6 6 6 6 6 
14 14 14 14 14 14 
30 30 30 30 30 30 
ez 12 12 12 12 12 
8 8 8 8 8 8 
40 40 40 40 40 40 
26 26 26 26 Za, Js) 


ies ies 13 113 15 13 


a ae a ee ee ee ee oe eT ee ee er ee en ee 
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TABLEAU 11. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels, par province, 1984 et 1985 


1985 1984 
SE 
July August September October November November December Province 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Novembre Décembre 
NO 
number - nombre Sate 
6 6 6 6 6 6 6 Terre-Neuve 1 
5 3 3 3 3 3 3 fle-du-Prince-Edouard 2 
7 7 7 7 7 7 7 Nouvelle-Ecosse 3 
4 4 4 4 4 4 4 Nouveau-Brunswick 4 
54 54 54 54 54 39) 55 Québec 5 
110 113 116 116 116 110 110 Ontario 6 
17 17 ly 17 We 18 18 Manitoba i 
JS) 15 fe 15 a il le Saskatchewan 8 
44 44 45 45 45 46 46 Alberta 9 
52 52 52 D2 Sz 60 60 Colombie-Britannique 10 
“4 = = = - 5 5 Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
Sh 74 315 319 319 319 329 329 CANADA 12 
TABLEAU 12. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels, selon certaines zones métropolitaines, 1984 et 1985 
1985 1984 
Certaines zones 
July August September October November November December métropolitaines 
Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Novembre Décembre " 
N 
Ceennnnnreeee ee nanan 
number - nombre 
14 14 14 14 14 14 14 Calgary 1 
18 18 19 19 19 18 18 Edmonton Z 
6 6 6 6 6 6 6 Halifax-Dartmouth 3 
14 14 14 14 14 14 14 Hamilton 4 
30 30 30 30 30 30 30 Montréal 5 
12 v2 12 12 12 12 iz Ot tawa-Hull 6 
8 8 8 8 8 8 8 Ville de Québec 7 
41 43 46 46 46 40 40 Toronto 8 
27 27 Dy) 27 27 26 26 Vancouver 9 
13 13 Als} 13 13 ie, 13 Winnipeg 10 


ee eee a an aa ae a 
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TABLE 13. Number of Junior Department Store Locations, by Province, 1984 and 1985 


ee eee 


Province 


1985 

nae ee ee ee ee SS 
January February March April May June 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 


Slee sg Nat ee 


1 Newfoundland 
2 Prince Edward Island 


3 Nova Scotia 


4 New Brunswick 
5 Quebec 


6 Ontario 


7 Manitoba 
8 Saskatchewan 


9 Alberta 


10 British Columbia 


11. Yukon and Northwest 
Territories 


12 CANADA 


number - nombre 


8 8 8 8 8 8 
4 4 4 4 4 4 
26 26 26 “el Za, 27 
23 123) 23 23 23 23 
108 108 108 108 109 109 
188 188 188 188 188 188 
20 20 20 20 72 21 
17 V7 17 7 7 17 
35 5D 35 35 36 36 
42 42 42 42 49 49 
4 471 4N 472 482 482 


ESS 


TABLE 14. Number of Junior Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 


ee ee ee ———eeeeee—eeeEEEE 


Selected metropolitan 
areas 


No. 


1985 

ee eee ee ee ee ee eee 
January February March April May June 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 


1 NO ae a Sg a ee ee ee ee 


1 Calgary 

2 Edmonton 

3 Halifax-Dartmouth 
4 Hamilton 


5 Montréal 


6 Ottawa-Hull 
7 Quebec City 
8 Toronto 

9 Vancouver 


10 Winnipeg 


number - nombre 


12 12 12 12 12 12 
15 15 15 15 15 15 
8 8 8 8 9 9 
10 10 10 10 11 11 
46 46 46 46 46 46 
20 20 20 20 20 20 
14 14 14 14 14 14 
48 48 48 48 48 48 
15 15 15 15 15 ‘15 


(le 17 slid, 17 fl 1 


SS a ee 


i)2/ 


TABLEAU 13. Nombre de points de vente des grands magasins populaires, par province, 1984 et 1985 


1985 Rein ee ak eee ne ere eee 


++. 

July August September October November November December ARIE 

Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Novembre Décembre 

—— NO 

number - nombre 
8 8 8 8 8 8 8 Terre-Neuve 1 
4 4 4 4 4 4 4 f1e-du-Prince-Edouard 2 
Dy 27 27 27 27 26 26 Nouvel le-Ecosse y 
Ze ZL 22 22 2D yy) 23 Nouveau-Brunswick 4 

108 109 109 109 109 108 108 Québec 5 

188 188 188 188 189 188 188 Ontario 6 
21 21 21 21 21 20 20 Manitoba 7 
a7, 17 17 ql 7/ 17 17 17 Saskatchewan 8 
36 36 36 36 36 35 BD Alberta 9 
49 49 49 49 49 42 42 Colombie-Britannique 10 
Z Li = = - 1 1 Yukon et les Territoires 11 

du Nord-Ouest 
480 481 481 481 482 472 472 CANADA WZ 


TABLEAU 14. Nombre de points de vente des grands magasins populaires, selon certaines zones métropolitaines, 1984 et 1985 


a 


1985 1984 
ii ae w<- ae  U Certaines zones 
July August September October November November December métropolitaines 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Novembre Décembre <6 
Secceua herman enag a SIRO > OF Yevoo 1aS igs 
12 2 2 12 12 V2 12 Calgary 1 
15 i> 1 15 15 15 15 Edmonton 2 
g) 9 9 2 9 8 8 Halifax-Dartmouth 3 
11 11 11 11 11 10 10 Hamilton 4 
45 45 45 45 45 46 46 Montréal 5 
20 20 20 20 20 20 20 Ott awa-Hull 6 
14 14 14 14 14 14 14 Ville de Québec i 
48 48 48 48 49 48 48 Toronto 8 
15 15 IS 15 15 15 15 Vancouver 2 


17 17 17 17 17 17 17 Winnipeg 10 
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TABLE 15. Total Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1984 and 1985 
Januar y-November 
TABLEAU 15. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1984 et 1985 


Janvier-novembre 


ee SS SS Se 


Sales - Ventes Change 
Department 1985/1984 
Rayon 1984° 1985 Variation 
1985/1984 
NOE ao i a aa een a SSN 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and uniforms - 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles 168, 385 190,020 +12.8 
2 Women's and misses! coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 179,285 189,372 +5.6 
3 Women's and misses' sportswear - Vétements sports pour dames et : 
jeunes filles DD poe 636,847 +10.6 
4 Furs - Fourrures Boo BD Za +9.1 
5 Infants! and children's wear and nursery equipment - Vétements pour 
bébés et enfants et articles de chambres d'enfants BD S\ i253 267,354 +4.8 
6 Girls’ and teenage girls' wear - Vétements de fillettes et d'ado- 
lescentes 176,160 189,806 +7./7 
7 Lingerie and women's sleepwear - Lingerie et vétements de nuit pour 
dames 1IOR925 191,065 +0.1 
8 Intimate apparel - Sous-vétements 115,200 W253 oa” +7.3 
9 Millinery - Chapeaux 18,581 Zo +2.9 
10 Women's and girls' hosiery - Bas pour dames et fillettes O22 HS wet +2.8 
11. Women's and girls! gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes 158,459 ZO +8./7 
12 Women's, misses' and children's footwear - Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 269,562 ZED 722 +6.1 
13 Men's clothing - Vétements pour hommes 392,545 421,895 +7.5 
14 Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes UD Be. 496,699 +8.9 
15 Boys' clothing and furnishings - Vétements et articles d'habille- 
ment pour garcons NEI IE 148,924 +8.9 
16 Men's and boys' footwear - Chaussures pour hommes et garcgons N69, 995 183,120 +8.1 
17. Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes 643,101 655. oie +1.6 
18 Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques 
et médicaments 526,063 580,743 +10.4 
19 Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photo- 
qraphiques VAI NED 120,637 -5.1 
20 Piece goods - Tissus a la piece 43,590 40,076 -8.1 
21 Linens and domestics - Literie et linge de maison 300 , 663 328,528 +93 
22 Smallwares and notions - Menus articles 88,418 92,418 +4.5 
23 China and glassware - Porcelaine et verrerie VIET AS62537) +2.9 
24 Floor coverings - Revétements de plancher 132,654 148 ,039 +11.6 
25 Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et 
housses 161,863 160, 344 -0.9 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison 84,847 81, 700 -3.7 
27 Furniture - Meubles 489, 301 533,140 +9.0 
28 Major appliances - Gros appareils ménagers 483,657 514,208 +6.3 
29 Television, radio and music - Téléviseurs, radios et musique 431,220 427,790 -0.8 
30 Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage et 
petits appareils électriques 599 4954 360,250 +1.2 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 285,015 SYS }5 F/o48) +21.3 
32. Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie, 
chauffage et construction 114,458 102,937 -10.1 
33 Jewellery - Bijouterie 197,846 223,486 +13.0 
34 Toys and qames - Jouets et jeux 241,996 258,236 +6.7 
35. Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 264,166 Pa TPES | SYS: +3.8 
36 Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues 300 , 063 304,531 +1.5 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - Essence, 
huile, accessoires d'automobile, réparation et fournitures 183,983 164, 388 -10.7 
38 Meals and lunches - Repas et casse-croiites 232,582 234,070 +0.6 
39 Repairs and services - Services et travaux de réparation 115,421 130,052 +12.7 
40 All other departments - Tous autres rayons 340,558 354,281 +4.0 


41 ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 9,669 ,090 10,221, 308 +5.7 


ie 


TABLE 16. Total Department Store Cumulative Sales, by Province, 1984 and 1985 
Januar y-November 
TABLEAU 16. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par province, 1984 et 1985 


Janvier-novembre 


—————: nan—n— wn — — EEE 


Sales - Ventes Change 
1985/1984 
Province 
Variation 
r 

1984 1985 1985/1984 

thousands of dollars per cent 

milliers de dollars pourcentage 
Newfoundland - Terre-Neuve 114959 124,017 +/7.9 
Prince Edward Island - {fle-du-Prince-Edouard 592597 61,225 +2.7 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 296 , 042 327,027 +10.5 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 214,670 ZA S89 +2.2 
Québec 1,816,940 1,949) Go) +7.0 
Ontario 374975911 Del OUS EES +7.7 
Manitoba SE bia) 524,850 +3.0 
Saskatchewan BAZ, 940 Bla, Gon +3.7 
Alberta 15.505 7455 We oGa 207. +4,7 
British Columbia - Colombie-Britannique 1,514,502 1,564,560 +335 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 

et les Territoires du Nord-Ouest 28,734 - 

CANADA 9,669,090 10,221, 308 +5./7 


TABLE 17. Total Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 
January-November 


TABLEAU 17. Total des ventes cumulatives des grands magasins, selon certaines zones métropolitaines, 
1984 et 1985 


Janvier-novembre 


Sales - Ventes Change 
Selected metropolitan areas 1985/1984 
Certaines zones métropolitaines r Variation 
hens bee 1985/1984 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Calgary 494,521 Besa aay, +6.2 
Edmonton 593,036 Old, 159 +3.1 
Halifax-Dartmouth NGS AZ 186, 309 +14.2 
Hamilton aS 5 99 oe 273,076 +6.9 
Montréal 1,070,669 1,149, 906 +7.4 
Ott awa-Hull 430,841 Lol ToS +4.8 
Quebec City - Ville de Québec 239,971 269,812 +3.8 
Toronto Veo2u co les Sewer) +93 
Vancouver 889 , 206 930,210 +4.6 
Winnipeg 461,818 473,885 +2.6 


Sn nn nnn nee eae UE SIDES SISSIES 
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TABLE 18. Major Department Store Cumulative Sales, by Province, 1984 and 1985 
Januar y-November 
TABLEAU 18. Ventes cumulatives des grands magasins traditionnels, par province, 1984 et 1985 


Janvier-novembre 


ees i A D 


Sales - Ventes Change 
1985/1984 
Province 
Variation 
if 
i783 1985 1985/1984 
eee 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Newfoundland - Terre-Neuve x x x 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard x x x 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 97,926 Id, (802 +16.7 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick x x x 
Québec 1,045,456 Wess wae: +5.8 
Ontario Dll gue Lg lOogeLe +6.2 
Manitoba Soa 212 351,099 +1.0 
Saskatchewan x x x 
Alberta 981 , 344 1 5009, 201 +2.8 
British Columbia - Colombie-Britannique 1,209,611 nega le Net sa +0.8 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest x ~ steve 
CANADA 6,150,540 6,359,147 +3./] 


ee ee ee eee ee 


TABLE 19. Major Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 
Januar y-November 


TABLEAU 19. Ventes cumulatives des grands magasins traditionnels, selon certaines zones métropoli- 
taines, 1984 et 1985 


Janvier-novembre 


a a a a ee a a 


Sales - Ventes Change 
Selected metropolitan areas 1985/1984 
Certaines zones métropolitaines r Variation 
1984 1985 1985/1984 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Calgary 384,528 404,063 +5.1 
Edmonton 453,367 461,079 +1 af 
Halifax-Dartmouth x x Xx 
Hamilton 188,085 eee el vie: +5.4 
Montréal 762,027 Uissoihy 74 +8 .0 
Ott awa-Hull 274,027 213,629 +1.7 
Quebec City - Ville de Québec x x x 
Toronto T0141, 205 1,104,048 +9.2 
Vancouver 769,621 803,148 +4.4 
Winnipeg x Xx x 


—_— SS nO O§? CoO oO OO 0———™—" 
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TABLE 20. Junior Department Store Cumulative Sales, by Province, 1984 and 1985 
January-November 
TABLEAU 20. Ventes cumulatives des grands magasins populaires, par province, 1984 et 1985 


Janvier-novembre 


Sales - Ventes Change 
1985/1984 
Province 
r Variation 
1984 1985 1985/1984 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Newfoundland - Terre-Neuve x x x 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Fdouard x x x 
Nova Scotia - Nouvelle-Fcosse 198eo17 213,226 net 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick x x x 
Québec 771,482 937,982 +8.6 
Ontario 1,365,599 1,005,710 +10.1 
Manitoba WW? Lag 194 +6.9 
Saskatchewan x x x 
Alberta 52251090 354,946 +10.2 
British Columbia - Colombie-Britannique 304,893 344,879 +13.1 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest x - 
CANADA 3, 938, 549 3, 862,163 +9.1 


TABLE 21. Junior Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 
January-November 


TABLEAU 21. Ventes cumulatives des grands magasins populaires, selon certaines zones métropolitaines, 
1984 et 1985 


Janvier-novembre 


Sales - Ventes Change 
Selected metropolitan areas 1985/1984 
Certaines zones métropolitaines r Variation 
1984 1985 1985/1984 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Calgary 109,994 121,224 +10.2 
Edmonton 139,668 150,082 +7.5 
Halifax-Dartmouth x x % 
Hamilton 67,435 74,901 +11.1 
Montréal 368,637 991, 182 +6. 3 
Ott awa-Hull 156,815 17,078 +10.4 
Quebec City - Ville de Québec x x x 
Toronto 380,007 416,750 +9.7 
Vancouver 119,588 127,064 +6.3 
Winnipeg x ms x 


re nnn nee Ea 
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TABLE 22. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 1983-1985 


TABLEAU 22. Ventes et parts de marché des grands magasins par type d'organisation, Canada, 1983-1985 


Department stores 


Grands magasins 


Period Major Junior 

Total 
Période Traditionnels Populaires 

pales Distri- agree Distri- aude Distri- 

venes bution Wentoe bution Ventoe bution 

‘000 % "000 % "000 % 

1983: 
January - Janvier 629,024 100.0 416,075 66.8 206 , 946 Leys 
February - Février 603,808 100.0 400,059 66.3 203,749 Dae 
March - Mars 787,544 100.0 Dl 5495 6.0 270,051 34.3 
April - Avril VID; 226 100.0 496,409 64.0 ZIB SU) 36.0 
May - Mai 842 , 133 100.0 524,430 62.2 317,102 Siew 
June - Juin 9270/4150 100.0 578,341 6269 341,809 Bd 
July - Juillet 813, 746 100.0 510,481 62.7 303,265 Bis S: 
August - Aoat 850,885 100.0 228,901 62.2 FIANGITE 3738 
September - Septembre yea) Veil 100.0 609 , 641 66.1 BA Mae hice, 55.9 
October - Octobre 922,014 100.0 605,042 65.6 Si Gis aL 34.4 
November - Novembre H490,, 162 100.0 FoI, 909 6532 396,854 34.8 
December - Décembre eel 100.0 10785659 6245 652,488 Bed 
Year - Année 10,930,478 100.0 7, OUT 420 64.1 BBE PSII Sie ise) 
1984: 
January - Janvier 649 ,626 100.0 455 5177 66.7 216,450 BB eh) 
February - Février 699,504 100.0 426,537 64.7 225,051 bE Ge) 
March - Mars 806,999 100.0 Bye l asl 65.6 Zee? 34.4 
April - Avril 843,022 100.0 522,096 61.2 320,926 38.1 
May - Mai 950), 589 100.0 DIT, 22 62.4 BI25000 Dileee. 
June - Juin Tas 1748) 100.0 584,661 62.1 357,066 Dhee 
July - Juillet 806,592 100.0 496,195 61.9 Bale: SYS icee 
August - Aoat 872,423 100.0 DBI oe Al 60.8 341,831 bh laye 
September - Septembre 947, 365 100.0 619,430 65.4 BY Al ipw is, 34.6 
October - Octobre 957,060 100.0 Gliwoze G2a0 345,536 BG31 
November - Novembre Wg. 204, 292 100.0 729,02 6360 455,187 Ba) 
December - Décembre RY Sie ee keih 100.0 1,049,201 61.2 666,580 38.8 
Year - Année 15004 ,907 1 100.0 Le Whe IE S| Goat A 205 lee 2662 
1985: 
January - Janvier 692,108 100.0 453,711 65.6 ZO goo) 34.4 
February - Février 647,065 100.0 409,143 6552 (ae ke Ya 36.8 
March - Mars 849 077 100.0 551,063 65.5 512,014 Dosh 
April - Avril 901,404 100.0 549,234 60.9 Ben 39.54 
May - Mai 290,625 100.0 594,109 60.0 BIG 16 40.0 
June - Juin 928,157 100.0 DD soe 60.1 370,404 ae 
July - Juillet 875,654 100.0 DY Fab ye 60.8 343,422 B2E2 
August - Aoat 079,945 100.0 588,786 60.1 591160 BAe 
September - Septembre 964 , 843 100.0 626,857 65.0 IST 705 35.0 
October - Octobre Ub 25.225 100.0 645,607 6252 386,646 Die 
November - Novembre 1,960.17 7 100.0 864,651 63.6 495,526 36.4 


December - Décembre 
Year - Année 


ee 
— 


2 
TABLE 23. Market Share of Department Stores of Total Retail Trade, by Province and Selected 
Metropolitan Area, 1983-1985 
November 


TABLEAU 23. Parts de marché des grands magasins en relation au total du commerce de détail, par 
province et certaines zones métropolitaines, 1983-1985 


Novembre 
Distribution ~ Change 
Province and Selected Metropolitan Areas 1985/1984 
Province et certaines zones métropolitaines 1983 1984 1985 fae aaa 
per cent - pourcentage 
Newfoundland - Terre-Neuve 8.4 8.6 a>) = ‘lez 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard 15.4 A Keses2) apekep: -7.3 
Nova Scotia - Nouvelle-Fcosse 14 date 4 lee, -0.9 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick alec tiles a Uae -7.0 
Québec 8.4 8.8 859 -3.4 
Ontario 1230 qe 7/ iLileogd, - 
Manitoba 16.2 Dal 14.3 -8.9 
Saskatchewan 10.0 1 10.1 -3.8 
Alberta peat 14.6 13,8 -5.5 
British Columbia - Colombie-Britannique 16.8 Toa eel -6.8 


Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 


et les Territoires du Nord-Quest 10.8 tO. 
CANADA 12.0 11.8 11.4 -3.4 
Montréal 10.8 10E2 10.6 -2.8 
Toronto 12.5 12.6 WZ +0.8 
Winnipeg 22.1 Z1e2 1 e2 -9.9 
Vancouver 19eG 18.4 A7e4 -5.4 


Susan nnn nnn eae EEEEEE ESE 
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TABLE 24. Department Store Monthly Stocks(1), by Department, Canada, 1984 and 1985 


Department 


1985 
January February March April May June July August 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aodt 


No. 
2 i SS MENS see I DI a ne Nm ern net ey 


thousands of dollars 


41 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses! sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 


Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


milliers de dollars 


39,185 
48,419 


128, 354 
23,715 
71,653 


37,234 
44,161 
46,429 

3,119 
37,889 


49,934 
87,816 


124, 638 
143,096 
42,748 


59,521 
41, 847 
255,555 


55,504 
17,949 


128, 300 
38,175 
68,077 
50, 742 
70,093 


56, 372 


145,059 
67,296 
133,537 
164, 939 


116,518 
24,231 
109, 160 


112,665 
113,507 


135,422 
53,925 


985 
5,461 
58,419 


3,011,649 


43,993 
65,516 


150,980 
19,658 
67,973 


51,030 
42, 405 
41,490 
3,418 
34, 836 


48,511 
99,585 


156,531 
145,075 
45,631 


57,489 
35,361 
208, 248 


44, 500 
16,873 


127,853 
35,879 
74,719 
47,734 
60,655 


53,190 


145, 868 
72,678 
128, 146 
151,991 


120,579 
21, 786 
96, 901 


109, 764 
110, 606 


125,423 
50, 203 


539 
5,566 
50,976 


2,970, 159 


56,955 
68, 340 


171,399 
14,917 
77, 245 


59,132 
47, 653 
43,624 

2,548 
38, 986 


53,600 
121,486 


171, 752 
166, 369 
47, 836 


76,236 
37,872 
225,060 


49, 665 
7H), Ooi 


134,314 
37,555 
66,029 
49, 746 
65,910 


57, 261 


149, 735 
74,982 
140,488 
157,505 


142,450 
31,394 
107, 128 


121,590 
133,988 


130, 744 
53,851 


654 
6,085 
61,896 


3,275,551 


60, 797 54, 107 43,977 52,035 50,520 
61,861 53,789 43,361 71,654 82, 262 
178, 900 166, 346 144, 730 145, 696 152,682 
27,476 28,928 30, 362 34, 836 37,360 
89, 457 84,937 80, 040 93, 305 88,047 
54,914 58,342 47,063 64, 292 55,065 
55,747 53,175 45, 396 45,570 47,129 
45,951 44,588 44, 618 42,524 45,661 
3,521 2,990 2, 606 2,267 6,039 
42,035 37,480 34,668 34,978 40,429 
57, 748 53,111 46,410 51,969 60,155 
122,004 113,930 101,511 103,552 107,102 
194, 346 190, 644 166, 346 167,514 206,692 
193,067 194,853 154,193 146,076 155,033 
46,461 42,819 44,144 62,408 42,024 
80, 077 90, 324 69,558 73,535 75,167 
38,427 35,161 31,444 33,120 32,166 
236,131 234, 780 230, 330 244, 390 242,973 
52,185 51,054 50, 506 51,599 49,928 
18,654 20,683 20, 308 17,758 18,215 
146,716 148, 825 142,340 137,044 129,658 
44, 184 47, 806 48, 739 48, 143 49, 133 
85,463 84, 766 76,648 77,449 81,931 
51,134 51,347 50,529 53,258 55,176 
68, 661 68,008 65,502 70, 348 68, 186 
60, 255 63,533 61,939 64, 352 66, 253 
1579566 152, 328 151,943 156, 706 152,710 
76,661 73,394 70,552 69, 632 63,275 
153,594 145,992 138, 333 132,625 140,840 
174,480 166, 909 174, 343 166,944 166, 287 
148, 268 158,719 175, 304 161,250 163,188 
24, 392 25, 361 28, 840 26,458 26, 308 
113,812 113,439 109,202 113,481 121,103 
141,558 153,617 158, 887 183,356 199, 802 
160,378 159, 668 145,230 136,961 138, 586 
139,442 144, 907 133,691 142, 334 139,433 
54, 543 53, 906 52,859 49,351 51,032 
646 597 423 569 277 

6, 380 6,081 6, 389 6,538 6,178 
72, 766 86, 123 68, 824 57,471 67,797 
3,540,658 3,517,367 3,292,088 3,393,348 3,481,802 


1) At selling value. 
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TABLEAU 24. Stocks(1) mensuels des grands magasins, par rayon, Canada, 1984 et 1985 


——- 


1985 1984 Change - Variation 
i 
September October November November December November/ November 
October 1985/1984 
1985 Rayon 
Septembre October Novembre Novembre Décembre Novembre/ Novembre 
octobre 1985/1984 
1985 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentaqge 
50,641 69,861 72,851 igo 45,548 +4.3 +26.6 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 
90,837 108,419 92,534 70,525 50,707 -14.7 +31.2 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 
153,876 192,415 L2H 192,828 134,161 +16.4 +16.2 Vétements sports pour dames et jeunes filles 
42,135 44,711 46,126 29,500 25,339 +3.2 +56.4 Fourrures 
80, 233 111,620 103, 368 86,785 80,801 -7.4 +19.1 Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 
51,635 62,584 62,530 54,375 34,598 -0.1 +15.0 Vétements de fillettes et d'adolescentes 
50,512 76,674 91,101 81,616 44,897 +18.8 +11.6 Lingerie et vétements de nuit pour dames 
40,634 52,308 54,996 49,442 45,665 +5.1 +11.2 Sous-vétements 
7,309 14,405 5,22) 6,080 5,211 -58.9 -2.5 Chapeaux 
39,576 42,069 47,889 39,445 36,027 +13.8 +21.4 Bas pour dames et fillettes 
68,465 995912. 106,895 82,743 55,141 +7.0 +29.2 Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 
110,052 125,503 Nites 107,316 aa Weave -11.4 +3.6 Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 
188,030 228,547 224,633 214,964 165,233 -1.7 +4.5 Vétements pour hommes 
168,183 218,546 238, 300 222,868 146,065 +9.0 +6.9 Articles d'habillement pour hommes 
49,453 71,037 By Ns Abe) 47,655 35,467 -16.6 +24,3 Vétements et articles d'habillement pour 
gargons 
79,976 96,903 90,461 79,040 63,630 -6.6 +14.4 Chaussures pour hommes et gargons 
37,354 46,549 49,125 DilyiZ Oe PAS Tape | +5.5 -4.1 Produits alimentaires et connexes 
230,119 S531 22 389,431 284,466 204,522 +10.1 +36.9 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 
44,255 60,694 58,728 58,862 43,806 -3.2 -0.2 Appareils et fournitures photographiques 
17,663 23,380 20,439 27,108 24,799 -12.6 -24.6 Tissus & la piéce 
128,387 149,235 164,587 154,748 147,039 +10.3 +6.4 Literie et linge de maison 
40,914 49,864 46,765 41,168 46,044 -6.2 +13.6 Menus articles 
78, 364 88 ,028 106,895 ices 95) 25 +21.4 +9.8 Porcelaine et verrerie 
50,390 58,015 57,243 49,781 54,776 -1.3 +15.0 Revétements de plancher 
64,527 71,948 69,741 76,311 73,250 -3.1 -8.6 Tentures, rideaux et housses 
65,483 78,858 73,652 75,656 53,262 -6.6 -2.6 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 
142,538 164,063 148,769 VES Z741 179,768 -9.3 -1.6 Meubles 
60,490 73,840 74,599 80,775 74,426 +1.0 -7.6 Gros appareils ménagers 
121,105 155,876 167,960 181,676 149,533 +7.8 -7.5 féléviseurs, radios et musique 
162,028 188,480 222,288 200,634 146,834 +1729 +10.8 Articles de ménage et petits appareils élec- 
| triques 
12,6 185,927 176,493 138,855 130,912 -5.1 +27.1 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 
24,350 28,404 29,796 28,862 33,964 +4.9 +3.2 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 
118,100 163,565 180,425 149,624 109,540 +10.3 +20.6 Bijouterie 
194,485 260,061 194,733 181,040 104,574 -25.1 +7.6 Jouets et jeux 
127,607 167,978 153,589 153,366 q26,072 -8.6 +0.1 Articles de sport et valises 
144, 200 160,820 187,263 189, 350 132,241 +16.4 -1.1 Papeterie, livres et revues 
47,809 63,124 54,023 51,924 62,989 -14.4 +4,0 Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 
440 268 378 399 166 +41.0 -5.3 Repas et casse-croGtes 
3,752 2,588 2,365 5,996 5,584 -8.6 -60.6 Services et travaux de réparation 
64,673 77,888 71,478 91,309 57,384 -8.2 -21.7 Tous autres rayons 
3,392,756 4,288,722 4, 332,805 3,944,469 3,138,618 +1.0 +9.8 TOTAL, TOUS RAYONS 


1) Valeur de vente. 


NO 
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TABLE 25. Department Store Monthly Stocks, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1984 and 1985 


1985 


Department 


January February March April May 
Janvier Février Mars Avril Mai 
No. 
= thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses! dresses, housedresses, 45,735 48, 351 51,442 50,516 50,524 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 63,109 72,588 T0292) 84, 334 88, 362 
3 Women's and misses' sportswear 156,229 168,626 165,149 159, 828 157,763 
4 Furs 24, 319 DSSS) Alii 53) DB, N95 31,147 
5 Infants' and children's wear and nursery 87,294 81,222 81,633 82,541 86,898 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 52,472 21,299 35,281 DA IZZ 56,211 
7 Lingerie and women's sleepwear 52,685 50,921 218) 257} 50, 983 51,767 
8 Intimate apparel 43,418 43,447 43, 864 44, 208 44,729 
9 Millinery BAUS) 4,032 3,996 4,601 4,137 
10 Women's and girls’ hosiery 42, 233 38,777 39,196 38,929 37,740 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 56,562 53,744 52,802 54,450 56,129 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 104, 248 108, 220 110,418 106,425 107,544 
13 Men's clothing 170,022 179, 364 175, 343 188,419 195,949 
14 Men's furnishings 171,230 168,225 173,855 181,066 185275: 
15 Boys' clothing and furnishings 46, 7/68 46,896 47,786 46,066 47, 810 
16 Men's and boys' footwear 68, 620 67,613 75,089 72,976 78, 804 
17 Food and kindred products(1) 41,847 SDP 61 B75 872 38,427 BS, 1161 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 234, 101 237,087 235,811 234,228 242,028 
19 Photographic equipment and supplies 56, 353 50,418 D2 ONS 49,673 50, 384 
20 Piece goods 21,035 19,459 20,072 19,370 20,974 
21. Linens and domestics 137,967 (Sot Bala 136,453 136, 313 
22 Smallwares and notions 42,947 41,671 42,114 41,171 43,958 
23 China and glassware 78,341 Ue) 69,539 86,195 81,478 
24 Floor coverings 51,721 50,635 50, 067 49,839 48, 962 
9 ’ ’ 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 69,592 65,138 65,492 65,554 66,451 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 62,811 60,024 58, 836 60,995 61,851 
home furnishings 
27 Furniture 157,052 161,100 149, 263 142, 738 144, 663 
28 Major appliances 67,686 69,887 72,776 Ties GHZ. 74,810 
29 Television, radio and music 144,051 143,799 143,539 146, 385 144, 675 
30 Housewares and small electrical appliances 166,519 166,956 168,777 166,119 167,449 
? ’ 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 133, 304 136,677 140, 635 142,669 149,175 
32 Plumbing, heating and building materials 25,569 24,710 30,157 23,107 26,704 
33 Jewellery 113,695) 107,558 110,032 109, 837 111,710 
34 Toys and games 134,627 140,955 144,131 142,071 172,263 
a ? ? 
35 Sporting goods and luggage 140,751 136,655 141,737 138,447 139,970 
36 Stationery, books and magazines 151, 387 11315372 150, 936 140,275 140,019 
37 eae spe auto accessories, repairs 56,066 55,617 57,004 Dei, 53,157 
and supplies 
38 Meals and lunches(1) 985 539 654 646 597 
39 Repairs and services 5,549 5,890 6,162 6,205 6,249 
40 All other departments 72,147 64,799 62922 64, 482 77,535 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 3,014, 739 VT 3, 363,710 3,580,778 3,475, 312 


3 


51, 804 
74,138 


160,948 
34,044 
84, 837 


53,963 
51, 747 
46,973 
4,284 
37,822 


57, 868 
108, 164 


193,025 
175,701 
50,683 


74,377 
31,444 
247,552 


51,651 
21,015 


140, 496 
44, 782 
80,038 
48,578 
67, 230 


63,679 


150, 418 
74,859 
139,470 
169,447 


159,007 
31,356 
114, 469 


183,239 
142,131 


135,373 
54, 737 


423 


6,356 
70, 685 


488, 803 


July 


Juillet 


52,587 
66,098 


153, 604 
36,341 
83,217 


53,822 
50, 621 
45,838 

3,192 
37,376 


59,418 
107, 246 


183, 321 
161,967 
49,567 


74,557 
33,120 
251,117 


51,051 
18, 281 


138, 361 
44,211 
78, 804 
50,865 
70,221 


64,143 


154,555 
73, 160 
138,443 
166,042 


156, 333 
27,930 


115,568 
193,575 
140, 845 


131,677 
52,769 


569 
6,404 
62,412 


3,439,213 
(1) Due to the absence of seasonality, the seasonally adjusted data are equal to the unadjusted data. 
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TABLEAU 25. Stocks mensuels des grands magasins, désaisonnalisés, par rayon, Canada, 1984 et 1985 


1985 


a 


August 


Aott 


September 


Septembre 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


52,910 
66,085 


150,561 
36,541 
84,597 


52,466 
49,506 
47,790 

6,060 
38,644 


63,814 
107,605 


178,337 
158,800 
46,964 


74,940 
32,166 
256,792 


50,661 
17,283 


138,408 
46,554 
80, 222 
53,469 
69,000 


63,865 


162,252 
70,844 
142,261 
166, 240 


157,855 
27,538 
122,425 


190,910 
148,945 


136, 286 
52,472 


277 


5,905 
71,232 


3,479,467 


53,780 
63,254 


154,419 
35,861 
79,789 


49,739 
53,387 
47,930 

6,867 
39,951 


68,711 
111, 268 


179, 303 
165,368 
50,894 


81,220 
37,354 
260,717 


48,357 
18,749 


144,543 
44,483 
82,589 
55,916 
68,512 


65,594 


154,056 

69,879 
134,827 
168,602 


163,393 
26,054 
127,046 


165,059 
136,063 


142,017 
51,711 


440 


3,752 
67,441 


3,478,881 


October® 


Octobre 


59,865 
71,604 


166,927 
34,815 
92,836 


53,998 
60,641 
48,988 
11,125 
39,064 


76,046 
115,134 


185,254 
171,297 
55,225 


82,663 
46,549 
299,066 


49,980 
19,761 


150,653 
47,681 
84,220 
58,067 
69, 323 


65,630 


154,812 
71,074 
140,894 
179, 883 


173,132 
27,530 
139,971 


168,316 
138,553 


143,803 
56,534 


268 


2,588 
61,543 


3,675,298 


Rayon 


No 


Change 
9 
tase November/October 
1985 
NovemberP November December Variation 
novembre/octobre 
NovembreP Novembre Décembre 1985 
ee | ee er 
per cent 
pourcentage 
62,156 lone, 51,690 +3.8 
74,764 57,334 60,646 +4.4 
187,533 164,708 158,595 +12.3 
37,603 24,465 23,765 +8.0 
97,538 83,123 84,064 +5.1 
55,407 48,746 [NS OWS} +2.6 
60,021 56,677 52,756 -1.0 
48,051 43,037 43,629 -1.9 
5) 72589) Pike 3,300 -70.9 
(| -So7/s) 35,030 38,213 +6.4 
73,259 59,415 62,089 -3.7 
109,791 105,768 101,735 -4.6 
183,529 175,846 171,862 -0.9 
182,017 176,792 179),590 +6.3 
53,419 43,446 43,266 -3.3 
82,057 72,821 70,339 -0.7 
LAS) 1223) BPAY. 23,221 +5.5 
309,764 227,475 218,036 +3.6 
51,965 52,736 50,988 +4.0 
18,739 25, 786 23,485 -5.2 
151,418 143,742 138,795 +0.5 
47,680 42,959 43,526 -- 
93,391 86,667 80,556 +10.9 
60,289 Bene 50,665 +3.8 
68,019 75,034 70, 318 -1.9 
64,399 66,364 60,650 -1.9 
155,483 158,399 157,244 +0.4 
67,715 72,780 66,992 -4.7 
142,763 156,073 148,043 +1.3 
186,251 171,629 162,725 +3.5 
173,959 137,637 133,263 +0.5 
27,596 27,405 26,876 +0.2 
141,499 121,914 118,413 +1.1 
146,039 152, 107, 150,202 -13.2 
AS grey 136,746 138,495 -0.9 
149,938 156,139 155,668 44.3 
53,578 50,299 54,114 -5.2 
378 399 166 +41.0 
2,471 5,607 5,604 -4.5 
57,685 71,360 66,685 -6.3 
3,709, 340 Bi bial te) 3,132,328 +0.9 


Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

Vétements sports pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes(1) 

Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

Appareils et fournitures photographiques 

Tissus a la piéce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Téléviseurs, radios et musique 

Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-crodtes(1) 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


SS ~ — —- : 
(1) Puisqu'il y a absence de saisonnalité, les données désaisonnalisées sont par conséquent égales aux données non désaisonnalisées. 


TABLE 26. Department Store Monthly Stock-sales Ratios, by Department, Canada, 1984 and 1985 
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1985 
Department January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 

No. 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 4.42 4.38 3.60 Bae Dele aes | FOZ 

aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 3.68 5.41 Deo) 3.60 4.92 5.48 10.13 
3 Women's and misses' sportswear 3.87 Boi 3.09 3.07 Zeo2 2.47 2.78 
4 Furs 4.63 Boe) a> (Mas fed) 74,94 Baws) 29.10 
Z Infants' and children's wear and nursery 3.90 Dare 3.94 3.68 5208 ee) 4.27 

equipment 
6  Girls' and teenage girls' wear 4.24 Divep 2% ile) 3.06 3.20 3.41 4.70 
7 Lingerie and women's sleepwear Drew) 255 2)|| 3.08 3.47 2.64 2.68 Zeon 
8 Intimate apparel Die Dsl 3,86 BZ 3.54 YoUy) 3.71 
9 Millinery 2.00 3.20 2.16 2.42 Dele PASAT 1.90 
10 Women's and girls' hosiery 4.45 4.59 3.61 3.69 3.24 3.65 4.88 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 4,90 5.28 3.90 4.00 Do, Deey 4.82 

accessories 
12. Women's, misses' and children's footwear Deli) 6.98 4.87 4.31 3.87 4.30 4.91 
13. Men's clothing Dee. 6.79 4.78 Del) 4.94 3.84 5.65 
14 Men's furnishings 5.44 3352] 4.25 4.81 4.06 Deshi 3.48 
15 Boys! clothing and furnishings De) 6.19 Bey 3.38 3.23 B15 Deve 
16 Men's and boys! footwear 5.57 6.26 4.76 4.61 4.89 3.81 4.84 
17 Food and kindred products 0.81 0.57 0.67 0.61 0.55 0.57 0.66 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 5.178 4.75 4.47 4.73 4.33 4.45 4.95 
19 Photographic equipment and supplies 6.38 6.23 5.38 5.36 4.82 3.86 4.17 
20 Piece goods 6.39 De 333) Dy) 5.65 Deo 6.34 5.68 
21. Linens and domestics 4.09 TOT, 5.45 See 5.07 4,92 4.32 
22  Smallwares and notions 4.12 4. 86 4.34 5.74 6.39 6.88 6.55 
23 China and glassware 9.44 9.47 Gaol 8. 83 6.29 7.30 7.41 
24 Floor coverings 5.73 ace 4.25 4.10 Big eh B96 3.70 
25 Draperies, curtains-and furniture cov- 7.08 6.21 4.91 4.76 4.17 4.23 4.33 

erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other T8512 Let 8.94 8.49 | Roti 8.71 

home furnishings 
27 Furniture 3.40 4.43 3.31 Dale 3.06 3.03 2.87 
28 Major appliances 1.69 Ze2D We7. 1.81 1.62 1.54 11531 
29. Television, radio and music 4.07 4.40 BT 4.38 5.02 4.30 3.94 
30 Housewares and small electrical appliances 6.46 5.83 6.05 6.16 pli! 5.43 5.14 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 5.58 7.28 6.31 4.33 Fo55, 4.31 4.50 
32 Plumbing, heating and building materials Dawe 3.78 4.29 2.54 Zee 2.88 2.29 
33 Jewellery 10.08 . 86 5.89 5.85 4.67 5.34 6.18 
34 Toys and games 8,98 8.41 6.44 6.91 8.43 8.09 9.07 
35 Sporting goods and luggage 6.02 6.86 6.60 6.04 4.85 4.42 4.57 
36 Stationery, books and magazines ; 6.12 5. 86 Dace 74 Say, Sy se) 6.25 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 4.53 5.00 4.66 3.81 3.51 3.48 3.49 

and supplies 
a eter and lunches 0.05 0.03 0.03 0.03 0.03 0.02 0.03 
re Agee and services 0.50 0.61 0.53 0.58 0.50 0.54 0.59 

ll other departments 2.36 2.33 Zoe 2.15 1.91 1.84 1.69 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 4.20 4.47 3.77 3.85 3.45 3.44 3.73 
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TABLEAU 26. Rapports mensuels stocks-ventes des grands magasins, par rayon, Canada, 1984 et 1985 


1985 


August 


Aoait 


2.83 
5.07 


2.51 
15.28 
3.09 


1.85 
Ze95 
3.81 
3.84 
4.54 


8.25 


Bs 
1.54 
2.94 
4.56 


September October 
Septembre Octobre 
3.02 3.83 
4.19 3.88 
[Ee s/a(h 2.85 
10.69 7.46 
3.10 3.87 
3.02 3.74 
3.04 4.11 
3.20 4.71 
3.47 5.16 
3.26 3.50 
Bsae)e) 4.89 
SSS 4.02 
4.39 5.24 
Swe, 4.60 
3.83 4.97 
4.38 5.54 
0.71 0.79 
4.65 6.10 
4,29 5252 
4.54 Does 
3.83 4.58 
5.93 5.45 
6.28 8.29 
Sipe) 3.41 
4.26 4.31 
8.10 8.70 
2.84 2.83 
Mai) 1.34 
2.46 3.46 
4,88 5.14 
DelD 5.86 
2.69 2.65 
5.26 7.86 
9.98 8.45 
eal 8.06 
4.33 6.76 
3.56 3.18 
0.02 0.01 
0.34 0.19 
2.36 2.50 
3.40 4.035 


1984 
November November 
Novembre Novembre 
Fao BEST 
Dore 2eo0. 
3.14 3.00 
4.91 3.24 
Ie25 72 S¥) 
roi 2.42 
3.14 2.72 
4.63 4.27 
1.60 1.42 
3.50 3.07 
B25 2.88 
PacsTls) brah 
bee) 3.45 
725K} 3.09 
3.04 iil 
3.53 Bsot 
0.63 0.65 
SA 4.17 
4.04 Berit 
4.55 5.76 
4.21 4.56 
4.52 3.87 
S22 4.82 
2.78 3.09 
3.94 4.32 
5.88 5.80 
Draiee 3.16 
1.24 AEDS 
3.00 3.14 
4.35 4.23 
4.55 4.69 
2.64 Past 
4.93 5.01 
3.06 Zee 
5.26 5.48 
4.21 4.34 
Zoi? 2.48 
0.01 0.02 
0.14 0.38 
2.06 2.49 
3.14 3.10 


December payer 
Décembre 
NO 

2.00 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 

ale, Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 

ted Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 

3.24 Fourrures 4 

2.19 Vétements pour bébés et enfants et articles 3 
de chambres d'enfants 

1.46 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 

Ong 2 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 

3.01 Sous-vétements 8 

1.30 Chapeaux 9 

Zee Bas pour dames et fillettes 10 

1.34 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 

2.86 Chaussures pour dames, jeunes filles et wz 
enfants 

2.02 Vétements pour hommes 13 

1.525 Articles d'habillement pour hommes 14 

1.44 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 

2.44 Chaussures pour hommes et gar¢gons 16 

0.27 Produits alimentaires et connexes 17 

1.61 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 

1.48 Appareils et fournitures photographiques 19 

6.88 Tissus 4 la piéce 20 

3.18 Literie et linge de maison 21 

3.61 Menus articles 22 

Zao0 Porcelaine et verrerie 23 

4.58 Revétements de plancher 24 

4.30 Tentures, rideaux et housses 25 

2309 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 

4.16 Meubles 27 

11356 Gros appareils ménagers 28 

1.68 Téléviseurs, radios et musique 29 

1.82 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 

3.69 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 

Zao Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 

1.62 Bijouterie 33 

1.14 Jouets et jeux 34 

2.64 Articles de sport et valises BD 

1.78 Papeterie, livres et revues 36 

2.88 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 

0.01 Repas et casse-croGtes 38 

0.41 Services et travaux de réparation 39 

1.00 Tous autres rayons 40 

1.80 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


TABLE 27. Department Store Monthly Sales-stock Ratios, by Department, Canada, 1984 and 1985 


No. 


new 


oOowumnta 


26 


27 
28 
29 
30 


1985 
Department January 
Janvier 
Women's and misses' dresses, housedresses, 0.21 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits Caz. 
Women's and misses’ sportswear 0.25 
Furs 9.21 
Infants' and children's wear and nursery 0.24 
Girls' and teenage girls' wear 0.24 
Lingerie and women's sleepwear 0.27 
Intimate apparel 0.20 
Millinery 0.37 
Women's and girls' hosiery 0.23 
Women's and girls' gloves, mitts and 0.19 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 0.17 
Men's clothing 0.16 
Men's furnishings 0518 
Boys' clothing and furnishings 0.20 
Men's and boys! footwear Oieale7 
Food and kindred products 1.60 
Toiletries, cosmetics and drugs 0.19 
Photographic equipment and supplies 0.18 
Piece goods Ok 115) 
Linens and domestics 0.23 
Smallwares and notions 0.22 
China and glassware 0.09 
Floor coverings 0.17 
Draperies, curtains and furniture cov- 0.14 
erings 
Lamps, pictures, mirrors and all other 0.10 
home furnishings 
Furniture 0.26 
Major appliances 0.56 
Television, radio and music 0.23 
Housewares and small electrical appliances 0.16 
Hardware, paints, wallpaper, etc. Wy ih 7/ 
Plumbing, heating and building materials 0.24 
Jewellery 0.10 
Toys and games 0.12 
Sporting goods and luggage 0.16 
Stationery, books and magazines 0.17 
Gasoline, oil, auto accessories, repairs 0.20 
and supplies 
Meals and lunches 33.66 
Repairs and services V.a97 
All other departments 0.43 
TOTAL ALL DEPARTMENTS 0.23 


30 


February 


Février 


March 


Mars 


OS, 
0.24 
0.14 
0.24 
0.21 


April 


Avril 


0.12 


0.32 
0.56 
0.24 
0.17 


May 


Mai 


June 


Juin 


0.10 


0.33 
0.64 
0.23 
0.19 


July 


Juillet 


TABLEAU 27. Rapports mensuels ventes-stocks des grands magasins, par rayon, Canada, 1984 et 1985 


1985 


August 


Aoat 


0.12 


0.30 
0.73 
0.35 
0.22 


September 


Septembre 


October 


Octobre 


0.30 
0.28 


0.39 
0.14 
0.30 


229 
0.29 
0.24 
0.26 
0.29 


0.24 
0.26 
0.21 


0.25 
0.24 
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1984 
November November December 
Novembre Novembre Décembre 
0.31 0.28 0.44 
0.34 0.36 0.38 
0.34 0.33 0.48 
0.21 0.28 0.28 
0.30 0.33 0.44 
0.40 0.40 O25 
0.35 0.40 0.77 
0.22 0.25 Doe 
0.36 0.83 0.71 
0.30 0.34 0.43 
0.32 0.37 0.60 
0.34 0.31 0.32 
0.30 R29 0.43 
0,35 0.33 0.64 
0.30 0.34 GEE) 
Oey 0.28 0.37 
1.62 1.64 2.34 
0.20 0.25 Dez 
0.24 0.25 0.58 
0.21 0.17 0.14 
0.25 O522 0.51 
0.21 0.25 0.29 
0.21 0.21 0.39 
0.36 0.31 0.23 
0.25 0.23 O25 
0.16 Oar 0.32 
0.35 0.29 0.26 
0.81 0.65 0.71 
0.35 O55 0.54 
0.25 0.25 0.46 
0.21 0.21 0.26 
0.39 0.37 0.36 
0.21 O524 0.52 
0.28 0.37 0.64 
0.18 0.18 0.34 
0.26 0.25 0.46 
0.43 0.41 0.38 
81.46 26 Ve 11D. > 
6.69 2.74 2.36 
0.46 0.40 0.77 
0.32 0.32 0.48 


Rayon 


NO 


Robes, robes de inénage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

Vétements sports pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 


Chassures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

Appareils et fournitures photographiques 

Tissus 8 la piéce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Téléviseurs, radios et musique 

Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truct ion 

Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-crottes 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


WPw 


OwmomMND 


26 


27 
28 
29 
30 


32 


TABLE 28. Department Stores' Month-end Accounts Receivable(1), Unadjusted, Canada, 1983-1985 


TABLEAU 28. Comptes & recevoir(1), non désaisonnalisés, des grands magasins & la fin du mois, Canada, 1983-1985 


Change from Change 
previous 1985/1984 
month 
Heian 1983 1984 1985 
: Variation Variation 
ets par rapport 1985/1984 
au mois 
précédent 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcent age 
January - Janvier 1,666, 708 1,808,015 Weekes) ees: -7.6 +10.1 
February - Février (ooo so4> 1,714,843 1,898,511 -4.6 +10.7 
March - Mars 1,565,461 ses) 7s 1,884,093 -0.8 +11.1 
April - Avril 1232,0U> VV, 1095586 1,897,041 +0.7 +11.0 
May - Mai 1 eA NEG. 1,708,247 Wet 5 UZ -- +11.1 
June - Juin 1,585,200 Ele o6 1,887,639 -0.5 +98 
July - Juillet lj D22)5 Zo! 1,695,008 TOV Ot -0.7 +10.6 
August - Aodat 1,542,394 1,689,630 1,888,254 +0.7 +11.8 
September - Septembre 1,291,826 1,746,901 D2 286 +3.4 +11.8 
October - Octobre N8) IG leo oe 2,010,107 Spee) +11.7 
November - Novembre 1,702, 704 1,892,038 Je \B%8} a /Aari| +6.4 +13.0 
December - Décembre 1,887,052 Lo WN) Cae Call 
(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively 
with them. 


(1) Les comptes a recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 
exclusivement avec ces magasins. 


TABLE 29. Department Stores' Month-end Accounts Receivable(1), Seasonally Adjusted, Canada, 1983-1985 


TABLEAU 29. Comptes 4 recevoir(1), désaisonnalisés, des grands magasins a la fin du mois, Canada, 1983-1985 


Change from Change 
previous 1985/1984 
month 
Month 1983 1984 1985 
vere Variation Variation 
par rapport 1985/1984 
au mois 
précédent 
millions of dollars per cent 
millions de dollars pourcent age 
January - Janvier 1,582.0 lig AG 1,888.0 -0.6 +10.0 
February - Février 1,601.0 1,658.0 1,902.0 +0.7 +14.7 
March - Mars pee Nes) UREA So) +0.5 +11.0 
April - Avril 1,607.0 lo /BBee Aigo Zale +0.5 +10.8 
May - Mai oz 50 1,741.0 HE BZA +0.6 +11.0 
June - Juin 1,65 10) 1,766.0 14 0 +0.5 +99 
July - Juillet 1,632.0 lg 7/20 1526950 +1.4 +10.7 
August - Aotit 1,631.0 1,789.0 1g Iow +1.5 +11.7 
September - Septembre 1,638.0 1,801.0 2,016.0 +0.9 +11.9 
October - Octobre 1,655.00) 1,825.0 2,040.0 +1.2F +11.8F 
November - Novembre 1,661.0 1,848.0 2,078.0P +1.9P +12,4P 
December - Décembre 1,665.0 1,900.0 


(1) Accounts receivable of department stores and the outstandin 


: gs of acceptance companies which are associated exclusively 
with them. 


(1) Les comptes a recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 
exclusivement avec ces magasins. 


TABLE 30. Department Store Monthly Sales, Current and Constant Dollar Estimates, 1983-1985 


TABLEAU 30. Ventes mensuelles des qrands magasins, estimations en dollars courants et constants, 


1983-1985 


Period 


Période 


1983: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodat 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


1984: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aoat 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


1985: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
Auqust - Aoat 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


a 


Price 
index 


Indice 


des 
prix 


Current 
dollars 
unadjusted 


Dollars 
courants 
non-désaison- 
nalisés 


"000 


623,021 
603,808 
787,544 
775,226 
842,133 
920,150 
813,746 
850,885 
922,067 
922,014 

1,138,763 
ere aaeAl 

10,930,478 


649,626 
659,594 
806,999 
843,022 
930, 389 
941,728 
806,592 
872,423 
947, 365 
957,060 
1,254,292 
1,715,800 
11,384,890 


692,108 
647,065 
849,077 
901,404 
990,625 
928,157 
875,654 
979,945 
964,843 
1,032,253 
1,360,177 


Year/year 
per cent 
change 
Variation en 


pourcentage 
pour l'année 


oO 
70 


+13.5 


+16.3 


+/7.3 
+6.1 


Constant 1971 
dollars 
unadjusted 


Dollars 
constants 1971 
non-désaison- 
nalisés 


"000 


301,559 
283,212 
371,658 
359,901 
390,238 
428,176 
382,220 
397,982 
436,792 
430,245 
529,411 
810,450 

5,121,844 


303,139 
301,598 
371,718 
382,496 
419,094 
427,864 
369,319 
398,549 
440,225 
435,027 
568,840 
787,064 
5,204,933 


314,738 
293,454 
381,436 
401,337 
435,057 
411,053 
390,743 
441,019 
435,989 
460,827 
603,450 


Year/year 
per cent 
change 
Variation en 


pourcentage 
pour l'année 


iy 
70 


-5.8 


PEA Di 5) 


I 
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TABLE 31. Department Store Sales and Stocks, MCD and Combined Seasonal and Trading Day Factors, 1985 


No. 


41 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants! and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggaaqe 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


Sales - Combined seasonal and trading day factors 


Ventes - Coefficients combinés de corrections des variations saisonniéres 


et des jours co 


MCD in November 


MDC en novembre 


y 
6 
5 


3 


mmerciaux 


October® 


Octobre? 


98.36 
162.43 


105.39 
160.84 
aes) 


92.56 
95.54 
93.43 
136.17 
Hoey 


109.69 
26 7A 


103.81 
90.47 
96.26 


101.02 
96.47 
DDC 


89.61 
120.23 


100. 36 
lates: 
88.83 
121.64 
109.13 


102.63 
109.56 
111.28 
105.83 

D529 
NOs 
111.09 

82.98 
104.65 

75.83 


80.55 
122.30 


100.98 
109.20 
92019 


102.13 


NovemberP 


NovembreP 


110.20 
174.03 


115.88 
245.99 
TA 


WED) 
146.08 
102.41 
ZOD ial 
WAZ save 


165.82 
139.63 


154.03 
148.02 
W28 527 


140.03 
NADGZS 
Zao 


120.90 
126.66 


113.40 
123.03 
150.09 
Zoe 
118.76 


145.87 
105.65 
Both 
131.64 
131.84 
109.82 
110.70 
Bo] 
218.50 
104.86 


138.16 
Bxolsy 


117.42 
135.02 
104.49 


130.27 


December (1) 


Décembre(1) 


Sipe 
HEE 


141.05 
LiLia WZ 
149.81 


144.21 
238.38 
12D. 
2B8R29 
156.94 


238.19 
WAN SAMI 


Dro 
246.32 
175.94 


Zr 
137.30 
218.56 


(ladle) 
98.40 


154.31 
144.55 
ZOD LD) 
sls 1/1) 
114.02 


(Mapes Ds, 
95.51 
109.56 
Brae 
PE | Sete) 
128.61 
106.87 
287.29 
BS I9}q 2) 
182.86 


229.46 
UES 6 2)7/ 


146.08 
WAT Si 
164.67 


172.67 


(1) Seasonal and trading day factors projected for the next month. vForomore delailen eee the Nosasanal adiueincatl canna 


easonal and trading day factors projected for the next month. 


(2) Seasonal factors projected for the next month. 


the Appendix IV. 


IV. 


For more details, see the "seasonal adjustment" section in 


For more details, see the "seasonal adjustment" section in the Appendix 
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TABLEAU 31. Ventes et stocks des grands magasins, MDC et coefficients combinés de corrections des variations saisonniéres et 
des jours commerciaux, 1985 


Stocks - Seasonal factors 


Stocks - Coefficients de corrections des variations saisonniéres 


Rayon 
MCD in November October? NovemberP December (2) 
MDC en novembre Octobre? NovembreP Décembre(2) 
No 
5} 116.70 Wa] 87.50 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
4 HodcaZ Leer 83.89 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
3 DZ 119.43 86.45 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 
128.43 122.67 105.82 Fourrures 4 
120.23 105.98 96.96 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
4 115.90 112.86 75.80 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
4 126.44 151.78 86.07 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
3 106.78 114.45 105.19 Sous-vétements 8 
5 129.48 182.94 156.64 Chapeaux 9 
4 107.69 WA Dele 96.40 Bas pour dames et fillettes 10 
3 (ile Bi) 145.91 90.14 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
3 109.01 101.30 JOS Chaussures pour dames, jeunes filles et 4 
enfants 
4 N25. 53 122.40 94.77 Vétements pour hommes 163 
¥ VAI ADS: 130K 9Z 82.72 Articles d'habillement pour hommes 14 
4 128.63 110.90 83.11 Vétements et articles d'habillement pour 15 
gar¢gons 
4 Wg 23) 110.24 90.05 Chaussures pour hommes et garcgons 16 
eee “3680 AD G80 Produits alimentaires et connexes 17 
118.29 1295 UZ 96.16 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
4 121.44 113.01 86.42 Appareils et fournitures photographiques a2 
4 118.31 109.07 106.14 Tissus a la piéce 20 
3 99.06 108.70 106. 36 Literie et linge de maison 21 
4 104.58 98.08 106.07 Menus articles Ze 
y 104.52 114.46 114.07 Porcelaine et verrerie 23 
3 OFA 94.95 108.99 Revétements de plancher 24 
3 AO Sr: 102555 103.40 Tentures, rideaux et housses 25 
4 120.16 Nae Bia 88.10 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
y 105.98 95.68 lier ow Meubles 27, 
4 103.89 dale? 110.08 Gros appareils ménagers 28 
3 110.63 ql Vista® 100.54 Téléviseurs, radios et musique 29 
3 104.78 Via Ds 90.34 Articles de ménage et petits appareils élec- 40 
triques 
3 107.39 101.47 OB Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
5 103.17 107.97 T2959) Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
5 116.86 WAS 93.34 Bijouterie 335) 
4 154.51 133.34 69.39 Jouets et jeux 34 
4 121.24 111.89 Sl BOv/ Articles de sport et valises 333, 
5 (GLACE: 124.89 86.44 Papeterie, livres et revues 36 
S 111.66 100.83 liouse> Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
AG pret S106 Repas et casse-crodtes 38 
5 oe Doe 93.04 Services et travaux de réparation 39 
6 126.56 25 On 86.05 Tous autres rayons 40 
ait) sac TOTAL, TOUS RAYONS 41 


eee eee e 


(1) Prévision des coefficients combinés de corrections des Variations saisonnieres et des jours commerciaux. Pour plus de 


détails, consulter la section "désaisonnalisation" de l'appendice IV. ore 
(2) Prévision des coefficients de corrections des variations saisonniéres. Pour plus de détails, consulter la section 


"désaisonnalisation" de l'appendice IV. 
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Appendix I 


DEFINITIONS 


Retail Location 


A retail location, as defined by Statis- 
tics Canada, is a business location (usually 
a store) in which the principal activity is 
the sale of merchandise and related services 
to the general public for household or per- 
sonal consumption. 


Department Store 


A retail location is defined as a depart- 
ment store outlet if it possesses the fol- 
lowing characteristics and sells the follow- 
ing general lines of merchandise: 


Family clothing and apparel. This commodity 
qroup is composed of some or all of the 
following lines: women's and misses' 
dresses, housedresses, aprons and uniforms; 
women's and misses' coats and suits; women's 
and misses' sportswear; furs; infants' and 
children's wear; girls' and teenage wear; 
lingerie and women's sleepwear; intimate ap- 
parel; millinery; women's and girls' ho- 
siery; women's and qirls' qloves, mitts and 
accessories; women's, misses! and children's 
footwear; men's clothing; men's furnishings; 
boys' clothing and furnishings; men's and 
boys' footwear. Note: The outlet must sell 
at least six of the commodity lines listed 
above, with at least one of the commodities 
being men's and boys' clothing or furnish- 
ings. At least 20% of the outlet's total 
sales must be derived from the family cloth- 
ing and apparel group. 


Furniture, appliance and home furnishings. 
This commodity group is composed of some or 
all of the following lines: linens and 
domestics; china and glassware; home 
furnishings; furniture, wooden and uphol- 
stered aoods for living room, dining room 
and bedroom; major appliances; television, 
radio and music; hardware and housewares. 
Note: The outlet must sell at least four of 
the commodity lines listed above, with at 
least one of the commodities being furniture 
(wooden and upholstered goods for dining 
room and/or living room and/or bedroom). At 
least 10% of the outlet's total sales must 
be derived from the furniture, appliance and 
home furnishings group. 
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DEFINITIONS 


Point de vente au détail 


Suivant la définition de Statistique Canada, 
un point de vente au détail est un local d'affai- 
res (habituellement un magasin) dont l'activité 
principale est la vente de marchandises et des 
services connexes au grand public pour la consom- 
mation ménagére ou personnelle. 


Grand magasin 


Un point de vente au détail est un grand maga- 
sin s'il posséde les caractéristiques suivantes 
et vend les catégories de marchandises suivantes: 


Vétements pour la famille. Ce groupe comprend les 
articles suivants: robes pour dames et jeunes 
filles, robes de ménage, tabliers et uniformes; 
manteaux et tailleurs pour dames et jeunes fil- 
les; vétements de sport pour dames et jeunes fil- 
les; fourrures; vétements de bébés et d'enfants; 
vétements de fillettes et d'adolescentes; linge- 
rie et vétements de nuit pour dames; sous-véte- 
ments; chapeaux; bas pour dames et fillettes; 
gants, moufles et articles de parure pour dames 
et fillettes; chaussures pour dames, jeunes fil- 
les et enfants; vétements pour hommes; articles 
d'habillement pour hommes; vétements et articles 
d'habillement pour gargons; chaussures pour hom- 
mes et garcons. Nota: Le magasin doit tenir au 
moins six des séries mentionnées ci-dessus, dont 
au moins une doit étre les vétements ou articles 
d'habillement pour hommes et gargons. Au moins 
20% des ventes globales du magasin doivent se 
faire dans le groupe de vétements pour la 
famille. 


Meubles, appareils et articles d'ameublement 
ménager. Ce groupe comprend les articles sui- 
vants: literie et linge de maison; porcelaine et 
verrerie; articles d'ameublement ménager; meu- 
bles, de bois ou rembourrés, pour salle de sé- 
jour, salle & manger ou chambre @ coucher; qros 
appareils, téléviseurs, radios et musique; quin- 
caillerie et articles de ménage. Nota: Le magasin 
doit tenir au moins quatre des séries mentionnées 
ci-dessus, dont au moins une doit étre des meu- 
bles (de bois ou rembourrés pour salle a manger 
et (ou) salle de séjour et (ou) chambre @ cou- 
cher). Au moins 10% des ventes globales du ma- 
gasin doivent provenir du groupe des meubles, 
appareils et articles d'ameublement ménager. 


All other (miscellaneous). This category 
includes all commodities sold by the outlet 
but not shown above, such as: toiletries, 
cosmetics and drugs; photographic equipment 
and supplies; piece goods; notions and 
smallwares; jewellery; sporting goods and 
luggage; stationery, books and magazines; 
and food. Note: The outlet must sell at 
least three different commodity lines with 
not one of these lines representing more 
than 50% of the total store sales. At least 
10% of the outlet's total sales must be 
derived from the all other or miscellaneous 
groups. 


Total Net Sales and Receipts 


Total net sales and receipts are defined 
as the total sales of new and used merchan- 
dise and receipts from repairs, equipment 
rental, restaurant and other services, less 
returns, adjustments and discounts. Trade-in 
allowances are not deducted. Commissions 
earned from the sales of goods owned by 
others and proprietors' withdrawals of goods 
(at retail) for personal use are included. 
Non-trading revenues, bad debts recovered 
and direct sales taxes are excluded. 


Stocks 


Stocks are defined as the selling value 
of inventory on hand at the end of the month 
or as at the end of the fiscal period fal- 
ling nearest the end of the calendar month. 


Accounts Receivable 


Accounts receivable are defined as cus- 
tomers' accounts and notes receivable as at 
the end of the month, as well as all new 
credit granted during the month, less pay- 
ments received. Accounts discounted with 
banks, paper sold to sales finance compa- 
nies, or amounts owing on-= account’ of 
credit-card plans, are excluded. Accounts 
receivable used as security for bank loans 
are not considered as discounted if still 
payable and are therefore included. 


Junior Department Store 


Junior Department Stores are defined as 
retailing entities which sell the same wide 
range of goods (see department store defini- 
tion) that are sold in the more traditional 
(major) department stores and are popularly 
described as discount operations. 
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Tous autres articles (divers). Cette catégorie 
comprend toutes les marchandises que tient le 
magasin, mais qui ne figurent pas ci-dessus, 
telles que: articles de toilette, cosmétiques et 
médicaments; appareils et fournitures photogra- 
phiques; tissus @ la piéce; mercerie et menus ar- 
ticles; bijouterie; articles de sport et valises; 
papeterie, livres et revues; et aliments. 
Nota: Le magasin doit tenir au moins trois des 
séries mentionnées ci-dessus, dont aucune ne doit 
représenter plus de 50% des ventes globales du 
magasin. Au moins 10% des ventes globales du 
magasin doivent provenir des groupes tous autres 
articles ou divers. 


Ventes et recettes nettes totales 


Les ventes et recettes nettes totales_ sont 
définies comme le total des ventes de marchan- 
dises neuves et usagées et des recettes provenant 
de réparations, de location de matériel, de la 
vente de repas et d'autres services, moins les 
rendus, les rajustements et les remises. La va- 
leur des reprises n'est pas déduite. Les commis- 
sions sur la vente de marchandises appartenant a 
autrui et la valeur (au détail) des marchandises 
prélevées par le propriétaire pour son usage per- 
sonnel sont comptées. Les recettes hors exploita- 
tion, les recouvrements de mauvaises créances et 
les taxes de vente directes sont exclus. 


Stocks 


Les stocks englobent la valeur marchande des 
stocks détenus 4 la fin du mois ou de la période 
financiére la plus rapprochée. 


. 


Comptes 4 recevoir 

Par comptes & recevoir on entend les comptes 
et billets @ recevoir des clients 4 la fin du 
mois, ainsi que de tout nouveau crédit consenti 
au cours du mois, moins les paiements recus. Les 
comptes escomptés 4 la banque, les titres vendus 
a des sociétés de financement des ventes et les 
montants dus en vertu d'un régime de cartes de 
crédit ne sont pas comptés. Les comptes &a rece- 
voir servant @ garantir un emprunt bancaire ne 
sont pas considérés comme étant escomptés s'ils 
sont encore payables; ils sont donc inclus. 


Grand magasin populaire 


Les grands magasins populaires sont définis 
comme étant des points de vente au détail qui 
offrent la méme vaste gamme d'articles (voir la 
définition d'un grand magasin) que les grands 
magasins traditionnels et qui sont généralement 
considérés comme des magasins & prix réduits. 
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METHODOLOGY 


The monthly sales values, published at 
the Canada, provincial and metropolitan area 
levels, are based on the universe of depart- 
ment store organizations. A 100% response 
rate is aimed for each month with the publi- 
cation usually delayed if large department 
store organizations have not responded in 
time. The monthly sales figures are esti- 
mated when necessary, due only to late res- 
ponse, by applying an imputation’ method 
which is unique to each organization. 


The monthly sales values by department, 
published at the Canada level, are based 
only on the organizations which provide the 
required breakdown of sales. The percentage 
distributions of sales by department, calcu- 
lated from the reporting oraanizations, are 
applied to the monthly Canada sales total in 
order to provide an estimate of sales by 
department at the Canada level. 


The monthly stock values by department, 
published at the Canada level, are based 
only on the organizations which provide the 
required breakdowns of sales and stocks. A 
stock-to-sales ratio for each department, 
calculated from the reporting organizations, 
is applied to the corresponding department's 
monthly sales estimate in order to provide 
an estimate of stocks by department at the 
Canada level. 


The monthly accounts receivable values, 
published at the Canada level, are based on 
a panel of department store organizations 
which are known to have accounts receiv- 
able. Data for late respondents are esti- 
mated by applying the monthly percentage 
change in accounts receivable, calculated 
from the reporting organizations, to the 
previous month's data of each organization 
that was late in reporting. 
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Mt THODOLOGIE 


Le chiffre des ventes mensuelles, publié pour 
le Canada, les provinces et les régions métropo- 
litaines, est établi en fonction de l'univers des 
sociétés de grands magasins. Puisque l'on vise 
chaque mois un taux de réponse de 100%, la pu- 
blication est habituellement retardée si une 
grande firme n'a pas fait parvenir sa déclaration 
dans les délais prévus. Dans le cas d'une réponse 
tardive, il est possible de calculer un chiffre 
estimatif des ventes mensuelles grace a une 
méthode d'imputation qui est unique a chaque 
firme. 


Le chiffre des ventes mensuelles par rayon pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 
ventes. La répartition en pourcentage des ventes 
par rayon obtenues auprés des firmes déclarantes 
est appliquée au chiffre mensuel des ventes tota- 
les pour le pays afin d'établir une estimation 
des ventes par rayon pour l'ensemble du Canada. 


Le chiffre des stocks mensuels par rayon pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 
ventes et des stocks. Pour chaque rayon, le rap- 
port des ventes aux stocks (calculé a partir des 
déclarations des firmes) est appliqué a l'estima- 
tion des ventes mensuelles afin de produire une 
estimation des stocks pour le Canada. 


Le chiffre des comptes 4 recevoir mensuel pour 
l'ensemble du pays provient des sociétés de 
grands magasins qui ont de tels comptes. Les don- 
nées relatives aux enquétés retardataires sont 
estimées comme suit: on calcule d'abord la varia- 
tion en pourcentage des comptes a recevoir des 
firmes déclarantes, puis on la fait porter sur 
les chiffres du mois précédent de la firme retar- 
dataire. 
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Appendix III 


DATA RELIABILITY 


Non-sampling Errors 


The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a complete enumeration of 
all department store locations as reported 
by the organizations listed at the end of 
this publication. The survey can be con- 
sidered as a complete census of the popula- 
tion under consideration and therefore not 
subject to sampling errors; however, even 
under a census situation, with a complete 
enumeration each month of all known depart- 
ment store locations, errors in published 
data can occur. These errors, called non- 
sampling errors, are present whether a sam- 
ple or a complete census of the population 
is taken and can be attributed to one or 
more of the following sources: 


Coverage error. This error can result from 
incomplete listing and inadequate coveraqe 
of the population of interest. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the characteris- 
tics of the question, inability or unwill- 
ingness of the respondent to provide correct 
information, misinterpretation of the ques- 
tions because of definitional difficulties 
and different tendencies of different inter- 
viewers in explaining questions or inter- 
preting responses under different modes of 
communication. 


Non-response error. Some respondents’ may 
refuse to answer questions, some are unable 
to respond, while others may be too late in 
responding. Data for the non-responding 
units can be imputed using the data from 
responding units or some earlier data on the 
non-responding units if available. The ex- 
tent of error due to imputation is usually 
unknown and is very much dependent on any 
characteristic differences between the re- 
spondent group and the non-respondent group 
in the survey. This error generally in- 
creases with increases in the non-response 
rate and attempts are therefore made to ob- 
tain as high a response rate as possible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


Appendice III 


FIABILITE DES DONNEES 


Erreurs non liées a 1'échantillonnage 


L'enguéte mensuelle sur les ventes et les 
stocks des grands magasins porte sur tous les 
points de vente des sociétés de grands magasins 
énumérées & la fin de cette publication. Etant 
donné qu'elle peut 6tre considérée comme un 
recensement exhaustif de la population observée, 
elle ne risque pas de comporter des erreurs 
d'échantillonnage. Par contre, méme les données 
publiées d'un recensement qui dénombre intégrale- 
ment & chaque mois l'ensemble des points de vente 
connus des grands magasins peuvent étre entachées 
d'erreurs. Celles-ci, dites non liées a 1'échan- 
tillonnage, se retrouvent tant dans les recense- 
ments que dans les enquétes par échantillonnage. 
Elles sont dues & un ou plusieurs facteurs parmi 
les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur résulte 
d'un listage incomplet et d'une couverture insuf- 
fisante de la population visée. 

La réponse. Ici, l'erreur peut é6tre attribuable a 
la conception du questionnaire et aux caracté- 
ristiques de la question, a l'incapacité ou au 
refus de l'enquété de fournir des renseignements 
exacts, a l'interprétation fautive des questions 
due a des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer a l'autre dans le 
mode de communication retenu, lorsqu'il s'agit 
d'expliquer des questions et d'interpréter des 
réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapables 
et encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent étre imputées a 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
4 l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne 
connait généralement pas l'importance de l'erreur 
d'imputation; celle-ci varie beaucoup selon les 
caractéristiques qui distinguent les répondants 
des non-répondants. Comme ce type d'erreur prend 
habituellement de l'ampleur & mesure qu'augmente 
le taux de non-réponse, on s'efforce d'obtenir le 
meilleur taux de réponse possible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors des 
diverses étapes du traitement, telles que le co- 
dage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control so that their presence does 
not impair the use and interpretation of 
final results. With regard to the estimates 
of this publication all attempts have been 
made to minimize the non-sampling errors: 
department store locations have been defined 
in a most precise manner; the questionnaires 
used in the survey have been carefully de- 
Signed to minimize different interpreta- 
tions; detailed acceptance testing has been 
Carried oul for the different stages of 
editing and processing; and every possible 


effort has been made to reduce the non- 
response rate as well as the response 
burden. 


Non-sampling Error Measures 


One source of non-sampling error is the 
non-response error. Text Table I assists 
users in evaluating this error. Two response 
measures are derived, namely, the response 
rate, which is a measure of the proportion 
of those units which have responded in time 
for inclusion in this publication and the 
response fraction, which is a measure of the 
data response rate, and is the proportion of 
the published data which is based upon 
actual reported data. 


The units used in the Department Store 
Sales and Stocks Survey for derivation of 
the response rate is based on (1) the survey 
unit - the 10 provinces, the two territories 
and the four metropolitan areas in which a 
department store organization operates de- 
partment store locations and (2) the organi- 
zational unit - the department store firm 
(company) themselves. For example, a depart- 
ment store firm reporting for 20 stores in 
Ontario would be considered as one survey 
unit and one organizational unit while a 
firm reporting for five stores in Vancouver, 
10 in British Columbia (excluding Vancouver) 
and two in Yukon would be considered as 
three survey units but only one organiza- 
tional unit. 


The data variables under consideration 
for derivation of the response fraction are 
sales, stocks and accounts receivable. 


Text Table I gives the reliability of the 
survey data with respect to the non-response 
error. The response rate is given as the 
percentage of survey units and the corres- 
ponding organizational units which have 
responded in time for inclusion in this 
publication. The response fraction is given 
as the percentage of the published data 
which is based upon actual reported data 
submitted by department stores. For example, 
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Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées a l'échantillonnage. En outre, il faut les 
cerner de sorte qu'elles ne nuisent pas a l'uti- 
lisation ou & l'interprétation des chiffres défi- 
nitifs. En ce qui concerne les estimations du 
présent bulletin, tout a été mis en oeuvre afin 
de minimiser ce genre d'erreurs. Ainsi, les 
points de vente des grands magasins ont été défi- 
nis avec beaucoup de précision; les quest ionnai- 
res ont été congus avec soin afin de réduire au 
minimum le nombre d'interprétations éventuelles; 
les diverses étapes de vérification et de traite- 
ment ont fait l'objet de contréles d'acceptation 
détaillés; enfin, on n'a absolument rien négligé 
pour que le taux de non-réponse et le fardeau de 
réponse soient faibles. 


Estimation des erreurs non liées a 1'échantillon- 
nage 


Parmi les erreurs non liées & 1'échantillon- 
nage, on retrouve l'erreur de non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la ré- 
ponse qui aideront l'utilisateur 4 évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse représente la 
proportion des unités qui ont répondu assez tét 
pour étre incluses dans la présente publication. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-a-dire la propor- 
tion des chiffres publiés qui est fondée sur des 
renseignements réellement déclarés. 


Les unités utilisées pour calculer le taux de 
réponse de l'enquéte sur les ventes et les stocks 
des grands magasins est fondée sur (1) les unités 
d'enquéte - soit les 10 provinces, les deux ter- 
ritoires et les quatre régions métropolitaines ot 
les sociétés de grands magasins exploitent des 
points de vente et (2) les unités organisation- 
nelles - les sociétés des grands magasins elles- 
mémes. Par exemple, une société de grands maga- 
Sins qui produit une déclaration pour 20 magasins 
en Ontario est considérée comme une unité d'en- 
quéte et une unité organisationnelle alors qu'une 
firme dont la déclaration porte sur cing magasins 
a Vancouver, 10 en Colombie-Britannique (sauf 
Vancouver) et deux au Yukon représente trois uni- 
tés d'enquéte mais seulement une unité organisa- 
tionnelle. 


Les variables dont il faut tenir compte pour 
calculer la fraction de réponse sont les ventes, 
les stocks et les comptes a recevoir. 


Le tableau explicatif I donne la fiabilité des 
données d'enquéte en matiére d'erreurs dues & la 
non-réponse. Le taux de réponse représente le 
pourcentage des unités d'enquéte et des unités 
organisationnelles correspondantes qui ont 
répondu assez tét pour étre incluses dans le 
présent bulletin. Par contre, la fraction de 
réponse constitue le pourcentage des données 
publiées qui sont fondées sur des renseignements 
effectivement déclarés par les grands magasins. 


a cell of 20 organizational units in which 
five respond for a particular month would 
have a response rate of 25% in terms of 
these units. If the five units represented 
$8 million out of a published estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu- 
res should be considered. 
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Par exemple, le taux de réponse d'une cellule 
comportant 20 unités organisationnelles dont cing 
répondent lors d'un mois donné atteindrait 25%. 
Cependant, si les cing unités représentent $8 
millions sur l'estimation publiée de $10 mil- 
lions, la fraction de réponse s'éléverait a 80%. 
Comme le taux de réponse aurait, a lui seul, 
tendance a déprécier la fiabilité de l'estimation 
dans un tel cas, il faudrait tenir compte des 
deux unités de mesure. 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1985 


November 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, 1985 


Novembre 


a  ————— 


Monthly sales total - Ventes mensuelles 
totales 


Monthly sales by department - Ventes men- 
suelles par rayon 


Monthly stocks by department - Stocks men- 
suels par rayon 


Month-end accounts receivable - Comptes a 
recevoir 4 la fin du mois 


Response rate Response fraction 


Taux de réponse Fraction de 


réponse 
Survey units Organizational 
units 
Unités d'en- Unités orga- 
quéte nisationnelles 
per cent - pourcentage 
2950) 94.4 IID 
sere 55.6 86.2 
nee 637 64.0 
sa 100.0 100.0 
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Appendix IV 


SEASONAL ADJUSTMENT 


Time series contain the elements essen- 
tial to the description, explanation and 
forecasting of the behaviour of an economic 
phenomenon: "They are statistical records of 
the evolution of economic processes through 
time."(1) In using time series to observe 
economic activity, economists and statisti- 
cians have identified four characteristic 
behavioural components: the long-term move- 
ment or trend, the cycle, the seasonal (va- 
riations) and the irregular (fluctuations). 
These movements are caused by various econo- 
mic, natural or institutional factors. The 
seasonal variations occur periodically on a 
more or less regular basis over the course 
of the year as a result of seasonal changes 
in weather, statutory holidays and other 
events which occur at fairly regular inter- 
vals and thus have a major impact on the 
rate of economic activity. 


In the interest of accurately interpreting 
the fundamental evolution of an economic 
phenomenon and producing forecasts of super- 
ior quality, Statistics Canada uses the 
X-11-ARIMA seasonal adjustment method(2) to 
seasonally adjust its time series. This 
method minimizes the impact of seasonal 
variations on the series and essentially 
consists of adding one year of raw data onto 
each end of the original series before it is 
seasonally adjusted per se. The estimated 
data are derived from forecasts and back- 
casts using ARIMA (Autoregressive Integrated 
Moving Average) models of the Box-Jenkins 


type. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
uses primarily the ratio-to-moving averaqe 
method to smooth the modified series and 
obtain a preliminary estimate of the trend- 
cycle, to calculate the ratios of the origi- 
nal series (fitted) to the estimates of the 
trend-cycle and to estimate the seasonal 
factors from these ratios. The final sea- 
sonal factors are produced only after these 


(1) "A Note on the Seasonal Adjustment of 
Economic Time Series," Canadian Statis- 
tical Review, August 1974. 

(2) For further information see the X-11- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 
Estella Bee Daqum, Statistics Canada, 
Catalogue 12-564E, Occasional. 
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DESAISONNAL ISATION 


Les séries temporelles ou chronologiques com- 
portent les éléments essentiels a la description, 
l'explication et la prévision du comportement 
d'un phénomene économique. "Ce sont des dossiers 
statistiques de l'évolution des processus écono- 
miques dans le temps(1)". L'observation par les 
économistes et les statisticiens de l'activité 
économique a l'aide des séries temporelles a donc 
permis de distinguer quatre composantes princi- 
pales du comportement des séries temporelles: la 
tendance @ long terme ou trend, le mouvement 
cyclique, les variations saisonniéres et les 
fluctuations irréguliéres ou accidentelles. Ces 
mouvements sont causés par différents facteurs, 
soit économiques, naturels ou institutionnels. 
Les variations saisonnieéres sont les fluctuations 
périodiques plus ou moins réguliéres qui se pro- 
duisent au cours d'une année en raison du cycle 
météorologique normal, des congés fixes et d'au- 
tres événements qui se répétent a intervalles 
avec une certaine régularité pour influencer de 
fagon significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénoméne économi- 
que et de produire une meilleure prédiction, 
Statistique Canada rajuste les séries temporelles 
au moyen de la méthode de désaisonnalisation 
X-11-ARMMI(2) afin de justement minimiser 1'im- 
pact des variations saisonniéres sur les séries. 
Cette technique consiste essentiellement @ ajou- 
ter une année de données brutes a chacune des 
deux extrémités de la série initiale avant de 
procéder & la désaisonnalisation proprement dite. 
Les données estimatives proviennent d'extrapola- 
tions prospectives et retrospectives réalisées 
par des modéles ARMMI (modéles autorégressifs a 
moyennes mobiles intégrées) du type Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel a la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifiée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, pour calculer les rapports de 
la série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle et pour estimer les facteurs sai- 
sonniers & partir de ces dits rapports. Les fac- 
teurs saisonniers définitifs ne sont produits que 


(1) La désaisonnalisation des séries temporelles 


économiques: quelques remarques; tiré a part 
de la Revue statistique du Canada, aodit 1974. 

(2) Pour plus ample information voir La méthode 
de désaisonnalisation X-11-ARMMI, par Estella 
Bee Dagum, Statistique Canada, N° 12-564F au 
catalogue, hors série. 


operations have been repeated several 
times.(3) These procedures, used to deter- 
mine the seasonal factors necessary to cal- 
culate the final seasonally adjusted data, 
are, since May 1983, executed every month 
instead of once a year. This permits us to 
update each month the reference series from 
which we derive the final estimations of the 
seasonal factors with the previous month's 
revised data. 


While seasonal adjustment permits a 
better understanding of the underlying 
trend-cycle of a series, the seasonally- 


adjusted series still contains an irregular 
component. Slight month-to-month variations 
in the seasonally adjusted series may be 
simple irregular movements; to get a better 
idea of the underlying trend, then, users 
must examine several months of seasonally 
adjusted series. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided. (3) 
The MCD is the shortest monthly span for 
which a certain ratio becomes and remains 
less than one, that is, the ratio for which 
the absolute average percentage change of 
the trend-cycle of the seasonally adjusted 
series becomes greater than the absolute 
average percent change of the irregular com- 
ponent. The MCD can be interpreted as the 
number of months over which a change in the 
seasonally adjusted series must move in a 
given direction before one can be reasonably 
certain that the trend-cycle of that series 
also has moved in the given direction. 
Clearly small MCD's are desirable and indi- 
cative of a smooth series. Applying a moving 
average to the seasonally adjusted data of 
MCD length tends to smooth irregular move- 
ments which may obscure the underlying 
trend-cycle. The MCD moving average provides 
a method of reducing all types of series to 
approximately the same degree of smoothness 
whatever the size of the irregular component 
in the original series. 


Commencing with March 1984, 
seasonally adjusted total is 
"indirectly" by the summation of the 40 
individually seasonally adjusted depart- 
ments. Previously, this total was derived by 
seasonally adjusting the Canada total raw 
data "directly".(4) Also in March 1984, the 
end-point seasonal adjustment method was 
adopted. For the period May 1983 to February 
1984, a modified version of the "end-point 
seasonal adjustment" method, employing a 


(3) See Table 31. 
(4) Refer to: Lothian, J. 


the Canada 
now derived 


and Morry, M. 


(1977): The Problem of Aggregation; 
Direct or Indirect, Ottawa: Seasonal 
Adjustment and Time Series Analysis 


Division, Statistics Canada. 
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lorsque ces opérations ont été exécutées & plu- 
sieurs reprises(3). Ces étapes déterminant les 
facteurs saisonniers nécessaires au calcul des 
données désaisonnalisées finales, sont depuis mai 
1983, exécutées & chaque mois au lieu d'une seule 
fois par an. Il nous est donc possible de mettre 
a jour mensuellement les séries de référence des- 
quelles on dérive les estimations finales des 
facteurs saisonniers, en employant les données 
les plus récentes disponibles. 


Bien que la désaisonnalisation permette de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondamentale 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con- 
tient pas moins une composante irréguliére. De 
légéres variations d'un mois & l'autre dans la 
série désaisonnalisée peuvent n'étre que de 
simples mouvements irréguliers; pour avoir une 
meilleure idée de la tendance fondamentale, les 
utilisateurs doivent donc examiner les séries 
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, on retient l'usage des mois & 
dominance cyclique, ou MDC(3). Il s'agit du plus 
petit nombre de mois pour lesquels un certain 
rapport devient et reste inférieur a l'unité; 
autrement dit, il s'agit de la période pendant 
laquelle le taux de variation moyen absolu de la 
tendance-cycle de la série désaisonnalisée est 
supérieur @ celui de la composante irréguliére. 
Le MDC peut étre considéré comme le nombre de 
mois que doit durer une variation de la série 
désaisonnalisée dans une direction donnée avant 
qu'on puisse étre raisonnablement certain que la 
tendance-cycle de la série évolue dans la méme 
direction. Ainsi, un MDC peu élevé est souhaita- 
ble puisqu'il indique la présence d'une série 
lisse. L'application d'une moyenne mobile aux 
données désaisonnalisées de période égale au MDC 
tend @ lisser les mouvements irréguliers pouvant 
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. La 
méthode de la moyenne mobile du MDC permet de 
réduire tous les genres de série & peu prés au 
méme niveau de lissage, quelle que soit la taille 
de la composante irréguliére dans la série ini- 
tiale. 


Depuis mars 1984, le total désaisonnalisé au 
niveau du Canada est dérivé de "facon indirecte" 
en faisant la somme des 40 rayons désaisonnalisés 
séparément au préalable. Auparavant, ce total 
était obtenu en désaisonnalisant de "facon di- 
recte" les données brutes du total, au niveau du 
Canada(4). De plus, la désaisonnalisation inter- 
polative a été adoptée en mars 1984. Pour la 
période s'échelonnant de mai 1983 & février 1984, 
on a utilisé une version modifiée de la désaison- 
nalisation interpolative, employant une prévision 


(3) Voir tableau 31. 


(4) Consulter: Lothian, J. et Morry, M. (1977): 
Aggrégation directe ou indirecte, Ottawa, 
Division des séries chronologiques, de la 
recherche et de =Il'analyse, Statistique 


Canada. 


projected factor for the current month only, 
was utilized. Prior to May 1983, seascnally 


adjusted data were derived on a monthly 
basis by employing projected seasonal 
factors (forecasted one year in advance) 


calculated once a year. 


REVISION PROCEDURES 


Due to the fact that statistical surveys 
are subject to different type of errors (as 
described previously in this section) and 
that to obtain a 100% response rate each 
month under a data collection program by 
mail would prove to be very difficult (al- 
most impossible sometimes) and costly, re- 
sults must be revised on an ongoing basis as 
new information is received, enabling us to 
update our statistical series accordingly. 


Revisions of two different types are made 
in regard to the Department Store Sales and 
Stocks Survey: the first relates to the way 
data are gathered while the second results 
from the seasonal adjustment procedures. In 
the first type of revision, corrections 
apply only to the previous year data. They 
are conducted after the end of the year and, 
consequently, the revised figures are pu- 
blished in the March issue of the following 
year of the present bulletin. The second 
type of revisions are both monthly and an- 
nual. In the case of the monthly revisions, 
the corrected figures for the current month 
(June for example), are published in the 
following month issue of the present cata- 
logue (July), while the annual revisions are 
published once a year in the March issue. 


Generally, revised data are indicated 
with an "r" beside the name of the month to 
which they apply, in order to inform the 
user of these changes. 
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du facteur de désaisonnalisation pour le mois 
courant seulement. Avant mai 1983, les données 
désaisonnalisées étaient dérivées sur une base 


mensuelle, &@ l'aide de prévisions (une année & 
l'avance) des facteurs saisonniers calculés une 
fois par année. 


PROCEDURES DE REVISION 


Puisque les enquétes statistiques sont sujet- 
tes a différents types d'erreurs (telles qu'ex- 
plicitées précédemment dans cette section) et 
qu'il serait trés codteux et difficile (pratique- 
ment impossible parfois) d'atteindre, & partir 
d'un programme de collecte de données par la 
poste, un taux de réponse de 100%, il faut donc 
réviser les résultats sur une base réguliére afin 
de mettre a jour les séries statistiques en dé- 
coulant, & mesure que de nouvelles informations 
nous sont transmises. 


On compte donc des révisions de deux types en 
regard a l'enquéte sur les ventes et stocks des 
grands magasins: les premiéres sont liées a la 
fagon dont les données sont produites tandis que 
les secondes résultent de la procédure de désai- 
sonnalisation. Les révisions du premier type ne 
se rapportent qu'aux seules données de 1'année 
précédente. Elles sont effectuées a la fin de 
l'année et les résultats révisés sont publiés 
dans le numéro de mars de l'année suivante du 
présent bulletin. Les révisions du deuxiéme type 
sont &@ la fois mensuelles et annuelles. Dans le 
cas de celles mensuelles, les résultats rectifiés 
qui référent au mois courant (soit juin par exem- 
ple) sont ajoutées & la publication du mois sui- 
vant (juillet) tandis que les révisions annuelles 
ne sont publiées qu'une fois l'an, dans le bulle- 
tin de mars. 


En général, on avise l'utilisateur de ces 
changements, en inscrivant un "r" @ coté du nom 
du mois auquel on applique des révisions. 


NUMBER OF SHOPPING DAYS 


The number of shopping days 
publication is based on varies from month to 
month. See Text Table II for the number of 


shopping days the current publication 


based on. 


that this 
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NOMBRE DE JOURS COMMERC IAUX 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basés les renseignements présentés ici varie 
d'un mois a l'autre. Le tableau explicatif II 
donne le nombre de jours pour la période la plus 
récente. 


TEXT TABLE II. Number of Shopping Days, by Month, 1984 and 1985 


TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux, par mois, 1984 et 1985 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aoat 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


1985 


Total number 
of shopping 
days 


Nombre total 
de jours 
commerciaux 


N 
S 


N 
Ss 


FUOFHEVFP UVF EU FEL 


1984 


umber of Total number Number of 
aturdays of shopping Saturdays 
days 


ombre de Nombre total Nombre de 
amedis de jours samedis 
commerciaux 


nN 
ON 
MPP UF EU EUS LE 


Appendix V 


CONSTANT DOLLAR ESTIMATES 


To obtain constant dollar estimates of 
total department store sales (Table 30), 
estimates of sales by department group are 
deflated by the Industry Measures and Analy- 
sis Division of Statistics Canada using a 
commodity breakdown originally based on the 
1974 commodity survey and the relevant Con- 
sumer Price Indexes. These deflated depart- 
ment group estimates are then totalled to 
give an estimate of total department store 
sales in constant dollars. The published 
price index is an implicit index calculated 
by dividing the total current dollar sales 
estimate by the total constant dollar sales 
estimate. 


DATA CONFIDENTIALITY 


Statistics Canada is prohibited by law 
from publishing any statistics which would 
divulge information relating to any identi- 
fiable business without the previous consent 
in writing of that business.(5) The disclo- 
sure sofiedata «likely > to, «reveal; «specific 
information on the activity of a particular 
company is therefore systematically and 
rigorously controlled and _ regulated _ to 
prevent the publication or disclosure of any 
information deemed confidential. The rules 
regarding the confidentiality of parts of 
the results of merchandising surveys are 
therefore applied in such a way that no data 
are shown for cells (or statistical units) 
composed of fewer than three companies or of 
three or more if these are dominated by one 
or two companies. Then, in the publication 
itself, the information is withheld on this 
designated cell by entering an "X" in the 
appropriate boxes. 


Another way of preserving data confiden- 
tiality without having to enter an "X" is to 
combine (consolidate) the information from 
selected regions (or selected cells) for the 
same item. The data in question can then 
simply be aggregated and published in a less 
detailed, but still confidential, form. For 
example, in many cases the data for the 
Northwest Territories and the Yukon are 
included with the British Columbia data. 


(5) See Section 16 of the Statistics Act 
(Chapter 15), entitled "Secrecy". 
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ESTIMATIONS EN DOLLARS CONSTANTS 


Afin d'obtenir la valeur estimative de l'en- 
semble des ventes des grands magasins en dollars 
constants (tableau 30), les estimations des ven- 
tes relatives aux principaux groupes de départe- 
ments sont dégonflées par la Division des mesures 
et de l'analyse de l'industrie de Statistique 
Canada, au moyen d'une ventilation par produit 
basée originalement sur l'enquéte de 1974 sur les 
marchandises et au moyen des indices des prix a 
la consommation appropriés. Les estimations de 
ces groupes de rayons ainsi dégonflées sont par 
la suite totalisées pour produire l'estimation de 
l'ensemble des ventes des grands magasins en 
dollars constants. L'indice des prix qui est 
publié est un indice implicite obtenu en divisant 
le chiffre estimatif des ventes totales en dol- 
lars courants par l'estimation correspondante en 
dollars constants. 


CONF IDENTIALITE DES DONNEES 


La loi interdit & Statistique Canada de diffu- 
ser au grand public des données qui pourraient 
servir a identifier une entreprise ou certaines 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu au 
préalable l'autorisation écrite de cette dernié- 
re(5). Ainsi, le dévoilement de données suscepti- 
bles de révéler des renseignements précis sur 
l'activité d'une entreprise particuliére est sys- 
tématiquement contrélé suivant des dispositions 
strictes de telle sorte qu'aucun renseignement 
jugé secret ne soit publié ou divulgué. L'appli- 
cation des réqles sur le caractére secret d'une 
partie des résultats des enquétes sur le commerce 
s'établit donc de maniére & ce qu'aucune donnée 
ne soit révélée pour des cellules (ou unités 
statistiques) composées de moins de trois compa- 
gnies, ou encore de trois ou plus lorsque cel- 
les-ci sont dominées par une ou deux compagnies. 
Par la suite l'information concernant ces cellu- 
les est dissimulée en inscrivant un X aux diffé- 
rents postes visés dans la publication. 


Une autre facon de préserver le caractére con- 
fidentiel de l'information sans pour autant avoir 
& mettre des "X", consiste & grouper (consol ider) 
pour certaines régions (ou certaines cellules) 
l'information d'un méme poste. Il suffit alors 
d'agréger les données visées et de les présenter 
sous une forme moins détaillée mais qui respecte 
la consigne de confidentialité. Par exemple dans 
bien des cas, les données relatives aux Territoi- 
res du Nord-Ouest et du Yukon sont incluses avec 
celles de la Colombie-Britannique. 


(5) Voir l'article 16, intitulée Secret, du cha- 


pitre 15 de la Loi sur la statistique. 


The rigorous application of these rules 
preserves the confidentiality of the infor- 
mation and ultimately has little effect on 
the dissemination of merchandising survey 
results. 


EXPLANATORY NOTES 


The percentage changes in sales shown in 
this publication are based on the total dol- 
lar volume of receipts for each of the per- 
iods being compared. These trends include 
the effect of stores starting operation or 
ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e. those in operation in 
both of the periods being compared. 


The stock-sales ratios(6) are derived by 
dividing the dollar volume of stocks at 
selling value at the end of the month by the 
dollar volume of sales for the month. 


The sales-stock ratios(7) are derived by 
dividing the dollar volume of the sales for 
the month by the average of the beginning 
and ending stocks at selling value for the 
month. 


The metropolitan areas are census metro- 
politan areas. 


The commodity reference list, which des- 
cribes in detail the commodities comprising 
each of the 40 departments noted within, is 
published in the January issue of this 
publication. 


Revisions to department store sales and 
stocks are published yearly in the March 
issue of this publication. Revisions’ to 
month-end accounts receivable are published 
on a monthly basis. 


(6) See Table 26. 
@aeSee.iTable. 27: 
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Ainsi, par l'application rigoureuse de ces 
régles, le caractére privé de l'information est 
préservé et n'affecte que trés marginalement en 
fin de compte la diffusion des résultats des 
enquétes sur le commerce. 


NOTES EXPLICATIVES 


Les variations des ventes en pourcentage don- 
nées dans la présente publication sont fondées 
sur la valeur totale des recettes pour chacune 
des périodes observées. Elles tiennent compte des 
magasins qui ont ouvert leurs portes et de ceux 
qui les ont fermées; autrement dit, elles ne se 
limitent pas aux magasins qui ont été exploités 
dans toutes les périodes en cause. 


On obtient les ratios stocks-ventes(6) en di- 
visant la valeur marchande des stocks a la fin du 
mois par le chiffre des ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks(7) en di- 
visant le chiffre des ventes pour le mois par la 
valeur marchande moyenne des stocks en début et 
en fin de mois. 


Les régions métropolitaines correspondent aux 
régions métropolitaines du recensement. 


La liste de référence des marchandises, qui 
décrit en détail les produits de chacun des 40 
rayons présentés dans cette publication est 
reproduite dans le numéro de janvier. 


Les chiffres révisés des ventes et des stocks 
des grands magasins sont publiés chaque année 
dans le numéro de mars du présent bulletin. Les 
révisions aux comptes &a recevoir en fin de mois 
sont apportées mensuellement. 


(6) Voir tableau 26. 


(7) Voir tableau 27. 
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LIST OF DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - LISTE DES ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS 


MAJOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS TRADITIONNELS 


Ayre's Ltd., Water St., St. John's, Newfoundland 

Baine Johnstone & Company Ltd., Bowring Division, P.0. Box 4100, St. John's, Newfoundland 

Caplan, C., Ltd., 135 Rideau St., Ottawa, Ontario (Closed July 1984 - Fermée juillet 1984) 

Batons \.,.00., canada Ltd. , 290 Yonge St.,, loronto, Ontario 

Goudies Ltd., 22 King St. W., Kitchener, Ontario(1) 

Holman, R.T., Ltd., Water St., Summerside, Prince Edward Island 

Hougens Ltd., 305 Main St., Whitehorse, Yukon(2) 

Hougens Watson Lake 84, Box 97, Watson Lake, Yukon(2) 

Hubert, Magasin J.0., Ltée, 163-165 rue Principale, Maniwaki, Québec 

Hudson's Bay Co., 2 Bloor St. E., Toronto, Ontario(2) 

Lloydminster & District Agricultural Co-op Association Ltd., 4910-50th St., Lloydminster, Saskatchewan 

Ogilvy's, James A., Ltd., Ste-Catherine St. W., Montréal, Québec 

Right House, The, Co. Ltd., 35-41 King St. £., Hamilton, Ontario (Closed February 1983 - Fermée 
février 1983) 

Robinson Ogilvy Inc., 18 James St., Hamilton, Ontario 

Simpsons Ltd., 176 Yonge St., Toronto, Ontario 

Sears Canada Inc., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 

Smith & Chapple Ltd., 24 Birch St., Chapleau, Ontario 

Woodward Stores Ltd., 101 West Hastings St., Vancouver, British Columbia 


JUNIOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS POPULAIRES 


K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, Ontario 

Sentry Dep't. Stores Ltd., 1650 Avenue Rd., Toronto, Ontario (Closed January 1984 - Fermée janvier 
1984) 

Steinberg Inc., Miracle Mart Division, 5151 Thimens, St-Laurent, Québec 

Towers Department Stores Ltd., 6509 Airport Rd., Mississauga, Ontario 

Woolco Department Stores, c/o F.W. Woolworth Co. Ltd., 2277 Sheppard Ave., Weston, Ontario(2) 

Zeller's Ltd., 5100 De Maisonneuve Ouest, Montréal, Québec 


(1) Goudies Ltd. has been reclassified to the "Family Clothing" trade group as of January 1, 1985. 

(1) Goudies Ltd. est reclassifié au qroupe des magasins de "Vétements pour famille" depuis le 1°! 
janvier 1985. 

(2) All department stores in the Yukon and Northwest Territories have been reclassified to the 
"General Merchandise" trade group as of January 1, 1985. 

(2) Tous les grands magasins du Yukon et des Territoires du Nord-Ouest sont reclassifiés a d'autres 
genres de commerce du groupe des magasins de "Marchandises diverses" depuis le 1" janvier 1985. 


SELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Indus- 
try Division in the Retail Trade sector. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Department Store Sales and Stocks. 
M., Bil. 55 pages. First Issue, 1938 
(ISSN 0380-7045). 


Department Store Sales by Region. 
Advance Release. M., Bil. 1 page. 
First Issue, 1950 (ISSN 0709-8650). 


Retail Trade. M., Bil. Approx. 85 
pages. First Issue, 1929 (ISSN 0380- 
6146). 


New Motor Vehicle 
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INTRODUCTION 


The present universe of department store 
firms was originally derived from the 1971 
Census of Merchandising and Services. A 
"List of Department Store Organizations" can 
be found at the end of this publication. 


For the purpose of this publication, only 
the activities of actual department store 
"locations" of department store organiza- 
tions are considered, thereby enabling the 
"location" concept, which is common to both 
the census and the current survey program 
of the Industry Division (formerly Merchan- 
dising and Services Division), to be utiliz- 
ed. (The census also measures the activities 
of "establishments", however, this concept 
is not used in the monthly survey of depart- 
ment stores.) Under the "location" concept, 
department store data contained in this 
publication exclude the activities of other 
kinds of businesses which may be operated by 
the reporting department store firms. For 
example, non-department store locations are 
classified to the kinds of business most 
appropriate to their commodity structure 
with the catalogue sales activity of depart- 
ment store organizations classified to the 
"General Merchandise Stores" kind of busi- 
ness category. 


The business done by concessions located 
in department store outlets is considered as 
part of the overall business of the outlets 
in which they are located for the purpose of 
this publication. However, sales of an as- 
sociated large food department (or store) 
are included only if it is an integral part 
of the overall department store operation 
and is not identified to the public by any 
name which differs from that of the depart- 
ment store with which it is associated. The 
rationale underlying this approach is as 
follows: for purposes of market research or 
urban planning, a department store (the 
largest type of mass merchandising activity 
in Canada) together with its leased depart- 
ments, if any, is considered to be a total- 
ity; that is, it competes in the market 
place as one structure, rather than as a 
number of smaller stores. 


L'univers des firmes de grands magasins uti- 
lisé aujourd'hui est fondé sur le recensement du 
commerce et des services de 1971. La "Liste des 
organisations de grands magasins" est donnée a la 
fin de cette publication. 


Aux fins de cette publication, seules les ac- 
tivités des "locaux d'affaires" réels des firmes 
de grands magasins sont étudiées; on peut ainsi 
faire appel au concept des "points de vente", qui 
est commun au recensement et au programme d'en- 
quéte courant de la Division de l'industrie, (an- 
ciennement Division du commerce et des services). 
(Le recensement mesure également les activités 
des "établissements", toutefois cette unité 
d'observation n'est pas utilisée dans l'enquéte 
mensuelle sur les grands magasins.) En vertu de 
la notion de "points de vente", les données sur 
les grands magasins présentées dans cette publi- 
cation ne tiennent pas compte d'autres genres de 
commerce auxquels peuvent s'adonner les firmes 
déclarantes. Ainsi, les points de vente qui ne 
répondent pas @ la définition des grands magasins 
sont attribués &a la catégorie commerciale qui 
convient le mieux aux diverses marchandises 
offertes; a titre d'exemple, les bureaux de vente 
par catalogue des sociétés de grands magasins 
sont classés dans le genre de commerce "magasins 
de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions 
établies dans les grands magasins sont, aux fins 
de la présente publication, considérées comme 
faisant partie des affaires globales du magasin 
ou sont établies les concessions. Cependant, les 
ventes d'un important rayon (ou magasin) d'ali- 
mentation associé ne seront incluses que si le 
rayon ou magasin fait partie intégrante de 1'ex- 
ploitation générale du grand magasin et n'est pas 
connu du public sous un nom différent de celui du 
grand magasin auquel il est associé. Cette mé- 
thode se justifie du fait que les spécialistes 
des études de marché et les urbanistes considé- 
rent comme un tout le grand magasin (qui consti- 
tue le plus important genre de grande surface au 
Canada) et les rayons de concessions; autrement 
dit, le grand magasin se présente sur le marché 
comme un établissement unique et non comme un 
regroupement de petits magasins. 


Chart — 1 Graphique — 1 
Department Store Sales, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1983-1985 


Ventes des grands magasins, par mois, non désaisonnalisées et désaisonnalisées, Canada, 1983-1985 
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Chart — 2 Graphique — 2 
Department Store Stocks, by Month, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1983-1985 
Stocks des grands magasins, par mois, non désaisonnalisés et désaisonnalisés, Canada, 1983-1985 
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Chart — 3 Graphique — 3 
Department Store Sales and Total Retail Trade, by Month, Canada, 1983-1985 


Ventes des grands magasins et commerce de détail total, par mois, Canada, 1983-1985 
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Chart — 4 Graphique — 4 
Department Store Sales, Current and Constant (1971) Dollar Estimates, 1983-1985 


Ventes des grands magasins, estimations en dollars courants et constants (1971), 1983-1985 
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Chart —5 Graphique — 5 
Department Stores’ Month-End Accounts Receivable, Canada, 1983-1985 
Comptes a recevoir des grands magasins a la fin du mois, Canada, 1983-1985 
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Chart — 6 Graphique — 6 
Department Store Sales, Provincial Distribution by Type of Organization 


Ventes des grands magasins, distribution provinciale par genre d’organisations 
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HIGHLIGHTS 


Analysis of Monthly and Quarterly Data 


Seasonally Adjusted Sales 


ie) 


Adjusted for seasonal fluctuations, holidays and the 
number of trading days, total department store sales 
in December 1985, increased by 0.1% to $1,047.4 mil- 
lion from the revised November 1985 level of 
$1,046.9 million. Among the 22 departments recording 
higher sales, the most notable increases were re- 
ported in furs (+20.3%), hardware, paints, wallpa- 
per, etc. (+9.9%) and millinery (+7.7%). The largest 
decreases were registered by piece goods (-13.9%), 
women's and misses' coats and suits (-13.1%) and 
gasoline, oil, auto accessories, repairs and sup- 
plies (-12.8%). 


Unadjusted Sales 


oO 


Department stores in Canada reported unadjusted 
sales totalling $1,835.4 million in December 1985, 
up 7.0% from the December 1984 level. Sales were 
higher in 30 of the 40 departments for which in- 
formation is compiled, with the largest increases 
reported in hardware, paints, wallpaper, etc. 
(445.1%), furs (439.3%) - and floor coverings 
(419.9%). The most notable decreases were recorded 
for piece goods (-20.3%), lamps, pictures, mirrors 
and all other home furnishings (-8.1%) and photogra- 
phic equipment and supplies (-5.0%). 


All provinces posted gains in December 1985 over the 
corresponding month in 1984, with increases ranging 
from 9.3% in Ontario to 0.9% in New Brunswick. Sales 
also rose in all of the ten metropolitan areas sur- 
veyed, with increases ranging from 11.9% in Hamilton 
to 2.6% in Québec City. 


Sales by major department stores in December 1985 


reached $1,125.2 million, up 7.2% from the cor- 
responding month a year earlier, while junior 


department stores had sales of $710.2 million, up 
6.5% over the same period last year. 


In December 1985, there were 801 retail locations 
operated by department store organizations, un- 
changed from the number reported in November 1985 
and in December 1984. Of this total number, 319 
locations were operated by major department store 
organizations and 482 by junior department store 
organizations. 


Cumulative unadjusted sales of all department stores 
for the fourth quarter of 1985 reached $4,227.8 mil- 
lion, 7.7% higher than the $3,927.1 million reported 
in 1984. 


In December 1985, total department store sales 
constituted 13.9% of all retail sales in Canada, a 
slight decrease from the 14.4% share held in Decem- 
ber 1984, 


Constant Dollar Estimates 


o Department store sales, deflated with an implicit 


price index (223.5), increased by 4.3% over the same 
month a year earlier and totalled $821.2 million in 
1971 constant dollars. 


POINTS SAILLANTS 


Analyse des données mensuelles et trimestrielles 


Ventes désaisonnalisées 


ie) 


Les ventes des grands magasins, corrigées en fonction des 
variations saisonniéres et du nombre de journées d'affaires, 
ont augmenté de 0.1% en décembre 1985, en regard du mois de 
novembre 1985 ($1,046.9 millions - chiffre révisé) pour 
s'établir &@ $1,047.4 millions. Des 22 rayons qui ont connu 
des hausses des ventes, on a constaté les augmentations les 
plus marquées dans les rayons de fourrures (+20.3%), de 
quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. (+9.9%) et de 
chapeaux (+7.7%). Par contre, les plus fortes baisses des 
ventes ont été observées dans les rayons de tissus a la 
pitce (-13.9%), de manteaux et tailleurs pour dames et jeu- 
nes filles (-13.1%) et d'essence, huile, accessoires d'auto- 
mobile, réparation et fournitures (-12.8%). 


Ventes non désaisonnalisées 


ie) 


Les ventes des grands magasins, sans ajustements salson- 
niers, ont totalisé $1,835.4 millions en décembre 1985, soit 
7.0% de plus gu'en décembre 1984. Des 40 rayons pour les- 
quels on recueille des données, 30 ont indiqué des hausses. 
Les augmentations les plus fortes ont été enregistrées dans 
les rayons de quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc 
(+43.1%), de fourrures (+39.3%) et de revétements de plan- 
cher (+19.9%). Les baisses les plus notables ont été signa- 
lées dans les rayons de tissus a la pitéce (-20.3%), de 
lampes, tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement 
pour la maison (-8.1%) et d'appareils et fournitures photo- 


Ya 


graphiques (-5.0%). 


Les ventes des grands magasins ont progressé, dans toutes 
les provinces, en décembre 1985 comparativement au méme mois 
l'an dernier, les gains s'échelonnant de 9.3% en Ontario a 
0.9% au Nouveau-Brunswick. Les dix régions métropolitaines 
visées par l'enquéte ont rapporté des ventes accrues, les 
gains s'échelonnant de 11.9% @ Hamilton @ 2.6% dans la Ville 
de Québec. 


Les ventes des grands magasins traditionnels, en décembre 
1985, se sont chiffrées 4 $1,125.2 millions, soit une hausse 
de 7.2% par rapport aux ventes enregistrées a pareille date 
l'an dernier. Les grands magasins populaires ont, quant & 
eux, indiqué des ventes s'élevant &@ $710.2 millions, ce qui 
représente un gain de 6.5% en regard du mois de décembre de 
l'année derniére. 


En décembre 1985, on a dénombré un total de 801 points de 
vente au détail exploités par les sociétés de grands maga- 
sins, soit le méme nombre qu'en novembre 1985 et en décembre 
1984. De ce total, 319 ont été exploités par les sociétés de 
grands magasins traditionnels et 482 par les sociétés de 
grands magasins populaires. 


Les ventes cumulatives, non désaisonnalisées, pour 1l‘ensem- 
ble des grands magasins, ont atteint $4,227.8 millions au 
cours du quatriéme trimestre de 1985, soit 7.7% de plus 
qu'au cours de la période correspondante en 1984 C535 O27 eat 
millions). 


En décembre 1985, les ventes totales des grands magasins ont 
représenté 13.9% de l'ensemble des ventes au détail au 
Canada, un léger recul par rapport @ la part de 14.4% déte- 
nue en décembre 1984. 


Estimations en dollars constants 


ie) 


Dégonflées & l'aide d'un indice implicite des prix GRRE) \n 
les ventes des grands magasins se sont accrues de 4.3% par 
rapport au mois correspondant l'an passé et ont totalisé 


$821.2 millions en dollars constants de 1971. 


o The total value of accounts 


Stocks 


The unadjusted selling value of inventories held by 
department stores in December 1985 was $3,536.6 mil- 
lion, up 12.7% from December 1984. Seasonally ad- 
justed department store stocks totalled $3,718.5 
million, virtually unchanged from the November 1985 
revised value of $3,718.4 million. 


Accounts Receivable 


receivable of all 
department store organizations in December 1985 
amounted to $2,396.6 million, up 12.1% from the 
$2,138.3 million recorded in November 1985. 


es of Annual Data (Preliminary Estimates for 


Department stores, the fourth most important com- 
ponent of retail trade in Canada according to the 
kind of business classification, registered in- 
creased sales of 5.9% in 1985 when compared to last 
year. Total sales for the twelve months reached 
$12,056.7 million. Among the 40 departments sur- 
veyed, 33 departments reported increased sales over 
1984 with major advances recorded in _ hardware, 
paints, wallpaper, etc. (+23.7%), furs (414.9%) and 
jewellery (+13.7%), while gasoline, oil, auto acces- 
sories, repairs and supplies (-9.8%), piece goods 
(-9.0%) and plumbing, heating and building materials 
(-8.4%) had the most notable declines. 


Sales by major department store orqanizations, to- 
talling $7,484.3 million for the year 1985, were 
4.2% higher than in 1984, while junior department 
store organizations had a sales increase of 8.7% and 
reached $4,572.4 million. As a proportion of total 
department stores sales, major department’ store 
organizations represented 62.1% of sales, while 
junior department store organizations had 437.9% of 
total sales. Last year the percentages were 63.1% 
and 36.9% respectively. 


At the provincial level, when compared to last year, 
total department store sales rose in all provinces 
with increases ranging from 9.3% in Nova Scotia to 
2.0% in New Brunswick. Sales also advanced in the 10 
metropolitan areas surveyed, ranging from 12.8% in 
Halifax-Dartmouth to 2.8% in Winnipeg. 


The market share of department stores' sales to 
total retail trade in Canada was 9.4% in 1985, down 
from the 9.8% recorded in 1984. 


Constant Dollar Estimates 


o Total department store sales, in 1971 constant dol- 
lars, were 3.6% higher in 1985 than in 1984 and 
totalled $5,390.3 million. 


Stocks 


La valeur marchande, non désaisonnalisée, des stocks détenus 
en décembre 1985, a haussé de 12.7% par rapport au mois 
correspondant l'année derniére, pour s'établir a $3,536.6 
millions. La valeur désaisonnalisée des stocks est, quant a 
elle, demeurée presque inchangée par rapport au mois précé- 
dent ($3,718.4 millions - chiffre révisé) et s'est élevée a 
$3,718.5 millions. 


Comptes 4 recevoir 


ie) 


En décembre 1985, la valeur totale des créances @ recou- 


>. 


vrer par les sociétés de grands magasins s'est chiffrée a 
$2,396.6 millions, soit 12.1% de plus que la valeur enregis- 
trée en novembre 1985 ($2,138.3 millions). 


sl Es des données annuelles (Estimations préliminaires pour 


ie) 


Les grands magasins, la quatriéme plus importante composante 
du commerce de détail au Canada d'aprés la classification 
par genre de commerce, ont enregistré une augmentation des 
ventes de 5.9% en 1985 par rapport & l'an dernier. Le total 
des ventes pour les douze mois de 1985 a atteint $12,056.7 
millions. Des 40 rayons enquétés, 33 ont déclaré des hausses 
des ventes par rapport a 1984, parmi lesquels les rayons de 
quincaillerie, peinture, papier-tenture etc., (+23.7%), de 
fourrures (+14.9%) et de bijouterie (+13.7%) ont indiqué les 
plus fortes augmentations tandis que les rayons d'essence, 
huile, accessoires d'automobile, réparation et fournitures 
(-9.8%), de tissus & la pitce (-9.0%) et de matériel de 
plomberie, chauffage et construction (-8.4%) ont signalé les 
baisses les plus notables. 


Les ventes des sociétés de grands magasins traditionnels 
pour 1985 ont été de 4.2% supérieures a celles de 1984 et se 
sont chiffrées & $7,484.3 millions tandis que celles enre- 
gistrées par les sociétés de grands magasins populaires se 
sont accures de 8.7% pour atteindre $4,572.4 millions. Par 
rapport a l'ensemble des ventes des grands magasins, les 
sociétés de grands magasins traditionnels ont représenté a 
elles seules 62.1% du total tandis que les sociétés de 
grands magasins populaires ont accaparé 37.9%. L'année anté- 
rieure, les pourcentages respectifs étaient de 63.1% et de 
36.9%. 

Au niveau provincial, comparativement a l'an dernier, toutes 
les provinces ont enregistré des accroissements des ventes 
par les Se magasins, les hausses variant de 9.3% en 
Nouvelle-Ecosse & 2.0% au Nouveau-Brunswick. Les ventes se 
sont également accrues dans les 10 régions métropolitaines 
enquétées, les augmentations s'échelonnant de 12.8% &@ Hali- 
fax-Dartmouth & 2.8% &@ Winnipeg. 


En 1985, la part des ventes des grands magasins dans le com- 
merce de détail s'est chiffrée a 9.4%, soit un léger recul 
par rapport au 9.8% enregistré en 1984. 


Estimations en dollars constants 


ie) 


X1v 


Le total des ventes des grands magasins, en dollars cons- 
tants de 1971, a été de 3.6% supérieur en 1985 au total de 
1984 et s'est élevé & $5,390.3 millions. 


STATISTICAL TABLES 


TABLEAUX STATISTIQUES 


TABLE 1. Department Store Monthly Sales, by Department, Canada, 1984 and 1985 


No. 


owuana 


1985 
Department 
January February March 
Janvier Février Mars 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
Women's and misses' dresses, housedresses, 8,867 10,054 15,827 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 13,162 {W745 ie 21,186 
Women's and misses’ sportswear 33,141 38,002 BIS) bow) 
Furs Zi Bee) 1,705 
Infants' and children's wear and nursery 18,380 18,267 23,097 
equipment 
Girls' and teenage girls' wear 8,774 ica 18,744 
Lingerie and women's sleepwear 11,844 12,085 15,449 
Intimate apparel 9,077 TRQ28 11,305 
Millinery 1,560 1,069 doe) 
Women's and girls! hosiery 8,561 TEeeEO 10,813 
Women's and girls' gloves, mitts and 10, 182 9, 180 13,746 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 15,387 14,277 24,925 
Men's clothing 23,420 23,040 35,906 
Men's furnishings 26,318 26,319 39,157 
Boys' clothing and furnishings 7,730 oe. N25 DS5, 
Men's and boys' footwear 10,677 9,187 16,026 
Food and kindred products 51,900 61,856 56,138 
Toiletries, cosmetics and drugs 44,181 43,798 50, 385 
Photographic equipment and supplies 8,696 7,143 Deh 
Piece goods 2,809 3,130 4,149 
Linens and domestics ilp oe) 18,082 24,667 
Smallwares and notions W272 7, 386 8,651 
China and glassware 7,208 7,887 10,144 
Floor coverings 8,851 9,143 11,711 
Draperies, curtains and furniture cov- 9, 904 ea TAl 13,429 
erings 
Lamps, pictures, mirrors and all other 5,569 4,787 6, 403 
home furnishings 
Furniture 42,715 Bye) 45,260 
Major appliances 39,936 32,286 41,867 
Television, radio and music 32,827 PED SAN VG 37,678 
Housewares and small electrical appliances 25,526 26,051 26,031 
Hardware, paints, wallpaper, etc. 20,892 16,554 22,570 
Plumbing, heating and building materials 6,876 D5 UES UGE 
Jewellery 10,829 125525 18,174 
Toys and games 12,547 13,054 18,893 
Sporting goods and luggage 18,858 15 ey 20, 308 
Stationery, books and magazines 22 lod 21,397 24,734 
Gasoline, oil, auto accessories, repairs 11,902 10,041 11,563 
and supplies 
Meals and lunches 19,374 17,630 21,869 
Repairs and services 10,898 i725) 11,565 
All other departments 24, 801 21,916 29,183 
TOTAL ALL DEPARTMENTS 692, 108 647,065 849,077 


April 


Avril 


May 


Mai 


June 


Juin 


July 


Juillet 


17,248 
7,073 


52,421 
1,197 
21, 846 


13,676 
18,156 
11,454 
1,193 
7,170 


10, 788 
21,099 


29,627 
41,988 
10, 903 


15, 187 
50, 102 
49, 399 


12, 362 
3,124 


31,758 
7, 350 
10,455 
14, 385 
16,232 


7,392 


54,593 
52,979 
33,653 
32,496 


35,819 
11,537 
18,371 


20,216 
29,996 


22,763 
14,155 


20, 359 


11,141 
33,991 


875,654 


TABLEAU 1. Ventes mensuelles des grands magasins, par rayon, Canada, 1984 et 1985 


1985 1984 Change 
December 
eS ee 1985/1984 
Rayon 
August September October November December December Variation 
: décembre 
Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Décembre 1985/1984 
| NO 
thousands of dollars | per cent 
milliers de dollars | pourcentage 
17,824 16,777 18,250 21,852 25,551 22,831 +11.9 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
| formes pour dames et jeunes filles 
16,241 21,679 VaR SOLS DDoS 23%, 182 -0.9 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
60,921 69,204 67,606 71,429 89,466 78,205 | +14.4 Vétements sports pour dames et jeunes filles 5 
2,445 3,942 5,992 9,389 10,880 7,811 ' +39.3 Fourrures 4 
28,488 25,895 28 , 833 31,969 39,934 36,901 +8.2 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
30,126 17,091 16,734 24,947 27,170 23,697 +14.7 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
16,108 16,609 18,673 29,003 49,659 48,995 +1.4 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
ily, 22 12,696 11,112 11,891 15,657 iSilioe | +3.3 Sous-vétements 8 
a esyy/S) 2,107 2,790 3,704 4,364 4,013 +8.7 Chapeaux 9 
8,903 12,148 12,033 13,686 18,182 16,253 | +11.9 Bas pour dames et fillettes 10 
12,966 17,429 20,417 33,118 45,546 41,120 +10.8 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
| dames et fillettes 
26,123 30,827 BA 91 40,738 SU, out 32,200 | -0.7 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
36,896 42,783 43,621 67,416 85,918 81,772 +521 Vétements pour hommes 13 
42,831 47,670 47,483 80,078 132,291 118,770 +11.4 Articles d'habillement pour hommes 14 
24,794 12,921 14,279 Neher) 26,835 24,605 | +921 Vétements et articles d'habillement pour 15 
gargons 
16,557 18,272 17,478 25,649 26,822 26,104 | +2.8 Chaussures pour hommes et garcons 16 
62,110 52, 306 58,969 Vil 225 87,941 86,944 ; +1.1 Produits alimentaires et connexes 17 
53,736 49,539 57,967 USHA) 139, 384 126,980 \ +9.8 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
| caments 
13,960 10,316 10,995 14,520 28 ,086 2oR ne -5.0 Appareils et fournitures photographiques 19 
Semi hi] 3,892 4,229 4,493 2,872 3,605 -20.3 Tissus a la piéce 20 
34,275 33,504 32,613 Boon 53,221 46,184 +15.2 Literie et linge de maison 21 
7,574 10,412 2) si by2 10,354 PAS UE 12,761 -0.1 Menus articles 22 
10,324 12,470 10,619 20,486 38,831 37, 306 +4.1 Porcelaine et verrerie 25 
13,693 14,288 ig,.025 20,583 14,322 11,948 +19.9 Revétements de plancher 24 
15,231 15,132 16,703 17,708 17,968 17,044 +5.4 Tentures, rideaux et housses 25 
8,030 8,085 9,068 12,522 18,892 20,568 -8.1 Lampes, ore ee et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
45,912 50,179 57,885 54,742 49,262 43,200 +14.0 Meubles 27 
48,418 49,799 5D, O77 60,095 63,094 54,816 +15.1 Gros appareils ménagers 28 
47,884 49,269 45,060 56,012 88,001 89,000 -1.1 Téléviseurs, radios et musique 29 
36,452 33,206 36,680 51,055 84,795 80,759 +5.0 Articles de ménage et petits appareils élec- 440 
triques 
30,762 26,269 31,745 38,815 50,695 35,435 +43.1 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
9,288 9,065 10,722 Aittezue, 12,436 11,442 +8.7 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
19,805 22,442 20,199 36,584 78,397 67,6353 +15.9 Bijouterie Be) 
245522 19,491 30,774 63,602 92512" |) 91,424 +1.0 Jouets et jeux 34 
25,082 246571 20,852 29,216 49,620 47,844 +3.7 Articles de sport et valises 35 
35,805 33,336 23,784 44,462 25251 74,184 -2.2 Papeterie, livres et revues 36 
13,427 13,427 19,842 2a TT. 21,253 21,877 -2.9 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
22,246 20,563 22,738 26,313 Bees 32,636 +2.1 Repas et casse-croidtes . 38 
11,305 11,047 13,415 16,564 15,188 13,683 +11.0 Services et travaux de réparation 39 
34,855 27,385 31,097 34,659 57,012 57,324 -0.5 Tous autres rayons 40 
979,945 964,843 1,032,253 1,360,177 1,835,418 1,715,781 +7.0 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
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TABLE 2. Department Store Monthly Sales, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1984 and 1985 


No. 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants! and children's wear and nursery 
equipmert 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys’ clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


1985 
January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
16,279 VERIEE 17,758 17,242 19> 103 16, 836 18,297 
16,443 16,891 19,946 17, 202 18,173 18,133 16,572 
54, 938 55,909 59,245 58,951 63,424 EAST 60,950 
3,164 Sy Aine 25 »D», 4,820 2,245 3,361 3,204 
24, 881 25,953 25, 999 24,552 25,081 25,026 25,460 
17,218 15,755 19,400 17,879 18,534 15,676 18, 361 
20, 356 19, 788 20, 443 19,720 20,505 Aaa 22, AZ, 
11,360 11,190 11,745 11,584 11,652 11,270 11, 997, 
1,974 URED 1,949 1,978 2,004 1,936 1,996 
10,653 10,544 1A 10,834 11,118 Ait edi) 11,083 
17,288 17,260 17, 785, 17,042 17,742 17,021 TS UEG 
25,658 25,496 26,839 26,192 27,405 24,683 27,859 
38,231 39,618 40,519 40, 743 42,553 42, 742 43,490 
47, 824 48,841 52,864 50, 736 54,850 51,201 53,903 
14,071 13,853 14,660 BAGIE Waltz ASS 927 14,569 
17,615 1BACER 18,771 16,538 17,043 16,890 18,471 
61,438 62,596 62,967 62,276 61,521 63,285 59,093 
56, 885 58, 066 58,495 IS UBS 59,191 60, 087 58,637 
125556 AT O19 12,566 V2 729 12,309 12,818 12,615 
3,360 BAS 3,817 3,516 3,873 3,670 BHVEL) 
29,407 30,819 BH) ths) 30,750 31,003 30,175 30,209 
8,670 8,923 9,340 8,945 OF225) AS 8,872 
12,588 12,669 13,280 13,536 13,439 13,687 13,000 
10, 566 11,628 11,900 12229 13,151 13,171 13,463 
13,993 14, 220 14,409 14,007 14, 637 14,582 15,008 
7,585 7, 882 8,215 8, 682 7,783 8, 341 8,434 
45,164 45,043 48,178 50,116 44,991 46,870 45,152 
44,538 45,415 46, 768 46, 833 45,358 43,742 45,972 
39,940 42,429 43,009 43,394 37,924 43,366 40, 406 
36, 843 35,867 36, 644 34,901 34,652 35,060 36,005 
29,058 26, 480 28,516 32, 688 33,677 33,102 35, 345 
9, 483 8, 794 9,358 9,095 Oe ES) 8, 369 IFA 
22559 22, 962 24,811 24,990 25, 308 24, 294 24,492 
31,623 30,273 32,068 30,796 30,124 31,909 31,140 
27,258 28, 226 27, 382 27,220 26, 866 26,201 26, 282 
BAT BV 27) 32,423 31,644 31,612 SA 78> 29,876 
14, 318 14,487 14, 300 14, 330 14,519 14,932 14,715 
21,966 22,022 22,816 22,349 22,196 225220 21,770 
12,324 11,202 11,876 11,612 12,206 12,396 12,561 
34, 387 ST) 34, 586 33,467 34,211 34,096 36, 365 
956,034 958, 235 1,001, 292 987, 684 994,457 984, 468 998, 366 


TABLEAU 2, Ventes mensuelles des grands magasins, désaisonnalisées, par rayon, Canada, 1984 et 1985 


SN ooo 


1985 


- 


August 


Aoit 


September 


Septembre 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


17,486 
15,698 


60,880 
4,055 
25, 366 


18,810 
19,918 
11,917 

2,458 
10,974 


17,287 
25,971 


43,572 
54,171 
15,731 


17,654 
60,827 
59,612 


12,959 
3,595 


32,806 

8,843 
13,225 
14,090 
15,198 


8,852 


47,090 
47,577 
51,221 
38,634 


32,938 
9,349 
24,772 


32,291 
26,641 


32,471 
13,799 


22,178 
12,366 
36,764 


1,020,045 


17,705 
18,252 


59,512 
4,289 
25,267 


16,579 
18,924 
12,133 

2,269 
10,676 


17,510 
25,695 


41,605 
52,803 
13,992 


17,510 
61,387 
59,091 


11,819 
3,582 


31,211 

8,761 
14,158 
14,092 
15,152 


8,668 


51,117 
48,378 
43,744 
37,578 


32,288 
9,856 
24,610 


30,864 
27,003 


32,304 
16,215 


22,224 
12,198 
33,803 


1,004,821 


October 


Octobre 


18,554 
17,208 


64,150 
3,725 
25,859 


18,079 
19,544 
11,893 

2,049 
10,774 


18,614 
26,056 


42,019 
52,486 
14,834 


17,302 
61,128 
60,876 


12,270 
3,517 


32,497 

8,110 
11,954 
13,997 
15,306 


8,836 


52,833 
49,494 
42,577 
36,956 


lvls 
9,651 
25,065 


29,408 
27,499 


29,527 
16,224 


22,518 
12,285 
33,730 


1,010,676 


1984 


November? DecemberP December 

Novembret DécembreP Décembre 
19,812 18,805 16,012 
19,517 16,953 16,572 
61,792 63,243 54,511 
3,908 4,702 3,331 
26,735 26,563 24,467 
19,379 18,865 16,047 
19,986 20, 732 20,071 
11,576 11,671 11,092 
TuiaZ: 1,886 1,680 
11,246 11,449 10,290 
19,901 19,059 17,143 
29,385 25,729 25517 
43,860 43,651 41,999 
54,028 53,968 47,510 
15,246 15,196 13,674 
18,267 17,671 16,975 
62,224 63,389 63,684 
62,526 63,218 Si sre Pe. 
12,068 12,518 12,857 
3,495 3,009 3,629 
34,401 34,170 29,597 
87457 8,723 8,762 
13,880 14,545 13,907 
15,860 14,496 12,068 
14,985 15,547 14,833 
8,537 8,543 8,949 
51,833 51,655 45,024 
52,515 54,110 50,116 
42,651 44,018 44,107 
38,920 39,134 36,971 
35,696 39,226 26,309 
10, 381 10,757 10,763 
26,810 27,099 22,753 
28,731 28,052 26,188 
ZI tD> (RENE) 25,640 
SY AA WE) 31,674 31,347 
18,738 16,347 16,567 
22,478 22,708 22,237 
12,297 WiZe 22: 11,044 
33,245 34,413 34,397 
1,046,907 1,047,436 | 965,994 


Change 
December/November 
1985 
Rayon 
Variation 
décembre/novembre 
1985 
NC) 
per cent 
pourcentage 
-5.1 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
-13.1 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
+2.3 Vétements sports pour dames et jeunes filles 5) 
+20.3 Fourrures 4 
-0.6 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
-2.3 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
+3.7 Lingerie et vétements de nuit pour dames hk 
+0.8 Sous-vétements 8 
+7./7 Chapeaux ) 
+1.8 Bas pour dames et fillettes 10 
-4.2 Gants, moufles et articles de parure pour 1 
dames et fillettes 
-12.4 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
-0.5 Vétements pour hommes 13 
-0.1 Articles d'habillement pour hommes 14 
-0.3 Vétements et articles d'habillement pour 15 
gargons 
-3.3 Chaussures pour hommes et garcons 16 
ile) Produits alimentaires et connexes (be 
+1.1 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
+3.7 Appareils et fournitures photographiques (fe 
-13.9 Tissus 4 la piéce 20 
-0.7 Literie et linge de maison 21 
+3.2 Menus articles 22 
+4.8 Porcelaine et verrerie 23 
-8.6 Revétements de plancher 24 
+3./7 Tentures, rideaux et housses 25 
+0.1 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
-0.3 Meubles 27 
+3.0 Gros appareils ménagers 28 
+3.2 Téléviseurs, radios et musique 29 
+0.6 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
+9.9 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
+3.6 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
+1.1 Bijouterie 33 
-2.4 Jouets et jeux 34 
-0.1 Articles de sport et valises 35 
-1.6 Papeterie, livres et revues 36 
-12.8 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
+1.0 Repas et casse-croites 38 
+0.1 Services et travaux de réparation 39 
+3.5 Tous autres rayons 40 
+0.1 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


TABLE 3. Total Department Store Monthly Sales, by Province, 1984 and 1985 


1985 
Province 
January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Newfoundland 6,952 7,096 OTE 10,888 12,108 11,545 10,794 
2 Prince Edward Island 4,074 Hn fea? 4,567 5,274 D5 DH De teib)7/ O56 Do)5 
3 Nova Scotia 18,630 18, 740 25,876 285657 Sil 5 SAS Pla 28,983 
4 New Brunswick 13,276 12,894 WB 127 oo9) PE TIS 205529 18,852 
5 Quebec 130,436 AZAR Gy 160,174 Wp Bee 199, 264 176,088 164,993 
6 Ontario 248, 605 230, 686 304,119 329,678 358,424 344, 864 322,440 
7 Manitoba 34,415 33,067 46,213 48,619 51) 4052) 47, 723 45,315 
8 Saskatchewan DI NBT 20, 906 27,964 29,300 5h Ae) 28,559 28,281 
9 Alberta 7229 91, 74 sel 117,594 131,665 119, 766 115,381 
10 British Columbia 115,658 107,002 134,497 136, 697 VAIL TEED) 141,256 134,021 
11 Yukon and Northwest - = = = = = = 
Territories 
12 CANADA 692, 108 647,065 849,077 901, 404 990, 625 928,157 875,654 


TABLE 4. Total Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 


1985 
Selected metropolitan 
ae January February March April May June July 
‘ Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
= thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Calgary 37, 702 35,612 45,068 44,971 50,471 46,784 44, 364 
2 Edmonton 44,148 40,891 Pp WBE SYA DANE 59,076 53,206 51,338 
3 Halifax-Dartmouth Atete0 10, 743 14,671 1565 17, 662 WG 26> 16,045 
4 Hamilton 19,486 16,635 21,422 24,210 26, 387 24,478 255022 
5 Montréal 78, 812 Te,022. 94,865 102,956 il) oe NOS, 575 93,809 
6 Ottawa-Hull 30, 661 27,879 37,643 38, 845 45,490 BOR: 38,505 
7 Quebec City 18,428 16,465 21,969 Zo 28,547 24,955 24,004 
8 Toronto he) Sys} 95,090 125, 686 130, 664 139), 57/6 138,949 124,716 
9 Vancouver 70,220 64, 386 80, 280 80,174 87, 331 84,774 77,798 
10 Winnipeg Bios 29,981 41,482 43, 706 46,154 42, 837 41,069 
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TABLEAU 3. Total des ventes mensuelles des grands magasins, par province, 1984 et 1985 


a 


1985 
August September October November 
Aoat Septembre Octobre Novembre 


thousands of dollars - milliers de dollars 


12,654 11,290 13,196 17,763 
6,559 5,012 6, 301 7,623 
32,191 29,139 33,547 47,747 
21,391 19,570 21,996 31,639 
190,292 179,505 200,483 246,196 
357,963 350,990 387,148 532,619 
50,957 50,634 50,329 66,545 
31,460 30,531 30,529 43,466 
129,117 134,799 135,332 173,073 
147, 360 153,372 153,392 193,506 
979,945 964,843 1,032,253 1,360,177 


December 


Décembre 


24,101 
10,898 


63,291 


41,353 
331,003 


713,092 


89,379 
56, 369 


234,218 


271,713 


1,835,418 


1984 


December 


Décembre 


23,157 
10,707 


61,171 


40,972 
311,798 


652,243 


85,871 
53,485 


218,029 


253,420 


4,928 


1,715,781 


Change 
December 
1985/1984 
Province 
Variation 
décembre 
1985/1984 
NO 
+4.1 Terre-Neuve ‘| 
+1.8 f le-du-Prince-Edouard Z 
+3.5 Nouvel le-Ecosse 5) 
+0.9 Nouveau-Brunswick 4 
+6.2 Québec 5 
+93 Ontario 6 
+4.) Manitoba 7 
+5.4 Saskatchewan 8 
+7.4 Alberta 9 
+7,2 Colombie-Britannique 10 
Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
+7.0 CANADA 12 


a a a a a a aa 


TABLEAU 4. Total des ventes mensuelles des grands magasins, selon certaines zones métropolitaines, 1984 et 1985 
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1985 


1984 


a 


August September October November 


Aoat Septembre Octobre Novembre 


December 


Décembre 


December 


Décembre 


Change 
December 


1985/1984 Certaines zones 


Variesen métropolitaines 
décembre 
1985/1984 
No 


thousands of dollars - milliers de dollars 


49,407 52,048 52,006 66,852 
58,667 60,521 60,647 77,616 
17,632 16,888 19,767 28,243 
23,643 26,562 28 ,036 38,565 
112,176 108,016 119,668 147,293 
42,826 42,893 45,364 62,052 
25,914 25,481 215475 33,229 
141,675 146,586 159, 329 219,175 
B4,663 93,003 91,465 116,116 
45,816 45,929 45,427 60,143 


90, 368 
104,187 
34,926 
56,971 


199,524 


80,619 
41,609 
290,645 
160,927 


80,027 


83,892 
96,074 
32,904 
50,915 


190,400 


73,494 
40,556 
263,715 
148,953 


76,858 


+7./7 Calgary 1 
+8.4 Edmonton 2 
+6.1 Halifax-Dartmouth 3 
+11.9 Hamilton 4 
+4.8 Montréal 5 
+9.7 Ottawa-Hull 6 
+2.6 Ville de Québec 7 
+10.2 Toronto 8 
+8 .0 Vancouver 9 
+4.1 Winnipeg 10 
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TABLE 5. Major Department Store Monthly Sales, by Province, 1984 and 1985 


No. 


11 


12 


a 


thousands of dollars - milliers de dollars 


1985 
Province 

January 

Janvier 
Newfoundland x 
Prince Edward Island x 
Nova Scotia 5D 
New Brunswick x 
Quebec 75,980 
Ontario 153,708 
Manitoba 23,448 
Saskatchewan x 
Alberta 76,498 
British Columbia Dao NG 
Yukon and Northwest - 

Territories 

CANADA 453,711 


a, 


February 


Février 


6,567 


67, 700 


138,416 


21,585 


409, 143 


March 


Mars 


9,188 


90,490 


185,694 


30,515 
x 


87,813 


107,111 


537,063 


9,717 


95,938 


191,431 


30,889 
x 


86,695 


107, 696 


549,234 


May 


10,259 


109,889 


206 , 083 


30,978 
x 


95,243 


113,074 


594, 109 


TABLE 6. Major Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 


No. 


thousands of dollars - milliers de dollars 


1985 
Selected metropolitan 
Sis January 

Janvier 
Calgary 30,048 
Edmonton 35,184 
Halifax-Dartmouth x 
Hamilton 14,872 
Montréal DIG 
Ott awa-Hull Ws i/ats) 
Quebec City x 
Toronto 72,416 
Vancouver 625.059 
Winnipeg x 


February 


Février 


March 


Mars 


April 


Avril 


May 


Mai 


10,862 


97,397 


199, 764 


29,066 
x 


86,065 


107,943 


557, 754 


June 


Juin 


July 


Juillet 


9,723 


91,020 


190, 466 


28,534 
x 


83,289 


102, 606 


532,232 


July 


Juillet 


TABLEAU 5. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, par province, 1984 et 1985 
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1985 
August September October 
Aoat Septembre Octobre 


November 


Novembre 


December 


Décembre 


1984 


December 


Décembre 


Change 

December 

1985/1984 

Variation BreVvanes 
décembre 
1985/1984 


ee 


thousands of dollars - milliers de dollars 


x x x 

x x x 
10,414 10,693 11,856 
x x x 
105,825 105,573 116,977 
209,078 222,536 236,110 
31,337 35,158 32,074 
x x x 
92,665 101,277 100,170 
111,154 120,883 117,901 
588 , 786 626,857 645,607 


17,170 


149,089 


330,539 


44,075 
x 


129,972 


150,019 


864,651 


20,974 


184,733 


426,447 


57,022 
x 


173,191 


207,433 


1,125,187 


20,626 


173,829 


386,092 


54,203 
x 


160,601 


198,033 


x 


1,049,201 


x Terre-Neuve 1 

x f le-du-Prince-Edouard 2 
+1.7 Nouvelle-Ecosse 3) 
x Nouveau-Brunswick 4 
+6.3 Québec 5 
+10.5 Ontario 6 
+5.2 Manitoba i 
x Saskatchewan 8 
+7.8 Alberta 9 
+4.7 Colombie-Britannique 10 
ante Yukon et les Territoires 11 


du Nord-Ouest 


+7.2 CANADA 12 
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TABLEAU 6. Ventes mensuelles des grands magasins traditionnels, selon certaines zones métropolitaines, 1984 et 1985 


1985 
August September October 
Aott Septembre Octobre 


thousands of dollars - milliers de 


SIA 25 40,637 39,969 
43,262 46,285 45,942 

x x x 
16,371 20,050 20,204 
73,296 73,677 81,179 
25,790 27,610 28,242 

x x x 
101,788 110,797 116,992 
72,460 81,316 78,719 


x x x 


dollars 


November 


Novembre 


28 ,026 


104,072 


39,195 
x 
162,773 
100,456 


x 


December 


Décembre 


40,840 


129,390 


48,845 
x 
209,973 
138,020 


x 


1984 


December 


Décembre 


37,264 


1240123 


44,557 
x 
188,850 
126,584 


x 


Change 
December 
1985/1984 Certaines zones 
Venter ion métropolitaines 
décembre 
1985/1984 
NO 
+10.5 Calgary 1 
+95 Edmonton 2 
x Halifax-Dartmouth 3) 
+9.6 Hamilton 4 
+6.3 Montréal 5 
+9 .6 Ott awa-Hull 6 
x Ville de Québec 7 
+11.2 Toronto 8 
+9.0 Vancouver 9 
x Winnipeg 10 


TABLE 7. Junior Department Store Monthly Sales, by Province, 1984 and 1985 


ee S00 EE 


1985 
Province Pa 
January February March April May June July 
Janvier Fevrier Mars Avril Mai Juin Juillet 
No. es 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Newfoundland x 5 x x i x x 
2 Prince Edward Island x x 4 x x x x 
3 Nova Scotia dig rel Wade 16,688 18,939 ZNyZOy, Die 22 19,260 
4 New Brunswick x x x x x x x 
5 Quebec 54,456 55,501 69, 684 PDEA 89,375 78,691 WSS SUE 
6 Ontario 94, 898 92,269 118,425 138, 246 152, 341 145,100 tee 7h 
7 Manitoba 10,967 11,482 15,698 Ths Ti4zs 20,055 18,658 16,781 
8 Saskatchewan x x Xs x x x x 
9 Alberta PAY AVS) PP NIG 29,998 SOE) 36,422 33,701 32,091 
10 British Columbia 20,496 20, 869 27, 386 29,001 34,725 33,314 31,415 
11 Yukon and Northwest - - - - ~ - ~ 
Territories 
12 CANADA 238, 397 237,922 312,014 352,171 396,516 370, 404 343,422 
TABLE 8. Junior Department Store Monthly Sales, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 
1985 
Selected metropolitan 
areas i 
January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1 Calgary 7,695 7,707 10,298 10,293 ZT i, 938 TG 
2 Edmonton 8,965 Shy aioly 12,714 1 SH NE 72K) 14,269 13,365 
3 Halifax—Dartmouth x x x x x x x 
4 Hamilton 4,614 4,421 5, 868 (Op 1/5) 7, 606 7,186 6,313 
5 Montréal 26, 840 PS SS 33,087 37, 844 41,819 37,354 SD, 90D 
6 Ottawa-Hull 10, 903 Andia9 14,147 16,012 18,416 15,494 14,658 
7 Quebec City x x x x x x x 
8 Toronto Ae NES 26,070 32,185 SY 5 Se)7/ 41, 966 40, 721 36,659 
9 Vancouver 8,161 8, 320 10,854 11, 206 U2RSALs 12, 202 Te eZ 
10 Winnipeg x x x x x x x 


14 


TABLEAU 7. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, par province, 1984 et 1985 


1985 


August September 


Aoat Septembre 


October 


Octobre 


November 


Novembre 


December 


Décembre 


1984 


December 


Décembre 


Change 
December 
1985/1984 


Variation 
décembre 
1985/1984 


Province 


NO 


thousands of dollars - milliers de dollars 


x x 

x x 
PUTT] 18,446 
x x 
84,468 73,933 
148,885 128,454 
19,620 15,476 
x x 
36,453 33,523 
36,206 32,489 
391,160 337,985 


21,691 


83,507 


151,038 


18,255 


386 , 646 


30,577 


97,107 


202,080 


22,470 


495,526 


42,317 


146,269 


286,645 


32,357 


710,230 


40,544 


137,969 


266,151 


31,669 


666,580 


+4.4 


+6.0 


+/7./7 


+2.2 


+6.3 


+16.1 


Terre-Neuve 
f le-du-Prince-Edouard 


Nouvelle-Ecosse 


Nouveau-Brunswick 
Québec 


Ontario 


Manitoba 
Saskatchewan 


Alberta 


Colombie-Britannique 


Yukon et les Territoires 


du Nord-Ouest 


CANADA 


ili 


eee ee 


TABLEAU 8. Ventes mensuelles des grands magasins populaires, selon certaines zones métropolitaines, 1984 et 1985 


2s ais SS SSS 


1984 


——————————————————————————————— ee ______ EE (EE 


1985 
August September 
Aott Septembre 


October 


Octobre 


November 


Novembre 


December 


Décembre 


December 


Décembre 


Change 
December 
1985/1984 


Variation 
décembre 
1985/1984 


Certaines zones 
métropolitaines 


NO 


thousands of dollars - milliers de dollars 


12,284 11,411 
15,405 14,236 

x > 4 
W272 6,512 
38,879 34,339 
17,036 15,284 

x x 
39,887 35,789 
12,203 11,687 


+7.8 


+2.4 


Calgary 

Edmonton 
Halifax-Dartmouth 
Hamilton 


Montréal 


Ot tawa-Hull 
Ville de Québec 
Toronto 
Vancouver 


Winnipeg 


TABLE 9. Number of All Department Store Locations, by Province, 1984 and 1985 


az 


1985 
Province January February March April May June 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
No. 
number - nombre 
1 Newfoundland 14 14 14 14 14 14 
2 Prince Edward Island 7 ih 7 7 7 7 
3 Nova Scotia 33 33 3B) 34 34 34 
4 New Brunswick 27 27 27 ial) Jad fej] 
5 Quebec 163 163 163 163 163 163 
6 Ontario 297 297 — 297 297 297 2977 
7 Manitoba 38 38 38 38 38 38 
8 Saskatchewan Ly 32 32 32 32 By?) 
9 Alberta 81 81 81 81 81 81 
10 British Columbia 102 101 101 101 102 102 
11 Yukon and Northwest ~ - - = = = 
Territories 
12 CANADA 794(1) 793 793 794 795 7195 


(1) The decrease of seven stores is due to the reclassification of these department stores to other kinds of business. 


TABLE 10. Number of All Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 
a ne ee gee ee ee 


1985 

Selected metropolitan 

areas January February March April May June 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 


No. 
a a ree i es ee 


1 Calgary 


number - nombre 


26 26 26 26 26 26 
2 Edmonton 33 bi) 5y5) 33 33 33 
3 Halifax-Dartmouth 14 14 14 14 15 15 
4 Hamilton 24 24 24 24 2D 25 
5 Montréal 76 76 76 76 76 76 
6 Ottawa-Hull 32 BZ BZ. OZ 32 BZ, 
7 Quebec City Ze 22 22 Pie 22 22 
8 Toronto 88 88 88 88 88 88 
9 Vancouver 41 41 41 41 42 42 
10 Winnipeg 30 30 30 30 30 30 


a ee 
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TABLEAU 9. Nombre de points de vente de l'ensemble des grands magasins, par province, 1984 et 1985 


1985 1984 


July August September October November December December BO 
Juillet Aoit Septembre Octobre Novembre Décembre Décembre 
NO 
number - nombre 
14 14 14 14 14 14 14 Terre-Neuve 1 
7/ 7 7 i ri Y/ 7 fle-du-Prince-Edouard 2 
34 34 34 34 34 34 33 Nouvelle-Ecosse 3 
26 26 26 26 26 26 27 Nouveau-Brunswick 4 
162 163 163 163 163 163 163 Québec 5 
298 301 304 304 305 305 298 Ontario 6 
38 38 38 38 38 38 38 Manitoba 7 
32 32 32 by 32 32 32 Saskatchewan 8 
80 80 81 81 81 81 81 Alberta 9 
101 101 101 101 101 101 102 Colombie-Britannique 10 
= = = <= - - 6 Yukon et les Territoires 11 
du Nord-Ouest 
792 796 800 800 801 801 801 CANADA qZ 


(1) La baisse de sept magasins a été causée par la reclassification de ces magasins & d'autres genres de commerce. 


TABLEAU 10. Nombre de points de vente de l'ensemble des Qrands magasins, selon certaines zones métropolitaines, 1984 et 1985 


Te 


1985 1984 

Certaines zones 
July August September October November December December métropolitaines 
Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre Décembre = 
<< SS” ee 
26 26 26 26 26 26 26 Calgary 1 
33 5B} 34 34 34 34 33 Edmonton 2 
{I 15 15 15 15 15 14 Halifax-Dartmouth 3 
25 25 25 25 25 25 24 Hamilton 4 
75 75 75 7D Ue 75 76 Montréal 5 
52 32 32 32 32 32 32 Ot tawa-Hull 6 
22 22 22 22 De 22 22 Ville de Québec 7 
89 91 94 94 95 95 88 Toronto 8 
42 42 42 42 42 42 41 Vancouver 9 
30 30 30 30 30 30 30 Winnipeg 10 


es 
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TABLE 11. Number of Major Department Store Locations, by Province, 1984 and 1985 


No. 


11 


2 


Province 


Newfoundland 
Prince Edward Island 


Nova Scotia 


New Brunswick 
Quebec 


Ontario 


Manitoba 
Saskatchewan 


Alberta 


British Columbia 


Yukon and Northwest 
Territories 


CANADA 


1985 
January February March April May June 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 


number - nombre 


6 6 6 6 6 6 
3 3 5 3 3 3 
7 7 7 7 7 7 
4 4 4 4 4 4 
55 DD 55 55 54 54 
109 109 109 109 109 109 
18 18 18 18 ihe 17 
15 15 15 15 15 15 
46 46 46 46 45 45 
60 Be) 59 oy) 53 53 
523 322 522 322 313 313 


TABLE 12. Number of Major Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 


No. 


Selected metropolitan 


areas 


1985 
January February March April May June 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 


ce a 


NS 


10 


Calgary 

Edmonton 
Halifax-Dartmouth 
Hamilton 


Montréal 


Ottawa-Hull 
Quebec City 
Toronto 
Vancouver 


Winnipeg 


number - nombre 


14 14 14 14 14 14 
18 18 18 18 18 18 
6 6 6 6 6 6 
14 14 14 14 14 14 
30 30 30 30 30 30 
12 rz NZ 12 12 12 
8 8 8 8 8 8 
40 40 40 40 40 40 
26 26 26 26 27 Zi 
3) ie 13 13 13 13 


SEaIIIERSIRIRErmmerecse eee ae eS ee 
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TABLEAU 11. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels, par province, 1984 et 1985 


a 


1985 


1984 


July August September October November December | December 


Juillet 


Aodt 


number - nombre 


312 


315 


Septembre 


319 


Octobre 


319 


Novembre 


319 


Décembre 


319 


Décembre 


329 


Province 


Terre-Neuve 
fle-du-Prince-Edouard 


Nouvel le-Ecosse 


Nouveau-Brunswick 
Québec 


Ontario 


Manitoba 
Saskatchewan 


Alberta 


Colombie-Britannique 


Yukon et les Territoires 
du Nord-Ouest 


CANADA 


No 


10 


11 


i eS 


TABLEAU 12. Nombre de points de vente des grands magasins traditionnels, selon certaines zones métropolitaines, 1984 et 1985 


a Ee 


1985 1984 

8 Oa a ee 
July August September October November December December 
Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre | Décembre 


Certaines zones 
métropolitaines 


NO 


a SS SS ee 


number - nombre 


14 


18 


6 


14 


30 


12 


8 


41 


13 


14 


18 


6 


14 


30 


WZ 


8 


43 


to 


14 


14 


30 


13 


14 


13 


14 


13 


14 


13 


14 


18 


13 


Calgary 

Edmonton 
Halifax-Dartmouth 
Hamilton 


Montréal 


Ottawa-Hull 
Ville de Québec 
Toronto 
Vancouver 


Winnipeg 


10 


ae ae a en npn errr rrr me 
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TABLE 13. Number of Junior Department Store Locations, by Province, 1984 and 1985 


an SS WNWN""— -_j+}nwmw0.6—>»oO 


1985 
Oe Bee January February March April May June 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
No. Ene 
number - nombre 
1 Newfoundland 8 8 8 8 8 8 
2 Prince Edward Island 4 4 4 4 4 4 
3 Nova Scotia 26 26 26 Def 27 20, 
4 New Brunswick 25 22 2S 23 23 725) 
5 Quebec 108 108 108 108 109 109 
6 Ontario 188 188 188 188 188 188 
7 Manitoba 20 20 20 20 21 21 
8 Saskatchewan st) Ae 7 (7 17 {U7 
9 Alberta 35 bi) BS 35 36 36 
10 British Columbia 42 42 42 42 49 49 
11. Yukon and Northwest - - = = = S 
Territories 
12 CANADA 471 47 4n 472 482 482 


TABLE 14. Number of Junior Department Store Locations, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 


1985 
Selected metropolitan 
areas January February March April May June 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
— number - nombre 
1 Calgary WW 12 WZ AZ EZ 2 
2 Edmonton 15 15 15 15 15 15 
3 Halifax-Dartmouth 8 8 8 8 g) y) 
4 Hamilton 10 10 10 10 11 Ail 
5 Montréal 46 46 46 46 46 46 
6 Ottawa-Hull 20 20 20 20 20 20 
7 Quebec City 14 14 14 14 14 14 
8 Toronto 48 48 48 48 48 48 
9 Vancouver US 15 15 15 153 2 
10 Winnipeg il V7 17 7 17 17 


ee eee 
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TABLEAU 13. Nombre de points de vente des grands magasins populaires, par province, 1984 et 1985 
i —<——. > 


1985 1984 

ei a a a ea ee eS Le a se EE a a eee 

July August September October November December December a 

Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre Décembre 

No 

number - nombre 
8 8 8 8 8 8 8 Terre-Neuve 1 
4 4 4 4 4 4 4 fle-du-Prince-Edouard 2 
27 21. 27 2h 2) Ze 26 Nouvelle-Ecosse 3 
ee De DE: 22 22 22 23 Nouveau-Brunswick 4 

108 109 109 109 109 109 108 Québec 5 

188 188 188 188 189 189 188 Ontario 6 
21 21 21 21 21 21 20 Manitoba 7 
17 17 17 17 17 1 1! Saskatchewan 8 
36 36 36 36 36 36 35 Alberta 3 
49 49 49 49 49 49 42 Colombie-Britannique 10 
= = = c - - 1 Yukon et les Territoires 11 

du Nord-OQuest 
480 481 481 481 482 482 472 CANADA 12 


TABLEAU 14. Nombre de points de vente des grands magasins populaires, selon certaines zones métropolitaines, 1984 et 1985 


SSS OEE SSS 


1985 1984 

EE 
July August September October November December December 
Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre Décembre 


Certaines zones 
métropolitaines 


NO 


ee ee — — 6858 


number - nombre 


12 12 1 iP 12 12 
15 15 15 45 ie, 
7 g ¥ 9 9 
11 11 {4 11 11 
45 45 45 45 45 
20 20 20 20 20 
14 14 14 14 14 
48 48 48 48 49 
15 15 15 15 15 
17 17 17 “my 17 


a2. 


7 


12 


17 


Calgary 1 
Edmonton 2 
Halifax-Dartmouth 5 
Hamilton 4 
Montréal 5 
Ott awa-Hull 6 
Ville de Québec 7) 
Toronto 8 
Vancouver 2 
Winnipeg 10 


oo ehe ue eee es ee eee 
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TABLE 15. Total Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1984 and 1985 
Januar y-December 
TABLEAU 15. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1984 et 1985 


Janvier-décembre 


Sales - Ventes Change 
Department 1985/1984 
uit 18a 1985 ee 
No. $$ 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and uniforms - 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles N26 PND) BY +12.7 
2 Women's and misses' coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 202,467 212,348 +4.9 
3 Women's and misses' sportswear - Vétements sports pour dames et 
jeunes filles 654,164 VZ65 515 +11.0 
4 Furs - Fourrures 40,569 46,401 +14.9 
5 Infants' and children's wear and nursery equipment - Vétements pour 
bébés et enfants et articles de chambres d'enfants 292,024 307,288 +5.2 
6 Girls' and teenage girls' wear - Vétements de fillettes et d'ado- 
lescentes (P2587! 216,976 +8 .6 
7 Lingerie and women's sleepwear - Lingerie et vétements de nuit pour 
dames P2839) SAD 240,722 +0. 3 
8 Intimate apparel - Sous-vétements 1S0G3 59 ee Hae) +6.9 
9 Millinery - Chapeaux 22,594 23,493 +4.0 
10 Women's and qirls' hosiery - Bas pour dames et fillettes 126,475 131,544 +4.0 
11. Women's and girls' gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes (2a? 217,866 +92 
12 Women's, misses! and children's footwear - Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 301,762 317,906 +523 
13 Men's clothing - Vétements pour hommes CTSA) 507,813 +7.1 
14 Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 574,695 628,990 +9.4 
15 Boys! clothing and furnishings - Vétements et articles d'habille- 
ment pour garcons 161,318 Wee: +9.0 
16 Men's and boys! footwear - Chaussures pour hommes et garcons 195, 4501, 209 ,942 +7.4 
17 Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes 730,045 741,254 +1.5 
18 Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques 
et médicaments 653,043 VAD MEL +10.3 
19 Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photo- 
graphiques 156,737 148,723 -5.1 
20 Piece goods - Tissus @ la piéce 47,195 42,948 -9.0 
21. Linens and domestics - Literie et linge de maison 346,847 381,749 +10.1 
22 Smallwares and notions - Menus articles ON 105,170 +3.9 
23 China and glassware - Porcelaine et verrerie D7 Uy 162,068 +3.2 
24 Floor coverings - Revétements de plancher 144,602 162,361 +12.3 
25 Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et 
housses 178,907 178,312 -0.3 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison 105,415 100,592 -4.6 
27 Furniture - Meubles S250) 582,402 +9.4 
28 Major appliances - Gros appareils ménagers 538,473 Se U2 +7.2 
29 Television, radio and music - Téléviseurs, radios et musique 520,220 Dlomot -0.9 
30 Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage et 
petits appareils électriques 436,693 445 ,045 +1.9 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 320,450 396,453 +23.7 
32 Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie, 
chauffage et construction 25900 ad, 97/5) -8.4 
53 Weneliery = Bijouterie 265,479 301,883 +13.7 
a ea games - Jouets et eee : 333,420 350,555 +5.1 
porting goods and luggage - Articles de sport et valises 312,010 Babe If) +3.8 
36 Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues ST 2a 377,068 +0.8 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - Essence, i 
huile, accessoires d'automobile, réparation et fournitures 205,860 185,641 -9.8 
a Nigar and lunches - Repas et casse-cro(ites 265,218 267,382 40.8 
epairs and - i 5 i 
% ae prota eee BOC ae de réparation 129,104 145,240 +12.5 
yons 397 , 882 LN 72215) +3.4 
41 ALL DEPARTMENTS - TOTAL — TOUS RAYONS 11,384,871 12,056,726 +529 


ee eee ee eee 
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TABLE 16. Total Department Store Cumulative Sales, by Province, 1984 and 1985 
Januar y-December 
TABLEAU 16. Total des ventes cumulatives des grands magasins, par province, 1984 et 1985 


Janvier-décembre 


Sales - Ventes Change 
1985/1984 
Province 
r Variation 
1984 1985 1985/1984 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Newfoundland - Terre-Neuve 138,116 148,118 +7.2 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard 70, 304 AZgl2> +2.6 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse BIT 52ND 390,318 +93 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 255,642 260, 742 +2.0 
Québec 221285758 2,274,860 +6.9 
Ontario 4,150,154 4,480,628 +8.0 
Manitoba D954 220 6145229 +3.2 
Saskatchewan 366,425 381,001 +4.0 
Alberta 159215462 13998 5455 +5.1 
Rritish Columbia - Colombie-Pritannique 1,767,922 TBS 6ipZ7.> +3.9 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-OQuest SB 4 - 
CANADA 11, 384,871 12,056,726 45.9 


ee ee ss Se 


TABLE 17. Total Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 


Januar y-December 


TABLEAU 17. Total des ventes cumulatives des grands magasins, selon certaines zones métropolitaines, 
1984 et 1985 


Janvier-décembre 
a eee 


Sales - Ventes Change 
Selected metropolitan areas 1985/1984 
Certaines zones métropolitaines r Variation 
: ice ae 1985/1984 


SS  ———e—e—e—eEEeEEeEEEEeee 
thousands of dollars per cent 


milliers de dollars pourcentage 
Calgary 578,415 615,653 +6.4 
Edmonton 689,110 TIF O46 +3.8 
Halifax-Dartmouth 196,076 IHS NAE ES: +12.8 
Hamilton 306,434 330,047 +7./ 
Montréal 1,26 |.,U67 1,349,430 +7.0 
Ott awa-Hull 504,335 pian pe Pe +5.6 
Quebec City - Ville de Québec 300,477 311,421 +3.6 
Toronto 1,654,923 1,811,444 +9.5 
Vancouver 1,020,127 Foote ioe +5.1 
Winnipeg 538,676 Gog PIL +2.8 


——— eS ee 
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TABLE 18. Major Department Store Cumulative Sales, by Province, 1984 and 1985 
Januar y-December 


TABLEAU 18. Ventes cumulatives des grands magasins traditionnels, par province, 1984 et 1985 


Janvier-décembre 


Sales - Ventes Change 
1985/1984 
Province 
Variation 
if 

1984 1985 1985/1984 

thousands of dollars per cent 

milliers de dollars pourcentage 
Newfoundland - Terre-Neuve x x x 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard x x x 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse AG s tz 134,776 +14.1 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick x x x 
Québec dig Zi?, 285 1,290,611 +5.8 
Ontario 2,918,464 2,690,272 +6.8 
Manitoba 388 ,422 394,681 +1.6 
Saskatchewan x x x 
Alberta 4,141,945 1,182,462 +3.5 
British Columbia - Colombie-Britannique 1,407,644 1,427,115 +1.4 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 

et les Territoires du Nord-Ouest - 

CANADA 7,179,741 7,484, 334 +4.2 


TABLE 19. Major Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 
January-December 


TABLEAU 19. Ventes cumulatives des grands magasins traditionnels, selon certaines zones métropoli- 
taines, 1984 et 1985 


Janvier-décembre 


Sales - Ventes Change 
Selected metropolitan areas 1985/1984 
Certaines zones métropolitaines r Variation 
ve We? 1985/1984 
thousands of dollars per ‘cent 
milliers de dollars pourcentage 
Calgary 448 ,936 475,262 BO 
Edmonton S252 or 239,745 +2.8 
Halifax-Dartmouth x x x 
Hamilton 225.4342 737,012 +6.1 
Montréal S25.7 20 SO 12 +]7./7 
Ottawa-Hull 318,584 327,504 +2.8 
Quebec City - Ville de Québec x x x 
Toronto 1,200,053 114,021 +95 
Vancouver 896,205 941,168 +5.0 
Winnipeg x x x 


a eae eee 
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TABLE 20. Junior Department Store Cumulative Sales, by Province, 1984 and 1985 
Januar y-December 
TABLEAU 20. Ventes cumulatives des grands magasins populaires, par province, 1984 et 1985 


Janvier-décembre 


Sales - Ventes Change 
1985/1984 
Province 
Variation 
If 

oe fee 1985/1984 

thousands of dollars per cent 

milliers de dollars pourcentage 
Newfoundland - Terre-Neuve x x x 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard x x x 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 239,061 255,541 +6.9 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick x x x 
Québec 909,451 984 251 +8.2 
Ontario 1,654,690 790,595 +9./7 
Manitoba 206,808 219,548 +6.2 
Saskatchewan x x x 
Alberta 319 pay 5 i SP +9.6 
British Columbia - Colombie-Britannique 360,280 BUI MiDo +13.6 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 

et les Territoires du Nord-Ouest x - 

CANADA 4,205,129 4,572,393 +8./ 


ee 8 000 


TABLE 21. Junior Department Store Cumulative Sales, by Selected Metropolitan Area, 1984 and 1985 
January-December 


TABLEAU 21. Ventes cumulatives des grands magasins populaires, selon certaines zones métropolitaines, 
1984 et 1985 


Janvier-décembre 


oes Oe ee ee ——————————— 


Sales - Ventes Change 
Selected metropolitan areas 1985/1984 
Certaines zones métropolitaines r Variation 
aN aes 1985/1984 
Pee en 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Calgary 129,478 140, 393 +8.4 
Edmonton 163,872 175,604 +7.2 
Halifax-Dartmouth Xx x x 
Hamilton 81,086 91 ,032 +12.3 
Montréal 437,314 461,917 +5.6 
Ottawa-Hull 185,/52 204 ,852 +10.3 
Quebec City - Ville de Québec x x x 
Toronto 454,872 497,422 +9.4 
Vancouver 141,957 149,970 +5.6 
Winnipeg x x ~ 


lnhcun ee SS 
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TABLE 22. Sales and Market Share of Department Stores by Type of Organization, Canada, 1983-1985 


TABLEAU 22. Ventes et parts de marché des grands magasins par type d'orqanisation, Canada, 1983-1985 


Department stores 


Grands magasins 


Period Major Junior 

Total 
Période Traditionnels Populaires 

sales Distri- pales Distri- sates Distri- 

WeALeS bution venece bution Ventee bution 

"000 70 "O00 % "000 7 

1983: 
January - Janvier 623,021 100.0 416,075 66.8 206,946 Be 
February - Février 603,808 100.0 400 ,059 66.3 203,749 SB ea] 
March - Mars 787,544 100.0 DT 405 65 270,051 34.3 
April - Avril 112,226 100.0 496,409 64.0 218, OAT 36.0 
May - Mai 842,133 100.0 524,430 GZ. 9 Bay Ay? DIT 
June - Juin 920), 150 100.0 578,341 Glee 341,809 Tb 
July - Juillet 813,746 100.0 510,481 6237 509,262 aS 
August - Aodt 850,885 100.0 528,907 62.2 STIRS FT 8 
September - Septembre 922,067 100.0 609,641 66.1 O12 7425 ee, 
October - Octobre 922,014 100.0 605 ,042 65.6 DG 9 he. 34.4 
November - Novembre NEO. 769 100.0 741,909 Goee 396,854 34.8 
December - Décembre Tie lbenl2ul 100.0 1 O078,.633 G2 652,488 Baye 
Year - Année 105950;,478 100.0 7,007,420 64.1 5,925,026 bry) 
1984: 
January - Janvier 649 ,626 100.0 QDS GNT 7 66.7 216,450 So iS, 
February - Février 6295994. 100.0 426,937 64.7 235,057 JO 
March - Mars 806,999 100.0 527,691 65.6 Zi goO? 34.4 
April - Avril 843,022 100.0 522,096 61.9 977 26 38.1 
May - Mai 930,589 100.0 DT Doe 62a| 352,859 Deo 
June - Juin 941,728 100.0 584,661 62.1 357,066 Maw! 
July - Juillet 806,592 100.0 496,195 Cilio DAD ge duh IBD) 
August - Aoit 872,423 100.0 SEW AEE si 60.8 341,831 Do ae 
September - Septembre 947,365 100.0 619,430 65.4 FL 12D). 34.6 
October - Octobre 957,060 100.0 611,524 65.7 345,536 bows! 
November - Novembre 12a ee o2 100.0 Lick Pe kee, 65.7 455,187 56...2 
December - Décembre Un eryek 100.0 1,049,201 61.2 666,580 38.8 
Year - Année 11,384,871 100.0 AERIS ea 4,205,129 36.9 
1985: 
January - Janvier 692,108 100.0 Goa hl t 65.6 290 ood 34.4 
February - Février 647,065 100.0 409,143 65 62 LIP aoe 36.8 
March - Mars 849,077 100.0 227 062 69.0 512,008 blero! 
April - Avril 901,404 100.0 549,234 60.9 bey analy a Sra 
May - Mai 990,625 100.0 224 109 60.0 396,516 40.0 
June - Juin 22 G6 VDT, 100.0 DDT 5 fa 60.1 370,404 ESP) 
July - Juillet 1D, 624 100.0 DOL gene 60.8 343,422 By gs 
Auqust - Aodt 212,945 100.0 588 , 786 60.1 391,160 op ae 
September - Septembre 964,843 100.0 626,857 65.0 337,985 biol 
October - Octobre e052 52 5 100.0 645 ,607 62,5 386,646 oH heel 
November - Novembre 160s 17 t 100.0 864,651 63.6 495 526 36.4 
December ~ Décembre 1,835,418 100.0 gives ite (ait 710,230 38.7 
Year - Année 12,056,726 100.0 7,484, 334 62.1 Wom Bah 1 Bilao 


SCN eeIaeenEENeco aes aici pace 
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TABLE 23. Market Share of Department Stores of Total Retail Trade, by Province and Selected 
Metropolitan Area, 1983-1985 


December 


TABLEAU 23. Parts de marché des grands magasins en relation au total du commerce de détail, par 
province et certaines zones métropolitaines, 1983-1985 


Décembre 
Distribution oe 
Province and Selected Metropolitan Areas 1985/1984 
Province et certaines zones métropolitaines 1983 1984 1985 Moai 
per cent - pourcentage 
Newfoundland - Terre-Neuve ae 1057 10.4 -2.8 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard 20.6 20.4 196 -3.9 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 14.0 14.0 1 -3.6 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick eae Ad ire -8.8 
Québec ies fitiet 10.7 -3.6 
Ontario 14.7 14.3 ee: -2.8 
Manitoba 18.8 18.0 16.8 -6./7 
Saskatchewan V2 1 12,8 ieee -1.6 
Alberta 18.6 17.6 16.8 -4.5 
Rritish Columbia - Colombie-Britannique 19.8 10 1050) -2.6 


Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 


et les Territoires du Nord-Quest 14.8 ie? 
CANADA 14.8 14.4 13.9 -3.5 
Montréal 13.6 en eS -2.9 
Toronto (ie 15.3 14.7 -3.9 
Winnipeg 24.8 7 | ial -6.8 
Vancouver Zia 21.6 Vai Nef -1.9 


une eee 
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TABLE 24. Department Store Monthly Stocks(1), by Department, Canada, 1984 and 1985 


Le 


1985 
a ee 
January February March April May June July August 
Department 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aoat 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 39,185 43,993 56,955 60,797 54,107 43,977 52,035 50,520 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 48,419 65,516 68, 340 61,861 53,789 43, 361 71,654 82, 262 
3 Women's and misses' sportswear 128, 354 150, 980 is 9o) 178,900 166, 346 144, 730 145,696 152,682 
4 Furs PBT Hie) 19,658 14,917 27,476 28,928 30, 362 34, 836 37,360 
9 Infants' and children's wear and nursery 71,653 67,973 77,245 89,457 84,937 80,040 93,305 88,047 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 37,234 51,030 Bs B72 54,914 58,342 47,063 64, 292 55,065 
7 Lingerie and women's sleepwear 44,161 42,405 47,653 55,747 53,175 45,396 45,570 47,129 
8 Intimate apparel 46,429 41,490 43,624 45,951 44,588 44,618 42,524 45,661 
pp 
9 Millinery Silly) 3,418 2,548 Boe 2,990 2,606 2,267 6,039 
10 Women's and girls' hosier 37,889 34, 836 38,986 42,035 37,480 34,668 34,978 40,429 
9 y ? ’ ’ ’ 
11. Women's and girls' gloves, mitts and 49,934 48,511 53,600 57,748 53,111 46,410 51,969 60,155 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 87,816 99,585 121,486 122,004 113,930 101,511 103,552 107,102 
13 Men's clothing 124, 638 156,531 LM sped. 194, 346 190, 644 166, 346 167,514 206,692 
14 Men's furnishings 143,096 145,075 166, 369 193,067 194, 853 154,193 146,076 155,033 
15 Boys' clothing and furnishings 42,748 45,631 47, 836 46,461 42,819 44,144 62,408 42,024 
16 Men's and boys' footwear EA BYAl) 57,489 76,236 80,077 90, 324 69,558 12ers) 75,167 
17 Food and kindred products 41,847 35,361 37,872 38,427 35,161 31,444 535% si \v48) 32,166 
18 Toiletries, cosmetics and drugs LED Psy) 208, 248 225,060 236,131 234, 780 230, 330 244,390 242,973 
19 Photographic equipment and supplies 55, 504 44,500 49,665 52,185 51,054 50, 506 Piles 49,928 
20 Piece goods 17,949 16,873 7A etl} 18,654 20,683 20, 308 17,758 18,215 
21. Linens and domestics 128, 300 127, 853 134,314 146,716 148, 825 142,340 137,044 129,658 
22 Smallwares and notions 38,175 35,879 37,555 44, 184 47, 806 48,739 48, 143 49,133 
23 China and glassware 68,077 74,719 66,029 85,463 84, 766 76,648 77,449 81,931 
24 Floor coverings 50, 742 47,734 49,746 51,134 51,347 50,529 53,258 55,176 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 70,093 60,655 65,910 68,661 68,008 65,502 70, 348 68, 186 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 56, 372 53,190 57,261 60, 255 63,533 61,939 64, 352 66,253 
home furnishings 
27 Furniture 145,059 145, 868 149,735 157,566 152, 328 151,943 156, 706 152,710 
28 Major appliances 67,296 72,678 74, 982 76,661 73,394 70,552 69, 632 63,275 
29 Television, radio and music 133,537 128,146 140,488 153,594 145,992 138, 333 132,625 140,840 
30 Housewares and small electrical appliances 164,939 151,991 157,505 174,480 166, 909 174, 343 166,944 166,287 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 116,518 120,579 142,450 148, 268 158,719 175, 304 161,250 163,188 
32 Plumbing, heating and building materials 24,231 21,786 31,394 24, 392 25, 361 28, 840 26,458 26, 308 
33 Jewellery 109, 160 96,901 107,128 lea GH 2 113,439 109, 202 113,481 121,103 
34 Toys and games 112,665 109, 764 121,590 141,558 153,617 158, 887 183,356 199, 802 
35 Sporting goods and luggage 113,507 110, 606 133,988 160, 378 159, 668 145,230 136,961 138, 586 
36 Stationery, books and magazines 135,422 125,423 130,744 139,442 144, 907 133,691 142, 334 139,433 
37 a ae ak ae auto accessories, repairs 53,925 90, 203 53,851 54, 543 53,906 52,859 49,351 51,032 
and supplies 
38 Meals and lunches 985 539 654 646 597 423 569 277 
ie Peet and services 5,461 5,566 6,085 6, 380 6,081 6,389 6,538 6,178 
other departments 58,419 50,976 61,896 72,766 86,123 68, 824 57,471 67,797 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 3,011,649 2,970,159 Delian 3,540, 658 3,517, 367 3,292,088 3,393,348 3,481, 802 


1) At selling value. 
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TABLEAU 24. Stocks(1) mensuels des grands magasins, par rayon, Canada, 1984 et 1985 


50 Se 


1985 


September 


Septembre 


October 


October 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


50,641 
90,837 


153,876 
42,135 
80,233 


51,635 
50,512 
40,634 

7,309 
39,576 


68,465 
110,052 


188,030 
168,183 
49,453 


79,976 
37,354 
230,119 


44,255 
17,663 


128,387 
40,914 
78, 364 
50, 390 
64,527 


65,483 


142,538 

60,490 
121,105 
162,028 


152,176 
24,350 
118,100 


194,485 
127,607 


144,200 
47,809 


440 
3,752 
64,673 


3,392,756 


69,861 
108,419 


192,415 
44,711 
111,620 


62,584 
76,674 
52,308 
14,405 
42,069 


99,915 
125,503 


228,547 
218,546 
71,037 


96,903 
46,549 
353,752 


60,694 
23, 380 


149,235 
49,864 
88,028 
58,015 
71,948 


78,858 


164,063 

73,840 
155,876 
188,480 


185,927 
28,404 
163,565 


260,061 
167,978 


160,820 
63,124 


268 
2,588 
77,888 


4,288,722 


1) Valeur de vente. 


November 


Novembre 


72,851 
92,534 


223,975 
46,126 
103,368 


62,530 
91,101 
54,996 

5,925 
47,889 


106 ,895 
111,217 


224,633 
238, 300 
59,239 


90,461 
49,125 
389,431 


58,728 
20,439 


164,587 
46,765 
106 ,895 
57,243 
69,741 


73,652 


148,769 

74,599 
167,960 
222,288 


176,493 
29,796 
180,425 


194,733 
153,589 


187,263 
54,023 


378 
2,365 
71,478 


4,332,805 


December 
1985/1984 
Rayon 
Décembre 
1985/1984 
NO 
+31.0 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
+40.2 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
+298 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 
+22.0 Fourrures 4 
+21.1 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
+25.0 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
+19.0 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
+11.1 Sous-vétements 8 
+21.5 Chapeaux 9 
+14.5 Bas pour dames et fillettes 10 
+28.3 Gants, moufles et articles de parure pour 1 
dames et fillettes 
+22.0 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
+10.1 Vétements pour hommes 13 
+94 Articles d'habillement pour hommes 14 
+34.6 Vétements et articles d'habillement pour 112) 
garcons 
+17.7 Chaussures pour hommes et gar¢gons 16 
+23.3 Produits alimentaires et connexes 17 
+32.1 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
+1.3 Appareils et fournitures photographiques 19; 
-39.0 Tissus 4 la piéce 20 
+14.8 Literie et linge de maison 21 
+16.5 Menus articles 22 
+17.8 Porcelaine et verrerie 23 
+34.5 Revétements de plancher 24 
-2.6 Tentures, rideaux et housses 25 
+0.1 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
+3.5 Meubles 27 
-3.3 Gros appareils ménagers 28 
-0.9 Téléviseurs, radios et musique 29 
+2.7 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
+22.1 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
+15.8 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
+23.8 Bijouterie 33 
-5.7 Jouets et jeux 34 
+2.8 Articles de sport et valises 35 
-3.0 Papeterie, livres et revues 36 
+18.9 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
+105.4 Repas et casse-croites 38 
-52.5 Services et travaux de réparation 39 
-21.1 Tous autres rayons 40 
412.7 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


1984 Change - Variation 
December December December/ 
November 
1985 
Décembre Décembre Décembre/ 
novembre 
1985 
per cent 
pourcentage 
59,665 45,548 -18.1 
71,080 50,707 -23.2 
174,206 134,161 -22.2 
30,921 /23ye ay) -33.0 
97,832 80,801 -5.4 
43,250 34,598 -30.8 
53,405 44,897 -41.4 
50,743 45,665 -7./7 
6,332 5,211 +6.9 
41,233 36,027 -13.9 
70,769 55,141 -33.8 
112,413 TBR ape +1.1 
181,843 1695295) -19.0 
159,863 146,065 =32 29 
47,733 35,467 -19.4 
74,894 63,630 -17.2 
28,629 23,221 -41.7 
270,238 204,522 -30.6 
44, 368 43,806 -24.5 
15, 12 24,799 -26.0 
168,851 147,039 +2.6 
53,625 46,044 +14.7 
109,744 93,193 +2.7 
73,666 54,776 +28.7 
ThWrEey4 73,250 +2.3 
53,307 53,262 -27.6 
186,126 179,768 +25.1 
71,990 74,426 -3.5 
148,223 149,533 -11.8 
150,769 146,834 -32.2 
159,850 130,912 -9.4 
39,314 33,964 +3129 
135,594 109,540 -24.8 
98,578 104,574 -49.4 
129,702 126,179 -15.6 
128,222 132,241 -31.5 
74,883 62,989 +38.6 
341 166 -9.8 
2,651 5,584 +12.1 
45,282 57,384 -36.6 
3,536,602 3,138,618 -18.4 
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TABLE 25. Department Store Monthly Stocks, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1984 and 1985 


eee 


No. 


Department 


1985 


—————— 


January 


Janvier 


February 


Février 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


1 Women's and misses' dresses, housedresses, 45, 135 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses! coats and suits 63,109 
3 Women's and misses' sportswear 156,229 
4 Furs 24, 319 
5 Infants' and children's wear and nursery 87,294 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 52,472 
7 Lingerie and women's sleepwear 52,685 
8 Intimate apparel 43,418 
9 Millinery By4/45) 
10 Women's and girls' hosiery 42,233 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 56, 562 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 104, 248 
13 Men's clothing 170,022 
14 Men's furnishings 7250) 
15 Boys' clothing and furnishings 46, 768 
16 Men's and boys' footwear 68,620 
17 Food and kindred products(1) 41,847 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 234, 101 
19 Photographic equipment and supplies DO,555 
20 Piece goods 21,035 
21 Linens and domestics MSV ON, 
22 Smallwares and notions 42,947 
23 China and glassware 78,341 
24 Floor coverings Soh TA) 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 69,592 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 62,811 
home furnishings 
27 Furniture 157,052 
28 Major appliances 67,686 
29 Television, radio and music 144,051 
30 Housewares and small electrical appliances 166,519 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 133, 304 
32 Plumbing, heating and building materials [ex eXSs) 
33 Jewellery ABO 9> 
34 Toys and games 134,627 
35 Sporting goods and luggage 140,751 
36 Stationery, books and magazines 11587, 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 56, 066 
and supplies 
38 Meals and lunches(1) 985 
39 Repairs and services 5,549 
40 All other departments 72,147 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 3,014, 739 


48,351 
72,588 


168, 626 
23,183 
81,222 


57,295 
50,921 
43,447 

4,032 
38,777 


53,744 
108, 220 


179, 364 
168, 225 
46,896 


67,613 
35,361 
237, 087 


50,418 
19,459 


131,311 
41,671 
78,179 
50, 635 
65,138 


60,024 


161, 100 
69,887 
143,799 
166, 956 


136,677 
24,710 


107,558 
140, 955 
136,655 


151,372 
55,617 


539 
5,890 
64,799 


51,442 
75,059 


165,149 
17,231 
81,633 


55, 281 
50,257 
43, 864 

3,996 
39,196 


52, 802 
110,418 


175, 343 
173,855 
47,786 


75,089 
37,872 
235,811 


52,073 
20,072 


135,121 
42,114 
69,539 
50,067 
65,492 


58, 836 


149, 263 
72,776 
143,539 
168,777 


140, 635 
30, 157 


110,032 
144,131 
141,737 


150, 936 
57,004 


654 
6,162 
62,522 


50,516 
84, 334 


159,828 
33,193 
82,541 


51,922 
50,983 
44, 208 
4,601 
38,929 


54, 450 
106,425 


188,419 
181,066 
46,066 


72,976 
38,427 
234, 228 


49, 673 
19,370 


136,453 
41,171 
86,195 
49, 839 
65,554 


60,995 


142,738 
72,872 
146, 385 
166,119 


142,669 
23,107 


109, 837 
142,071 
138,447 


140,275 
52,579 


646 
6,205 
64, 482 


Mai 


50,524 
88, 362 


157, 763 
31,147 
86,898 


56,211 
51, 767 
44, 729 
4,137 
37,740 


56, 129 
107,544 


195,949 
183,273 
47, 810 


78, 804 
35,161 
242,028 


50, 384 
20,974 


136,313 
43,958 
81,478 
48, 962 
66,451 


61,851 


144, 663 
74,810 
144, 675 
167,449 


149,175 
26, 704 


111,710 
172, 263 
139,970 


140,019 
53,157 


597 
6,249 
77,535 


51, 804 
74,138 


160, 948 
34,044 
84, 837 


53,963 
51, 747 
46,973 
4,284 
37,822 


57, 868 
108, 164 


193,025 
175,701 
50,683 


74,377 
31,444 
247,552 


51,651 
21,015 


140, 496 
44, 782 
80,038 
48,578 
67,230 


63,679 


150, 418 
74,859 
139,470 
169,447 


159,007 
31,356 


114, 469 
183,239 
142,131 


135,373 
54,737 


423 
6,356 
70, 685 


July 


Juillet 


52,587 
66,098 


153, 604 
36, 341 
83,217 


53,822 
50, 621 
45,838 
3,192 
37,376 


59,418 
107, 246 


183, 321 
161,967 
49,567 


74,557 
33,120 
251,117 


51,051 
18,281 


138,361 
44,211 
78, 804 
50,865 
70,221 


64, 143 


154,555 
73, 160 
138, 443 
166,042 


156,333 
27,930 


115,568 
193,575 
140, 845 


131,677 
52,769 


569 
6,404 
62,412 


2,971,223 3,363,710 3, 380,778 3,475,312 3,488, 803 5,439,213 
(1) Due to the absence of seasonality, the seasonally adjusted data are equal to the unadjusted data. 
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TABLEAU 25. Stocks mensuels des grands magasins, désaisonnalisés, par rayon, Canada, 1984 et 1985 


1985 1984 
Auqust September October November? DecemberP December 
Aoat Septembre Octobre Novembre® DécembreP Décembre 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
52,910 53,780 59,865 63,690 67,580 51,690 
66,085 63,254 71,604 76,019 82,856 60,646 
150,561 154,419 166,927 186,824 195,552 158,595 
36,541 35,861 34,815 37,463 30,002 23,765 
84,597 79,789 92,836 97,526 99,643 84,064 
52,466 49,739 53,998 55,686 56,242 45,973 
49,506 53,387 60,641 60,212 61,345 52,756 
47,790 47,930 48,988 47,990 48,282 43,629 
6,060 6,867 A 25, 3,233 4,192 3, 300 
38,644 39,951 39,064 41,762 42,078 38,213 
63,814 68,711 76,046 73,677 75,630 62,089 
107,605 111,268 115,134 110,517 121,654 101,735 
178,337 179, 303 185,254 184,474 190,373 171,862 
158,800 165,368 171,297 182,423 187,874 WARS 518) 
46,964 50,894 55,225 53,886 56,156 43,266 
74,940 81,220 82,663 82,324 82,686 70,339 
32,166 37,354 46,549 49,125 28,629 Dag 2ZA 
256,792 260,717 299,066 306,297 286,232 218,036 
50,661 48,357 49,980 52,022 51,354 50,988 
17,283 18,749 19,761 18,409 14,656 23,485 
138,408 144,543 150,653 152,434 157,617 138,795 
46,554 44,483 47,681 47,973 49,648 43,526 
80,222 82,589 84,220 93,151 94,770 80,556 
53,469 55,916 58,067 61,247 64,844 50,665 
69,000 68,512 69, 323 68,048 69,006 70,318 
63,865 65,594 65,630 63,968 61,796 60,650 
162,252 154,056 154,812 156,687 159,661 157,244 
70,844 69,879 71,074 67,402 66, 381 66,992 
142,261 134,827 140,894 143,486 145,552 148,043 
166,240 168,602 179,883 187,666 171,055 162,725 
157,855 163,393 173,132 172,428 164,495 133,263 
27,538 26,054 27,530 28,046 29,496 26,876 
122,425 127,046 159,971 141,988 143,238 118,413 
190,910 165,059 168,316 148, 350 149,334 150,202 
148,945 136,063 138,553 137,695 141,378 138,495 
136,286 142,017 143,803 149,947 147,572 155,668 
52,472 51,711 56,934 54,338 61,427 54,114 
ee, 440 268 378 341 166 
5,905 See? 2,588 2,471 2,853 5,604 
FA p2oz 67,441 61,543 57,099 Bey Poe) 66,685 
3,479,467 3,478,881 3,675,298 3,718,351 3,718,497 3,132,328 


(1) Puisqu'il y a absence de Saisonnalité, les données désaisonnalisées sont par 


Change 
December/November 
1985 
Rayon 
Variation 
décembre/novembre 
1985 
per cent 
pourcentage 
+6.1 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 
+9.0 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 
+4.6 Vétements sports pour dames et jeunes filles 
-19.9 Fourrures 
+2.2 Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 
+1.0 Vétements de fillettes et d'adolescentes 
+1.9 Lingerie et vétements de nuit pour dames 
+0.6 Sous-vétements 
+297 Chapeaux 
+0.8 Bas pour dames et fillettes 
+2.7 Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 
+10.1 Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 
+3.2 Vétements pour hommes 
+3.0 Articles d'habillement pour hommes 
+4.2 Vétements et articles d'habillement pour 
gargons 
+0.4 Chaussures pour hommes et gargons 
-41.7 Produits alimentaires et connexes(1) 
-6.6 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 
-1.3 Appareils et fournitures photographiques 
-20.4 Tissus a la piéce 
+3.4 Literie et linge de maison 
+325 Menus articles 
+1.7 Porcelaine et verrerie 
+5.9 Revétements de plancher 
+1.4 Tentures, rideaux et housses 
-3.4 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 
+1.9 Meubles 
-1.5 Gros appareils ménagers 
+1.4 Téléviseurs, radios et musique 
-8.9 Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 
-4.6 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 
+5.2 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 
+0.9 Bijouterie 
+0.7 Jouets et jeux 
+2.7 Articles de sport et valises 
-1.6 Papeterie, livres et revues 
+13.0 Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 
-9.8 Repas et casse-croites(1) 
+15.4 Services et travaux de réparation 
-3.5 Tous autres rayons 


-- TOTAL, TOUS RAYONS 


conséquent égales aux données non désaisonnalisées. 


No 
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TABLE 26. Department Store Monthly Stock-sales Ratios, by Department, Canada, 1984 and 1985 


eee EE 


Department 


1985 
Sa ee eee 
January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 


No. 
a ee ee ee 


WPw 


OWUOND 


26 


27 
28 
29 
30 


31 
52 
33 


34 
35 


Women's and misses' dresses, housedresses, 


aprons and uniform 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 


Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


4.42 4.38 3.60 SPs 2.15 2.27 3.02 
3.68 5.41 Da2y 3.60 4.92 5.48 10.13 
3.87 BN 3.09 3.07 2.52 2.47 2.78 
4.63 Doe! 8.75 2225 74.94 Doe 29.10 
3.90 ST 5.34 3.68 3.58 Bea? 4.27 
4.24 5.2) Be Ie) 3.06 3.20 3.41 4.70 
SVs) Zea 3.08 3.47 2.64 2.68 2.51 
Dis NZ Dee 3.86 B92 3.54 Se> B71 
2.00 3.20 2.16 2.42 Lele Za2i 1390 
4.43 4.59 3.61 3.69 3.24 3.65 4.88 
4.90 5.28 3.90 4.00 Bile) Dopey 4.82 
Zolli] 6.98 4.87 4.31 3.87 4.30 4.91 
De a¥2 6.79 4.78 D2 4.94 3.84 5.65 
5.44 Doe 4.25 4,81 4.06 2.72 3.48 
Dose) 6519 3,82 3.38 BR28) 3.73 5.72 
Dail 6526 4.76 4.61 4.89 3.81 4.84 
0.81 0.57 0.67 0.61 0.55 0.57 0.66 
5.78 4,75 4.47 4.73 4,33 4.45 4.95 
6.38 6,25 5.38 5.36 4.82 3.86 4.17 
6.39 25 ie) 5.20 5.65 Dia 1S 6.34 5.68 
4.09 7.07 5.45 Dao. 5.07 4.92 4.32 
4.12 4,86 4.34 5.74 6.39 6.88 6.55 
9.44 9.47 6.51 8. 83 6.29 7.30 7.41 
Doll DeZZ 4.25 4.10 Beg! 3.96 3.70 
7.08 6.21 4.91 4.76 4.17 4.23 4.33 
10.12 11.11 8.94 8.49 9.91 Pith 8.71 
3.40 4.43 eh by 3.06 3.03 2.87 
1.69 2.25 172 1,81 1.62 1.54 1.31 
4.07 4.40 BRIE 4,38 5.02 4.30 3.94 
6.46 5.83 6.05 6.16 Seda, 5.43 5.14 
5.58 7.28 6.31 4.33 53> 4.31 4.50 
3.52 STAs) 4.29 2.54 Zell 2.88 2.29 
10.08 7,86 5.89 5.85 4.67 5.34 6.18 
8.98 8.41 6.44 6.91 8.43 8.09 9.07 
6.02 6,86 6.60 6.04 4.85 4.42 4.57 
6.12 5. 86 5.29 5.74 D.52 5.23 6.25 
4.53 5.00 4.66 3.81 Se 3.48 3.49 
0.05 0.03 0.03 0.03 0.03 0.02 0.03 
0.50 0.61 0.53 0.58 0.50 0.54 0,59 
2.36 ae ZailiZ 2.15 Vet 1.84 1.69 
4.20 4.47 Seah] 3.85 3.45 3.44 3.73 
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TABLEAU 26. Rapports mensuels stocks-ventes des grands magasins, par rayon, Canada, 1984 et 1985 


1985 ; 1984 
August September October November December December yal 
Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre Décembre 
pe eee eee 
2.83 3.02 3.83 Dee 2.34 2.00 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
5.07 4.19 3.88 Helite 3.09 Zul Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
Zan Reale 289 3.14 195 We7z: Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 
15.28 10.69 7.46 4.91 2.84 3.24 Fourrures 4 
F109 3.10 3.87 3/23) 2.45 Zag Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
1.83 3.02 3.74 Zep ae) 1.46 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
2.93 3.04 4.11 3.14 1.08 0.92 Lingerie et vétements de nuit pour dames zy 
3.81 3.20 4.71 4.65 3.24 3.01 Sous-vétements 8 
3.84 3.47 5.16 1.60 N45, 1.30 Chapeaux 9 
4.54 3.26 3.50 B00 Dell Deez Bas pour dames et fillettes 10 
4.64 3.93 4.89 5y 725) ee> 1.34 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
4.10 Bie 4.02 Tee HS) Biol 2.86 Chaussures pour dames, jeunes filles et Dz. 
enfants 
5.60 4.39 5.24 335535) Ze 2.02 Vétements pour hommes A 
3.62 Doe 4.60 2.98 (hofAll 1.23 Articles d'habillement pour hommes 14 
1.69 D585 4.97 3.04 1.78 1.44 Vétements et articles d'habillement pour 15 
gargons 
4.54 4.3 5.54 eRe) Pan The) 2.44 Chaussures pour hommes et gargons 16 
0.52 Ara 0.79 0.63 0.33 0.27 Produits alimentaires et connexes V7 
4.52 4.65 6.10 SMa 1) 1.94 1.61 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
3.58 4.29 oyeey 4.04 1.58 1.48 Appareils et fournitures photographiques 19 
4.91 4.54 Diso> 4.55 Dali, 6.88 Tissus 4 la piéce 20 
3.78 3.83 4.58 4.21 Doni 3.18 Literie et linge de maison 21 
6.49 Beg5 5.45 4.52 4.21 3.61 Menus articles 22 
7.94 6.28 8.29 bale 2.83 2.50 Porcelaine et verrerie 23 
4.03 hee) 3.41 2.78 5.14 4.58 Revétements de plancher 24 
4.48 4.26 4.31 Fak Bey 4.30 Tentures, rideaux et housses 25 
8.25 8.10 8.70 5.88 ZeOZ (ees) Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
Boo 2.84 2.83 Dahl 3.78 4.16 Meubles 27 
1.31 ez 1.34 1.24 1.14 1.36 Gros appareils ménagers 28 
2.94 2.46 3.46 3.00 1.68 1.68 Téléviseurs, radios et musique 29 
4.56 4.88 5.14 4.35 1.78 1.82 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
5.30 DalD 5.86 4.55 Bixlo 3.69 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
2.83 2.69 2.65 2.64 3.16 ZaoT Matériel de plomberie, chauffage et cons- BZ 
truction 
6.11 5.26 7.86 4.93 eee 1.62 Bijouterie- 33 
Jot 9.98 8.45 3.06 1.07 1.14 Jouets et jeux 34 
pat) Deel 8.06 5.26 2.61 2.64 Articles de sport et valises 35 
. 6.76 4.21 (Wr 1.78 Papeterie, livres et revues 36 
ae oie oe 2.88 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
3.80 3.56 3.18 7b 
réparation et fournitures 
x 0.01 0.01 0.01 Repas et casse-croGtes 38 
es AEF : 4 0.14 0.17 0.41 Services et travaux de réparation 39 
1.95 2.36 2.50 2.06 0.79 1.00 Tous autres rayons 40 
3.42 3.40 4.03 3.14 1.90 1.80 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
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TABLE 27. Department Store Monthly Sales-stock Ratios, by Department, Canada, 1984 and 1985 


ee 


Department 


1985 
eT a 
January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 


No. 
a ee ee eee eee 


Ww 


oOwumnNn 


11 


13 


15 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 
Furs 
Infants' and children's wear and nursery 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys! footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


0.21 0.24 0. 31 0. 32 0.44 Deo) 0.36 
0.27 0.21 0. 32 0.26 0.19 0.16 0.12 
O52 0.27 0.34 0. 33 0.42 0.38 0.36 
0.21 0.16 0.10 0.06 0.01 0.02 0.04 
0.24 0.26 O52 0.29 0.27 0.27 0.25 
0.24 0.22 0.34 0. 31 0.32 0.26 0.25 
0.27 0,28 0.34 0.31 0.37 0.34 0.40 
0.20 0.18 0.27 0.26 0.28 0.27 0.26 
0.37 O35 0.40 0.48 0.41 0.41 0.49 
0. 23 0.21 0.29 0.28 0.29 0.26 0.21 
0.19 0.19 0.27 0.26 0.30 0.27 0.22 
0.17 0.15 0.23 0.23 0.25 0.22 0.21 
0.16 0.16 0.22 0.20 0.20 0.24 0.18 
0.18 0.18 O25 0.22 0.25 0.32 0.28 

20 OO 0.27 0.29 0.30 0.27 0.20 
0.17 0.16 0.24 0.22 0.22 0.23 N24 
1.60 1.60 (hey 1.66 1.74 1.65 Use) 
0.19 0.19 0.23 22 0.23 ia 21 
0.18 14 0.20 0.19 0.21 6 0.24 
0.13 -18 OZ 0.16 0.20 0.16 0.16 
0.23 0.14 O19 0.18 0.20 0.20 0.23 
0.22 0.20 0.24 Og, 0.16 0.15 0.15 
0.09 Ooi 0.14 O515 0.16 0.13 0.14 
0.17 0.19 0.24 0.25 0.26 0.25 0.28 
0.14 0.15 0.21 0.21 0.24 0.23 0.24 
0.10 0.09 0.12 0.12 0.10 0.10 0.12 
0.26 0.23 0.31 0.32 0.352 0. 33 0.35 
0.56 0.46 0.57 0.56 0.61 0.64 0.76 
0.23 0.22 0.28 0,24 0.19 0,23 0.25 
0.16 0.16 0.17 0.17 0.19 0.19 0.19 
0.17 0.14 0.17 0.24 0.31 0.24 0.21 
0.24 0.25 0.28 0.34 0.46 0.37 0.42 
0.10 212 0.18 0.18 O. +18 0.16 
0.12 0.12 0.16 0.16 0.12 0.13 0.12 
0.16 0.1 0.17 0.18 : 0.22 21 
0.17 0.16 0.19 0.18 0.18 0.18 0.16 
0.20 0.19 0.22 0.26 0.28 0.28 28 
33.66 25512 36.66 31.98 34.28 40.95 48.36 
1.97 1.65 199 1.76 V.95 1.90 1.7 
0.43 0.40 0.52 0.50 0.57 0.48 0.54 
0. 23 0.22 0.27 0.26 0.28 0.27 0.26 
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TABLEAU 27. Rapports mensuels ventes-stocks des grands magasins, par rayon, Canada, 1984 et 1985 


1985 1984 

August September October November December December pevco 

Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre Décembre 

DT aa eS pe oe 

0.35 0.33 0.30 0.31 0.39 0.44 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 

0.21 0.25 0.28 0.34 0.28 0.38 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 

0.41 0.45 0.39 0.34 0.45 0.48 Vétements sports pour dames et jeunes filles 3 

0.07 0.10 0.14 0.21 0.28 0.28 Fourrures 4 

0.31 0.51 0.30 0.30 0.40 0.44 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 

0.50 0.32 Dae 0.40 ORD 0.53 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 

0.35 0.34 0.29 0.35 0.69 Ose, Lingerie et vétements de nuit pour dames ; 

0.27 0.29 0.24 0.22 0.30 0.32 Sous-vétements 8 

0.38 0.32 0.26 0.36 0.71 0.71 Chapeaux 9 

0.24 0.30 GE29 0.30 0.41 0.43 Bas pour dames et fillettes 10 

(O25 0.27 0.24 0.32 0.51 0.60 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 

0.25 0.28 0.26 0.34 0.29 0.32 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 

0.20 0.22 0.21 0.30 0.42 0.43 Vétements pour hommes 13 

0.28 0.29 0.25 0.35 0.66 0.64 Articles d'habillement pour hommes 14 

0.47 0.28 0.24 0.30 0.50 0.59 Vétements et articles d'habillement pour 15 
gargons 

0.22 0.24 0.20 0.27 0.32 0.37 Chassures pour hommes et gargons 16 

j290 1.50 1.41 1.62 2.26 2.34 Produits alimentaires et connexes Ail, 

0.22 0.21 0.20 0.20 0.42 0.52 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 

0.28 0.22 0.21 0.24 0.54 0.58 Appareils et fournitures photographiques 19 

Dez 0.22 0.21 0.21 0.16 0.14 Tissus 4 la piéce 20 

0.26 0.26 0.23 0.25 0.32 0.31 Literie et linge de maison 21 

0.16 ORZS, 0.20 0.21 0.25 0.29 Menus articles 22 

0.13 0.16 Date 0.21 0.36 O32 Porcelaine et verrerie 23 

0.25 0.27 0.31 0.36 0.22 0.23 Revétements de plancher 24 

0.22 0525 0.24 0.25 0,25 0.23 Tentures, rideaux et housses 25 

0.12 0.12 0.13 0.16 0.30 0.32 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 

0.30 0.34 0.38 0.35 0.29 0.26 Meubles 27 

OMS: 0.80 0.82 0.81 0.86 0.71 Gros appareils ménagers 28 

0.35 0.38 0.33 0.35 0.56 0.54 Téléviseurs, radios et musique 29 

0.22 0.20 0.21 0.25 0.45 0.46 Articles de ménage et petits appareils élec- 430 
triques 

0.19 0.17 0.19 0.21 0.30 0.26 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 

0.35 0.36 0.41 0.39 0.36 0.36 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 

0.17 0.19 0.15 0.21 0.50 0.52 Bijouterie 33 

0.11 0.10 0.14 0.28 0.63 0.64 Jouets et jeux 34 

0.18 0.16 0.1 0.18 0.35 0.34 Articles de sport et valises 35 

0.25 0.24 0.16 0.26 0.46 0.46 Papeterie, livres et revues 36 

0.27 0.27 0.36 0.43 0.33 0.38 Essence, huile, accessoires d'automobile, ST 
réparation et fournitures 

52.59 57.36 64.23 81.46 92.66 415.53 Repas et casse-croites 38 

1.78 Deane Hh Spb) 6.69 6.06 2.56 Services et travaux de réparation 39 

0.56 0.41 0.44 0.46 0.98 0.77 Tous autres rayons 40 

0.29 0.28 0.27 0.32 0.47 0.48 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


TABLE 28. Department Stores’ Month-end Accounts Receivable(1), Unadjusted, Canada, 1983-1985 


32 


TABLEAU 28. Comptes & recevoir(1), non désaisonnalisés, des grands magasins & la fin du mois, Canada, 1983-1985 


Month 


Mois 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodat 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


1983 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


1,666,708 
1,598, 345 
1,565,461 
1,582,875 
1,591,140 
1,585,200 
1,553,254 
1,542, 394 
1,591,826 
1,631,976 
1,702, 704 
1,887,032 


1984 


1,808,015 
1,714,843 
1,695,173 
1,709, 386 
1,708,247 
1,719,376 
1,695,008 
1,689,630 
1,746,901 
1,799,732 
1,892,038 
DAS2 127 


1985 


1,989,953 
1,898,511 
1,884,093 
1,897,041 
1,897,723 
1,887,639 
1,874, 327 
1,888,254 
1,952,986 
2,010,107 
2,138,267 
2,396,596 


Change from Change 
previous 1985/1984 
month 
Variation Variation 
par rapport 1985/1984 
au mois 
précédent 
per cent 
pourcentage 
-7.6 +10.1 
-4.6 +10.7 
-0.8 +11.1 
+0.7 +11.0 
-- +11.1 
-0.5 +9.8 
-0.7 +10.6 
+0.7 +11.8 
+3.4 +11.8 
+2.9 +11.7 
+6.4 +13.0 
+12.1 +11.3 


(1) A 


ccounts receivable of department stores and the outstandin 


with them. 


gs of acceptance companies which are associated exclusively 


(1) Les comptes & recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 
exclusivement avec ces magasins. 


TABLE 29. Department Stores' Month-end Accounts Receivable(1), Seasonally Adjusted, Canada, 1983-1985 


TABLEAU 29. Comptes & recevoir(1), désaisonnalisés, des grands magasins a la fin du mois, Canada, 1983-1985 


a a 


1983 


1984 


1985 


millions of dollars 


January - Janvier 
February - Février 
March —- Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


millions de dollars 


1,582. 
Tents 
1,591. 
1,607. 
1,623 
4631): 
1,632. 
1 edie 
1,638. 
1,653. 
1,661. 
1,665. 


Sera OO Orme 1: 


1 


(1) Les comptes & recevoir des grands ma 


Accounts receivable of de 
with them. 


exclusivement avec ces maqasins. 


1,888.0 
1,902.0 
1,911.0 
1,921.0 
1,932.0 
1,941.0 
1,969.0 
1,999.0 
2,016.0 
2,040.0 
2,081.07 
2,102.0P 


Change from Change 
previous 1985/1984 
month 

Variation Variation 
par rapport 1985/1984 
au mois 

précédent 

per cent 

pourcentage 

-0.6 +10.0 
+0.7 +14.7 
+0.5 +11.0 
+0.5 +10.8 
+0.6 +11.0 
+0.5 +99 
+1.4 +10.7 
+1.5 +11.7 
+0.9 +11.9 
+1.2 +11.8 
+2.0F +12.6F 
+1.0P +10.6P 


partment stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively 


gasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 


33 


TABLE 30. Department Store Monthly Sales, Current and Constant Dollar Estimates, 19835-1985 


TABLEAU 30. Ventes mensuelles des grands magasins, estimations en dollars courants et constants, 


1983-1985 

Price Current Year/year Constant 1971 Year/year 

index dollars per cent dollars per cent 
Period unadjusted change unadjusted change 
Detande Indice Dollars Variation en Dollars Variation en 

des courants pourcentage constants 1971 pourcentage 

prix non-désaison- pour l'année non-désaison- pour l'année 

nalisés nalisés 
"000 7 ‘000 % 

1983: 
January - Janvier 206.6 623,021 +3.8 301,559 -0.2 
February - Février DRE 603,808 +4.5 DBE te +0. 3 
March - Mars Fal NA hese) 787,544 +13.5 371,658 +93 
April - Avril Zed 775,226 -1.7 359,901 -5.8 
May - Mai LADO 842,133 +3.5 390,238 -- 
June - Juin ZIG? 920,150 +16.3 428,176 +12.3 
July - Juillet ZZ. 813,746 +6.9 582,220 +2.9 
August - Aodat TALIA 8 850,885 +9.7 5973982 +6.3 
September - Septembre val ei 922,067 +7.1 Ao Yee Mise +4.1 
October - Octobre 7g Le) VAIO! +7.3 430,245 +4.2 
November - Novembre Paes Ato Os 6D +6.1 529,411 +3.0 
December - Décembre MES) ANT Tat Wad +7.6 810,450 +5.0 
Year - Année 21554 10,930,478 +7.1 5,121,844 +3.6 
1984: 
January - Janvier PAA INS) 649,626 +43 BUD hos +0.5 
February - Février ZAG. 659,594 +92 301,598 +6.5 
March - Mars PAW | 806,999 42.5 M718 -- 
April - Avril 220.4 843,022 +8.7 382,496 +6. 3 
May - Mai 222.0 9507,507 +10.5 419,094 +7.4 
June - Juin F201 24120 +2 .3 427,864 -0.1 
July - Juillet 218.4 806,592 -0.9 D670 12 -3.4 
August - Aodat ZAB.? 872,423 42.5 398,549 +0.1 
September - Septembre 1A) ee? 947,365 +2.7 440,225 +0.8 
October - Octobre 220.0 957,060 +3.8 435,027 +1.1 
November - Novembre 22059 1,254,292 +10.1 568 , 840 +7.4 
December - Décembre Z18.0 1,215,800 -0.9 787,064 -2.9 
Year - Année 21067 11,384,890 +4.2 5,204, 939: +1.6 
1985: 
January - Janvier rad bebe) 692,108 +6.5 314,738 +3.8 
February - Février 22052 647,065 -1.9 293,454 -2.7 
March - Mars 722,06 849,077 +5.2 381,436 +2.6 
April - Avril 224.6 901,404 +6.9 401,337 +4.9 
May - Mai fefafew 990.525 +6.5 435,057 +3.8 
June - Juin ZL 0 O28 197 -1.4 411,053 -3.9 
July - Juillet 224.1 875,654 +8.6 390,743 +5.8 
August - Aoat CLeae 979,045 +12.3 441,019 +10.7 
September - Septembre ZIAD 964,845 +1.8 435,989 -1.0 
October - Octobre 224.0 {US 257255 +7.9 460,827 +5.9 
November - Novembre 225.4 1,360,177 +8.4 603,450 +6.1 
December - Décembre WALA 15055,418 +7.0 821,216 +4.3 
Year - Année 22 ed 12,056,726 +5.9 5, vO go +3.6 


D Wekaila, coraultee. de perties Whey ee oe re eet 
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TABLE 31. Department Store Sales and Stocks, MCD and Combined Seasonal and Trading Day Factors, 1985 and 1986 


Department 


Sales - Combined seasonal and trading day factors 


Ventes - Coefficients combinés de corrections des variations saisonniéres 
et des jours commerciaux 


————— —  —— EESSFSSSSSFSSSSSSSFFFSeFeEeeee 


MCD in December November! DecemberP January (1) 
1986 
MDC en décembre Novembre! DécembreP Janvier(1) 


1986 


No. 


41 


(1) Seasonal and trading day factors projected for the next month. 
the Appendix IV. 
(2) Seasonal factors projected for the next month. 

IV. 


Women's and misses! dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses! coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls! hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishinas 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luqqgage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


6 110.30 155567 Dey 
8 174.07 (BiDos¥2 TTA9S 
4 115.60 141.46 DIAL 
12 240.235 LON oo) 161.27 
5 119.58 150.34 74.62 
5 W226 113) 144.02 DOR 
4 145.12 259 DS 59.50 
4 102.72 134.16 80.59 
9 211.45 231.42 BI29 
4 V2 tho 7/o) 158.80 81.47 
4 166.41 {soi} 7) DIaoe 
6 138.63 124.28 eg 5) 
4 IDSo7/| 196.83 60.26 
5 148.22 245.13 D599) 
6 128.01 WIS oa) DWE 
6 140.41 1S Te78 61.26 
4 124.59 3873 86.57 
3 121.42 220.48 Wot 
4 120.32 224.36 69.85 
6 128.54 95.46 BIS2Z 
3 Ale NID I/D OR 22 
4 122.43 146.18 106.56 
5 147.59 266.96 56.44 
> Ade Ths) 98.80 79.47 
4 TSI Ald NSE 70.60 
4 146.69 221.14 73.34 
> 105.61 PT 94.09 
5 114.43 116.60 91.10 
5 131.33 AIR 92. 82.96 
3 131.18 216.68 70.91 
4 108.74 129.24 69.93 
5 108.65 115.61 75.96 
3 136.46 289.30 48.27 
5 dda least 529.09 40.97 
3 105.26 179.01 71.61 
4 138.20 229.01 72205 
5 134.36 130.01 82.16 
3 117.06 146.70 the )5 1/23 
6 Bask) 124.26 89.05 
5 104.25 165.67 US 
5 129.92 175.23 74.03 


For more details, see the "seasonal adjustment" section in 


For more details, see the "seasonal adjustment" section in the Appendix 


JD 


TABLEAU 31. Ventes et stocks des grands magasins, MDC et coefficients combinés de corrections des variations saisonniéres et 
des jours commerciaux, 1985 et 1986 


ooo ee ee eS ee 


Stocks - Seasonal factors 


Stocks - Coefficients de corrections des variations saisonniéres 


i a Nae ee a Rayon 
MCD in December November? DecemberP January (2) 
1986 
MDC en décembre Novembre! DécembreP Janvier (2) 
1986 
NNT TE Coe 9 la ee ee ee 
5 114.38 88.29 85.45 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
4 (Zl V2 85.79 Be Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
3 119.89 tehete Ia 83.38 Vétements sports pour dames et jeunes filles 5 
NZS eZ 103.06 D6 De Fourrures u 
4 105.99 98.18 82.22 Vétements pour bébés et enfants et articles S 
de chambres d'enfants 
4 Wa 76.90 Vales Vétements de fillettes et d'adolescentes € 
4 151.30 87.06 84.42 Lingerie et vétements de nuit pour dames j 
3 114.60 105.10 MOVE WZ Sous-vétements E 
5 183.26 151.03 Oieo.0 Chapeaux S 
4 114.67 Say ile) Bas pour dames et fillettes 1C 
3 145.09 DD yepll 89.32 Gants, moufles et articles de parure pour 14 
dames et fillettes 
3 100.63 92.40 84.89 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
5 WA ot Dy sot 72.81 Vétements pour hommes te 
3 130.63 85.09 85.89 Articles d'habillement pour hommes 1 
4 109/93 85.00 SB BD V€tements et articles d'habillement pour ie 
garcons 
4 109.88 90.58 86.51 Chaussures pour hommes et gargons 1 
oes don eee ose Produits alimentaires et connexes Vi 
4 Aaa: 94.41 109.09 Articles de toilette, cosmétiques et médi- If 
caments 
4 112.89 86.40 98.69 Appareils et fournitures photographiques a 
4 111.03 NO 56 747/ 83.82 Tissus a la piéce 2( 
3 107.97 OMe SLD) Literie et linge de maison tes 
4 97.48 108.01 88.73 Menus articles 2 
y 114.75 115.80 86.70 Porcelaine et verrerie fe 
5 93.46 113.60 98.85 Revétements de plancher 2 
3 102.49 {O25 37/ 100.78 Tentures, rideaux et housses jae 
4 115.14 86.26 89.88 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 2 
d'ameublement pour la maison 
3 94.95 116.58 Doyle: Meubles 2 
4 110.68 108.45 98.63 Gros appareils ménagers 2 
gz 117.06 101.83 SAGA, Téléviseurs, radios et musique Z 
3 118.45 88.14 DD of2) Articles de ménage et petits appareils élec- 41 
triques 
3 102.36 97.18 87.94 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, a 
etc. 
5 106.24 115535748) otis: Matériel de plomberie, chauffage et cons- 3 
truction 
3 2707, 94.66 95.07 Bijouterie 3 
4 Bile 27, 66.01 Bile Jouets et jeux 3 
4 Aidt 91.74 81.04 Articles de sport et valises 5) 
3 124.89 86.89 90.87 Papeterie, livres et revues 5} 
5 99a Zao Oe ZZ. Essence, huile, accessoires d'automobile, 3 
réparation et fournitures 
Mace ee aeons eller Repas et casse-croites 3 
4 95.69 92.91 a5 oH Services et travaux de réparation 5) 
5 125.18 82.15 80.97 Tous autres rayons 4 
tee TOTAL, TOUS RAYONS 4 


ommerciaux. 


Prévision des coefficients combinés de corrections des variations saisonniéres et des jours c Pour plus de 


détails, consulter la section "désaisonnalisation" de l'appendice IV. ; 
(2) Prévision des coefficients de corrections des variations saisonniéres. Pour plus de détails, consulter la section 


"désaisonnalisation" de l'appendice IV. 
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Appendix I 


DEFINITIONS 


Retail Location 


A retail location, as defined by Statis- 
tics Canada, is a business location (usually 
a store) in which the principal activity is 
the sale of merchandise and related services 
to the general public for household or per- 
sonal consumption. 


Department Store 


A retail location is defined as a depart- 
ment store outlet if it possesses the fol- 
lowing characteristics and sells the follow- 
ing general lines of merchandise: 


Family clothing and apparel. This commodity 
qroup is composed of some or all of the 
following lines: women's and misses' 
dresses, housedresses, aprons and uniforms; 
women's and misses' coats and suits; women's 
and misses' sportswear; furs; infants’ and 
children's wear; girls' and teenage wear; 
lingerie and women's sleepwear; intimate ap- 
parel; millinery; women's and girls' ho- 
siery; women's and girls' gloves, mitts and 
accessories; women's, misses! and children's 
footwear; men's clothing; men's furnishings; 
boys' clothing and furnishings; men's and 
boys' footwear. Note: The outlet must sell 
at least six of the commodity lines listed 
above, with at least one of the commodities 
being men's and boys' clothing or furnish- 
ings. At least 20% of the outlet's total 
sales must be derived from the family cloth- 
ing and apparel group. 


Furniture, appliance and home furnishings. 
This commodity group is composed of some or 
all of the following lines: linens and 
domestics; china and glassware; home 
furnishings; furniture, wooden and uphol- 
stered aoods for living room, dining room 
and bedroom; major appliances; television, 
radio and music; hardware and housewares. 
Note: The outlet must sell at least four of 
the commodity lines listed above, with at 
least one of the commodities being furniture 
(wooden and upholstered goods for dining 
room and/or living room and/or bedroom). At 
least 10% of the outlet's total sales must 
be derived from the furniture, appliance and 
home furnishings group. 
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DEFINITIONS 


Point de vente au détail 


Suivant la définition de Statistique Canada, 
un point de vente au détail est un local d'affai- 
res (habituellement un magasin) dont l'activité 
principale est la vente de marchandises et des 
services connexes au grand public pour la consom- 
mation ménageére ou personnelle. 


Grand magasin 


Un point de vente au détail est un grand maga- 
sin s'il posséde les caractéristiques suivantes 
et vend les catégories de marchandises suivantes: 


Vétements pour la famille. Ce groupe comprend les 
articles suivants: robes pour dames et jeunes 
filles, robes de ménage, tabliers et uniformes; 
manteaux et tailleurs pour dames et jeunes fil- 
les; vétements de sport pour dames et jeunes fil- 
les; fourrures; vétements de bébés et d'enfants; 
vétements de fillettes et d'adolescentes; linge- 
rie et vétements de nuit pour dames; sous-véte- 
ments; chapeaux; bas pour dames et fillettes; 
gants, moufles et articles de parure pour dames 
et fillettes; chaussures pour dames, jeunes fil- 
les et enfants; vétements pour hommes; articles 
d'habillement pour hommes; vétements et articles 
d'habillement pour gargons; chaussures pour hom- 
mes et qarcons. Nota: Le magasin doit tenir au 
moins six des séries mentionnées ci-dessus, dont 
au moins une doit étre les vétements ou articles 
d'habillement pour hommes et gargons. Au moins 
20% des ventes globales du magasin doivent se 
faire dans le groupe de vétements pour la 
famille. 


Meubles, appareils et articles d'ameublement 
ménager. Ce groupe comprend les articles sui- 
vants: literie et linge de maison; porcelaine et 
verrerie; articles d'ameublement ménager; meu- 
bles, de bois ou rembourrés, pour salle de sé- 
jour, salle & manger ou chambre @ coucher; gros 
appareils, téléviseurs, radios et musique; quin- 
caillerie et articles de ménage. Nota: Le magasin 
doit tenir au moins quatre des séries mentionnées 
ci-dessus, dont au moins une doit étre des meu- 
bles (de bois ou rembourrés pour salle @ manger 
et (ou) salle de séjour et (ou) chambre a cou- 
cher). Au moins 10% des ventes globales du ma- 
gasin doivent provenir du groupe des meubles, 
appareils et articles d'ameublement ménager. 


All other (miscellaneous). This category 
includes all commodities sold by the outlet 
but not shown above, such as: toiletries, 
cosmetics and drugs; photographic equipment 
and supplies; piece goods; notions’ and 
smallwares; jewellery; sporting goods and 
luggage; stationery, books and magazines; 
and food. Note: The outlet must sell at 
least three different commodity lines with 
not one of these lines representing more 
than 50% of the total store sales. At least 
10% of the outlet's total sales must be 
derived from the all other or miscellaneous 
groups. 


Total Net Sales and Receipts 


Total net sales and receipts are defined 
as the total sales of new and used merchan- 
dise and receipts from repairs, equipment 
rental, restaurant and other services, less 
returns, adjustments and discounts. Trade-in 
allowances are not deducted. Commissions 
earned from the sales of goods owned by 
others and proprietors’ withdrawals of goods 
(at retail) for personal use are included. 
Non-trading revenues, bad debts recovered 
and direct sales taxes are excluded. 


Stocks 


Stocks are defined as the selling value 
of inventory on hand at the end of the month 
or as at the end of the fiscal period fal- 
ling nearest the end of the calendar month. 


Accounts Receivable 


Accounts receivable are defined as cus- 
tomers' accounts and notes receivable as at 
the end of the month, as well as all new 
credit granted during the month, less pay- 
ments received. Accounts discounted with 
banks, paper sold to sales finance compa- 
nies, or amounts owing on account’ of 
credit-card plans, are excluded. Accounts 
receivable used as security for bank loans 
are not considered as discounted if still 
payable and are therefore included. 


Junior Department Store 


Junior Department Stores are defined as 
retailing entities which sell the same wide 
range of goods (see department store defini- 
tion) that are sold in the more traditional 
(major) department stores and are popularly 
described as discount operations. 
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Tous autres articles (divers). Cette catégorie 
comprend toutes les marchandises que tient le 
magasin, mais qui ne figurent pas ci-dessus, 
telles que: articles de toilette, cosmétiques et 
médicaments; appareils et fournitures photogra- 
phiques; tissus 4 la piéce; mercerie et menus ar- 
ticles; bijouterie; articles de sport et valises; 
papeterie, livres et revues; et aliments. 
Nota: Le magasin doit tenir au moins trois des 
séries mentionnées ci-dessus, dont aucune ne doit 
représenter plus de 50% des ventes globales du 
magasin. Au moins 10% des ventes globales du 
magasin doivent provenir des groupes tous autres 
articles ou divers. 


Ventes et recettes nettes totales 


Les ventes et recettes nettes totales_ sont 
définies comme le total des ventes de marchan- 
dises neuves et usagées et des recettes provenant 
de réparations, de location de matériel, de la 
vente de repas et d'autres services, moins les 
rendus, les rajustements et les remises. La va- 
leur des reprises n'est pas déduite. Les commis- 
sions sur la vente de marchandises appartenant & 
autrui et la valeur (au détail) des marchandises 
prélevées par le propriétaire pour son usage per- 
sonnel sont comptées. Les recettes hors exploita- 
tion, les recouvrements de mauvaises créances et 
les taxes de vente directes sont exclus. 


Stocks 


Les stocks englobent la valeur marchande des 
stocks détenus a la fin du mois ou de la période 
financiére la plus rapprochée. 


Comptes 4 recevoir 

Par comptes & recevoir on entend les comptes 
et billets 4 recevoir des clients & la fin du 
mois, ainsi que de tout nouveau crédit consenti 
au cours du mois, moins les paiements recus. Les 
comptes escomptés & la banque, les titres vendus 
& des sociétés de financement des ventes et les 
montants dus en vertu d'un régime de cartes de 
crédit ne sont pas comptés. Les comptes & rece- 
voir servant a garantir un emprunt bancaire ne 
sont pas considérés comme étant escomptés s'ils 
sont encore payables; ils sont donc inclus. 


Grand magasin populaire 


les grands magasins populaires sont définis 
comme €étant des points de vente au détail qui 
offrent la méme vaste gamme d'articles (voir la 
définition d'un grand magasin) que les grands 
magasins traditionnels et qui sont généralement 
considérés comme des magasins & prix réduits. 
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METHODOLOGY 


The monthly sales values, published at 
the Canada, provincial and metropolitan area 
levels, are based on the universe of depart- 
ment store organizations. A 100% response 
rate is aimed for each month with the publi- 
cation usually delayed if large department 
store organizations have not responded in 
time. The monthly sales figures are esti- 
mated when necessary, due only to late res- 
ponse, by applying an imputation method 
which is unique to each organization. 


The monthly sales values by department, 
published at the Canada level, are based 
only on the organizations which provide the 
required breakdown of sales. The percentage 
distributions of sales by department, calcu- 
lated from the reportina oraqanizations, are 
applied to the monthly Canada sales total in 
order to provide an estimate of sales by 
department at the Canada level. 


The monthly stock values by department, 
published at the Canada level, are based 
only on the organizations which provide the 
required breakdowns of sales and stocks. A 
stock-to-sales ratio for each department, 
calculated from the reporting organizations, 
is applied to the corresponding department's 
monthly sales estimate in order to provide 
an estimate of stocks by department at the 
Canada level. 


The monthly accounts receivable values, 
published at the Canada level, are based on 
a panel of department store organizations 
which are known to have accounts receiv- 
able. Data for late respondents are esti- 
mated by applying the monthly percentage 
change in accounts receivable, calculated 
from the reporting organizations, to the 
previous month's data of each organization 
that was late in reporting. 
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ME THODOLOGIE 


Le chiffre des ventes mensuelles, publié pour 
le Canada, les provinces et les régions métropo- 
litaines, est établi en fonction de l'univers des 
sociétés de grands magasins. Puisque l'on vise 
chaque mois un taux de réponse de 100%, la pu- 
blication est habituellement retardée si une 
grande firme n'a pas fait parvenir sa déclaration 
dans les délais prévus. Dans le cas d'une réponse 
tardive, il est possible de calculer un chiffre 
estimatif des ventes mensuelles grace a une 
méthode d'imputation qui est unique a chaque 
firme. 


Le chiffre des ventes mensuelles par rayon pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 
ventes. La répartition en pourcentage des ventes 
par rayon obtenues auprés des firmes déclarantes 
est appliquée au chiffre mensuel des ventes tota- 
les pour le pays afin d'établir une estimation 
des ventes par rayon pour l'ensemble du Canada. 


Le chiffre des stocks mensuels par rayon = pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 
ventes et des stocks. Pour chaque rayon, le rap- 
port des ventes aux stocks (calculé @ partir des 
déclarations des firmes) est appliqué a l'estima- 
tion des ventes mensuelles afin de produire une 
estimation des stocks pour le Canada. 


Le chiffre des comptes 4 recevoir mensuel pour 
l'ensemble du pays provient des sociétés de 
grands magasins qui ont de tels comptes. Les don- 
nées relatives aux enquétés retardataires sont 
estimées comme suit: on calcule d'abord la varia- 
tion en pourcentage des comptes a recevoir des 
firmes déclarantes, puis on la fait porter sur 
les chiffres du mois précédent de la firme retar- 
dataire. 
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Appendix III 


DATA RELIABILITY 


Non-sampling Errors 


The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a complete enumeration of 
all department store locations as reported 
by the organizations listed at the end of 
this publication. The survey can be con- 
sidered as a complete census of the popula- 
tion under consideration and therefore not 
subject to sampling errors; however, even 
under a census situation, with a complete 
enumeration each month of all known depart- 
ment store locations, errors in published 
data can occur. These errors, called non- 
sampling errors, are present whether a sam- 
ple or a complete census of the population 
is taken and can be attributed to one or 
more of the following sources: 


Coverage error. This error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage 
of the population of interest. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the characteris- 
tics of the question, inability or unwill- 
ingness of the respondent to provide correct 
information, misinterpretation of the ques- 
tions because of definitional difficulties 
and different tendencies of different inter- 
viewers in explaining questions or inter- 
preting responses under different modes of 
communication. 


Non-response error. Some respondents may 
refuse to answer questions, some are unable 
to respond, while others may be too late in 
responding. Data for the non-responding 
units can be imputed using the data from 
responding units or some earlier data on the 
non-responding units if available. The ex- 
tent of error due to imputation is usually 
unknown and is very much dependent on any 
characteristic differences between the re- 
spondent group and the non-respondent group 
in the survey. This error generally in- 
creases with increases in the non-response 
rate and attempts are therefore made to ob- 
tain as high a response rate as possible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 
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FIABILITE DES DONNEES 


Erreurs non liées a 1'échantillonnage 


L'enquéte mensuelle sur les ventes et les 
stocks des grands magasins porte sur tous les 
points de vente des sociétés de grands magasins 
énumérées a la fin de cette publication. Etant 
donné qu'elle peut étre considérée comme un 
recensement exhaustif de la population observée, 
elle ne risque pas de comporter des erreurs 
d'échantillonnage. Par contre, méme les données 
publiées d'un recensement qui dénombre intégrale- 
ment &a chaque mois l'ensemble des points de vente 
connus des grands magasins peuvent étre entachées 
d'erreurs. Celles-ci, dites non liées a 1'échan- 
tillonnage, se retrouvent tant dans les recense- 
ments que dans les enquétes par échantillonnage. 
Elles sont dues & un ou plusieurs facteurs parmi 
les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur résulte 
d'un listage incomplet et d'une couverture insuf- 
fisante de la population visée. 


La réponse. Ici, l'erreur peut étre attribuable a 
la conception du questionnaire et aux caracté- 
ristiques de la question, a l'incapacité ou au 
refus de l'enquété de fournir des renseignements 
exacts, & l'interprétation fautive des questions 
due & des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer a l'autre dans le 
mode de communication retenu, lorsqu'il s'agit 
d'expliquer des questions et d'interpréter des 
réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapables 
et encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent étre imputées a 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
% l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne 
connait généralement pas 1'importance de l'erreur 
d'imputation; celle-ci varie beaucoup selon les 
caractéristiques qui distinguent les répondants 
des non-répondants. Comme ce type d'erreur prend 
habituellement de l'ampleur & mesure qu'augmente 
le taux de non-réponse, on s'efforce d'obtenir le 
meilleur taux de réponse possible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors des 
diverses étapes du traitement, telles que le co- 
dage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control so that their presence does 
not impair the use and interpretation of 
final results. With regard to the estimates 
of this publication all attempts have been 
made to minimize the non-sampling errors: 
department store locations have been defined 
in a most precise manner; the questionnaires 
used in the survey have been carefully de- 
Signed to minimize different interpreta- 
tions; detailed acceptance testing has been 
carried out for the different stages of 
editing and processing; and every possible 
effort has been made to reduce the non- 
response rate as well as the response 
burden. 


Non-sampling Error Measures 


One source of non-sampling error is the 
non-response error. Text Table I assists 
users in evaluating this error. Two response 
measures are derived, namely, the response 
rate, which is a measure of the proportion 
of those units which have responded in time 
for inclusion in this publication and the 
response fraction, which is a measure of the 
data response rate, and is the proportion of 
the published data which is based upon 
actual reported data. 


The units used in the Department Store 
Sales and Stocks Survey for derivation of 
the response rate is based on (1) the survey 
unit - the 10 provinces, the two territories 
and the four metropolitan areas in which a 
department store organization operates de- 
partment store locations and (2) the organi- 
zational unit - the department store firm 
(company) themselves. For example, a depart- 
ment store firm reporting for 20 stores in 
Ontario would be considered as one survey 
unit and one organizational unit while a 
firm reporting for five stores in Vancouver, 
10 in British Columbia (excluding Vancouver) 
and two in Yukon would be considered as 
three survey units but only one organiza- 
tional unit. 


The data variables under consideration 
for derivation of the response fraction are 
sales, stocks and accounts receivable. 


Text Table I gives the reliability of the 
survey data with respect to the non-response 
error. The response rate is given as the 
percentage of survey units and the corres- 
ponding organizational units which have 
responded in time for inclusion in this 
publication. The response fraction is given 
as the percentage of the published data 
which is based upon actual reported data 
Submitted by department stores. For example, 
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Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées a 1'échantillonnage. En outre, il faut les 
cerner de sorte qu'elles ne nuisent pas & 1]'uti- 
lisation ou a l'interprétation des chiffres défi- 
nitifs. En ce qui concerne les estimations du 
présent bulletin, tout a été mis en oeuvre afin 
de minimiser ce genre d'erreurs. Ainsi, les 
points de vente des grands magasins ont été défi- 
nis avec beaucoup de précision; les questionnai- 
res ont été congus avec soin afin de réduire au 
minimum le nombre d'interprétations éventuelles; 
les diverses étapes de vérification et de traite- 
ment ont fait l'objet de contréles d'acceptation 
détaillés; enfin, on n'a absolument rien négligé 
pour que le taux de non-réponse et le fardeau de 
réponse soient faibles. 


Estimation des erreurs non liées A 1'échantillon- 
nage 


Parmi les erreurs non liées a 1'échantillon- 
nage, on retrouve l'erreur de non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la ré- 
ponse qui aideront l'utilisateur & évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse représente la 
proportion des unités qui ont répondu assez tét 
pour €6tre incluses dans la présente publication. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-a-dire la propor- 
tion des chiffres publiés qui est fondée sur des 
renseignements réellement déclarés. 


Les unités utilisées pour calculer le taux de 
réponse de l'enquéte sur les ventes et les stocks 
des grands magasins est fondée sur (1) les unités 
d'enquéte - soit les 10 provinces, les deux ter- 
ritoires et les quatre régions métropolitaines ou 
les sociétés de grands magasins exploitent des 
points de vente et (2) les unités organisation- 
nelles - les sociétés des grands magasins elles- 
mémes. Par exemple, une société de grands maga- 
sins qui produit une déclaration pour 20 magasins 
en Ontario est considérée comme une unité d'en- 
quéte et une unité organisationnelle alors qu'une 
firme dont la déclaration porte sur cing magasins 
a Vancouver, 10 en Colombie-Britannique (sauf 
Vancouver) et deux au Yukon représente trois uni- 
tés d'enquéte mais seulement une unité organisa- 
tionnelle. 


Les variables dont il faut tenir compte pour 
calculer la fraction de réponse sont les ventes, 


x 


les stocks et les comptes & recevoir. 


Le tableau explicatif I donne la fiabilité des 
données d'enquéte en matiére d'erreurs dues & la 
non-réponse. Le taux de réponse représente le 
pourcentage des unités d'enquéte et des unités 
organisationnelles correspondantes qui ont 
répondu assez t6t pour étre incluses dans le 
présent bulletin. Par contre, la fraction de 
réponse constitue le pourcentage des données 
publiées qui sont fondées sur des renseignements 
effectivement déclarés par les grands magasins. 
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a cell of 20 organizational units in which Par exemple, le taux de réponse d'une cellule 
five respond for a particular month would comportant 20 unités organisationnelles dont cing 
have a response rate of 25% in terms of répondent lors d'un mois donné atteindrait 25%. 
these units. If the five units represented Cependant, si les cing unités représentent $8 
$8 million out of a published estimate of millions sur l'estimation publiée de $10 mil- 
$10 million, the response fraction would be lions, la fraction de réponse s'éléverait a 80%. 
80%. In cases such as these, the response Comme le taux de réponse aurait, a lui seul, 
rate alone would tend to underestimate the tendance & déprécier la fiabilité de l'estimation 
reliability of the estimate and both measu- dans un tel cas, il faudrait tenir compte des 
res should be considered. deux unités de mesure. 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1985 
December 
TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, 1985 


Décembre 


Response rate Response fraction 
Taux de réponse Fraction de 
réponse 
Survey units Organizational 
units 
Unités d'en- Unités orga- 
quéte nisationnelles 


a EE ee = ae 
per cent - pourcentage 


Monthly sales total - Ventes mensuelles 


totales 99.0 94.4 Io «7 
Monthly sales by department - Ventes men- 
suelles par rayon oa Doe 87.3 
Monthly stocks by department - Stocks men- 
suels par rayon aes belay 63.0 
Month-end accounts receivable - Comptes a 
100.0 100.0 
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Appendix IV 


SEASONAL ADJUSTMENT 


Time series contain the elements essen- 
tial to the description, explanation and 
forecasting of the behaviour of an economic 
phenomenon: "They are statistical records of 
the evolution of economic processes through 
time."(1) In using time series to observe 
economic activity, economists and statisti- 
cians have identified four characteristic 
behavioural components: the long-term move- 
ment or trend, the cycle, the seasonal (va- 
riations) and the irregular (fluctuations). 
These movements are caused by various econo- 
mic, natural or institutional factors. The 
seasonal variations occur periodically on a 
more or less reqular basis over the course 
of the year as a result of seasonal changes 
in weather, statutory holidays and other 
events which occur at fairly regular inter- 
vals and thus have a major impact on the 
rate of economic activity. 


In the interest of accurately interpreting 
the fundamental evolution of an economic 
phenomenon and producing forecasts of super- 
ior quality, Statistics Canada uses the 
X-11-ARIMA seasonal adjustment method(2) to 
seasonally adjust its time series. This 
method minimizes the impact of seasonal 
variations on the series and essentially 
consists of adding one year of raw data onto 
each end of the original series before it is 
seasonally adjusted per se. The estimated 
data are derived from forecasts and back- 
casts using ARIMA (Autoregressive Integrated 
Moving Average) models of the Box-Jenkins 


type. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
uses primarily the ratio-to-moving averaqe 
method to smooth the modified series and 
obtain a preliminary estimate of the trend- 
cycle, to calculate the ratios of the origi- 
nal series (fitted) to the estimates of the 
trend-cycle and to estimate the seasonal 
factors from these ratios. The final sea- 
sonal factors are produced only after these 


(1) "A Note on the Seasonal Adjustment of 
Economic Time Series," Canadian Statis- 
tical Review, August 1974. 

(2) For further information see the X-11- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 
Fstella Bee Daqum, Statistics Canada, 
Catalogue 12-564E, Occasional. 
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DESAISONNAL ISATION 


Les séries temporelles ou chronologiques com- 
portent les éléments essentiels a la description, 
l'explication et la prévision du comportement 
d'un phénoméne économique. "Ce sont des dossiers 
statistiques de l'évolution des processus écono- 
miques dans le temps(1)". L'observation par les 
économistes et les statisticiens de l'activité 
économique a l'aide des séries temporelles a donc 
permis de distinguer quatre composantes princi- 
pales du comportement des séries temporelles: la 
tendance & long terme ou trend, le mouvement 
cyclique, les variations saisonniéres et les 
fluctuations irréguliéres ou accidentelles. Ces 
mouvements sont causés par différents facteurs, 
soit économiques, naturels ou institutionnels. 
Les variations saisonniéres sont les fluctuations 
périodiques plus ou moins réguliéres qui se pro- 
duisent au cours d'une année en raison du cycle 
météorologique normal, des congés fixes et d'au- 
tres événements qui se répétent @a intervalles 
avec une certaine régularité pour influencer de 
facon significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénoméne économi- 
que et de produire une meilleure prédiction, 
Statistique Canada rajuste les séries temporelles 
au moyen de la méthode de désaisonnalisation 
X-11-ARMMI(2) afin de justement minimiser 1'im- 
pact des variations saisonniéres sur les séries. 
Cette technique consiste essentiellement a ajou- 
ter une année de données brutes a chacune des 
deux extrémités de la série initiale avant de 
procéder & la désaisonnalisation proprement dite. 
Les données estimatives proviennent d'extrapola- 
tions prospectives et retrospectives réalisées 
par des modéles ARMMI (modéles autorégressifs a 
moyennes mobiles intégrées) du type Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel & la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifiée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, pour calculer les rapports de 
la série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle et pour estimer les facteurs sai- 
sonniers a partir de ces dits rapports. Les fac- 
teurs saisonniers définitifs ne sont produits que 


(1) La désaisonnalisation des séries temporelles 


économiques: quelques remarques; tiré a part 
de la Revue statistique du Canada, aodt 1974. 

(2) Pour plus ample information voir La méthode 
de désaisonnalisation X-11-ARMMI, par Estella 
Bee Daqum, Statistique Canada, N° 12-564F au 
catalogue, hors série. 


operations have been repeated’ several 
times.(3) These procedures, used to deter- 
mine the seasonal factors necessary to cal- 
culate the final seasonally adjusted data, 
are, since May 1983, executed every month 
instead of once a year. This permits us to 
update each month the reference series from 
which we derive the final estimations of the 
seasonal factors with the previous month's 
revised data. 


While seasonal adjustment permits a 
better understanding of the underlying 
trend-cycle of a series, the seasonally- 


adjusted series still contains an irregular 
component. Slight month-to-month variations 
in the seasonally adjusted series may be 
simple irregular movements; to get a better 
idea of the underlying trend, then, users 
must examine several months of seasonally 
adjusted series. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided. (3) 
The MCD is the shortest monthly span for 
which a certain ratio becomes and remains 
less than one, that is, the ratio for which 
the absolute average percentage change of 
the trend-cycle of the seasonally adjusted 
series becomes greater than the absolute 
average percent change of the irregular com- 
ponent. The MCD can be interpreted as the 
number of months over which a change in the 
seasonally adjusted series must move in a 
given direction before one can be reasonably 
certain that the trend-cycle of that series 
also has moved in the given direction. 
Clearly small MCD's are desirable and indi- 
cative of a smooth series. Applying a mov ing 
average to the seasonally adjusted data of 
MCD length tends to smooth irregular move- 
ments which may obscure’ the underlying 
trend-cycle. The MCD moving average provides 
a method of reducing all types of series to 
approximately the same degree of smoothness 
whatever the size of the irregular component 
in the original series. 


Commencing with March 1984, the Canada 
seasonally adjusted total is now derived 
"indirectly" by the summation of the 4O 
individually seasonally adjusted depart- 


ments. Previously, this total was derived by 
seasonally adjusting the Canada total raw 
data "directly".(4) Also in March 1984, the 
end-point seasonal adjustment method was 
adopted. For the period May 1983 to February 
1984, a modified version of the "end-point 
seasonal adjustment" method, employing a 


(3) See Table Sila 


(4) Refer to: Lothian, J. and Morry, M. 


(1977): The Problem of Aggregation; 
Direct or Indirect, Ottawa: Seasonal 
Adjustment and Time Series Analysis 


Division, Statistics Canada. 
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lorsque ces opérations ont été exécutées &a plu- 
sieurs reprises(3). Ces étapes déterminant les 
facteurs saisonniers nécessaires au calcul des 
données désaisonnalisées finales, sont depuis mai 
1983, exécutées a chaque mois au lieu d'une seule 
fois par an. Il nous est donc possible de mettre 
a jour mensuellement les séries de référence des- 
quelles on dérive les estimations finales des 
facteurs saisonniers, en employant les données 
les plus récentes disponibles. 


Bien que la désaisonnalisation permette de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondamentale 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con- 
tient pas moins une composante irréguliére. De 
légéres variations d'un mois a l'autre dans la 
série désaisonnalisée peuvent n'étre que de 
simples mouvements irréguliers; pour avoir une 
meilleure idée de la tendance fondamentale, les 
utilisateurs doivent donc examiner les séries 
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, on retient l'usage des mois &a 
dominance cyclique, ou MDC(3). Il s'agit du plus 
petit nombre de mois pour lesquels un certain 
rapport devient et reste inférieur & 1l'unité; 
autrement dit, il s'agit de la période pendant 
laquelle le taux de variation moyen absolu de la 
tendance-cycle de la série désaisonnalisée est 
supérieur & celui de la composante irréguliére. 
Le MDC peut 6tre considéré comme le nombre de 
mois que doit durer une variation de la série 
désaisonnalisée dans une direction donnée avant 
qu'on puisse étre raisonnablement certain que la 
tendance-cycle de la série évolue dans la méme 
direction. Ainsi, un MDC peu élevé est souhaita- 
ble puisqu'il indique la présence d'une série 
lisse. L'application d'une moyenne mobile aux 
données désaisonnalisées de période égale au MDC 
tend @ lisser les mouvements irréguliers pouvant 
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. La 
méthode de la moyenne mobile du MDC permet de 
réduire tous les genres de série a peu pres au 
méme niveau de lissage, quelle que soit la taille 
de la composante irréguliére dans la série ini- 
tiale. 


Depuis mars 1984, le total désaisonnalisé au 
niveau du Canada est dérivé de "facon indirecte" 
en faisant la somme des 40 rayons désaisonnalisés 
séparément au préalable. Auparavant, ce total 
était obtenu en désaisonnalisant de "Fagon di- 
recte" les données brutes du total, au niveau du 
Canada(4). De plus, la désaisonnalisation inter- 
polative a été adoptée en mars 1984. Pour la 
période s'échelonnant de mai 1983 & février 1984, 
on a utilisé une version modifiée de la désaison- 
nalisation interpolative, employant une prévision 


(3) Voir tableau 31. 

(4) Consulter: Lothian, J. et Morry, M. 
Aggrégation directe ou indirecte, 
Division des séries chronologiques, 
recherche et de _ 1'analyse, 
Canada. 


(1977): 
Ottawa, 
de la 
Statistique 


projected factor for the current month only, 
was utilized. Prior to May 1983, seasonally 


adjusted data were derived on a monthly 
basis by employing projected seasonal 
factors (forecasted one year in advance) 


calculated once a year. 
REVISION PROCEDURES 


Due to the fact that statistical surveys 
are subject to different type of errors (as 
described previously in this section) and 
that to obtain a 100% response rate each 
month under a data collection program by 
mail would prove to be very difficult (al- 
most impossible sometimes) and costly, re- 
sults must be revised on an ongoing basis as 
new information is received, enabling us to 
update our statistical series accordingly. 


Revisions of two different types are made 
in regard to the Department Store Sales and 
Stocks Survey: the first relates to the way 
data are gathered while the second results 
from the seasonal adjustment procedures. In 
the first type of revision, corrections 
apply only to the previous year data. They 
are conducted after the end of the year and, 
consequently, the revised figures are pu- 
blished in the March issue of the following 
year of the present bulletin. The second 
type of revisions are both monthly and an- 
nual. In the case of the monthly revisions, 
the corrected figures for the current month 
(June for example), are published in the 
following month issue of the present cata- 
logue (July), while the annual revisions are 
published once a year in the March issue. 


Generally, revised data are indicated 
with an "r" beside the name of the month to 
which they apply, in order to inform the 
user of these changes. 


CONSTANT DOLLAR ESTIMATES 


To obtain constant dollar estimates of 
total department store sales (Table 30), 
estimates of sales by department group are 
deflated by the Industry Measures and Analy- 
sis Division of Statistics Canada using a 
commodity breakdown originally based on the 
1974 commodity survey and the relevant Con- 
sumer Price Indexes. These deflated depart- 
ment group estimates are then totalled to 
give an estimate of total department store 
sales in constant dollars. The published 
price index is an implicit index calculated 
by dividing the total current dollar sales 
estimate by the total constant dollar sales 
estimate. 
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du facteur de désaisonnalisation pour le mois 
courant seulement. Avant mai 1983, les données 
désaisonnalisées étaient dérivées sur une base 


x 


mensuelle, @ l'aide de prévisions (une année a 
l'avance) des facteurs saisonniers calculés une 
fois par année. 


PROCEDURES DE REVISION 


Puisque les enquétes statistiques sont sujet- 
tes a différents types d'erreurs (telles qu'ex- 
plicitées précédemment dans cette section) et 
qu'il serait trés coditeux et difficile (pratique- 
ment impossible parfois) d'atteindre, & partir 
d'un programme de collecte de données par la 
poste, un taux de réponse de 100%, il faut donc 
réviser les résultats sur une base réguliére afin 
de mettre a jour les séries statistiques en dé- 
coulant, &@ mesure que de nouvelles informations 
nous sont transmises. 


On compte donc des révisions de deux types en 
regard & l'enquéte sur les ventes et stocks des 
grands magasins: les premitres sont liées a la 
fagon dont les données sont produites tandis que 
les secondes résultent de la procédure de désai- 
sonnalisation. Les révisions du premier type ne 
se rapportent qu'aux seules données de l'année 
précédente. Elles sont effectuées a la fin de 
l'année et les résultats révisés sont publiés 
dans le numéro de mars de l'année suivante du 
présent bulletin. Les révisions du deuxiéme type 
sont 4 la fois mensuelles et annuelles. Dans le 
cas de celles mensuelles, les résultats rectifiés 
qui référent au mois courant (soit juin par exem- 
ple) sont ajoutées & la publication du mois sui- 
vant (juillet) tandis que les révisions annuelles 
ne sont publiées qu'une fois l'an, dans le bulle- 
tin de mars. 


En général, on avise l'utilisateur de ces 
changements, en inscrivant un "r" a coté du nom 
du mois auquel on applique des révisions. 


ESTIMATIONS EN DOLLARS CONSTANTS 


Afin d'obtenir la valeur estimative de l'en- 
semble des ventes des grands magasins en dollars 
constants (tableau 30), les estimations des ven- 
tes relatives aux principaux groupes de départe- 
ments sont dégonflées par la Division des mesures 
et de l'analyse de l'industrie de Statistique 
Canada, au moyen d'une ventilation par produit 
basée originalement sur 1'enquéte de 1974 sur les 
marchandises et au moyen des indices des prix a 
la consommation appropriés. Les estimations de 
ces groupes de rayons ainsi dégonflées sont par 
la suite totalisées pour produire l'estimation de 
l'ensemble des ventes des grands magasins en 
dollars constants. L'indice des prix qui est 
publié est un indice implicite obtenu en divisant 
le chiffre estimatif des ventes totales en dol- 
lars courants par l'estimation correspondante en 
dollars constants. 


NUMBER OF SHOPPING DAYS 


The number of shopping days that this 
publication is based on varies from month to 
month. See Text Table II for the number of 
shopping days the current publication is 
based on. 
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NOMBRE DE JOURS COMMERC IAUX 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basés les renseignements présentés ici varie 
d'un mois a l'autre. Le tableau explicatif II 
donne le nombre de jours pour la période la plus 


récente. 


TEXT TABLE II. Number of Shopping Days, by Month, 1984 and 1985 


TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux, par mois, 1984 et 1985 


1985 1984 

Total number Number of Total number Number of 
of shopping Saturdays of shopping Saturdays 
days days 

Nombre total Nombre de Nombre total Nombre de 
de jours samedis de jours samedis 
commerciaux commerciaux 


5 ae eee 


January - Janvier 26 
February - Février 24 
March - Mars 26 
April - Avril Ve) 
May - Mai 26 
June - Juin ZS 
July - Juillet 26 
August - Aodt 26 
September - Septembre 24 
October - Octobre 26 
November - Novembre 26 
December - Décembre 2S) 
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Appendix V 


DATA CONFIDENTIALITY 


Statistics Canada is prohibited by law 
from publishing any statistics which would 
divulge information relating to any identi- 
fiable business without the previous consent 
in writing of that business.(5) The disclo- 
sure of data likely to reveal specific 
information on the activity of a particular 
company is therefore systematically and 
rigorously controlled and regulated to 
prevent the publication or disclosure of any 
information deemed confidential. The rules 
regarding the confidentiality of parts of 
the results of merchandising surveys are 
therefore applied in such a way that no data 
are shown for cells (or statistical units) 
composed of fewer than three companies or of 
three or more if these are dominated by one 
or two companies. Then, in the publication 
itself, the information is withheld on this 
designated cell by entering an "X" in the 
appropriate boxes. 


Another way of preserving data confiden- 
tiality without having to enter an "X" is to 
combine (consolidate) the information from 
selected regions (or selected cells) for the 
same item. The data in question can then 
simply be aggregated and published in a less 
detailed, but still confidential, form. For 
example, in many cases the data for the 
Northwest Territories and the Yukon are 
included with the British Columbia data. 


The rigorous application of these rules 
preserves the confidentiality of the infor- 
mation and ultimately has little effect on 
the dissemination of merchandising survey 
results. 


EXPLANATORY NOTES 


The percentage changes in sales shown in 
this publication are based on the total dol- 
lar volume of receipts for each of the per- 
iods being compared. These trends include 
the effect of stores starting operation or 
ceasing operation and are not limited to 
identical stores, i.e. those in operation in 
both of the periods being compared. 


(5) See Section 16 of the Statistics Act 
(Chapter 15), entitled "Secrecy". 


Appendice V 


CONFIDENTIALITE DES DONNEES 


La loi interdit & Statistique Canada de diffu- 
ser au grand public des données qui pourraient 
servir a identifier une entreprise ou certaines 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu au 
préalable l'autorisation écrite de cette dernié- 
re(5). Ainsi, le dévoilement de données suscepti- 
bles de révéler des renseignements précis sur 
l'activité d'une entreprise particuliére est sys- 
tématiquement contrélé suivant des dispositions 
strictes de telle sorte qu'aucun renseignement 
jugé secret ne soit publié ou divulgué. L'appli- 
cation des régles sur le caractére secret d'une 
partie des résultats des enquétes sur le commerce 
s'établit donc de maniére & ce qu'aucune donnée 
ne soit révélée pour des cellules (ou unités 
statistiques) composées de moins de trois compa- 
gnies, ou encore de trois ou plus lorsque cel- 
les-ci sont dominées par une ou deux compagnies. 
Par la suite l'information concernant ces cellu- 
les est dissimulée en inscrivant un X aux diffé- 
rents postes visés dans la publication. 


Une autre facon de préserver le caractére con- 
fidentiel de l'information sans pour autant avoir 
& mettre des "X", consiste & grouper (consolider) 
pour certaines régions (ou certaines cellules) 
l'information d'un méme poste. I1 suffit alors 
d'agréaer les données visées et de les présenter 
sous une forme moins détaillée mais qui respecte 
la consigne de confidentialité. Par exemple dans 
bien des cas, les données relatives aux Territoi- 
res du Nord-Ouest et du Yukon sont incluses avec 
celles de la Colombie-Britannique. 

Ainsi, par l'application rigoureuse de ces 
régles, le caractére privé de l'information est 
préservé et n'affecte que trés marginalement en 
fin de compte la diffusion des résultats des 
enquétes sur le commerce. 


NOTES EXPLICATIVES 


Les variations des ventes en pourcentage don- 
nées dans la présente publication sont fondées 
sur la valeur totale des recettes pour chacune 
des périodes observées. Elles tiennent compte des 
magasins qui ont ouvert leurs portes et de ceux 
qui les ont fermées; autrement dit, elles ne se 
limitent pas aux magasins qui ont été exploités 
dans toutes les périodes en cause. 


(5) Voir l'article 16, intitulée Secret, du cha- 


pitre 15 de la Loi sur la statistique. 


The stock-sales ratios(6) are derived by 
dividing the dollar volume of stocks at 
selling value at the end of the month by the 
dollar volume of sales for the month. 


The sales-stock ratios(7) are derived by 
dividing the dollar volume of the sales for 
the month by the average of the beginning 
and ending stocks at selling value for the 
month. 


The metropolitan areas are census metro- 
politan areas. 


The commodity reference list, which des- 
cribes in detail the commodities comprising 
each of the 40 departments noted within, is 
published in the January issue of this 
publication. 


Revisions to department store sales and 
stocks are published yearly in the March 
issue of this publication. Revisions to 
month-end accounts receivable are published 
on a monthly basis. 


(6) See Table 26. 
(7) See Table 27. 
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On obtient les ratios stocks-ventes(6) en di- 
visant la valeur marchande des stocks a la fin du 
mois par le chiffre des ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks(7) en di- 
visant le chiffre des ventes pour le mois par la 
valeur marchande moyenne des stocks en début et 
en fin de mois. 


Les régions métropolitaines correspondent aux 
régions métropolitaines du recensement. 


La liste de référence des marchandises, qui 
décrit en détail les produits de chacun des 40 
rayons présentés dans cette publication est 
reproduite dans le numéro de janvier. 


Les chiffres révisés des ventes et des stocks 
des grands magasins sont publiés chaque année 
dans le numéro de mars du présent bulletin. Les 
révisions aux comptes 4 recevoir en fin de mois 
sont apportées mensuellement. 


(6) Voir tableau 26. 


(7) Voir tableau 27. 


Appendix VI - Appendice VI 


LIST OF DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - LISTE DES ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS 


MAJOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS TRADITIONNELS 


Ayre's Ltd., Water St., St. John's, Newfoundland 

Baine Johnstone & Company Ltd., Bowring Division, P.O. Box 4100, St. John's, Newfoundland 

Caplan, C., Ltd., 135 Rideau St., Ottawa, Ontario (Closed July 1984 - Fermée juillet 1984) 

Eaton, 1., Co. Canada Ltd., 290 Yonge St., Toronto, Ontario 

Goudies Ltd., 22 King St. W., Kitchener, Ontario(1) 

Holman, R.T., Ltd., Water St., Summerside, Prince Edward Island 

Hougens Ltd., 305 Main St., Whitehorse, Yukon(2) 

Hougens Watson Lake 84, Box 97, Watson Lake, Yukon(2) 

Hubert, Magasin J.0., Ltée, 163-165 rue Principale, Maniwaki, Québec 

Hudson's Bay Co., 2 Bloor St. E., Toronto, Ontario(2) 

Lloydminster & District Agricultural Co-op Association Ltd., 4910-50th St., Lloydminster, Saskatchewan 

Ogilvy's, James A., Ltd., Ste-Catherine St. W., Montréal, Québec 

Right House, The, Co. Ltd., 35-41 King St. E., Hamilton, Ontario (Closed February 1983 - Fermée 
février 1983) 

Robinson Ogilvy Inc., 18 James St., Hamilton, Ontario 

Simpsons Ltd., 176 Yonge St., Toronto, Ontario 

Sears Canada Inc., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 

Smith & Chapple Ltd., 24 Birch St., Chapleau, Ontario 

Woodward Stores Ltd., 101 West Hastings St., Vancouver, British Columbia 


JUNIOR DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS POPULAIRES 


K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, Ontario 

Sentry Dep't. Stores Ltd., 1650 Avenue Rd., Toronto, Ontario (Closed January 1984 - Fermée janvier 
1984) 

Steinberg Inc., Miracle Mart Division, 5151 Thimens, St-Laurent, Québec 

Towers Department Stores Ltd., 6509 Airport Rd., Mississauga, Ontario 

Woolco Department Stores, c/o F.W. Woolworth Co. Ltd., 2277 Sheppard Ave., Weston, Ont ario(2) 

Zeller's Ltd., 5100 De Maisonneuve Ouest, Montréal, Québec 


(1) Goudies Ltd. has been reclassified to the "Family Clothing" trade group as of January 1, 1985. 

(1) Goudies Ltd. est reclassifié au groupe des magasins de "Vétements pour famille" depuis le 1°° 
janvier 1985. 

(2) All department stores in the Yukon and Northwest Territories have been reclassified to the 
"General Merchandise" trade group as of January 1, 1985. 

(2) Tous les grands magasins du Yukon et des Territoires du Nord-Ouest sont reclassifiés a d'autres 
genres de commerce du qroupe des magasins de "Marchandises diverses" depuis le 1©? janvier 1985. 


SELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Indus- 
try Division in the Retail Trade sector. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Department Store Sales and Stocks. 
M., Bil. 55 pages. First Issue, 1938 
(ISSN 0380-7045). 


Department Store Sales by Region. 
Advance Release. M., Bil. 1 page. 
First Issue, 1950 (ISSN 0709-8650). 


Retail fradey May v81l's Approx.) &> 
pages. First Issue, 1929 (ISSN 0380- 
6146). 


New Motor Vehicle 
Approx. 25 pages. 
(ISSN 0705-5595). 


Sales. M., Bil. 
First Issue, 1932 


Inventories. M., Bil. 
Issue, 1972 (ISSN 


Merchandising 
30 pages. First 
0380-7177). 


Retail Chain and Department stores. 
A., Bil. Approx. 100 pages. First 
Issue, 1933 (ISSN 0380-7878). 


Vending Machine Operators. A., Bil. 
45 pages. First Issue, 1958 (ISSN 
0527-6411). 


Direct Selling Canada, A., Bil. 25 
pages. First Issue, 1966-67 (ISSN 
0590-5702). 


Campus Book Stores. A., Bil. Approx. 
55 pages. First Issue, 1968-69 (ISSN 
0380-6286). 


Market Research Handbook. A., Bil. 
700 pages. First Issue, 1975 (ISSN 
0590-9325). 


Retail Trade Historical Statistics, 
1772-1979. O., Bil. 695 pages. (ISBN 
0-660-506-13-0) 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les 


publications suivantes se trouvent @a la 


Section du commerce de détail, Division de 1l'in- 
dustrie. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Ventes et stocks des grands magasins. M., 
Bil. 55 pages. Premier numéro, 1938 (ISSN 
0380-7045). 


Ventes des grands magasins par région. 
Rapport provisoire. M., Bil. 1 page. Pre- 
mier numéro, 1950 (ISSN 0709-8650). 


Environ 85 
(ISSN 0380- 


Commerce de détail. M., Bil. 
pages. Premier numéro, 1929 
6146). 


Ventes de véhicules automobiles neufs. M., 
Bil. Environ 25 pages. Premier numéro, 
1932 (ISSN 0705-5595). 


Stocks commerciaux. M., Bil. 30 pages. 
Premier numéro, 1972 (ISSN 0380-7177). 


Magasins de détail & succursales et les 


grands magasins. A., Bil. Environ 100 
pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 0380- 
7878). 


Exploitants de distributeurs automatiques. 
A., Bil. 45 pages. Premier numéro, 1958 
(ISSN 0527-6411). 


La vente directe au Canada. A., Bil. 25 
pages. Premier numéro, 1966-67 (ISSN 
0590-5702). 


Librairies de campus. A., Bil. Environ 35 
pages. Premier numéro, 1968-69 (ISSN 
0380-6286). 


Recueil statistique des études de marché. 
A., Bil. 700 pages. Premier numéro, 1975 
(ISSN 0590-9525). 


Commerce de détail statistiques histori- 
ques, 1972-1979, H.S., Bil. 695 ‘pages. 
(ISBN 0-660-506-13-0) 


Operating Results - Retail Trade. O., Bil. 
60 pages. First Issue, 1974. 

Catalogue 

63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1981 


63-606 Retail Shoe Stores, 1977 


63-607 Retail Drug Stores, 1981 
63-608 Retail Florists, 1981 
63-609 Retail Jewellery Stores, 1981 


63-610 Retail Hardware Stores, 1980 


63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 


63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


M. - Monthly A. - Annual Bil. - Bilingual 
0. - Occasional 


In addition to the selected publications 
listed above, Statistics Canada publishes 
a wide range of statistical reports on 
Canadian economic and social affairs. A com- 
prehensive catalogue of all current publica- 
tions is available from Statistics Canada, 
Ottawa (Canada), K1A OT6. 


Catalogue 11-204E, price Canada $5.00, Other 
Countries $6.00. 


Résultats d'exploitation - Commerce de détail. 
H.S., Bil. 60 pages. Premier numéro, 1974. 
Catalogue 

63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1981 


63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 
177. 


63-607 Pharmacies au détail, 1981 
63-608 Fleuristes détaillants, 1981 
63-609 Bijouteries au détail, 1981 


63-610 Magasins de vente au détail de quincaille- 
Bre, 700 


63-611 Magasins de vente au détail de vétements 
pour dames, 1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vétements 
pour la famille, 1980 


M. - Mensuel A. - Annuel Bil. - Bilingue 
H.S. - Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessus, 
Statistique Canada publie une grande variété de 
bulletins statistiques sur la situation écono- 
mique et sociale du Canada. On peut se procurer 
un catalogue complet des publications courantes 
en s'adressant & Statistique Canada, Ottawa 
(Canada), K1A O16. 


N° 11-204F, prix Canada $5.00, Autres pays $6.00. 
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